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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

[bookmark: _GoBack]Studentka srozumitelně formulovala cíl práce a vhodně stanovila metody, které byly v práci použity. V rámci své BP studentka také realizovala primární výzkum, který následně vyhodnotila pomocí statistických metod. 



	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.
V teoretické části se studentka věnuje tématům, která úzce souvisejí se zaměřením bakalářské práce – konkrétně marketingovému mixu, marketingové komunikaci a jejím nástrojům. Pozitivně lze hodnotit i zařazení aktuálních trendů v oblasti marketingové komunikace. Naopak bych v teoretické části uvítala zpracování kapitoly zaměřené na analýzy, kterou jsou následně realizované v analytické části. 

	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

V analytické části studentka navazuje na teoretická východiska. Nejprve se zaměřila na analýzu marketingového mixu (7P) a marketingové komunikace. Následně zpracovala analýzu konkurence a SWOT analýzu, u níž však některé faktory, zejména v kategoriích příležitostí a hrozeb, nejsou zcela přesně identifikovány. Součástí analytické části je rovněž vyhodnocení dotazníkového šetření, jehož výsledky studentka dále analyzovala s využitím statistických metod.





	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

Návrhová část obsahuje celkem šest návrhů zaměřených na zlepšení marketingové komunikace, které vycházejí z analytické části. Je však třeba poznamenat, že dvě z těchto opatření se přímo netýkají oblasti marketingové komunikace – například zavedení platby pomocí QR kódu spadá spíše do oblasti cenové politiky v rámci marketingového mixu a nabídka snídaní formou balíčků se týká oblasti produktu. Návrhová část je zpracována přehledně, ale práci by prospělo podrobnější rozpracování jednotlivých doporučení.




	5. Formální úroveň práce
	B
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

V práci se vyskytují drobné formální nedostatky – na stranách 90 a 92 je nesprávně uvedena kapitola 11, ačkoli správně by mělo jít o kapitolu 13. Dále se na straně 98 nachází prázdná stránka. Jinak je však práce celkově zpracována přehledně a srozumitelně.




	Závěrečné hodnocení BP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]
Bakalářská práce je zaměřena na analýzu marketingové komunikace ve vybrané společnosti. Jednotlivé části na sebe logicky navazují a tvoří ucelený celek. Práce je zpracována přehledně, systematicky a odpovídá stanoveným cílům.




* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. V teoretické části popisujete trendy v marketingové komunikaci, který ze současných trendů jste nezmínila?
2. Upravte SWOT analýzu.

Práce Zvolte položku. kritéria pro obhajobu BP. Práci Zvolte položku. k obhajobě. 


Datum Klikněte nebo klepněte sem a zadejte datum.	
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