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ABSTRAKT

Diplomova prace se zaméfuje na navrh a realizaci kolekce sportovni obuvi a odévnich
dopliki, které vznikly na zadkladé¢ vyzkumu preferenci uzivatelti. Cilem bylo propojit
estetické hodnoty s funkénimi pozadavky redlnych nositelt a vytvofit obuv, kterd bude
nejen vizualné pritazliva, ale zaroven nositelna a pohodlna. Vyvoj kolekce vychézel z dat
ziskanych prostfednictvim dotaznikového Setteni, jehoz vysledky ovlivnily jak tvaroslovi,
tak volbu materiali. Vyslednd kolekce klade diraz na jednoduchost a cistotu linii,
doplnénou o jemné detaily, které podtrhuji charakter jednotlivych modelii. Soucasti
procesu bylo také planované zhotoveni forem ve spolupraci s Fakultou technologickou
UTB ve Zling. Z divodu casovych omezeni byla kolekce zatim realizovana pouze
s vyuzitim 3D tisténych modelti podeSvi. Presto projekt piedstavuje funkéni ndvrhovy
koncept s potencidlem pro dalsi rozvoj a budouci produkci. Vysledkem prace je autorska
kolekce s nazvem 440 kameni, kterd zahrnuje tfi modely sportovni obuvi doplnéné
o odévni sety slozené z mikiny a krat'asi. Jednotlivé pary obuvi na sebe koncepéné
navazuji od nejjednodussiho tvarového feSeni az po nejvyraznéjsi a formalné nejodvazné;si
navrh. Kolekce tak odrazi promysleny vyvoj ndvrhu i iimyslnou gradaci ve vizualnim

vyrazu. Cela kolekce je prezentovana pod autorskou znackou BO.TY.

Klicova slova: design obuvi, uzivatelsky vyzkum, sportovni obuv, vizudlni identita,

3D tisk, navrh podesve, odévni doplnék, funkénost, estetika

ABSTRACT

This thesis focuses on the design and development of a collection of athletic footwear
and clothing accessories based on user preference research. The aim was to connect
aesthetic values with the functional needs of real users and to create footwear that is not
only visually appealing but also wearable and comfortable. The development
of the collection was informed by data gathered through a questionnaire survey, the results
of which influenced both the formal language of the designs and the choice of materials.
The resulting collection emphasizes simplicity and clarity of lines, complemented by subtle
details that enhance the character of each model. Part of the process included a planned
collaboration with the Faculty of Technology at Tomas Bata University in Zlin for the
production of molds. Due to time constraints, the collection was realized using 3D-printed
sole prototypes. Nevertheless, the project represents a functional design concept

with strong potential for further development and future production. The final outcome is



an original collection titled 440 Stones, consisting of three models of athletic footwear
accompanied by coordinated outfits made up of sweatshirts and shorts. The footwear
models are conceptually connected, progressing from the most minimal and basic form
to the most expressive and formally bold design. The collection reflects a deliberate
evolution of design and a clear visual gradation. The entire collection is presented under

the author’s brand BO.TY.

Keywords: footwear design, user research, sports footwear, visual identity, 3D printing,

outsole design, clothing accessory, functionality, aesthetics
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UvVOD

Kdyz jsem stala pfed volbou tématu své diplomové prace, dlouho jsem se nemohla
rozhodnout, ¢emu bych se chtéla vénovat. M¢la jsem mnoho népada, ale zaddny z nich mé
nezaujal natolik, abych jej zvolila jako stéZejni téma pro svou tvorbu. Od pocatku studia
m¢ fascinovala oblast nositelné obuvi, at’ uz z hlediska jeji estetiky, funk¢énosti nebo
komfortu. Mym cilem vzdy bylo vytvaiet obuv, ktera nejen oslovi vizualné, ale predevsim

bude spliiovat pozadavky bézného uzivatele.

Premyslela jsem, jak bych mohla propojit své vlastni ndvrhy s redlnymi potiebami
lidi. Napadlo m¢ proto oslovit samotné nositele obuvi a zjistit, jaké jsou jejich predstavy
a sny o idealni obuvi. Jak4 obuv jim na soucasném trhu chybi? Jaké jsou jejich pozadavky
a preference, pokud jde o materil, styl nebo funkénost? Tyto otdzky, a mnoho dalSich,
se staly ustfednim motivem mé prace. Planuji vytvofit dotaznik, ktery mi poskytne
podklady pro dalsi praci — at’ uz pijde o konkrétni typ obuvi, kterou navrhnu, tvaroslovi

podesve, vizual findlniho modelu, barevnost, a tak dale.

V tomto momenté nemohu fici, jaky bude kone¢ny vysledek mé prace. Nevim, zda
se zam&fim na letni sandaly, spolecenskou obuv ¢i sportovni tenisky. Nemam jesté jasno,
zda budu navrhovat obuv pro Zeny, muZe nebo obé skupiny. Dokonce ani nevim,
ktera v€kova kategorie mé& nakonec oslovi nejvice — zda se zamétfim na mladSi generaci,
nebo naopak na obuv pro starsi uzivatele. Tolik neznamych stoji na po€atku mého procesu.
Jediné, co vim jisté, je, Ze ve vysledné kolekci se bude zrcadlit design, ktery byl hlavni
naplni mého studia. Bez ohledu na to, jakym smérem se ma tvorba vyda, design zlstane

hlavnim prvkem, ktery bude prostupovat celou mou praci.

Tato rozmanitost moZnosti je pro mé vyzvou, kterou pfijimam s nadSenim, a zaroven
piileZitosti k objevovani a experimentovani. T€Sim se na cestu, kterd mé& ¢eka, na zpétnou
vazbu od lidi, jejich poznatky a zkuSenosti. Vé&fim, Ze pravé tyto realné podnéty me
dovedou k ndvrhim, které budou funkéni, nositelné a esteticky zajimavé. Cilem mé
diplomové prace je vytvofit obuv, kterd nejen uspokoji vizudlni pozadavky, ale predev§im

bude mit potencial stat se soucasti kazdodenniho Zivota jejich nositeld.
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1 VYZKUM

Vyzkum piedstavuje systematicky proces zkoumani, jehoz cilem je objevit nové poznatky
nebo Iépe porozumét jiz znamym jevam. Védecky vyzkum vyuzivd rizné metody
a postupy, které¢ se lisi podle povahy zkoumaného problému a discipliny. Mezi hlavni
vyzkumné metody patii kvantitativni pfistupy, které se zaméfuji na méfitelnd data,
a kvalitativni metody, jez usiluji o hlubsi vhled a porozuméni jedinenym zkuSenostem.
Kazdy vyzkum vyzaduje peclivé planovani, od vybéru vzorku pies sbér dat az po analyzu
a interpretaci vysledkti. Tento proces je zalozen na jasné danych pravidlech a logice,

aby byly vysledky objektivni, spolehlivé a p¥inosné pro dalsi rozvoj poznani.'

1.1 Kvantitativni vyzkum

Kvantifikace predstavuje proces standardizace, tedy snahu o pfesné a jednotné meéteni
na zéklad¢ konkrétnich kritérii. Takové sjednoceni nabizi mnoho vyhod: umozZiuje
porovnavani jednotlivych méfeni, a tedy i riznych osob, casovych obdobi nebo kontextu.
Dale nam kvantifikace poméha ptevadét slozité mnozstvi informaci do prehlednych ¢isel,

diky ¢emuz lze popsat spoleénosti skladajici se z velkého poétu jedinci.”

Zasadnim  predpokladem  kvantifikace je  jasnd  definice  konceptl,
se kterymi vyzkumnik pracuje. Tyto koncepty strukturuji mysleni o zkoumané oblasti
a umoziuji formulovani vztahli mezi jejimi ¢astmi. V socialnich védach jsou v§ak mnohdy
vnimany jako samoziejmé, coz muze vést k chybnym zavérim. Nedostate¢né ¢i nepiesné

vymezeni konceptil miiZe oslabit relevanci celého vyzkumu.’

Kvantitativni strategie vyzkumu se opird o standardizované meéfeni piedem
definovanych konceptl a vyuziva statistickou analyzu. Ta slouzi k popisu shromazdénych
dat a k posouzeni, do jaké miry lze zavéry z vyzkumného vzorku zobecnit na celou
populaci. Vystupy jsou Casto prezentovany formou tabulek a grafti, které umoznuji rychlou

interpretaci vysledki.*
Vysvétlujici  vyzkum se snazi ovéfit vztahy mezi jednotlivymi jevy,
které ve spolecenskych védach mivaji pravdépodobnostni charakter. Kvantitativni strategie

sice zpravidla nevysvétluje vSechny proménné, piesto umoziiuje efektivni analyzu

' WIKISOFIA. Systém vyzkumu, metody informacni védy a védeckd komunikace, [2020].
2 NOVOTNA et al., Metody vyzkumu ve spolecenskych védach, 2019, str. 95-122.

> Tamtéz.

* Tamtéz.
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a porovnani rozsahlych datovych souborti, ¢imz ptispiva k lepSimu pochopeni zkoumané

socialni reality.’

1.1.1 Dotaznik

Dotaznikové Setieni je jednou z kliCovych metod sbéru dat ve spoleCenskych védach,
kterda umoznuje efektivni sbér informaci od Sirokého spektra respondentl. Pfi piiprave
dotazniku je zasadni jasné stanovit cile vyzkumu, formulovat otdzky srozumitelné,
jednoznacné a neptfedpojaté, a peclivé zvolit typ otdzek — uzaviené, polouzaviené

nebo oteviené — podle potieb vyzkumu.®

Standardizace dotazniku je dilezitd pro =zajiSténi srovnatelnosti odpovédi
a spolehlivosti dat. Znamena to, ze kazdy respondent obdrzi stejné otazky ve stejné forme

¥ ’ v .. . . . . ’ o r o - s . 7
a potadi, coz minimalizuje riziko zkresleni zpiisobeného rtiznou interpretaci otazek.

Struktura dotazniku by méla byt logickd a piehledna, aby respondenty provazela
jednotlivymi sekcemi plynule a bez zbyteCnych komplikaci. Dotaznik by mél zacinat
uvodni casti, kterd ptredstavi ucel dotazniku a poskytne zakladni instrukce. Obsahuje
demografické otazky, které umozni lepSi analyzu odpovédi podle veékovych skupin,
pohlavi nebo dalSich faktort. Hlavni ¢ast dotazniku tvoii tematické bloky otazek,
které jsou uspotadany od obecnégjSich po konkrétni, aby systematicky pokryly dotazované
okruhy vyzkumu. V dotazniku mohou byt zafazeny oteviené otazky, které umozni
respondentim voln¢ se vyjadfit. Tyto otazky vSak neni vhodné zatazovat ve velkém
mnozstvi, protoZe jejich vyhodnocovani byva casové naro¢né a mén¢ strukturované nez
u uzavienych otazek. Spolehlivost a validita dotazniku lze zajistit pomoci pilotniho

testovani, které odhali potencialni chyby a umozni jejich odstranéni.®

Pti distribuci dotazniku je tfeba zohlednit cilovou skupinu respondentli a zvolit
vhodny zplsob S$ifeni, naptiklad online nebo tiSt€énou formu. Online forma se stava stéle
oblibengjsi diky snadné dostupnosti a moznosti rychle oslovit Siroké spektrum
respondentt. K jejim vyhodam patii automatizované sbirani a vyhodnocovani odpovédi,
pficemz vSak vyzaduje vhodnou propagaci, napiiklad prostiednictvim socidlnich

siti, emailii nebo QR kodi.’

> NOVOTNA et al., Metody vyzkumu ve spolecenskych védach, 2019, str. 95-122.
® Tamtéz, str. 143-168.

” Tamtéz.

® Tamtéz.

? Tamtéz.
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Existuji dva hlavni zplsoby dotazovani: s asistenci tazatele a samostatné vyplnéni
dotazniku respondenty. Dotazovani s tazatelem umoziuje vysvétlit slozitéjsi otazky
a je vhodné pro komplikovanéjsi témata, avSak mize ovlivnit odpovédi respondentli. Navic
zpravidla nevhodnym. Samostatné vyplnéni dotazniku nabizi vétsi anonymitu, coz zvySuje
ochotu odpovidat na citlivejsi otazky, ale vyzaduje vySSi miru iniciativy ze strany
respondentli. Tento zpsob muze byt nachyln€jsi k chybam, napiiklad k nepochopeni
otazky, coz muze ovlivnit kvalitu ziskanych dat. Peclivé provedené dotaznikové Setfeni
vsak 1 pfes uvedené vyzvy pfinasi relevantni informace vyuzitelné pro analyzy, strategie

vr 1
a dalsi vyzkum.'’

1.2 Kyvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkumné strategie se zaméiuji na rozmanitost lidskych zivoti a zptsoby
jejich vnimani. Zkoumaji, pro¢ lidé prikladaji urCitym skuteCnostem uréité vyznamy,
pro¢ se jejich jednani lisi od jejich pfesvédceni a jaké faktory ovliviuji jejich pohled
na svét."!

Podstatou kvalitativniho vyzkumu je snaha pochopit slozitost socidlni reality,
vnimanou riznymi aktéry v riznych kontextech. Tyto strategie se snazi zachytit pestrost
vyznamu, které lidé svétu ptisuzuji, a zplsoby, jak jej prozivaji. Porozuméni svétu je
v kvalitativnim vyzkumu primérné zprostiedkovano textem. Cilem je nejen analyzovat
jednani jednotlivcl a socialni struktury, ale také pochopit, jak je ovliviiuji okolni podminky
— jak pfirodni prostfedi, tak lidské vytvory. Podstatné je studovat fenomény v jejich

piirozeném prostedi, nikoli v uméle vytvorenych podminkach. '

Dtlezitym rysem kvalitativniho vyzkumu je odmitnuti hierarchického porovnavani
ruznych perspektiv s cilem urcit jedinou pravdu. Vyzkum se soustfedi na pohled

samotnych aktérd, tedy na tzv. emickou perspektivu.'

V nejjednodussi podobé usiluje kvalitativni vyzkum o odpovédi na otazky: co, kdo,
jak, kde, kdy a pro¢. Aby vyzkumnik dokazal tyto aspekty postihnout, potfebuje rozvinout

citlivost vii&i tématiim, jeviim a souvislostem, které by jinak mohly ziistat piehlédnuty.'*

" NOVOTNA et al., Metody vyzkumu ve spolecenskych védach, 2019, str. 143-168.
" Tamtéz, str. 259-264.

" Tamtéz.

" Tamtéz.

" Tamtéz.
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1.2.1 Vyzkumny design

Vyzkumny design piedstavuje specifické uspotadani vyzkumu, v némz je pro feSeni
vyzkumného problému vyuzita ustdlend kombinace metodologickych postupt. To zahrnuje
tvorbu a analyzu dat i zplisob vybéru zkoumaného vzorku. Jednotlivé designy casto
vychazeji z urcitého teoretického ramce, coz se promitd do teoreticko-metodologického
ukotveni vyzkumu. Tento aspekt by mél byt patrny jiz z formulace vyzkumného problému
a nazvu studie. Mezi nejcastéjsi kvalitativni vyzkumné designy patii napiiklad zakotvena
teorie, etnograficky vyzkum, narativni vyzkum ¢i piipadova studie, pfi¢emz existuje i fada

dalgich piistupa.’
Piipadova studie

Ptipadova studie, Casto vyuzivana v sociologii a psychologii, se zaméfuje na zkoumani
jevi v jejich autentickém kontextu, pficemz Cerpa z vice zdroju dat. Slouzi jak k popisu,
tak k hledani odpovédi na otazky Jak? a Proc?. Tento pfistup je vhodny zejména
pro analyzu dynamickych a komplexnich procesi, u nichz je dualezité porozumeét

. M 16
souvislostem v ¢ase a prostoru.

V ramci pfipadové studie mize byt zkoumdn jeden nebo vice piipadd, pfiCemz
»pfipadem* miiZze byt jednotlivec, socialni skupina, organizace, ale 1 programy, konflikty
¢1 procesy. Vyzkum obvykle kombinuje vice metod sbéru dat a ¢asto propojuje kvalitativni
i kvantitativni pfistupy. Data od riznych aktérii jsou analyzovana pomoci kodovani
a kategorizace s cilem vytvofit modely, Casové fady nebo porovnani jednotlivych
piipadi.'’

Jako priklad ptfipadové studie v obuvnictvi lze uvést kampan znacky Nike
,G0 Bigger spojenou s uvedenim modelu Air Max 720 v roce 2019. Nike se zaméftila
na mladé cinské spotiebitele, kteti touzi po sebevyjadieni, ale Casto postradaji prostor
prorozvoj kreativity. Air Max 720 s dosud nejvétSi vzduchovou bublinou mél
symbolizovat ,,véts$i kreativitu“ nejen v designu, ale 1 v mysleni. Cilem kampané bylo
motivovat mladé lidi ve véku 17-25 let k tvofivosti prosttednictvim mobilnich technologii
a offline zazitkd. Vyznamnou roli sehréla aplikace VUE (pfedni platforma socidlnich médii
v Cing), popularni mezi vlogery, kde Nike vyzvala uZivatele k tvorbé videi inspirovanych

,vzduchem®. Online vyzva na platformach VUE a Weibo zapojila 16 influencert,

" NOVOTNA et al., Metody vyzkumu ve spolecenskych védach, 2019, str. 272.
' Tamtéz.
7 Tamtéz, str. 274.
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kteti mladé inspirovali svymi vizualnimi experimenty. Autofi nejlepSich videi ziskali Air

Max 720.'8

Obrazek 1 Kampaii znacky Nike ,,Go Bigger*'’

Offline ¢ast kampan¢ zahrnovala interaktivni prostor ,,Go Bigger Space* v Pekingu,
kde mohli navstévnici prezentovat své vytvory a zapojit se do experimentl se vzduchem.
Nike timto zplisobem nejen propagovala novy model, ale také podpofila kreativitu ¢inské

mladeZe propojenim digitalnich technologii s fyzickym zaZitkem.*

1.2.2 Rozhovor

Kvalitativni rozhovor nelze chépat jako objektivni odraz reality, ale spiSe jako interpretaci,
ovlivnénou jak vypovédi respondenta, tak i interakci s tazatelem. Rozhovor je situovanou

interakci, kterou nelze oddélit od kontextu jejiho vzniku.!

" MMA. Nike: Air Max Goes Bigger with Air, [2019].

' STUDIO NOWHERE, Kampaii znacky Nike ,, Go Bigger", 2019.

2 MMA. Nike: Air Max Goes Bigger with Air, [2019)].

> NOVOTNA et al., Metody vyzkumu ve spolecenskych védach, 2019, str. 317-322.
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Obsah rozhovoru je spoluutvaien obéma aktéry, avSak jeho strukturu a ucel
do zna¢né miry uréuje vyzkumnik. Kvalitni vedeni rozhovoru proto vyzaduje nejen
metodologickou ptipravu, ale i schopnost naslouchat a citlivé reagovat, aby vysledkem
nebyla jen reprodukce béznych ndzori, ale skutecné poznani. Dulezité je také sledovat
nejen obsah, ale i zptisob vyjadfovani — zvolené vyrazy, tempo feci, stylistické prosttedky

X v 2
¢i skryté vyznamy.

Faktory jako v¢€k, pohlavi, socidlni status ¢i kulturni zazemi mohou rozhovor
ovlivnit, at’ uz tim, Ze vedou k pfedpokladim o samoziejmostech, nebo naopak k hlubsimu
porozuméni zkoumané reality. Neexistuje spravna odpovéd’ na otdzku, zda je lepSi vést
rozhovory s lidmi nam blizkymi, nebo naopak vzdalenymi. Podstatné je reflektovat,

jak tato dynamika ovliviiuje samotny vyzkum.*

Kazdy rozhovor je situovan do konkrétniho ¢asového, socidlniho a historického
kontextu, ktery muze ovlivnit jeho prabéh. Nejasnosti, rozpory €i promény vyznamu
béhem vypovédi nejsou prekazkou, ale naopak cennym zdrojem poznani, protoze mohou

odrazet hlubsi socialni nebo psychologické struktury.?

Vyzkumné rozhovory existuji v rlznych podobach — od strukturovanych
pies polostrukturované az po volné ¢i narativni. Lze je vést individudlné, ve skupiné
nebo online, pfiCemZz vybér metody zavisi na povaze zkoumaného problému a cilech

, 25
vyzkumu.

> NOVOTNA et al., Metody vyzkumu ve spolecenskych védach, 2019, str. 317-322.
> Tamtéz.
** Tamtéz.
* Tamtéz.
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2 SPOTREBITELSKE CHOVANI

Spottebitelské chovani, které je nedilnou soucasti marketingu, Gizce souvisi s pochopenim
jedinecnych charakteristik jednotlived. Osobnost je termin pochazejici z latiny,
kde "persona" oznaCovala masku hercd. V bézném zivoté tento pojem odkazuje
na vyznamné osoby, které vynikaji v riznych oblastech, jako jsou uméni nebo sport.
V psychologii se vSak osobnost vztahuje na jedineCné rysy a vlastnosti kazdého
jednotlivce, zahrnujici temperament, charakter, schopnosti a potieby. Kazdy ¢lovék ma
svou vlastni, neopakovatelnou osobnost, kterd se projevuje v jeho chovani a interakcich

s okolim.?¢

Spotfebni 1 ndkupni chovéani je ovlivnéno psychickymi procesy a vlastnostmi
osobnosti, které jsou u kazdého jedince jiné. Tyto individualni rozdily zahrnuji schopnosti,
jako je vnimani, pozornost, u¢eni, pamét a zapominani, stejné jako potieby a motivace.
Tyto psychologické faktory zadsadné ovliviuji, jak lidé reaguji na trzni situace a rozhoduji

se pii nakupu.?” 1 pii stejné nabidce reaguji lidé na nakupni podnéty odlisné.

Cely proces nékupniho rozhodovéni lze rozdélit do péti etap: prvni je poznani
problému, tedy uvédoméni si potieby, kterou nakup uspokoji. Nasleduje hledani informaci,
kdy spotiebitel shromazd’uje data, jeZ mu pomohou rozhodnout se, jaky produkt zvoli.
Dalsi fazi je zhodnoceni alternativ, kdy spotfebitel porovndvd moZnosti a zapojuje
emocionalni procesy. Po tomto rozhodovani nastava samotné rozhodnuti o nakupu, kde si
spotiebitel voli nejen produkt, ale 1 ¢as nakupu. Posledni etapou je vyhodnoceni nakupu,
coz zahrnuje spokojenost zédkaznika a jeho post-ndkupni chovani, které je pro prodejce

dilezité pro ziskani loajalnich zakaznik.™®
2.1 Prijeti nového produktu spotiebitelem

Pro spottebitele je nakup nového produktu specifickym rozhodovacim procesem.
Ten zahrnuje nékolik fazi: povédomi, kdy si spotiebitel uvédomuje existenci produktu,
Casto diky marketingové komunikaci. Nasleduje ziskdvani znalosti pomoci reklamy
nebo osobnich doporuceni. Dalsi je zdjem, kdy si spotiebitel formuje postoj k produktu.

Pokud je pozitivni, dochazi k vyhodnoceni, kde zvazuje vyhody a nevyhody, hleda dalsi

* VYSEKALOVA, Chovani zikaznika: jak odkryt tajemstvi "Cerné skiiniky”, 2011, str. 16.
*7 Tamtéz, str. 26.
* Tamtéz, str. 49.
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informace a rozhoduje se, zda produkt vyzkousSet. Poté pfichazi pokus, kdy produkt

otestuje. Pokud je spokojen, nasleduje pijeti, coz znamena opakovany nakup.”’

Uspéch nového produktu zavisi na piekonani psychologickych bariér, jako je
nedavéra, cenové piekazky nebo navyky na stavajici produkty. Podstatné je také testovani
produktu, které zkouma, zda cilova skupina vnima jeho benefity a zda jsou eliminovany
prekazky branici nakupu. Dulezitym faktorem je i vhodnd komunikacni strategie

a adekvatni nabidka, ktera odpovida o&ekavanim spotiebiteld.*”

Pti rozhodovani hraje roli 1 perspektiva zobrazeni. KdyZ si spotiebitelé predstavuji
pouzivani produktu z pohledu prvni osoby, vnimaji ho jako soucast svého soucasného ja.
Naopak z pohledu tieti osoby vidi sami sebe jako pozorovatele, coz je miize motivovat
k volbé nového produktu misto setrvani u stdvajiciho. Naptiklad Apple pii prezentaci
Apple Watch nabadal publikum, aby si pifedstavilo béhani s hodinkami na ruce,

coz poméha vytvaret osobngjsi vztah k produktu.®!

Zména zavedenych nakupnich zvyklosti vSak neni jednoduchd. Lidé maji pfirozenou
tendenci volit status quo, tedy ziistdvat u osvédCenych znacek a produkt. Tento efekt
je posilovan kognitivni setrvacnosti, obavou z nového ¢i slozitosti rozhodovaciho procesu.
Pokud je vybér vniman jako obtizny, spotifebitelé se Castéji ptiklanéji k vychozi moznosti.
Perspektiva tteti osoby ale miiZe tuto tendenci oslabit — umoziiuje lidem podivat se na své

rozhodnuti z vétsiho odstupu, coZ zvysuje ochotu vyzkouset nové alternativy.*>

Vyznamnym faktorem je i ¢as potiebny k rozhodnuti. Spottebitelé, ktefi si predstavuji
situaci z pohledu prvni osoby, obvykle rozhoduji rychleji, ale s vétsi pravdépodobnosti voli
status quo. Ti, ktefi si ji vizualizuji z pohledu pozorovatele, naopak vénuji rozhodnuti vice
casu a peclivéji zvazuji nové moznosti. Marketingové strategie, které podporuji zménu
perspektivy, tak mohou U¢inn€ pomahat firmam oslovit zédkazniky a ptekonat jejich

piirozenou tendenci drzet se znamych voleb.*

2.2 Spotrebitel a znacka

Znacka hraje vyznamnou roli v rozhodovani spotiebitele diky své schopnosti sniZovat

vnimana rizika spojend s ndkupem. Mezi tato rizika patii naptiklad obavy z nefunkénosti

¥ VYSEKALOVA, Chovdni zikaznika: jak odkryt tajemstvi "Cerné skiinky”, 2011, str. 123-124.
3% Tamtéz.

31 SAINE et al., To stay or switch: the habit..., 2018, str. 1864-1885.

32 Tamtéz.

3 Tamtéz.
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produktu, zdravotni ¢i finan¢ni Ujmy, spoleCenské nepfijeti, nebo ztrata ¢asu pii hledani
nadhrady. Koupé zndmé a ovéfené znacky tato rizika pomdhd minimalizovat, ¢imz

usnadiiuje rozhodovani o koupi a posiluje ditvéru spotebitele.™

ZnacCka ma také emocionalni rozmeér. Spotiebitelé k ni ptistupuji jako k ,,né¢komu*,
nikoliv ,,nééemu”. Tento vztah formuje osobnost znacky, ktera odrazi jeji charakter
a hodnoty. Ty mohou byt praktické (napiiklad funkénost), emociondlni (modernost,
tradice) nebo obecné (jistota, vérnost). Osobnost znacky je dale posilovéna fyzickymi
prvky, jako jsou barvy ¢i symboly, a hodnotami, které znacka reprezentuje, naptiklad

kultura firmy nebo jeji chovani vii¢i vefejnosti.*’

Image znacky je vicevrstevna a zahrnuje divéru, emociondlni vztah a zaméry
chovani zakaznikl. Kvalitni image pfitahuje zdkazniky, ovliviiuje jejich vnimani hodnoty
produktu a buduje loajalitu. Mezi atributy, které tvofi image, patii napiiklad kvalita,
zpusob komunikace, spolecenskd odpovédnost nebo podpora charitativnich projekti.
Dulezitost jednotlivych atributi se lisi podle preferenci zdkaznikd, pti¢emz znacka

) . , , 36
je hodnocena v rdmci srovnani s konkurenci.

Dobte zvolend image znacky vytvaii prostor pro budovani dlouhodobého vztahu
se zakazniky a muze byt rozhodujicim faktorem pii prvnim nakupu. AvSak nesoulad mezi
slibovanou a skute¢nou hodnotou produktu mtize divéru spottebitelti narusit a vést k jejich

odklonu k jinym znackam.*’

Prizkum, ktery provadéla vyzkumna agentura Nielsen, ukazuje, Ze znacka hraje
pii vybéru obuvi dileZitou roli u 37 % respondentti, pficemZ u mladych do 34 let stoupa
tento podil na témeét 46 %. Preference konkrétnich znacek je Castéjsi u muzu a obyvatel
vétSich mést. Mezi nejoblibenéjsi znacky obuvi patii Nike (22 %) a Adidas (11 %).
DalSimi ¢asto zmifilovanymi znackami jsou Rieker a Bat'a (po 6 %), Salomon a Puma (po 5

%). Vysledky naznacuji, Ze pro znacku je dilezité zacileni na méstské prostiedi a mladsi

zékazniky, kteii ptikladaji vétsi vahu image a hodnotam znacky.*®

* VYSEKALOVA, Chovani zdkaznika: jak odkryt tajemstvi "Cerné skiinky", 2011, str. 147-148.
> Tamtéz.

> Tamtéz.

> Tamtéz.

¥ NIELSEN, Vétsina Cechii si pro boty stdle chodi do kamenného obchodu..., 2023.
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Preferujete pro vybér obuvi

konkrétni znacku/y?

24 %

«** Nielsen Res@soLution

Zdroj: Nielsen [ ResSOLUTION Group, N=512, internetova populace 15+, GNP, srpen 2023

Obrazek 2 Postoje spotiebiteld k vybéru znatky obuvi podle agentury Nielsen®

Vyzkum rovnéz analyzoval reklamni aktivity v oblasti obuvi, kde se ukazalo,
ze nejvetsi podil reklamy mél v daném obdobi Deichmann. To naznacuje, Ze masivni
marketingovd podpora mize mit vliv na preference znacek, pfedevSim v segmentu

zékaznikd, ktefi jsou citlivi na propagaci.40

2.3 Spotiebitel a obal

Obal hraje vyznamnou ulohu nejen z hlediska ochrany vyrobku, ale také jako ndstroj
pro jeho efektivni distribuci, skladovani a manipulaci. Musi spliiovat technické
a legislativni pozadavky, pticemz jeho funk¢nost zahrnuje moznosti opétovného uzavieni
¢i ptizpusobeni zptisobu pouzivani. Kromé ochranné funkce plni obal také roli informacni,
kdy identifikuje produkt, upozornuje na jeho vlastnosti a poskytuje navod k pouziti.
Nemén¢ dilezitd je jeho esteticka funkce, kterd se zamétfuje na vizualni stranku — tvar,
barvy a povrch obalu pfimo ovliviiuji jeho atraktivitu a schopnost zaujmout zakaznika.

Celkovy vliv obalu na spotiebitele vSak piesahuje technické aspekty. Vizualni

% NIELSEN, Postoje spotiebitelii k vybéru znacky obuvi podle agentury Nielsen, 2023.
“ NIELSEN, Vétsina Cechii si pro boty stdle chodi do kamenného obchodu...., 2023.



24 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

a psychologickd ucinnost obalu vytvaii emociondlni propojeni mezi zakaznikem
a produktem, podporuje rozhodnuti o koupi a ¢asto motivuje k opakovanym nédkuptim.Obal
tak neni pouhym technickym dopliikem produktu, ale jeho nedilnou soucasti,
ktera upoutava pozornost zakaznika jako prvni.*' Toto tvrzeni je mozné &astednd upravit
podle konkrétniho typu produktu. Naptiklad u miisli ty¢inky hraje obal dulezitou funkci,
protoze je to prvni véc, kterd zékaznika upoutd a ovlivni jeho rozhodnuti. U jinych
produkti, jako jsou boty, vSak obal nehraje tak zdsadni roli. Obuv se bézné nenabizi
ani nevystavuje v obalech, takze zakaznik ji posuzuje piimo podle vzhledu a provedeni.
Rozhodujeme se podle designu samotného produktu. Obal je v tomto piipade sekundarni.
Atraktivni design krabice muze pfispét k ziskani pozornosti zdkaznika, podpofit vnimani
znacky a vytvofit emociondlni vztah k produktu. Pfesto obal v tomto piipadé nebude

rozhodujici, pokud obuv zdkaznikovi nesedi nebo se mu nelibi samotny produkt.

Idedlni obal by mél kombinovat praktické, estetické a ekologické vlastnosti,
aby spliioval pozadavky spotiebitelti, obchodnikii i vyrobc. Musi zajistit ochranu
produktu, byt snadno manipulovatelny a pfizpisobeny zplsobu pouziti. Lehké a pevné
materidly usnadiiuji skladovani a piepravu, zatimco atraktivni design v podobé barvy,
tvaru a celkového vzhledu zaujme zédkaznika a podpoii jeho vztah k produktu. Vedle
funkénosti a vzhledu nabyvaji na dutlezitosti i ekologické aspekty. Spotiebitelé
i obchodnici stale vice preferuji obaly z recyklovatelnych materiali, které minimalizuji
dopad na zivotni prostiedi. Idedlni obal tedy propojuje ochranu obsahu, vizualni

pitazlivost a udrzitelnost, &imz naplituje pozadavky moderniho trhu.**

" VYSEKALOVA, Chovdni zdkaznika: jak odkryt tajemstvi "c¢erné skiitky", 2011, str. 174.
2 VYSEKALOVA, Chovdni zdkaznika: jak odkryt tajemstvi "c¢erné skiiiky”, 2011, str. 183, 188.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

3 OBUV ANOHA

3.1 Vyvoj obuvi a jeji zdravotni aspekty

Obuv se postupné stala nedilnou soucasti lidského zivota. Chrani nohy pied vnéj$imi vlivy
a zajiStuje pohodli pii chizi. Zatimco v davné minulosti se lidé Casto pohybovali bosi
po meékkych piirodnich povrsich, dnesni ¢lovek je vétSinou obklopen tvrdymi materialy,
jako je beton ¢i asfalt. To vedlo ke zvySené poptavce po obuvi s odpruzenim a podporou

chodidla.®

Obuv neslouzi jen jako ochrana nohou, ale také jako moédni symbol a prostfedek
sebevyjadieni. Zatimco dfive se trendy v obuvnictvi ménily pomalu, ve 20. stoleti nabral
vyvoj na rychlosti a dneSni globalizovand vyroba casto klade diiraz spise na design
a marketing neZ na zdravotni hledisko. Nespravné padnouci boty vSsak mohou zpiisobovat
vazné deformace nohou, které postihuji az polovinu Zen nad 50 let.** V dnesni dobg
se vSak trvalé deformity nohou objevuji u Zen stile Castéji uz po tficatém roce Zivota,
coz je dusledek dlouhodobého noSeni nevhodné obuvi a nedostatecné péce o chodidla.
Soucasn¢ dochazi i k evoluéni zméné — chodidla se v populaci postupné zvétSuji,
coz souvisi s vyvojem postavy a celkovym ristem tdlesné vysky a hmotnosti.*
Proto vznikaji specializované modely zaméfené na zdravi nohou, napiiklad pro diabetiky

nebo té¢hotné Zeny.

Zatimco obuvnicky primysl klade diraz ptfedevS§im na estetiku a masovou produkci,
zdravotni pfinosy obuvi by nemély byt piehliZzeny. Spravné zvolend obuv muize zasadné

ovlivnit zdravi nohou a celkovy komfort pfi chiizi.*®

Presto je nabidka obuvi Casto nevyhovujici — zejména z hlediska spravné délky
a §itky. V 90. letech minulého stoleti doslo v CR k poklesu vyroby obuvi a zarove
k masivnimu dovozu levné obuvi ze zahraniCi, ¢imz se vyrazné snizila dostupnost
kvalitnich a zdravotn€¢ vhodnych modeld. K tomu se ptidalo nejednotné znaceni velikosti,
které ztizilo vybér spravné obuvi, protoze rizné systémy oznacovani ne vzdy odpovidaji
skuteénym rozmérim nohy a dnes slouzi spise jako orientadni udaj (viz 3.3. Cislovani

obuvi). Zvlast' Sitka obuvi je Casto opomijenym faktorem, piestoZze studie naznacuji,

® HLAVACEK, 10,000 Years of Shoes, 2011, str. 85-87.

* Tamtéz.

* MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a naslednd intervencia ..., 2022.
* HLAVACEK, 10,000 Years of Shoes, 2011, str. 85-87.
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e spravné piizpiisobeni této hodnoty je pro zdravi nohou zasadni'’, jak uvéadi docent
Hlavacek. Sitka obuvi je jednoznatné Gasto opomijeny parametr, v eském prostiedi
dokonce mnohdy zcela ptrehlizeny. Oba rozméry, Sitka i1 délka hraji zasadni roli, pfiCemz
kazdy z nich mtize pfi nespravném ptizptisobeni vést k odliSnym typtiim deformit. Pokud
jeden z téchto faktor neni zohlednén, noha tento nesoulad kompenzuje jinym zpiisobem.
Pro spravnou funkci chodidla je proto nezbytné, aby délka i Sitka obuvi odpovidaly jeho

piirozenym proporcim.

Sitkové parametry se v priabéhu Zivota méni, a presto vétSina soucasné obuvi
nereflektuje tyto pfirozené rozdily. Zejména starsi lidé celi problémiim, protoze jejich nohy
se s vékem rozsifuji, avSak nabidka na trhu se posunula smérem k uz§im modelim.
Soucasné kolekce obuvi jsou v priméru o jednu Sitku uZz8i, nez odpovida potfebam
populace v produktivnim véku, a pro seniory jsou dokonce az o dvé Sitky uzsi.®
Vysledkem je nepohodli pfi chizi, vznik otlakli, otéru kiize, deformaci prsti a dalSich
zdravotnich potizi spojenych s nespravnym tvarem obuvi. Krom¢ véku ovliviiuje tvar
chodidla také aktualni zatéz — pti dlouhodobém stani nebo zvySené fyzické aktivite mlze
noha béhem dne otéct az o 10 %, coZ odpovida zhruba jednomu velikostnimu ¢islu obuvi.
Pokud obuv neposkytuje dostatecnou rezervu, dochazi k nepiijemnému tlaku a dalSimu
pretizeni mékkych tkani.*

Tuto skutecnost ilustruje 1 studie ,,When the shoe doesn’t fit: female consumers’
negative emotions* (KdyZ bota nesedi: negativni emoce spotiebitelek), ktera se zabyvala
zkuSenostmi zen pifi nadkupu obuvi. Vysledky ukazuji, Ze nejvétsi nespokojenost
spotiebitelek prameni z nesprdvného padnuti obuvi, kvality a kombinace designu

a komfortu.”°

Obuv vyzaduje vysoky stupent zapojeni do fyzického pohodli spotiebitele,
a u nékterych Zen muiZe takové zapojeni podnécovat silné a trvalé emoce. Pokud obuv
patn¢ padne, zpiisobuje nepohodli nebo neni dostupnd v pozadované velikosti, barve
¢i stylu, mize to vést k frustraci a negativnim emocim (vizte kapitola 2). Studie uvadi,

ze Zeny hodnotily svou spokojenost s nabidkou obuvi na trhu primémeé pod 3,5 bodu

*"HLAVACEK, Demografické zmény v Ceské republice..., 2004, str. 125-126.

* Tamtéz.

¥ MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a ndslednd intervencia ..., 2022.
*® CURWEN a PARK, When the shoe doesn 't fit: ..., 2014, str. 338-356.
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na sedmibodové skale, ptfi¢emz nejCastéjSim problémem byla pravé Spatnd dostupnost

v ’ o 51
pozadovanych parametri.’

Dlouhodobé vyzkumy potvrzuji, ze nalezeni vhodné obuvi je problémem pro znacnou
¢ast populace. UZ v roce 1965 si 40 % americkych spotfebitelli st€Zovalo na potize
s vybérem spravné velikosti a stfihu, pfiCemz podobné vysledky pfetrvavaji i v novéjSich
studiich. Zhruba 20 % lidi ma nohy mimo bézné velikostni standardy, coz ovliviluje jejich

v oy 52
zkusenost s nakupovanim.

3.2 Dolni koncetina

Dolni koncetina plni dvé zdkladni funkce: statickou a pohybovou. Na rozdil od horni
koncetiny nemlze mit takovou miru volnosti pohybu. Nejvyrazngjsi rozdil oproti horni
koncetin€ spociva ve spojeni stehenni kosti s panvi, které musi byt nejen velmi pohyblivé,
ale predevsim dostate¢né nosné. Dalsi odlisnosti je omezena rota¢ni schopnost bérce, ktera
je oproti predlokti minimalni. Specifickd stavba nohy, jez je primarné ptizpiisobena

pfenaSeni zatéze téla na podlozku pii stoji i pohybu a postrada jemné pohyby.53

3.2.1 Funkce a stavba nohy

Noha je slozity anatomicky celek tvofeny 26 kostmi, které spolecné vytvateji pevnou,
ale zaroven pruznou strukturu nezbytnou pro pohyb a stabilitu. Kostra nohy zahrnuje dvé

podélné klenby — vnitini (palcovou) a vnéjsi (malikovou) — a jednu pii¢nou klenbu.™

Pro ptesny popis pohybu je dilezité rozliSovat anatomické roviny. Medianni rovina
rozdéluje télo na dvé symetrické poloviny. Sagitalni rovina probihd rovnobézné s medidnni
rovinou a déli té€lo podélné. Frontalni rovina jsou na sagitalni rovinu kolmé a rozdéluji
télo na pfedni a zadni cast. Transverzalni rovina prochézi t€lem vodorovné a oddé&luje
horni a dolni &ast.”

Podélné klenby zajistuji pruznost a schopnost tlumit ndrazy pii chizi, béhu
¢1 skocich. Vnitini klenba je vyssi a pruznéjsi, ¢imz umoziuje efektivni pfenos sil a odraz

od podlozky. Vné&jsi klenba je niz$i a stabilnéjsi, coz zajiSt'uje pevny kontakt nohy se zemi.

>l CURWEN a PARK, When the shoe doesn’t fit: ..., 2014, str. 338-356.

2 Tamtéz.

> JANDA, Svalové funkéni testy, 2004, str. 188.

> MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
> ALEXANDER, The foot. Examination & Diagnosis, 1997, str. 3-11.
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Pti¢na klenba spojuje obé podélné klenby a pomahd rovnomérné rozlozit tlak na predni

&ast chodidla.>®

Diky spolupraci téchto struktur se noha dokaze pftizplsobit rtiiznym povrchiim,
pohlcovat narazy a zajistit efektivni pohyb celého téla. Jakékoli poruchy v jejich funkci
mohou vést k pretizeni, bolesti ¢i deformacim, coz ovliviluje nejen samotnou nohu,

ale i drzeni t&la a pohybovy aparat jako celek.’’

Hlezenni kloub umoznuje zdkladni pohyby nohy a sklad4 se ze dvou hlavnich casti.
Horni hlezenni kloub tvofi spojeni mezi holenni kosti, Iytkovou kosti a hlezenni kosti
a je zodpovédny predevsim za pohyb nohy nahoru a dolti. Dolni hlezenni kloub je tvoten
hlezenni kosti, patni kosti a lod’kovou kosti a umoziuje slozitéjsi pohyby, jako je inverze
a everze. Krom¢ téchto dvou hlavnich kloubli existuji i mensi klouby nohy, které vSak

oo o 58
nemaji zdsadni vyznam pro pohyb.

Mezi zakladni pohyby nohy patii dorzalni a plantarni flexe, kdy je celkovy rozsah
pohybu pfiblizn¢ 70°. Z neutralni polohy je mozné ohnuti v linii plantarni flexe do 40°,
v dorzélni flexi do 30°. DalSimi dulezitymi pohyby jsou supinace a pronace, které
v kombinaci umoziuji slozeny pohyb pro kompenzaci nerovnosti v terénu. Casto se také
setkdvame s pojmy inverze (kombinace supinace a vnitini rotace) a everze (kombinace

pronace a zevni rotace).”

Stabilitu kotniku zajiStuje né€kolik dilezitych vazl, které propojuji jednotlivé kosti
a udrzuji kloub pevny a stabilni. Tyto vazy omezuji pohyb a chrani kotnik pfed zranénim,
naptiklad pii podvrtnuti.®” Obecné lze vazy rozdélit podle jejich funkce na tii zékladni
typy: fixacéni, stabiliza¢ni a propulzni. Fixa¢ni vazy udrzuji anatomickou pozici kloubnich
struktur, stabilizacni vazy brani nezddoucimu pohybu a zajist'uji celkovou pevnost béhem
zatiZeni, zatimco propulzni vazy pfispivaji k prenosu sily a dynamice pohybu, naptiklad
pii odrazu nebo bhu.'

Svaly vlastni nohy Ize rozdélit na kratké svaly pfimo v chodidle a dlouhé svaly,

jejichz Slachy zasahuji z bérce. Na rozdil od svalii ruky nejsou svaly nohy tak

jemn¢ pohyblivé, hraji vSak zdsadni roli pfi chlizi — pomahaji s plynulym odvijenim

% JANDA, Svalové funkéni testy, 2004, str. 188-189.

" MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
¥ ALEXANDER, The foot. Examination & Diagnosis, 1997, str. 3.

* JANDA, Svalové funkéni testy, 2004, str. 188-189.

% ALEXANDER, The foot. Examination & Diagnosis, 1997, str. 3.

' MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
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chodidla a zajist'uji pruzny krok. Kromé toho se vyznamné podileji na udrzovani stability
a rovnovahy, pficemz jejich funkci dopliiuje vazivovy aparat. Vnitini strana nohy je diky
silngj§im vazim a svalim stabiln&j§i nez vn&jsi strana.®

Vnitini svaly nohy se zapojuji pfi pfizpiisobovani nerovnému povrchu, ktery vnimaji
diky propriocepci. Tyto malé svaly upravuji tvar nohy pii zahajeni vzptfimeného postoje.
Vneéjsi svaly nohy zajistuji stabilitu pfi vzpiimeném stoji, ktery je doprovazen jemnymi
pohyby mezi supinaci, pronaci, flexi a extenzi. Podileji se také na udrzeni nozni klenby,
ale jejich hlavni funkci je umoZnit plynulé odvijeni chodidla béhem chize.®

»Svaly se pouzivaji tam, kde je tfeba vyvijet proménlivé usili prechodného razu.

Proto se klenba nohy zlepsuje chiizi a zhorSuje del§im stanim.“®*

Podobné ptiznivy vliv
na posileni klenby mé jakykoliv pohyb s proménlivym zatizenim, zejména dynamické
aktivity. V détském véku se klenba rozviji nejintenzivnéji pravé diky spontannimu

a ¢astému dynamickému pohybu, jako je skakani &i b&hani. ©

Prsty nohy nemaji takovou pohyblivost jako prsty ruky, pfesto maji vyznamnou
funkei pfi chiizi, udrzovani rovnovahy a opory, pii odrazu, skoku nebo stoupani na Spicky.
V metatarzofalangeéalnich kloubech, tedy v kloubech mezi nartnimi kostmi a prsty, dochéazi
predevsim k flexi a extenzi, zatimco addukce a abdukce jsou omezené a v bézném pohybu
vyuzivany minimalné. Klouby mezi ¢lanky prsti umoziiuji pouze flexi (ohnuti) a extenzi

(natazeni).*

3.2.2 Vliv obuvi na funkci nohy

Obuv priméarn€ chrani nohu pfed vnéj$imi vlivy, jako jsou mechanicka poranéni, chlad
¢irozpalené povrchy. Zaroven by vSak neméla omezovat piirozenou funkci chodidla,
ale naopak ji podporovat. Konstrukce obuvi se 1isi podle jejiho ucelu — jinak je navrzena
obuv sportovni, jinak pracovni ¢i volno€asova. S tim souvisi i volba materidli, stiihu,

dezénu podesve, a tak dale.”’

62 JANDA, Svalové funkéni testy, 2004, str. 198.

8 VELE, Kineziologie pro klinickou praxi, 1997, str. 222-223.

% VELE, Kineziologie pro klinickou praxi, 1997, str. 226.

% MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
56 JANDA, Svalové funkcni testy, 2004, str. 188-189.

7 MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
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Tvar obuvi a jeji vliv na nohu

Pro zdravou funkci chodidla je zasadni nejen spravna délka obuvi, ale také jeji Sitka,
zejména v oblasti prstnich kloubl. Pokud je obuv v této c¢asti pfiliS uzkd, dochazi
k nezddoucim deformacim prstii, naptiklad jejich kiiZeni, rotaci nebo vtaceni pod sousedni
prsty. V dusledku toho se méni celkové postaveni nohy, coz negativné ovliviiuje stabilitu
pfi chtzi i celkovy postoj. Pti kazdém doslapu dochazi k ptfirozenému prodlouzeni nohy v
oblasti pfedonozi. Cely pfedni segment chodidla je zavisly na napiimeni osy od paty az po
palcovy kloub. V této fazi se mirné zplostuje klenba a prsty se piirozené prodluzuji,
protoze noha funguje jako pruzny mechanismus a zarovenn odrazova paka. Pfi zatiZeni
se chodidlo prodlouzi o 4 az 8 mm. Pokud neni v boté¢ dostatek prostoru (napiiklad
pii absenci spravného nadmeérku) dochazi k nadmérnému tlaku na metatarzalni oblast.
To mize vést ke vzniku deformit, jako jsou kladivkové nebo drapkové prsty, propadla

pri¢na klenba &i vboceny palec (hallux valgus).®®

Dalsim dilezitym faktorem je tvar Spicky. Ptili§ uzka Spicka s neptirozené vbocenou
linii palce muze ptispét ke vzniku vboceného palce (hallux valgus). Tento problém je
Cast€j$i u obuvi, kterd tlaci prsty k sob¢ a brani jejich pfirozenému rozlozeni. Nedostate¢ny
prostor v predni ¢asti obuvi omezuje spravné odvalovani chodidla, coz vede k ptetézovani
svalil nohy. Tim se zvySuje zatiZzeni kolennich a kycelnich kloubl,, coz mize zpisobit

bolest nebo urychlit opotiebeni kloubnich struktur.®
Upevnéni obuvi a jeho vliv na nohu

Obuv by méla pevné fixovat nohu v paté a v oblasti nartu, kde se nachdzi Choparttv kloub.
Pokud je obuv volnd a neposkytuje dostatecné upevnéni, dochdzi k nezadoucimu
predozadnimu posunu chodidla uvniti boty pti chtizi. To vede k nestabilnimu kroku a nuti
prsty k reflexnimu stahovani, aby zabranily pohybu nohy smérem doptedu.
Tento mechanismus se objevuje zejména u nazouvakd, balerin nebo lodicek, ale i u Spatné
zavazanych tenisek, kde noha neni dostatecné fixovana ptes nart. Dlouhodobé noSeni
takové obuvi mize vést ke vzniku kladivkovych prstl, které¢ vznikaji v disledku pfetiZzeni
a nespravného postaveni prsti. Z toho divodu si mnoho lidi vybird neimyslné¢ mensi

velikost obuvi, nez skutecné potiebuji, aby noha v boté ,,neklouzala®. Misto toho by vSak

% MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
69 s
Tamtéz.
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meli zvolit dostate¢né prostornou obuv. Spravné feSeni spociva ve vhodném stiihu

a diikladném zavazani, nikoli v omezovani velikosti.”

Obuv, kterd je prilis kratkd nebo ma nedostatecny nadmérek, ma podobny efekt —
omezuje volny pohyb prsti, ¢imz podporuje jejich deformaci. Proto je dilezité, aby méla
obuv nejen spravnou délku, ale také dostatek prostoru v pfedni Casti pro ptirozené
rozlozeni prsti pfi doSlapu a odrazu. Doporuc¢eny nadmérek u dospélych ¢ini piiblizné
10 mm. Tento prostor je zdsadni pro spravnou propulzi, tedy odpruzeni a dynamickeé

odvaleni chodidla pfi chiizi.”'
Opatek a jeho stabilizac¢ni funkce

Opatek, tedy ztuzovaci dilce v zadni casti svrsku, ktery obepind patu, je nezbytny
pro stabilizaci kotniku. Pokud je pfili§ mékky nebo zcela chybi, mize dochazet
k nadmérné pronaci ¢i supinaci nohy, coz negativné ovliviiuje nejen kotnik, ale i celé
postaveni dolni koncetiny. Nestabilita v oblasti paty mtize vést k pietézovani svalil a vazi,

v v . b . 14 4 2
coz zvysuje riziko Gmavy a bolesti nohou.’

Dostatecné pevny opatek je zvlasté dilezity u obuvi s tuhou podesvi. Pokud je svrSek
obuvi pfili§ mékky a podeSev naopak velmi tuhd, pata mlize mit tendenci piechdzet
za hranu podesve, coz zpusobuje nejen diskomfort, ale i riziko mechanického poskozeni

kiize v oblasti paty nebo oddéleni svriku od podesve obuvi.”

Podpatek a jeho vliv na chizi

Podpatek nemusi byt zcela eliminovéan (nulovy drop) — mirné zvySeni paty (do 1 cm) nijak
nenaruSuje pifirozenou funkci chodidla, ba naopak miZe pozitivné ovlivnit chizi tim,
ze mirn¢ snizuje tah Achillovy Slachy. Zarovenn napomahd plynulejSimu odvalu nohy
a Castecné tlumi ndrazy pti dopadu paty na tvrdy povrch, napiiklad beton. ZvySeni by vSak
nemélo byt po celé délce podesve, protoze by mohlo snizit flexibilitu a omezit ptirozenou

dynamiku pohybu a efektivni odraz pres prsty.’*
Obecné plati, ¢im vySsi podpatek, tim vEétsi zatéz se prenasi na predni Cast chodidla,
pfedevSim na oblast metatarzalnich kloubti, kde dochazi k jejich nadmérnému zatiZeni.

Dlouhodobé noseni obuvi s vysokymi podpatky miize vést k bolestem v pfedni ¢ésti nohy,

" MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.
! Tamtéz.
” Tamtéz.
" Tamtéz.
" Tamtéz.
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pretizeni Slach a svalii a vzniku deformit, jako jsou kladivkové prsty nebo metatarzalge,
nebo piicné plocha noha. Je to deformita, pfi které dochazi k poklesu pti¢né klenby nozni.
Tento stav je charakterizovan rozsifenim ptedni Casti nohy a zvySenym tlakem na hlavicky
nartnich kosti, coz mtze vést k bolestem v oblasti pfednozi, otlakim a tvorbé otlakovych
kompenzovat tento sklon zménou drzeni patete, coz mize vést k pietizeni bederni oblasti,
bolestem zad a naruSeni piirozeného zakiiveni patete. Pokud si vSak Zena vezme vysoké
podpatky pouze piilezitostné, nijak to nemusi zptsobit trvalé¢ deformace. Kratkodobé
noseni nezpusobuje zdsadni zmény ve struktufe nohy, ale je dilezité, aby byly nohy
pravidelné¢ kompenzovany nosenim pohodiné, anatomicky spravné obuvi, kterd umozni
ptirozené postaveni chodidla a odleh¢i pietizené struktury. Dulezitd je také ptirozend
regenerace chodidel — naptiklad chlize naboso po nerovném piirodnim terénu, jako je les,
mech nebo pisek, kterd aktivuje svaly chodidla a podporuje jeho funkénost. Prospésné jsou

i pravidelné masaze & relaxaéni cvieni zaméfené na uvolnéni pretizenych struktur. ”
Tlumeni narazi pii chizi

Pti chlizi dochazi k ptfenosu jak nezbytnych, tak i nezddoucich razi, které mohou ovlivnit
celé t€lo az po patet. Proto je dualezité vénovat pozornost vybéru vhodné obuvi, ktera
pomaha tyto narazy tlumit. To je zvIasté dalezité pti chlizi po tvrdych povrsich, jako jsou
asfaltové a dlazdéné chodniky ve méstech ¢i parcich, stejné jako betonové ¢i dlazdeéné
podlahy v interiérech.”® V interiérech, zejména v domacim prostiedi, neni tlumeni narazt
u dospé€lych tak zasadni, protoZe pohyb byvd pomalejSi a méné dynamicky. Pfi chizi
v domdacnosti ¢loveék obvykle déla kratsi kroky a pokldda nohy na zem vice pod sebe,

coZ vyrazng snizuje intenzitu narazii oproti rychlé chiizi po tvrdych venkovnich povrsich.”’

Tvrdé povrchy, plivodné navrzené spise pro vozidla s pneumatikami neZ pro lidskou
chlizi, zplsobuji vEtsi tnavu ve srovnani s pfirozenymi mék¢imi terény. Proto by obuv
piizpisobena méstskému prostiedi méla mit pruznou podesev, kterd pomiize snizovat
dopady narazti na pohybovy aparat.”® CSN 79 5600 Obuv — Pozadavky a zkusebni metody

uvadi minimalni hodnoty absorpce energie v paté 20 J 7

" MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.

" VELE, Kineziologie pro klinickou praxi, 1997, str. 226-227.

"MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.

8 VELE, Kineziologie pro klinickou praxi, 1997, str. 226-227.

” URAD PRO TECHNICKOU NORMALIZACI, METROLOGII A STATNf ZKUSEBNICTVI. CSN 79
5600, Obuv — Pozadavky a zkusebni metody, 2005, str. 24
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PodeSev a jeji vlastnosti

Podesev mé stézejni Glohu i v tlumeni narazl pii chizi. Pokud je pfili§ tenkd a mékka,
neplni svou ochrannou funkci a narazy se ptenasi celym télem az do oblasti kréni patete.

Tento efekt je patrny zejména pii chiizi po tvrdém povrchu, jako je beton &i asfalt.™

Naopak pfili§ tuhd podeSev muize branit pfirozenému odvalovani chodidla, coz vede
k vétsimu zatéZzovani kolennich a kycelnich kloubii. Optimélni podeSev by méla byt
dostatecn¢ flexibilni v oblasti palce a prstnich kloubt, aby umoznila plynuly pohyb nohy
pi chiizi.®!

Spravné navrzeny dezén podesve by mél respektovat prirozenou biomechaniku chiize.
Idealni je, pokud linie odvalu vede stiedem chodidla a kopiruje jeho neutralni trajektorii
smérem k palci, ¢imz podporuje efektivni ptfechod nohy pifes podlozku. Pro zajiSténi
spravného odvalu je vhodné, aby byla podeSev v oblasti metatarzalnich kloubli lehce
vytvarovand pro podporu odvalu. Pro podporu dynamického odrazu v oblasti palcového

kloubu by méla byt tuhost podesve prerusena vhodné umisténou drazkou.*

Celkové by méla obuv respektovat ptfirozené potieby nohy a podporovat jeji funkci,
nikoliv ji omezovat. Nevhodnad obuv mize vést k deformacim, nespravnému zatézovani

kloubt a dlouhodobym problémiim s pohybovym aparatem.®*

3.3 Cislovani obuvi

V obuvnickém primyslu se pouziva ne€kolik systémt znaceni velikosti obuvi, které se 1isi
podle zemépisné oblasti a konstrukéniho principu. Mezi nej€astéjSi patii anglicky,

americky, francouzsky a metricky systém, doplnény o mezinarodni systém Mondopoint.**

3.3.1 Oznacovani délky obuvi

Anglicky systém vychazi z délkového stupniovani po 1/3 palce (8,46 mm), s pulcisly
odpovidajicimi 1/6 palce (4,23 mm). Cislovani zaéina od velikosti 0 (4 palce) a pokraduje
az do velikosti 13, coz jsou détské velikosti obuv, potom nasleduje nové cislovani
od velikosti 1, které uz spada do kategorie dospélych velikosti. Americky systém

je podobny, ale zacina na 3 11/12 palce (9,94 cm), coz zpisobuje odchylku 2,11 mm oproti

% MIKLAS, Diagnostika biomechaniky chodidla a néslednd intervencia ..., 2022.

S Tamtéz.

52 Tamtéz.

 Tamtéz.

84 STASTNA, Pavla. Zdravotné nezavadné obouvani, biomechanika bosé a obuté nohy, 2006, str. 1-4.
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anglickému. U détské obuvi se americka velikost od anglické 1isi o pal Cisla, u panské
obuvi o jedno ¢islo a u damské dokonce o 1,5 &isla. ®Je viak dulezité zminit, Ze se jedna
pouze o jeden z n¢kolika pouzivanych americkych systémi. Vzhledem k etnicky rozmanité
populaci a Sirokému spektru narodnostnich mensSin se v USA vyskytuji rtizné ptistupy

k ¢islovani obuvi, coz mlize vést k drobnym rozdilim mezi vyrobci.

Francouzsky systém vyuziva tzv. ,,pafizsky steh* o délce 6,66 mm, coz umoziuje
jemn¢jsi odstupniovani nez cely centimetr. Tato hodnota vznikla rozdélenim 2 c¢cm na tfi
casti, protoze se ukazalo, ze stupniovani po 1 cm je piili§ velké pro piesné urceni velikosti
obuvi. Cislovani za¢ind od nuly a roste po jednom stehu. Tento systém byl oficialné
zavedeny v roce 1790 Napoleonem. Kazda zemé¢, ktera francouzsky systém pouziva, vSak
stanovila jinou zakladni délku pro zalatek &islovani — napiiklad v Cesku se za¢ina
na 10 cm (velikost 15), v Italii na 16 cm a ve Francii na 17 cm. Z tohoto divodu miize

stejna délka obuvi nést rizné &iselné oznadeni v zavislosti na zemi ptivodu.™

% STASTNA, Zdravotné nezdvadné obouvani, biomechanika bosé a obuté nohy, 20006, str. 1-4.
86 i
Tamtéz.
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Obrazek 3 Srovnavaci tabulka velikosti obuvi®’

Metricky systém urcuje velikost obuvi podle délky nohy v centimetrech plus
nadmérek 1 cm. Stupilovani mezi celymi ¢isly je 10 mm a mezi pul¢isly 5 mm.
V Ceskoslovensku byl tento systém zaveden v 50. letech a jeho cilem bylo sjednoceni

znadeni.®®

Mondopoint, vyvinuty v 60. letech ve spolupraci francouzského a britského
vyzkumného ustavu, predstavuje mezinarodni standard zalozeny na délce nohy
v milimetrech bez nadmérku. Nabizi dvé varianty stupniovani — po 5 mm (R1) a po 7,5 mm
(R2). Prestoze mél tento systém nahradit vSechny ostatni, jeho ploSné zavedeni
se nepodarilo. Pouzivan byl predevs§im v byvalych socialistickych zemich, zatimco zadpadni

staty jej nepiijaly kvili rozdilngym pozadavkiim na odstuptiovani velikosti.*’

¥ STASTNA, Srovnavaci tabulka velikosti obuvi, 2006.
8 STASTNA, Zdravotné nezdvadné obouvdni, biomechanika bosé a obuté nohy, 2006, str. 1-4.
89 i

Tamtéz.
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Kazdy systétm ma své vyhody i nevyhody. Francouzsky systém je ekonomicky
vyhodny pro vyrobce diky menSimu poctu velikosti, ale méné pohodlny pro spotiebitele.
Anglicky systém s menSimi rozestupy mezi velikostmi poskytuje lepsi padnuti obuvi,

4

Prevod mezi systémy je komplikovany kvilli rozdilnym stupfiovacim jednotkam.”

3.3.2 Oznacovani §irky obuvi

Sitka obuvi se uréuje podle obvodu prstnich kloubti (OPK) a znaéi se pismeny nebo &isly.
Razné systémy pouzivaji odliSna znaceni - Francouzsky systém: ¢isla (1-10), Anglicky

systém: pismena (A—K), Americky systém: pismena s rozsifenim (AAAA—EEE), Metricky
systém: kombinace pismen a &isel (A(01) — H(08)).”!

V Ceskeé republice se pouziva metricky systém s oznacenim Sitek pismeny (E, F, G,
H, I, K). Vyroba obuvi ve vice §itkdch umoziuje lepsi padnuti, ale vétSina obuvi se u nés

vyrabi pouze ve standardni Sifce G, pfipadné ve variantach F (uzsi) a H (Sirsi).

V nékterych zemich, jako je USA, je standardem vyroba obuvi v mnoha $itkovych
variantach — nékteré znacky nabizeji az 12 rlznych Sifek. To souvisi s velkou variabilitou
tvari nohou obyvatelstva, kterd je ovlivnéna etnicky pestrym slozenim populace.
Naptiklad v Némecku je bézny u détské obuvi tzv. WMS systém, kde se obuv vyrdbi
alespon ve tfech Sitkach, coz zajistuje lepsi padnuti obuvi riznym typiim nohou.

wrw

Spravna S§itka obuvi je dilezita zejména u déti, protoZze ovliviiuje spravny vyvoj
nohou. V Cesku je béZnou praxi kompenzovat nevhodnou $itku volbou del§i nebo kratsi
obuvi, coz vSak vede k nepohodli a Spatnému padnuti. Idedlnim feSenim by bylo,

kdyby se obuv b&zné vyrabéla v riznych $itkach, podobné jako v zahrani&i.”?

Ptevodni tabulky velikosti obuvi slouzi pouze jako orienta¢ni pomtcka, protoze nelze
pfesné sladit dvé odliSné mérné jednotky, naptiklad palce a centimetry. Pfi pfevodu mezi
riznymi systémy c¢islovani dochéazi k posuntim v redlné velikosti obuvi. Kupujici tak nema
jistotu, kterd z uvedenych velikosti (pokud je na obuvi vyznaceno vice ¢islovani) odpovida

skuteéné délce jeho chodidla.”

% STASTNA, Zdravotné nezdvadné obouvini, biomechanika bosé a obuté nohy, 20006, str. 1-4.
! Tamtéz.
2 Tamtéz.
” Tamtéz.
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Tento problém zacina uz ve vyrobnim procesu. Napiiklad pokud ma tovarna
k dispozici pouze sadu kopyt odpovidajici anglickému ¢islovani, ale objednavatel pozaduje
oznaéeni podle francouzského systému, vznikaji nepfesnosti. Cim vétsi je &islo obuvi,
tim vyrazn€j$i mohou byt odchylky. U vyssich velikosti (okolo vel. 42-43), mtize byt
rozdil natolik znaény, ze vyrobci nékdy oznacuji jednu délku obuvi dvéma po sobé

. ot oy ¥ rve ’ , v 4
jdoucimi &isly (napf. 42 a 43), aby se sniZila vnimané nepfesnost.’

Hlavnim diivodem téchto rozdili jsou vysoké naklady na vyrobu novych sad kopyt.
Potizovani novych sad pro kazdy systém cislovani by bylo pro vyrobce financné naro¢né,
aproto se Casto voli kompromisni feSeni, ktera snizuji naklady, ale zaroven vedou

k nesrovnalostem v &slovani obuvi.”

% Martin Sevéik, soudni znalec v oboru obuvnictvi, Gstni sdéleni, 25. dubna 2025.
95 i
Tamtéz..
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4 VASE NOHY, MOJE INSPIRACE. VYSNENA OBUV: CO VAM
CHYBI NA TRHU?

V réamci diplomové prace byl pfipraven dotaznik, jehoz cilem bylo zjistit preference,
zkuSenosti a potieby lidi spojené s obuvi. Dotaznik se soustiedil na rizné sméry témat:
jaké typy obuvi lidé bézné nosi, s jakymi problémy se setkavaji pfi nakupu obuvi
na ¢eském trhu, jak by si pfedstavovali idedlni botu a jaké faktory ovliviiuji jejich

rozhodovani pii vybéru a koupi obuvi.

Jednim z cili bylo také identifikovat mezery na trhu a =ziskat podnéty,
které by mohly pfispét k vyvoji produkti 1épe odpovidajicich potfebam zakaznikd.
Krome praktickych aplikaci ziskand data obohati teoretické poznatky v oblasti obuvnictvi

a designu.

Dotaznik byl navrzen tak, aby byl snadno dostupny a srozumitelny pro Siroké
spektrum respondentl, pficemz daraz byl kladen na anonymitu a pravdivost odpovédi.
Respondenti byli vyzvéani k otevienému sdileni svych zkuSenosti a poznatkii s védomim,
ze jejich ptispévek je neocenitelnym zdrojem informaci pro vyzkum i dal$i navrhaiskou

praxi.

Nasledujici kapitola se vénuje podrobnému popisu tvorby dotazniku, jeho Sifeni
a strategii pro ziskani odpovédi. Dale bude popsan proces vyhodnoceni dat, které dotaznik

pfinesl, a jejich vyznam pro dalsi fdze diplomové prace.

4.1 Tvorba dotazniku

Dotaznik byl sestaven s cilem ziskat komplexni informace o preferencich, potfebach
a zkuSenostech respondentii s obuvi. Jeho otazky byly usporadany do n¢kolika tematickych
blokii. Uvodni &ast se zaméfovala na zakladni demografické udaje a informace o tom,
jakou velikost obuvi si respondenti nejcastéji kupuji. Nasledoval blok otazek zkoumajici,
jaky typ obuvi lidé nejcCastéji nosi a jaky na trhu nemohou sehnat. Na tento problém

navazovala otazka zamétena na divody, proc¢ si konkrétni obuv nekoupi.

Dalsi cast dotazniku se vénovala estetickym preferencim respondentil, pfi¢emz
se ptala na preferované tvaroslovi, barvy, materidly, detaily a na kritéria,
podle kterych se rozhoduji pfi vybéru obuvi. Vzhledem k tomu, Ze v poslednich letech
ve spolecnosti rezonuji témata pohodli, komfortu a zdravého obouvéni, zahrnoval dotaznik

také tfi otazky zaméfené na tuto oblast.
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Pro lepsi pochopeni S$irSiho kontextu obsahoval dotaznik i volnou otazku,
v niz mohli respondenti popsat svou idedlni obuv a uvést, jaké vlastnosti by podle nich
méla mit. Otazka byla nepovinna, jelikoz vyzadovala delsi slovni odpovéd’, coz by mohlo
nekteré respondenty odradit od vyplnéni dotazniku. Dotaznik déale obsahoval dopliujici
otazku, kterd se zabyvala tim, s ¢im lidé v outfitu obuv nejcastéji kombinuji. Tato otdzka
byla do dotazniku zafazena zdmérné€, nebot’ jiz v pocatecni fazi navrhu bylo pldnovéano
kolekci obuvi rozsitfit o doplitky nebo odévni prvky. Cilem bylo zjistit, jaké konkrétni

prvky by respondenti v ramci takového rozsifeni uvitali.

Pfi sestavovani dotazniku byla odborna obuvnicka terminologie zjednodusena
a prizpisobena tak, aby byla srozumitelna i Siroké vetejnosti. U nékterych odbornych
pojm, které nebylo mozné jednoduse nahradit bézn¢ pouzivanymi slovy, byly doplnény
vysvétlivky, aby respondenti pfesné pochopili jejich vyznam. Tento pfistup zajistil,
ze dotaznik mohl oslovit Siroké spektrum respondentli bez ohledu na jejich znalost

obuvnické terminologie.

Dotaznik byl vytvofen v aplikaci Google Forms. Tato platforma byla zvolena
pro svou snadnou dostupnost, pfivétivost pro uzivatele a piehlednost, cozZ umoznilo

efektivni distribuci a jednoduché zpracovani ziskanych odpovédi.

4.1.1 Pilotaz

Po sestaveni finalni verze dotazniku byla ovéfena jeho srozumitelnost a funkcénost pilotni
studii. Dotaznik byl vytisknut a osm osob, které jej dosud nevidély, bylo pozadano, aby jej
vyplnily. Vybér respondenti byl zdmérné pestry. Zahrnoval jak osoby se zkuSenostmi
z obuvnického prostiedi, tak bézné spotiebitele bez odbornych znalosti v tomto oboru.
Ugelem pilotaze bylo ovéfit, zda je skladba a struktura dotazniku srozumitelna pro Siroké

spektrum respondentl a zda je samotné vypliiovani uZivatelsky piivétivé a intuitivni.

Na zéklad¢é zpétné vazby byly do dotazniku zapracovany drobné Upravy. Nejcastéjsi
pfipominka se tykala otdzek s moZznosti vice odpovédi. Respondenti by uvitali mit moZnost
zaskrtnout vice variant, nez bylo pivodné povoleno. Tato skutecnost byla reflektovana
a dotaznik upraven tak, aby lépe odpovidal zplsobu, jakym lidé pfirozené uvazuji

a odpovidaji.
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4.2 Sireni dotazniku

Pro sbér dat byl vytvofen dotaznik, jehoz distribuce zacala 7. fijna 2024. Dotaznik byl
byly hromadné e-maily, které jsem odeslala na Fakultu multimedialnich komunikaci
Univerzity Tomase Bati ve Zling, kde v souCasnosti studuji, a na mé byvalé stfedni skoly,

Stiedni Skolu uméni a designu a Vyssi odbornou skolu v Brné.

Dalsi metodou bylo umisténi vytisténych QR koédit na frekventovanych mistech,
jako jsou fakulta a univerzitni knihovna. Odkaz na dotaznik byl také piesdilen na mych
socialnich sitich prostfednictvim piispévku i ptibéhd, pfi¢emz nekteii z mych znamych jej
dale ptesdileli. Dotaznik byl k dispozici i na vystavé ateliéru obuvi FMK s nazvem Boty.

Odraz tradice.

Usp&snym zptsobem distribuce se ukazal byt piimy osobni kontakt. Pomoci
malych vytisténych QR koédd byli studenti oslovovani piimo, naptiklad v knihovné.
Podobné byly dotazany i potencidlni respondenti v kazdodennich situacich — napiiklad
v prodejné¢ obuvi, kde byly osloveny tfi Zeny diskutujici o vybéru lodicek,

nebo v trolejbuse, kde byla oslovena sle¢na s krabici nové zakoupené obuvi.

Béhem obdobi, kdy bylo mozné dotaznik vypliiovat, bylo zjisténo, Ze se odkaz
na dotaznik objevil ve facebookové skupiné zaméfené na barefoot obuv. JelikoZ barefoot
obuv nepredstavuje hlavni zaméfeni mého vyzkumu a oslovuje specifickou skupinu lidi,
spravce skupiny byl pozadan, aby byl pfispévek smazdn. Na strankach byl dotaznik
dostupny ptiblizné¢ 57 dni.

Dotaznik byl uzavien 9. listopadu 2024. Navzdory tomu, Ze nékteré pokusy o Sifeni
nevysly, se mi podafilo ziskat 700 respondentli, coz lze vzhledem k povaze prace
povazovat za dostatecny pocet pro zpracovani vysledkl. Reichel uvadi, Ze pro standardni
kvantitativni vyzkum je dostate¢ny vzorek o velikosti nékolika stovek respondentti, pokud

. , v i r ’ v 4w r 96
se jedna o obecn¢ zamétené dotaznikové Setieni.

Velikost vzorku pfiblizné¢ 1000 respondentl je obvykle dostate¢na pro ziskani
spolehlivych a relevantnich vysledki, pokud je vzorek nahodné vybran a reprezentativni
pro celkovou populaci. Pii této velikosti vzorku je mozné dosahnout pfesnych odhadi

pro populaci nad 10 000 lidi. Nicméné, pro dosaZeni jesté vyssi pfesnosti je dulezité,

% REICHEL, Kapitoly metodologie socidlnich vyzkumii, 2009, str. 75.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 41

aby vzorek odrazel klicové demografické faktory. V pfipadé¢ rozmanité populace

nebo specifickych podskupin miize byt potieba vétsi vzorek.”’

Snaha pifi Sifeni dotazniku smeéfovala k tomu, aby byly zastoupeny
co nejruznorodéjsi cilové skupiny — od lidi s odbornym zajmem o obuvnictvi az po bézné
spotiebitele s riznymi nakupnimi navyky, vékem i zivotnim stylem. I z tohoto diivodu byla

zvolena kombinace riznorodych distribucnich cest.

4.3 Vyhodnocovani dotazniku

Data ziskana prostfednictvim dotazniku vytvofené¢ho ve sluzbé Google Forms nebyla
ve své puvodni podob¢ vhodna k podrobnému analytickému zpracovani. Systém napiiklad
neumozioval jednoduse filtrovat odpovédi podle pohlavi, v€kovych skupin nebo jinych
demografickych udaji. Z tohoto divodu byla vSechna data exportovana do tabulkového
procesoru Microsoft Excel, kde bylo mozné nastavit specifické filtry ke kazdé otazce.
U otazek s jednou moznou odpovédi byl pouzit zdkladni automaticky filtr (funkce Filtr
v Excelu), ktery umoziiuje snadné tfidéni a vybér hodnot v daném sloupci. V ptipade
byla v tabulce uvedena samostatné a nédsledné pfevedena na binarni hodnoty (1 = odpovéd’
byla zvolena, 0 = odpovéd’ nebyla zvolena). Pomoci téchto binarnich zaznami bylo mozné
vytvaret prehledné kontingencni tabulky a grafy, které zobrazovaly konkrétni cetnosti
jednotlivych odpovédi. Vyhodou tohoto feSeni bylo i to, Ze jednotlivé filtry byly mezi
sebou vziajemné propojené¢ — pokud byl napiiklad nastaven filtr pouze na Zenské

respondenty, vysledky vSech otazek se okamzité ptizptisobily tomuto vybéru.

Dotaznik celkem vyplnilo 702 respondenti, z nichz bylo 540 Zen (76,9 %)
a 162 muzi (23,1 %). V radmci nasledné analyzy byli z celkového vzorku vyfiltrovani
respondenti, ktefi ve svych odpovédich uvedli, ze nosi nebo chtéji nosit vyhradné barefoot
obuv. Tito respondenti byli vyfazeni, jelikoZ barefoot obuv ptedstavuje velmi specificky
segment obuvnického trhu, ktery neni hlavnim pfedmétem tohoto vyzkumu. Z dotazniku
ovSem nebyli vyfazeni ti, ktefi uvedli, ze barefoot obuv nosi pouze z divodu pohodli,
presnéji kvili Sir§Simu obvodu v oblasti prstnich kloubd. Uvedli, ze pokud by jim Iépe padla

konvenc¢ni obuv, preferovali by ji.

Kromé toho byli z datové sady odstranéni dva respondenti, ktefi zjevné nemysleli

své odpovédi vazn€, a nespliovali kritéria relevantniho pfistupu k dotazniku.

7 GREENBOOK, Is a Sample Size of N=1000 ..., 2023.
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Vsechny odpovédi byly osobné procteny a dva respondenti byli identifikovani jako zcela
neredlni a parodicti. Jako piiklad lze uvést odpovéd’ na otdzku tykajici se idedlni obuvi,
kde respondent uvedl: ,, Idedlni obuv pro mé jsou boty z kaktusové stavy, které meni barvu
podle nalady, maji raketovy pohon, vestavéeny toaster a stoji presné tii Zvykacky—perfektni
pro mou prdci jako tanecnik na ledé v pousti. ““ Tento typ odpovedi jednoznacné nespliuje
podminky seridzniho zpracovani a ovlivnil by vysledky analyzy, proto byli doty¢ni

respondenti ze vzorku vylouceni.

Po tomto vyfiltrovani zistalo pro dal§i zpracovani 599 relevantnich odpovédi.
Tento vzorek tvofilo 444 zen (74,1 %) a 155 muza (25,9 %), coz nadale odpovida
predchozi vyrazné prevahy Zenskych respondentek. Tento upraveny vzorek byl déle vyuzit

pro analyzu preferenci a o¢ekavani spotiebitelti viici obuvi.

Vzhledem k omezenym moznostem formatovani nejsou u nékterych nasledujicich
grafii uvedeny celé znéni delSich otdzek a odpovédi. Kompletni dotaznik véetné piesného

znéni vSech otazek 1 odpovédi je prilozen v ptilohach.

4.3.1 Demografické udaje

Zakladni demografické tdaje byly vyhodnocovany souhrnné bez rozliSeni pohlavi.
Nejpocetnéjsi vékovou skupinou byli respondenti ve véku 20-24 let, ktefi tvotili 34,9 %
celkového vzorku (209 respondentli). Druhou nejzastoupenéjsi vékovou kategorii byli
respondenti ve véku 25-34 let, konkrétné 21,9 % (131 respondentl). Tteti misto obsadila
skupina mladSich 20 let, ktera tvofila 17,9 % (107 respondentl). Naopak nejnizsi
zastoupeni méla skupina respondentl starSich 75 let, kde odpovédéli pouze 2 1idé (0,3 %).
Tento veékovy profil ukazuje, Ze Setfeni oslovilo predev§im mladSi populaci,
pravdépodobné diky online formé& dotazovani a Sifeni dotazniku mezi studenty a mladymi

dospélymi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

Uvedte vas vék
250

200

150

100

50

meng 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 B65-74 T75avice
nez 20

Obrazek 4 Veékové rozdéleni respondentil (viastni zdroj, 2025)

Y7o

V otazce tykajici se mista bydlist¢ uvedla nejvétsi C¢ast respondentll, Ze zije
ve velkomésté — tuto odpovéd’ zvolilo 145 osob (24,2 %). Nasleduji obyvatelé vesnic
(119 respondenttt; 19,9 %), sttedné velkych mést (112 respondentti; 18,7 %) a malych mést
(106 respondentii; 17,7 %). Méstys jako misto bydlisté¢ oznacilo 77 respondentti (12,9 %).
Zajimavosti je, Zze nejnizsi pocet odpovedi (40 respondentti; 6,7 %) prisel z Hlavniho mésta
Prahy, coZz miZe byt dano jak zplsobem Sifeni dotazniku, tak rozdilnym demografickym
sloZzenim jednotlivych lokalit. Celkové je vSak rozloZeni podle mista bydlist€¢ pomérné

vyrovnané, coz prispiva k riiznorodosti vzorku.

Uvedte, kde bydlite
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112 e
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77
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40

Hlavni mésto  velkomésto  siiedné velke malé mésio  mestys (2 000 vesnice (méné
Praha (nad 100 000 mésto (50 000 (10 000 - 50 -10 000 nez 2 000
obyvatel) - 100 000 000 obyvatel) obyvatel) obyvatel)
obyvatel)

Obrézek 5 Rozdéleni respondentli podle mista bydlisté (viastni zdroj, 2025)
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Na otazku tykajici se mésicniho piijmu odpovédéla nejvétsi ¢ast respondentd,
ze jejich piijem se pohybuje v rozmezi 0-5 000 K¢ (178 osob; 29,7 %). Tento vysledek
koresponduje s vékovym slozenim respondentl — tfi nejpocetnéjsi v€kové skupiny (méné
nez 20 let, 20-24 let a 25-34 let) pravdépodobné zahrnuji pfevazné studenty nebo osoby

na zacCatku kariéry, kteti jest¢ nevykazuji stabilni ¢i vyssi pfijmovou hladinu.

Uvedte vas mésicni pfijem
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Obrazek 6 Rozdéleni respondentli podle mésicniho piijmu (viastni zdroj, 2025)

Z hlediska dosaZeného vzdélani dominuji respondenti se stfedoskolskym vzdélanim
bez maturity 1 s maturitou (273 respondentl; 45,6 %), nésledovani vysokoskolsky
vzdélanymi osobami (266 respondentli; 44,4 %). Zékladni vzdélani uvedlo pouze
60 respondentii (10 %). Tyto udaje naznacuji, ze dotaznik vyplnovali prevazné lidé
s ukoncenym stfednim nebo vys$Sim vzdélanim, coZ mlze ovlivnit i formu uvazovani
o obuvi a spottebitelskych preferencich.

Jake je vase nejvyssi
dosazene vzdélani?

300

273 %6
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Obrazek 7 Rozdéleni respondentti podle vzdélani (viastni zdroj, 2025)
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4.3.2 Cilova skupina

Vzhledem k tomu, ze vétSinu respondentd tvofily zeny (74,1 % = 444 respondentek),
rozhodnuto bylo zaméfit se ve své analyze primarné na damskou obuv. Po vyfiltrovani
odpovédi pouze od Zen se ukazalo, ze poradi tfi nejpocetnéjSich v€kovych skupin ziistalo
shodné s celkovym vzorkem: nejvice zastoupené byly zeny ve véku 20-24 let, nasledované

skupinou 25-34 let a dale respondentkami mladSimi 20 let.

Uvedte vas vék
200

150
151

100
97

50

méné 20-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75avice
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Obrazek 8 Rozdéleni respondentti podle véku — pouze zeny (viastni zdroj, 2025)

Pro hlubsi analyzu bylo rozhodnuto soustfedit na dvé v€kové kategorie 2024 let
a 25-34 let, které spole¢né tvoii vyznamnou ¢ast cilové skupiny. Tato volba vychazi nejen
z jejich pocetniho zastoupeni, ale pfedevSim z charakteru odpovédi, které vykazovaly
vyvazeny zajem o obuv z hlediska jak designu, tak komfortu. Pravé tato rovnovaha mezi
estetickym dojmem a pohodlim byla pro dalsi vyzkum rozhodujici. Po vyfiltrovani téchto
dvou vékovych kategorii a zaméfeni se pouze na Zenské respondentky v cilové skupiné

zlstalo 248 respondentek.

V odpovédich nejmladsi vékové skupiny (méné nez 20 let) byl patrny mirny sklon
k preferenci designu nad pohodlim, coz mize souviset s Zivotnim stylem mladych lidi,
ktefi kladou diraz na vizualni stranku a modni trendy. Naopak u Zen ve véku 35-44 let
a starSich jiz vyrazné pievazoval diraz na komfort obuvi ¢asto doprovazeny zminkami
o kazdodennim praktickém vyuziti. Tento rozdil mezi vékovymi skupinami doklada,
ze preference v oblasti obuvi se proménuji s vékem a zivotni situaci, coz bylo dulezité

zohlednit pti vybéru cilové skupiny pro dalsi analyzu.
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Pti vybéru findlni cilové skupiny sehrala dilezitou roli také ochota respondentek
investovat do kvalitni obuvi vyss$i ¢astku. Jelikoz by se v pfipadé realizace projektu
usilovalo o vyrobu v Ceské republice, piipadné na Slovensku nebo v nékteré z dalsich
evropskych zemi, nebylo by mozné, aby se prodejni cena obuvi pohybovala kolem
1 500 K¢. Takova cenova hladina by pfi lokdlni vyrobé byla velmi tézko dosazitelna.
I pfesto by bylo mozné ocekavat, ze by si takova obuv svou klientelu nasla. Ve spole¢nosti
je stale vice rezonuje poptavka po lokdlnich produktech a rostouci ochota lidi investovat

do kvalitnich, eticky vyrobenych vyrobkii.

Z tohoto divodu byly do koneéného vzorku zatazeny pouze ty respondentky,
které ve svych odpovédich uvedly, ze by za kvalitné zpracovanou obuv byly ochotné
zaplatit ¢astku 3 000 K¢ a vice. Po tomto vybéru zistalo ve vzorku 74 respondentek
(40 ve véku 20-24 a 34 ve véku 25-34), které ptedstavuji relevantni cilovou skupinu

pro dalsi faze vyzkumu.

Kolik jste ochotni zaplatit za obuv, ktera je kvalitné zpracovana?
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3001 - 3500 K& 3501 - 4000 K& 4001 a vice

Obrazek 9 Preferované cenova hladina za kvalitni obuv (viastni zdroj, 2025)

Nejcéastéjsi kupovanou velikosti obuvi u této cilové skupiny je velikost 39. Zeny,
které maji jinou velikost, byly 1 piesto zahrnuty do vybéru, protoze estetické citéni
a pozadavky na design obuvi mohou byt u téchto respondentek podobné. Navic, pokud
by byla obuv prodejnd, je samoziejmosti, Ze by nebyla nabizena pouze v jedné velikosti.

Z tohoto ditvodu nebyl dliivod tyto respondentky z analyzy vytadit.
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Jakou velikost obuvi si nej¢astéji kupujete?
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Obrazek 10 Rozd¢leni cilové skupiny podle velikosti obuvi (viastni zdroj, 2025)

4.3.3 Typ obuvi

Pti vyhodnocovani otazky tykajici se preferovaného typu obuvi bylo zjiSténo, Ze nejvice
odpovédi ziskala kategorie ,.kotnikové kozené (usiiové) obuvi®. Vysledek je vSak nutné
interpretovat s urCitym kontextem. Sportovni obuv, ktera patii mezi velmi popularni typ
obuvi, byly v dotazniku rozdéleny do nékolika samostatnych kategorii. Pokud by byla
sportovni obuv ponechédna jako jedna spole¢na odpovéd, staly by se nejcastéji volenou

moznosti.

K rozdéleni sportovni obuvi do vice kategorii bylo pfistoupeno z divodu,
Ze by bylo obtizné zpétn€ urcit, jaky konkrétni typ respondenti preferuji. Dotaznik pfitom
nemohl zahrnovat vSechny existujici varianty, coz by bylo nejen neuskutecnitelné,
ale zarovent by byl pfili§ nepiehledny a casové narocny pro vyplnéni. Proto byl vybér

vvvvv

a soucasn¢ zachoval pfehlednost a pfimétenou délku dotazniku.

V ramci skupiny tenisek byla nejcastéji zvolena kategorie ,tenisky 4 - textilni
svisek z vice dilt, ¢lenénd podrazka/ podeSev, masivni silueta®“. Tento typ tak jasné

dominuje v rozdéleni jednotlivych styl sportovni obuvi.
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Jaky typ obuvi nosite nejcastéji? (max. 3 moznosti)
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Obrazek 11 Nejcastéji noSeny typ obuvi mezi respondenty (viastni zdroj, 2025)

Obdobna situace se potvrdila 1 v ramci otazky ,,jaky typ obuvi podle svych predstav
nemulZete sehnat na trhu“. Nejcastéjsi odpovédi bylo, ze lidé nad timto aspektem pfilis
neuvazuji a vybiraji si z aktualni nabidky trhu. Druhou nejcastéjsi odpovédi vsak opét byla
"tenisky 4 - textilni svrSek z vice dilt, ¢lenéna podrazka/ podeSev, "masivni silueta",
coz poukazuje na skutecnost, Ze pravé tento typ sportovni obuvi vnima ¢ast respondentek

jako hiife dostupny nebo nedostateéné odpovidajici jejich predstavam.

Jaky typ obuvi podle svych predstav nemulzete sehnat na trhu?
(max. 4 moznosti)

12

12

10

Obrézek 12 Typy obuvi, které respondenti postradaji na trhu (viastni zdroj, 2025)
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4.3.4 Duvody, pro¢ silidé obuv nekoupi a pro¢ ano

V ramci otazky "Jaky je nejCastéjsi divod, pro¢ nemuizete na trhu sehnat tuto obuv
nebo si ji nekoupite?" byla nej€astéji uvedena odpoveéd’ "obuv mé tlaci - v obvodu prsti/
na palci/ na mali¢ku/ na paté/ die achilovku/...". Druhou nej€astéjsi volbou bylo "design
nebo styl obuvi se mi nelibi" a tfeti nejcastéj$i odpoveédi se stala varianta "obuv

je nepohodlna".

Jaky je nejCastéjsi dlivod, pro¢ nemulzete na trhu sehnat tuto
obuv nebo si ji nekoupite? (max. 2 moznosti)

40

Obrazek 13 Dlvody nepotizeni preferované obuvi (viastni zdroj, 2025)

Tato zjisténi se promitla také do dalSich ¢asti dotazniku, prevazné do otazky "Jaky je
pro vas nejdilezitéjsi aspekt pti koupi obuvi. V této otdzce byly nejcastéji vybirany

odpovédi "kvalita" a "komfort a pohodli".
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pfi koupi obuvi? (max. 3 moznosti)
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Obrazek 14 Hlavni aspekty pfi vybéru obuvi podle respondentl (viastni zdroj, 2025)

4.3.5 Komfort a pohodli

V sérii otazek zaméfenych na vnimani komfortu a pohodli obuvi bylo zjisténo,
ze pro 40,5 % dotazovanych je komfort stejné¢ dilezity jako design. Tyto vysledky
vychazeji z odpovédi na otazku ,Jak dileZity je pro vas komfort pfi vybéru obuvi

ve srovnani s designem?“. Z celkového poctu respondentek uvedlo 24,3 %, ze komfort je

vvvvvv
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a pouze 1,4 % dalo pfednost designu pied pohodlim.

Vysledky ukazuji, ze komfort hraje pii vybéru obuvi zasadni roli. Ackoli je design vniman
jako vyznamny faktor, u vétSiny respondentek pievazuje, nebo je alespont rovnocenny

s pozadavkem na pohodli.
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Jak dulezity je pro vas komfort pfi vybéru obuvi ve
srovnani s designem?
30

20

komfort je komfortjeo  komfort a design je o design je

mnohem néco design jsou néco mnohem
dulezit&jsi dulezit&jsi stejné dulezitéjsi dulezitéjgi
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Obrazek 15 Srovnani komfortu a designu pii ndkupu obuvi (viastni zdroj, 2025)

Pokud by obuv spliiovala fyziologické pozadavky, 75,7 % respondentek by bylo
ochotno investovat vice financ¢nich prostfedkti do kvalitné zpracovaného produktu.

Tato ochota podtrhuje vysoké povédomi o vyznamu zdravé obuvi v cilové skuping.

Byli byste ochotni investovat vice penéz do obuvi,
ktera lépe splnuje fyziologické podminky pro vas...
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ano, urcité moZna  ne, pravdépodobné ne ne, urdité ne

Obrazek 16 Ochota investovat do designové obuvi s vyssi fyziologickou kvalitou
(vlastni zdroj, 2025)

Zaroven bylo zjisténo, Ze vSechny respondentky z této cilové skupiny si jsou védomy
moznych nasledkli nevhodného vybéru obuvi, a to v podobé deformaci nohou ¢i dalSich

zdravotnich komplikaci. V ramci celkového souboru 599 respondentdi si tohoto rizika
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nebylo védomo pouze 2,8 % dotazovanych (17 respondentli). Tento vysledek poukazuje

na obecné vysokou miru informovanosti napfi¢ celym souborem.

4.3.6 Vzhled obuvi

Pii zodpoviddni otdzek souvisejicich s preferovanym vzhledem obuvi bylo zjiSténo,
ze vétSina respondentek by preferovala obuv s jednoduchymi liniemi. Tento nazor
vyjadtilo 56,8 % zen. Pfednost byla davana zakladni barevnosti, tedy cerné, hnédé, bézove,
Sedé a bilé. Obuv by méla byt bud’ ¢isté¢ jednobarevna, nebo jednobarevnd s jemnym
detailem v jiné barvé. Vyznamnou ¢ast odpovédi tvofilo také tvrzeni, Ze obuv by méla

byt vnimana jako "designovy kousek", coz uvedlo 39,2 % zen.

Odpovédi, které preferovaly extravagantni obuv nebo vyrazné kreativni linie, byly
zastoupeny v mens$i mife. Tyto volby ukazuji, Ze mezi respondentkami pievazuje poptavka
po esteticky stiidmé, nadcasové a dobfe kombinovatelné obuvi, ktera vSak stale nese urcity

designovy ptesah.

Na obuvi preferujete... (max. 4 moznosti)
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Obrézek 17 Souhrn preferenci respondentek pii vybéru obuvi (viastni zdroj, 2025)

Z pohledu designu se v odpovédich respondentek ukézalo, Ze nejvétsi pozornost je
vénovana "tvaru $picky". Tato volba byla nejCastéjsi v otazce "Jakou Cast obuvi vnimate

jako nejdominantnéjsi? Na kterou se z pohledu designu nejvice zamétujete?". Druhou
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nejfrekventovanéj$i odpovédi byl "svrSek". Prestoze podesev nepatii k Uplné nejéastéji

zminovanym prvkiim, ukdzalo se, ze ani ona neni z hlediska vniméni designu opomijena.

Jakou €ast obuvi vnimate jako
nejdominantnéjsi? Na kterou se z pohle...
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Obrazek 18 Vnimani dominantnich ¢asti obuvi z hlediska designu (viastni zdroj, 2025)

Preferenci materidlu pro vyrobu obuvi dominovaly usné, které by zvolilo
83,8 % respondentek. Druhym nejpreferovanéjsim materidlem byl textil, ktery uvedlo
71,6 % respondentek. Varianty kombinujici usen a textil, stejné€ jako syntetické materidly,
byly oznaceny jen minimalnim poctem odpovédi. Tento vysledek potvrzuje dulezitost

kvalitnich, stejn€ jako jejich preference pro pohodli a esteticky hodnotny vzhled obuvi.
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Jaky material na svrsku obuvi

preferujete? (max. 2 moznosti)
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Obrazek 19 Materialové preference na svrsku obuvi (viastni zdroj, 2025)

4.3.7 Dopliujici otazky

Volna otazka ,,Popiste, jak by méla vypadat idedlni obuv pro vas? Zahriite co nejvice
aspektli — barva, materidl, tvar, stiih, detaily, cena, ... Pokud napiSete 'obuv do prace',
uved’te typ zaméstnani/profesi® nemohla byt relevantné statisticky vyhodnocena. Odpovédi
byly velmi rozmanité a znaéné individudlni, pfi¢emz jejich charakter se odvijel

od osobnich preferenci, zivotniho stylu i1 specifickych profesnich pozadavki respondentt.

Z tohoto divodu slouzila tato ¢ast dotazniku ptfedevSim jako kvalitativni zdroj
informaci. Byly z ni ziskdvany cenné posttehy, které pomohly 1épe pochopit konkrétni

o¢ekavani, potieby i zkusenosti, jez lidé s vybérem obuvi spojuji.

Doplnujici otdzka ,,S ¢im nejcastéji v outfitu kombinujete obuv?* ukazuje, jaky
vyznam je pfisuzovan sladéni obuvi s ostatnimi prvky odévu. Nejcastéji byla obuv
kombinovéna se svrchnimi odévy, jako jsou bunda, kabat nebo mikina, coz uvedlo 58,1 %
respondentek. Na druhém misté bylo uvddéno ladéni s kalhotami, kratasy ¢i sukni, tuto
volbu zvolilo 50 % respondentek. Cast respondentek uvedla, Ze obuv s zadnou ¢asti odévu
védomé neladi a vybéru kombinace nepiikladd velkou véhu. Zarovenn bylo zminéno,

ze pro 16,2 % respondentek predstavuje obuv dominantni prvek celkového outfitu.
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S ¢im nejCastéji v outfitu kombinujete
obuv? (max. 3 moznosti)
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Obrazek 20 Nejcast¢jsi kombinace obuvi s dalSimi prvky outfitu (viastni zdroj, 2025)

4.4 Reflexe zvolené metody sbéru dat

Pro sbér dat byl zvolen dotaznik, a to z dlivodu jeho dostupnosti, jednoduchosti a rychlosti
Sifeni mezi respondenty. Touto formou lze oslovit SirSi spektrum lidi v relativné kratkém

Case a nasledné efektivn€¢ vyhodnocovat ziskané odpovédi.

Pfi samotném vyhodnocovani vSak byly zaznamendny urcité nesrovnalosti,
které tento proces mirn¢ komplikovaly. Jednim z piikladii je otdzka: ,.Jakou cast obuvi
vnimate jako nejdominantnéj$i? Na kterou se z pohledu designu nejvice zaméfujete?”.
Nejcéastéji byla zvolena odpoveéd ,tvar Spicky“. Tato volba vSak nebyla v dalSim
pribéhu dotazniku nijak blize specifikovéna. PrestoZze otdzka sméfovala k vnimani
designu, nelze z vysledkli pfesné vycist, co konkrétné méli respondenti na mysli. Navic
byly v odpovédich zahrnuty jak sportovni obuv, tak naptiklad lodicky, ¢imz doSlo
ke sme€Sovani rtiznych kategorii obuvi. Tyto odpovédi jiz nebylo mozné zpétné rozlisit,

coz ztizilo interpretaci vysledk.

Na zaklad¢ této zkuSenosti bylo zpétn€ uvazovano nad moznosti Gipravy vyzkumné
strategie. Pokud by byl vyzkum realizovan znovu, mohla by byt zvdzena kombinace dvou
vyzkumnych fazi. Prvni faze by zahrnovala dotaznik s obecné&jSimi otdzkami zaméfenymi

na zékladni zvyklosti respondentll — naptiklad jaky typ obuvi nosi nebo s jakym druhem
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maji problém pfi vybéru. Na zéklad¢ téchto dat by mohla nasledovat druha faze vyzkumu —
bud’ formou cilenéj$iho dotazniku, nebo formou kvalitativnich rozhovort. Pravé rozhovory
by mohly piinést hlubsi a ptesnéjSi vhled do motivaci a preferenci jednotlivych
respondentt.

wewvr

vSak mohla pfinést pfesnéjsi a komplexnéjsi vystupy, které by mohly lépe slouzit jako

podklad pro navrhovy proces.
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5 SPORTOVNI OBUV JAKO FENOMEN KAZDODENNOSTI

Historie obuvi vzdy odrazela spolecenské normy a zivotni styl. Diive byla sportovni obuv
urcena vyhradné pro konkrétni sporty, zatimco do mésta se nosila pouze vychazkova obuv.

Noseni sportovni obuvi mimo sportovni prostiedi bylo neptedstavitelné.

Postupem casu se vSak pomyslné hranice mezi sportovni a vychazkovou obuvi zacaly
stirat. Rostouci popularita sportovniho stylu a zmény v mddnich trendech vedly k tomu,
ze se sportovni obuv zacala objevovat i v méstském prostfedi. Sportovni obuv se stala
béznou soucasti kazdodenniho outfitu, a to nejen mezi mladou generaci, ale napii¢ vSemi
vékovymi skupinami. Tento trend ovlivnily nejen zmény ve vniméani médy, ale i rostouci

daraz na pohodli a funk¢nost obuvi.

Anglické oznaceni ,,sneakers™ vychazi ze slovesa ,,to sneak* (pliZit se), protoze obuv
s pryzovou podesvi umoznovaly tichou chtzi, na rozdil od tehdejsi hlu¢né obuvi s tvrdou
podesvi. Tenisky byly oblibené nejen mezi délniky, ale i mezi aristokracii, kterd je
vyuZzivala pfi sportu. % Oznageni , teniska* pravdépodobné vznikl kvili piivodnimu vyuziti
této obuvi pfi tenisu, odkud se nazev rozsifil na Sir$i spektrum sportovni a volnocasové

obuvi.

Za jedny z prvnich tenisek lze povaZovat Plimsolly, které se zrodily v 19. stoleti
a postupné¢ ovladly sportovni svét. Pivodné je nosila britskéd délnické tfida na dovolenych
u mofe, pficemz rané¢ verze mély koZené nebo provazové podeSve a platéné svrsky.
Ve 30. letech 19. stoleti Liverpool Rubber Company (pozdé€ji Dunlop) ptedstavila variantu
s pryzovou podesvi. Charakteristicky pryZovy pdas, pfipominajici plimsollovu linii
na lodnim trupu, dal boté jeji jméno. Tyto pohodlné a ndrazy tlumici boty si postupné nasly
cestu do sportu a v roce 1924 je na olympijskych hrach v PafiZi Siroce vyuZzivali sportovci.
V USA se plimsoll oznacuje jako tenisova bota nebo teniska a stala se predchiidcem

modernich sportovnich modeld, které zname v soudasnosti.””

Dnes je noSeni tenisek ve mésté naprostou samoziejmosti. Tenisky se staly symbolem
volnosti, pohodli a individudlniho stylu. Tradi¢ni vychdzkova obuv neztratila své misto
v Satnicich, ale jejich postaveni se zménilo — jiz nejsou jedinou volbou pro kazdodenni
noSeni. Vyvoj tenisek je tak nejen odrazem technologickych inovaci v oblasti obuvnictvi,

ale 1 dikazem promény spolecenskych konvenci a Zivotniho stylu moderniho ¢loveka.

% WAYBACK MACHINE, History of sneakers, [2016].
% CZERWINSKI, Design Museum: Fifty Shoes that Changed the World, 2009, str. 8.
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5.1 Diivod vybéru reSerSovanych modeli

Pti tvorbé reSerse jsem se rozhodla zaméfit na modely, které vizualné, tvarove, inspiracné
nebo myslenkové alespon CasteCné navazuji na téma mé diplomové prace a na smer,
kterym chci vést svou vlastni navrhaiskou kolekci. Vybér jednotlivych modeli nebyl
nahodny — kazdy z nich nese urcité prvky, které pro mé¢ byly v kontextu vyvoje navrhu
inspirujici.

Do reSerSe jsem zatadila tenisky, které pfimo Cerpaji inspiraci z piirody — at’ uz formou
barevnych schémat nebo struktur povrchii. Tento pfistup je mi blizky, protoze i ve vlastni
kolekci vychazim z motivl pfirody jako s vyrazovym prvkem a prostfedkem k propojeni

estetiky s hlub§im vyznamem.

Modely, které plvodné slouzily jako funkc¢ni, pracovni nebo sportovni obuv, mé
zaujaly svym vyvojem — od Cisté praktického vyuziti az po soucasnou roli moédniho
a kulturniho symbolu. Jejich pierod Casto zahrnoval redesign, nové materidly ¢i barevna

feSeni a posunul je do oblasti streetwearu nebo high fashion.

V rémci reSerSe jsem se rovnéz zaméfila na vizudlné zajimavé podeSve. Podesev
vniméam nejen jako funkéni zaklad obuvi, ale také jako dulezity vyrazovy prvek, ktery nese
estetickou hodnotu. Vzhledem k tomu, ze soucasti mé diplomové prace budu navrhovat
vlastni podeSev, bylo pro mé ptinosné sledovat rlizné ptistupy k jejimu tvarovani, clenéni,
vrstveni 1 inspiraci materialy nebo ptirodou.

Celkové byla reSerSe postavena tak, aby reflektovala zakladni aspekty - propojeni designu

s pfibéhem, inspiraci redlnym svétem a posun vnimani funkéni obuvi smérem k osobitému

moddnimu vyjadfeni.
5.2 Nike

Nike Air Max 95, navrzeny Sergiem Lozanem, Celil zpocatku odporu kvili netradiénimu
vzhledu a inovativnim prvkiim, jako byla prvni viditelnd Air jednotka v pfedni ¢asti boty a

. : e, 100
cernd mezipodesSev.

Design vychazi ze dvou inspiracnich linii — prvni z nich je pfirodni eroze,

ktera postupné odhaluje jednotlivé vrstvy materidlu, a druhou inspiraci je anatomie

" NIKE, The History of the Air Max 95, 2024.
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lidského tela. PodeSev tak symbolizuje patet, nylonova ocka pfipominaji Zebra

s M X Aont : , . 101
a mifZkované §nérovani odkazuje na strukturu svalovych vlaken."

Pti uvedeni v roce 1995 Nike sladilo baleni s ikonickymi neonovymi a ¢ernymi prvky

obuvi. Model byl ocetlovan pro svilij styl, pohodli a inovativni odpruzeni s dvojitou
Air jednotkou, ktera poskytovala lepsi podporu b&zciim.'%*

[

of
R Areher.

Obrazek 21 Nike: Air Max 95'*

Air Max 97, navrzeny Christianem Tresserem, byl inspirovan piirodou, konkrétné
vlnami vytvafenymi kapkami vody dopadajicimi na jezirko. Tresser spojil pfirodni motivy
s mechanickym kontrastem, inspirovanym jeho laskou k horskym kolim a kovovym

« s 104
soucastem.

YU'NIKE, The History of the Air Max 95, 2024.
12 Tamtéz.

'O NIKE, Nike: Air Max 95, 2024.

" NIKE, The History of the Air Max 97, 2024.
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Obrazek 22 Nike: Air Max 97'%

Model 97 byl prvni s viditelnou odpruzujici Air jednotkou po celé délce spodku
obuvi, coz jej Cinilo inovativnim. V roce 2017 se Air Max 97 dockaly spoluprace
s UNDEFEATED, ktera ptredstavila dvé barevné varianty, a také se staly soucasti kolekce
"The Ten" od Virgila Abloha, kde ziskaly novou podobu s prisvitnymi svrsky a detaily

. W v w oy r - R 106
jako Cervené $nérovani a zelené krajkové Spicky.

5.3 Adidas

Model Samba byl poprvé navrzen v roce 1950 v Némecku, plivodné pro fotbalisty,
aby mohli hrat na zamrzlych a zasnéZenych hfistich. Diky své charakteristické podesvi

s piisavkami a tfipruhovému designu Adidas se rychle stal rozpoznatelnym.'®’

Na pocatku 60. let proSel model Samba vyraznymi designovymi Upravami. Model
dostal niZsi profil a $ir$i bocni pruhy, které posilily vizudlni identitu znacky. V roce 1972
doslo k dalsim tpravam, jako bylo anatomické tvarovani limce kolem kotniku, zkraceni
jazyka pro kompaktnéj$i vzhled, vylepSené polstrovani pro podporu chodidla

v , v y g . TORZ LB 1
a prepracovana podrazka se tfemi zonami pro lepsi p¥ilnavost a pohybovou flexibilitu.'*®

15 NIKE, Nike: Air Max 97, 2024.

"% NIKE, The History of the Air Max 97, 2024.
17 SPORTSHOWROOM, Adidas Samba, [2020].
18 Tamtéz.
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Piivodné uréena pro sport, Samba si postupné ziskala popularitu mimo atletiku diky
sve stylové a elegantni estetice. Stala se ikonou streetwearu a obuvi, kterou nosily celebrity

a rockové hvézdy, napiiklad &lenové Oasis nebo postavy z filmu Trainspotting.'®

Obrazek 23 Adidas: Samba''°

5.4 Asics

Design tenisek Asics Gel-1130 MK III je inspirovan drsnou krasou ledovcovych krajin,
kde se prolinaji hory, ¢erné pisecné plaze, snih a led. Kombinuje retro-futuristickou siluetu
s kontrastnimi texturami a tony, pfi¢emz ¢erné usiiové prvky vytvateji elegantni kontrast
s bilymi materidly. Model GEL-1130 MK III je doplnén vyraznymi ervenymi tkani¢kami,
které¢ odkazuji na pracovni obuv, a na paté je umisténo logo HAL STUDIOS jako vyraz

SR
spolupréce.

Model vychazi z devaté verze tady GEL-1000™ a jeho design Cerpa inspiraci

z bézecké boty GEL-KAYANO™ 14 z roku 2008. Tradi¢ni materiadly byly modernizovany

syntetickou usni a bota je vybavena technologii GEL™ v pat& pro celodenni pohodli.''?

1% SPORTSHOWROOM, Adidas Samba, [2020].

"9 ADIDAS, Adidas: Samba, [2025].

" HIGHSNOBIETY, HAL STUDIOS' Third & Final ASICS GEL-1130 ..., 2024.
"2 CAAMPUED, ASICS: History of the brand, Gel-NYC & 1130, 2024.
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Obréazek 24 Asics: Gel-1130 MK 111!

5.5 New Balance

Rada New Balance 327 &erpa inspiraci z b&Zeckych bot 70. let, konkrétné modela 320, 355
a SuperComp. Kombinuje retro prvky s modernim designem — semiSové a nylonové
materidly mu dodévaji klasicky vzhled, zatimco nadrozmérné logo ,,N* a pryzova podeSev
sovalnymi vystupky dezénu piiddvaji soucasny stylovy prvek. Diky Siroké Skale
barevnych variant oscilujicich mezi neutrdlnimi a odvdZnymi tony nabizi NB327

univerzalni moznost pro kazdodenni nogeni.'"*

Jednou z nejvyznamnéjsich spolupraci je spojeni s francouzsko-marockou znackou
Casablanca. Tato edice, uvedend v roce 2020, se vyznacuje materialy, jako je semi$ a usen,
a vyuziva typickou barevnou paletu znacky — oranzovou a zelenou. Spojenim sportovni
estetiky s luxusnim provedenim se New Balance 327 stal ikonickym modelem spojujicim

historii s modernim stylem.115

'3 SNKRDUNK MAGAZINE, Asics: Gel-1130 MK I11, 2023.
""" AGIDA, New Balance 327: Vintage Appeal Meets Modern Comfort, 2023.
115 I

Tamtéz.
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Obrazek 25 New Balance 327''°

Obrazek 26 New Balance 327 - podesev'"’

" EOBUV.CZ, New Balance 327, [2025].
" EOBUV.CZ, New Balance 327 - podesev, [2025].
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6 440 KAMENU

6.1 Koncept

Impulzem pro tvorbu kolekce bylo navrhnout obuv, které bude slouzit lidem. Obuv,
se kterou budou spokojeni nejen vizualné, ale i po funkéni strance. Nechtéla jsem tvorit
dalsi designové experimenty. Slo mi o obuv, ktera bude odpovidat pfirozenym funkcim
nohy, bude pohodInd, prakticka a zaroven esteticky promyslend. Takova, u které je zfejmé,
ze se n¢kdo opravdu zamyslel, jak nad jejim vzhledem, tak nad zpisobem, jakym bude

noSena v realném zivoté.

Vyznamnou soucasti navrhového procesu proto byla snaha porozumét tomu, co lidé
skute¢né od obuvi oc¢ekavaji. Co jim v soucasné nabidce chybi, co jim vadi, jaké vlastnosti
by uvitali. Tato zpétna vazba od potencialnich uzivateli se stala dilezitym formujicim
konceptem celé kolekce. Informace ziskané z dotazovani byly nésledné¢ promitnuty
do navrhli s cilem propojit vizudlni identitu s funk¢nosti a redlnym uzivatelskym
komfortem. Snahou bylo nejen reflektovat realné pozadavky cilové skupiny, ale zaroven je
pretvoiit do podoby, kterd bude vytvarné i technicky zivotaschopna. Preference uzivatelt
se tak staly jednim z pilifd ndvrhového procesu. Nikoli pifekazkou, ale inspiraci

a praktickym voditkem.

Nézev 440 Kamentl vznikl spojenim osobniho a pracovniho vyznamu. Cislo 440
odkazuje na Cas budiku - 4:40 réno, kdy jsem vstavala v dny, kdy jsem jezdila S§it boty.
,Kaminky“ pivodné slouzily jako pracovni oznaceni jednotlivych vystupki dezénu
podesve. Postupné se vSak staly i metaforou pro jednotlivé ¢asti celého procesu

od vyzkumu pfes navrh az po realizaci.

6.2 Uprava kopyta

Jednim z nejcastéji zmiflovanych pozadavki, které vzesly z uzivatelské zpétné vazby, byla
pohodlnost obuvi. Praveé z tohoto pozadavku vychazela potieba upravit obuvnicka kopyta,

ktera tvoii zaklad pro konstrukci svrsku i1 celkovy objemovy tvar obuvi.

Jako vychozi model jsem pouzila kopyto uréené pro uzavienou kotnikovou obuv.
Toto kopyto zachovavalo vhodné proporce a respektovalo zdkladni technické parametry,
jako je sprévna linie sklonu ptidy kopyta a pfesné definovany patni hak. Tyto prvky bylo
dalezité ponechat beze zmén, aby byl zajiStén stabilni postoj a spravné usazeni obuvi

na noze.
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Obrazek 27 Navrh stélky kopyta (viastni zdroj, 2025)

Predni c¢ast kopyta vykazovala urcité nedostatky z hlediska Sitkového komfortu.
V oblasti nartu a prstnich kloubti bylo kopyto pfili§ Gzké, coz by pifi noSeni mohlo vést
k diskomfortu. Pomoci dvouslozkového tmelu jsem proto provedla lokalni upravu —
rozsifeni v oblasti prstnich kloubl a lehké vyrovnani linie palce. Délka kopyta zustala
zachovana, zmény se tykaly vyhradng §itkového a tvarového pfizptisobeni. Uéelem nebylo
vytvofit extrémné Siroké kopyto typu barefoot. Zamérem bylo najit rovnovdhu mezi

estetickym tvarem a anatomickou piizptisobivosti.

Obrazek 28 Tmeleni kopyta (viastni zdroj, 2025)
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Uprava se dotkla i patni &asti. Konkrétné doslo ke zaZeni v oblasti Achillovy
Slachy, kde bylo ptivodni kopyto neptirozené Siroké. Tento nadbyte¢ny prostor by mohl
zpusobovat, ze se obuv pfi chizi vyzouva nebo nestabiln¢ drzi na noze. ZiZenim patni
casti se zlepSilo usazeni a celkové drzeni obuvi pfi pohybu, aniz by dosSlo k omezeni

komfortu.

6.2.1 Skenovani kopyta

Po dokonceni fyzického modelu kopyta bylo nutné jej pievést do digitalni podoby.
Primérnim divodem pro 3D skenovani byla potieba vytvofit pfesny digitalni podklad
pro modelovani podeSve. Digitdlni model slouzil jako geometrickd reference,

podle které bylo mozné podesev presn¢ usadit na tvar kopyta.

Vedle toho vSak sken plni i1 dalsi, praktickou funkci. Pomoci téhoz digitdlniho
modelu bylo mozné vytocit pottebny pocet identickych kopyt pro nasledné prototypovani
avyrobu. Vyuzitim jednoho identického skenu se piredeslo potencidlnim rozdilim

mezi daty pro modelovani podesve a daty, se kterymi by pracoval kopytar.

Skenovani probéhlo na Fakulté aplikované informatiky UTB ve Zlin€ s vyuzitim
zafizeni GOM ATOS Triple Scan. Tento typ strukturovaného svételného skeneru
umoznuje vysokou presnost a zachyceni slozitych organickych tvart, coz je v ptipadé
obuvnického kopyta nezbytné. Pfed samotnym skenovanim byly na model aplikovany
referencni skenovaci body, které napomahaji softwaru pti prostorové orientaci a spojovani
jednotlivych snimkd. Objekt byl nasledné nasniman z vice thld, aby bylo zajisténo Uplné

pokryti povrchu bez slepych mist.

Obrazek 29 Skenovani kopyta (viastni zdroj, 2025)
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Vystupem skenovani byl polygondlni 3D model ve formatu .stl, ktery slouzi
pro vizualni kontrolu a zakladni manipulaci s daty. Z tohoto souboru byl nasledn¢ vytvoten
format .step, ktery byl pouzit pro modelaci samotné podesve. Nezbytnou soucasti celého
procesu byla také kontrola pfesnosti skenu. Byly zkontrolovany pfipadné odchylky
mezi fyzickym modelem a digitalni replikou, aby bylo zajisténo, ze kopyto je dobie

naskenovéno a vysledny digitalni model odpovida realité.

Obrazek 30 Vystup ze skenovani kopyta (viastni zdroj, 2025)

6.3 Podesev

Podesev obuvi neni pouze nositelem designového vyrazu. Je to neodmyslitelnd soucast,
kterda zasadné ovliviiuje funkénost, komfort i chovani obuvi pii noSeni. Tato rovnovaha
mezi estetikou a uzitnou hodnotou by méla byt zachovana i u volno¢asové obuvi, jako jsou
tenisky. Mym cilem bylo propojit tyto dvé roviny — funk¢nost a estetiku — a vytvofit tak
podesev, kterd bude respektovat anatomii nohy a soucasné¢ nabidne vizualné atraktivni
feSeni.

Vyvoj podesve probihal ve spolupraci s Fakultou technologickou Univerzity Toméase
Bati ve Zling, konkrétné s Ustavem vyrobniho inZenyrstvi. V ramci této spoluprace bylo
zadano téma bakalaiské prace, jejimz cilem byl navrh a realizace lisovacich forem
pro vyrobu podeSvi. Na zakladé mnou navrzeného designu podesve student vytvofil
digitalni 3D model a nasledné pfipravil technicky ndvrh samotné formy. Tento proces

umoznil pfenést navrhovou koncepci do podoby redlné vyrobitelného néstroje.

6.3.1 Navrhy

Proces navrhu podeSve zacal intuitivng. Prvotni skici byly tvofeny volnymi, spontdnnimi

carami, které slouzily jako zadklad pro hledani tvarovych variant. Postupné se z téchto
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nacrt zacaly formovat organické struktury. Geometrick¢é formy jsem zvazovala také,

nicméné pusobily pfilis technicky a tvrdé.

Zakladem néavrhového procesu byla prace s néslapnou casti podeSve, konkrétné
s jejim dezénem. Prvni tvarové kompozice jsem hledala primarné v oblasti podélné
a pricné odvalové linie. Tyto linie maji zasadni vliv na chovani podesve pfi chiizi. M¢ly by
podporovat piirozeny pohyb chodidla, nikoli jej omezovat. U pocateénich navrha
se ukazalo, ze podélna odvalova linie je v oblasti prstnich kloubli navrzena nespravne.
Snazila jsem se o vizualni propojeni podélné a pfi¢né linie do jednoho kompaktniho tvaru,
nicméné z funkéniho hlediska to bylo nevhodné. Tato feSeni by mohla negativné ovlivnit
schopnost podesve ptizpisobovat se nerovnostem terénu, tedy nepodporovala by spravnou

supinaci a pronaci.

" ‘
Nagiapas

vt pocisis

Obrazek 31 Intuitivni skici jako vychozi bod pro hledani tvarovych variant podesve
(vlastni zdroj, 2024)
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Obrazek 32 Tvarové studie vychézejici z odvalovych linii (viastni zdroj, 2024)

Na zaklad¢ konzultace byla podélnd odvalova linie pfepracovana tak, aby ziistala
samostatnd a funkéné UCinnd. Jeji vedeni vychazi ze stfedu paty, odkud sméfuje rovné
skrze oblast klenku. V této casti se linie mirn¢ stac¢i smeérem k malikové hrané a dale
se zalamuje smérem k palcové strané. Zlom je veden az za piicnou odvalovou linii,
pricemz v predni Casti podesve se linie asymetricky staci vyraznéji k palci. Takto vedena
trajektorie odpovida pfirozené biomechanice chlize. Pficnd odvalova linie, vedena
od malikového po palcovy kloub, byla zohlednéna v samotném dezénu. Zamérné jsem
dezén navrhla tak, aby v této ose nevznikala ploSna vypli. Vznikly prostor s menSim

IV

mnoZzstvim materialu umoZznuje pfirozenéjsi odval chodidla v pfi¢né ose.
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Obrazek 34 Navrhy dezénu (viastni zdroj, 2024)

Vizualni forma dezénu prosla sérii navrhovych iteraci. V jednotlivych verzich jsem
pracovala jak s ostrymi geometrickymi tvary, tak s mék¢imi, plynulejSimi liniemi. Finalni
feSeni v sobé Casteéné nese princip prvotnich skic. Do jiz definovaného tvaru naslapné
¢asti s funkéné vyfeSenou podélnou odvalovou linii jsem vlozila sérii ndhodné vedenych
linii. Ty byly dale upravovéany, aby dynamicky reagovaly na obrys podeSve a opticky
podporovaly jeji strukturu. Vytvotrené linie byly nasledné rozdéleny do jednotlivych sekci.
Do téchto oblasti jsem komponovala geometrické tvary — obdélniky, ¢tverce, trojuhelniky,

lichobézniky. V kombinaci s plynulymi liniemi vSak tyto tvary pulsobily pfili§ tvrdé.
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Proto jsem je tvarové upravila a jejich hrany zaoblila, aby se 1épe propojily s organickym

charakterem navrhu.
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Obrazek 35 Prvni navrh finalniho dezénu (viastni zdroj, 2024)

Pii zavéretném doladovani ndvrhu jsem také vyhodnotila technické riziko
u nékterych detailnich tvart. Nékteré vystupky dezénu byly piili§ malé, a tedy potencialné
nachylné k posSkozeni pii béZném noSeni. V téchto ptipadech jsem dv€é mensi jednotky

spojila do jednoho vétsiho celku, aby se zvysila jejich odolnost a Zivotnost.

Plvodni navrh podélné odvalové linie neobsahoval zadny vystupek dezénu, zlstala
zcela prazdna. V urcité fazi jsem zvazovala, zda tuto Cistotu zachovat, protoze vizualné
pusobila klidné¢ a jednoduse. Z funkéniho hlediska vSak vyvstala potifeba zvétsit

doslapovou plochu v oblasti paty, coz vedlo k pfidani vystupku dezénu praveé do této Casti.

Tato uprava vSak narusila celkovou kompozi¢ni vyvazenost podesve. Aby byla hmota
podesve opticky rozprostiena rovnomérné, doplnila jsem dalsi vystupky také do oblasti
klenby a ptedni casti. Vznikl tak komplexnéj$i dezén, ktery zachovava organickou
kontinuitu a zarovei zajistuje stabilitu ve vice zénach chodidla. Uprava dezénu si zarovei
vyzadala ptehodnoceni vedeni podélné odvalové linie. Piivodné byla vedena stfedem

podesve, avSak v kontextu nové ptidan¢ho vystupku ve stfedu paty zacala plsobit ptilis
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symetricky. Tato symetrie nekorespondovala s asymetrickym a organickym charakterem
zbytku navrhu. Proto byla linie smérovana vice do vné&jsi ¢asti paty. Tvarové se tomuto
posunu pfizplsobil 1 samotny vystupek v patni Casti, aby navazoval plynule a podpofil
novy smeér linie. Pavodni vedeni stfedem totiz vytvarelo v patni c¢asti nezadouci,
nelichotivé linie (viz obrazek 35), které ze zadniho pohledu narusovaly ¢istotu a plynulost
tvaru podesve. Vysledna trajektorie podélné odvalové linie se tak pfiblizila k vizudlni

rovnovaze podesve pii pohledu z profilu.

Obrazek 36 Upravy dezénu (viastni zdroj, 2024)

Z bocniho pohledu na vnitini stran¢ byl ptivodni zamér podpofit vnitini klenbu tim,
7e Sala podeSve bude v této casti vyskové akcentovana. VyvySenim této Casti podesve
vznikl tvarovy prvek, ktery nejen opticky zdlraznuje klenek, ale mize mit i praktickou
funkci v podobé boc¢ni opory. Tvarové tato Cast navazuje na vizualni charakter celého
dezénu. Vychazi ze zaoblenych geometrickych forem, které byly pouzity v naslapné Casti.
Detailné€jsi popis tohoto tvarového feSeni této Casti je uveden v nasledujici podkapitole

(viz. 6.3.3 Prototypovani modelu podesve).
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Obrazek 37 Bo¢ni pohled podesve z vnitini strany (viastni zdroj, 2024)

Okopova cast ve Spici byla navrZena asymetricky, ¢imZ volné reaguje na vedeni
podélné odvalové linie. Tato asymetrie podtrhuje celkovy koncept dynamiky a zaroveii

propojuje jednotlivé funkéni i1 vizualni prvky podesve do uceleného celku.

Obrazek 38 Pohled na $pici a patu podeSve (viastni zdroj, 2024)

Vzhledem k tomu, Ze podeSev je vyrobena z pryze, bylo nutné feSit otdzku jeji
hmotnosti. Zvazovaly se dv¢ zakladni varianty odlehceni. Prvni moznosti byla kombinace
pryzového obalu a leh¢eného vypliového materidlu. Druhou variantou bylo pouZiti
samotné pryze, doplnéné o vnitini odleh¢ovaci mfizku. V ramci této varianty se uvazovalo
o n¢kolika tvarech vyplné. Bylo mozné vyuzit standardni pravouhlou sit’, jaka se bézné

pouzivd v prumyslové vyrobé, piipadné alternativni feSeni v podobé trojuhelnikoveé
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struktury, ktera by teoreticky mohla lépe rozkladat tlak a omezit riziko proslapnuti.
Dalsi moznosti byly kruhové vybéry nebo tzv. vostinova struktura. Pravé vostina by
z hlediska funkcnosti, tedy rovnomérného rozneseni vahy a tlaki, s nejvetsi
pravdépodobnosti dosahovala nejlepsich vysledkii. Na druhou stranu by vSak S$lo
o technologicky naro¢néjsi a financné nakladnéjsi feSeni. S ohledem na celkovy cil navrhu
podesve, kterym nebylo experimentalni testovani idedlni varianty miizky, ale vytvoteni

esteticky a funk¢né vyvazeného celku, byla nakonec zvolena standardni vypliova

struktura.
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Obrazek 39 Varianty feSeni odlehceni pryzové podesve (viastni zdroj, 2024)

6.3.2 Hlinény model

Soucasn¢ s navrhovanim podeSve jsem své vizualni koncepty pienaSela i do fyzické
podoby formou hlinéného modelu. Tento pfistup mi umoZznil 1épe porozumét proporcim,
tvarim a navrzenym liniim v redlném méftitku. Prostorové modelovani pfineslo okamzZitou

zpétnou vazbu, co se tyce objemil, propor¢ni rovnovahy i estetiky.

Model nebyl statickym zdznamem navrhu, ale dynamickym ndastrojem,
ktery se vyvijel paraleln€ se skicami. V nékterych ptipadech zmény vznikaly pravé pfi

samotném modelovani, kdy moznost intuitivniho tvarovani umoZznila nalézat vhodng&jsi
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a pfirozené¢jsi formy. Hlinény model tak nebyl jen kopii navrhu, ale aktivné vstupoval

do procesu navrhovani a ¢asto uréoval novy smér dal$iho vyvoje.

Po dokonceni byl hlinény model naskenovdn pomoci 3D technologie, stejné
jako model kopyta (viz kapitola 6.2.1 Skenovani kopyta). Vysledny 3D sken slouzil
jako dopliikovy podklad pro digitdlni modelovani podesve a umoznil piesnéjsi preneseni

tvarovych charakteristik do virtualniho prostiedi.

Obrazek 40 Hlinény model (viastni zdroj, 2024)

6.3.3 Prototypovani modelu podesve

Digitalni modelovani podeSve probihalo ve spolupréci se studentem Fakulty technologické
UTB. Na zakladé¢ mych navrhi pfevedl podesev do 3D podoby a postupné ji upravoval

béhem jednotlivych fazi prototypovani.
Prvni prototyp

Prvni fyzicky model podesve vznikl na zakladé kombinace skic a hlinéného modelu. Cilem
bylo ovéfit nejen celkové proporce, ale i prostorové vztahy jednotlivych ¢asti, které nebylo
mozné s dostateCnou presnosti zachytit v hlinéném provedeni. Vyhodou 3D tisténého
modelu bylo mimo jiné to, Ze umoznoval snadné usazeni kopyta, ¢imz bylo mozné piesnéji

posoudit navaznosti mezi jednotlivymi komponenty. U hlinéné¢ho modelu byl tento proces
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komplikovany. Pod tihou kopyta dochazelo k deformaci tvaru, coz znemoziovalo presné

hodnoceni.

Po wvytisténi prvniho prototypu nasledovalo nékolik vyraznych uprav, zejména
v oblasti bo¢nich profili. Podpora na vnitini stran¢ klenby, ktera méla ptivodné cClenity
a slozity tvar, byla pfepracovana do jednodussi, ale zaroven vyrazové linie. Tento novy
tvar 1épe zapadal do celkového konceptu podesve. Pivodni feSeni pusobilo oddé€leng,
jako prvek, ktery s podesvi vizudlné¢ nekoresponduje. Z funkéniho hlediska navic
komplikovana geometrie predstavovala problém pii vyrobé. Sala podesve ma v této Gasti
tloustku pouhé 2 mm, a tak slozitéjsi tvar zvySoval riziko poskozeni pfi vyjiméani podesve

z formy.

Vnéjsi strana plsobila v prvnim navrhu vizualné nevyrazné. Jelikoz prave tato strana
byva Casto nejvice exponovana pohledu, bylo Zadoucti, aby i1 zde vznikl dominantni prvek.
Na zékladé ptfepracovaného tvaru v oblasti vnitini klenby jsem vytvofila obdobny tvar
inavngj$i strané, posunuty vice smérem k paté. Tento zdsah pfispél k vytvoreni dalsi
asymetrie a podpofil dynamiku celého névrhu.

Druhou vyraznou Upravou bylo pievedeni vybéru (odlehéeni) z vnitini ¢asti klenby
ina jeji vnéjsi stranu. Pivodni plna hmota v této oblasti pisobila pfili§ robustné a tézce,

coz vizudlné naruSovalo lehkost a vzduSnost celého navrhu. S pfidanim vybéru vsak bylo

nutné mirn€ upravit a ¢astecné odstranit nékteré vystupky dezénu.

T =

e

Obrazek 41 Prvni prototyp s ¢erné zaznaCenymi zménami (viastni zdroj, 2025)




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 77

V dalsi fazi doslo k zaznaceni ptetokové linie, kde se ve formé nachdzi technologicky
spoj. Plivodné bylo uvazovano, zZe tato linie povede hornim obvodem podesve a po ofiznuti
nebude patrnd. Po konzultaci se vSak ukazalo, ze by pfi ofezdvani mohlo dojit k poskozeni
hrany podesve, coz by ovlivnilo nejen vzhled, ale potencidlné i funkci. Proto byla
pretokova linie pfesunuta na boc¢ni obvod podesve. Tuto technologickou nutnost jsem
zaroven vyuzila jako esteticky prvek. Linie byla zakomponovana do designu pomoci
organickych, mirn¢ zvinénych tvard, které navazuji na charakteristiku dezénu a celkovy

tvar podesve.

Jednou z nejzésadnéjSich zmén bylo odstranéni ptivodné navrzené odlehcovaci
miizky. Vypocty ukézaly, ze pii hustoté pryze piiblizné¢ 1,1 g/cm?® by podeSev
1 s odleh¢enim vézila kolem 400 g, coz je pro teniskovou obuv zcela nevyhovujici. Bylo
proto nutné pfistoupit k jinému zplisobu snizeni hmotnosti. Vysledné tfeSeni spocivalo
v kombinaci dvou materialii. Samotna podesev byla koncipovana jako pryzova skotfepina
o maximalni tloustce 3 mm, zatimco jeji vnitini vypln tvofila mezipodeSev z lehciho
materidlu. UvaZovalo se o né€kolika variantach: vyliti polyuretanem, pouziti materidlu
EVAc, ktery by expandoval pfimo ve formé nebo jeho vybrouseni z plotny. Vzhledem
k dostupnym technologickym podminkdm bylo rozhodnuto pro findlni variantu —

vybrousenou mezipodeSev z materidlu EVAc.

Estetick¢é zmény se promitly také do piedni a zadni Casti podeSve. Linie dezénu
z naSlapné casti byly prodlouZeny az na okopovou c¢éast vpiedu i na ukos v oblasti paty.
Tim doslo k vizualnimu propojeni jednotlivych casti podeSve a posileni jeji tvarové

jednoty.

Obrézek 42 Zadni a ptedni pohled (viastni zdroj, 2025)
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V neposledni fad¢ doslo k drobnym korekcim v samotné néslapné plose. Jednalo se
ptedevsim o sladéni linii a pfesnéj$i napojeni jednotlivych vystupki dezénu tak, aby spolu

pfirozené navazovaly a vytvarely uceleny rytmus.
Druhy prototyp

Na druhém prototypu jiz nebylo zapotiebi tolik zasahii jako u prvniho. Nejvyraznéjsi
zména se odehrdla v oblasti klenku. Pivodné vytvofené vybrani bylo mensi a mirné
posunuté smérem dozadu k paté. Tato Gprava vSak vizudlné nefungovala. Vybér plsobil
nevyvazené¢ a nesourodé. Z tohoto divodu byly nékteré vystupky dezénu v okoli
odstranény a dals§i tvarové upraveny tak, aby nové vznikly vybér mohl byt zvétSen
a posunut dopfedu. Tim se dostal na Uroveil vybéru na vnitini stran¢ klenku, ¢imz doslo

k dosaZeni vétsi kompozicni vizualni harmonie.

Z konstrukénich divodi byl zarovein upraven horni obvodovy okraj podesve.
V nékterych mistech totiz zasahoval piiliS vysoko do svrsku obuvi. Proto doslo k jeho
snizeni v oblasti klenku a paty. Tvarova kontinuita okraje viak zfistala zachovana. Upravy
se dotkly okopové ¢asti, kde byl pfechod pfepracovan tak, aby na sebe linie navazovaly

plynuleji.

S

Obrazek 43 Druhy prototyp (viastni zdroj, 2025)
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Z estetického hlediska doslo také k mirnému zvyraznéni linii, které se z naSlapné ¢asti
prolinaji do pfedni a zadni casti podeSve. Tyto linie jsou upraveny tak, ze podporuji

vizualni kontinuitu a dynamiku celého tvaroslovi podesve.

Soucasti druhého prototypu se stalo i logo znacky (viz 6.10 Znacka), které bylo
umisténo formou konkévniho tvaru do jednoho z vystupkti dezénu. Logo tak nenarusuje

celkovy vzhled, ale zaroven je funkéné i vizudlné pfitomné.

Z funk¢niho hlediska doslo ke zvétSeni doslapové plochy v patni Casti. Toho bylo
dosazeno pomoci zvétSeni sklonu v paté, kterd nyni poskytuje vétsi stabilitu pfi dopadu
paty na podlozku. Pro zvyseni protiskluznosti byly do ptedni i zadni ¢asti dezénu doplnény
jemné pricné drazky. Tyto drazky pomahaji zvySovat tieni a zabranuji klouzani podesve

pfi chiizi po hladkém povrchu.
Treti prototyp

Tteti prototyp podesve jiz spliioval vSechny zasadni pozadavky jak po strance funkéni,
tak vizualni. Vyskytla se pouze jedna chyba, ktera pravdépodobné vznikla nepozornosti
pfi Upravach digitalniho modelu. V oblasti klenby, konkrétn€ v misté pficné odvalové linie,
doslo ke Spatnému spojeni jednotlivych ploch. Tato technicka nepiesnost byla nasledné

opravena.
Dale byla provedena drobna uprava ve snizeni vysky horniho obvodového okraje
podesve. Tyto zmény vSak nebyly natolik zasadni, aby si vyzadaly tisk dalSiho prototypu.

Finalni verze modelu tak byla pfipravena k nasledné fazi vyroby.

Obrazek 44 Trieti prototyp (viastni zdroj, 2025)
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6.3.4 Formy

Navrh a pfiprava lisovacich forem na podeSve probihaly ve spolupraci s Fakultou
technologickou UTB, konkrétnd s Ustavem vyrobniho inZenyrstvi. Technickd realizace
forem vSak nespadala do mé odbornosti, proto tato kapitola nepopisuje detailni vyrobni
parametry, ale zamétuje se spiSe na souvisejici proces a komplikace, které béhem néj

nastaly.

Pivodni plan pocital s tim, ze formy budou zhotoveny pifimo na FT UTB.
V prosinci byla tato domluva potvrzena. Az v dubnu jsem se vSak dozvédéla, ze z diivodu
vytizenosti pracovisté se jejich vyroba na fakulté neuskutecni. Tato informace piisla pozdée

a vyrazn¢ narusSila dal$i postup prace. Byla jsem odkazana na externi dodavatele.

Oslovila jsem celkem 16 firem ¢i jednotlivet. Odpoved’ prfisla pouze od péti z nich.
Zadny z oslovenych ale nebyl schopen formy v daném &asovém horizontu dodat z dvou
podstatnych dtvodi. Prvni byl piili§ kratkd dodaci lhiita, na realizaci zbyvaly piiblizné
tfi tydny. Druhym divodem byla technologickd néaro¢nost navrzené formy, ktera by si

vyzadala Upravy.

Zvazovalo se proto nékolik alternativnich feSeni. Jednou z moznosti bylo odlit
podesev z polyuretanu pomoci jednodu$si formy, coz by mohlo poskytnout funkéni
vysledek. Tato varianta by vSak byla ¢asov€ néarocnd, a vzhledem k dostupnému casu
do odevzdani diplomové prace by se nestihla realizovat. Dalsi varianta pocitala s vyuzitim

silikonového kaucuku (napt. Lukoprenu). Treti moZznost piedstavoval 3D tisk.

Prvni snaha sméfovala k pouziti materidlu TPU, ktery ma urc¢itou pruznost a mohl
by casteéné simulovat vlastnosti pryze. Bohuzel se ukazalo, ze kvuli slozitosti modelu
podesve nebylo mozné vytisk z TPU technicky provést. Alternativné byl zvolen materiél
PETG, ktery je bézné pouzitelny pro technické 3D tisky, ale svymi mechanickymi
vlastnostmi (tvrdosti a nepruznosti) neni vhodny pro funkéni podesev. I piesto byl z PETG

vytvoien prototyp, ktery slouzi pro prezentaci tvarového a vizualniho feSeni.

Kvili uvedenym komplikacim je finalni podeSev v této fazi piredstavena pouze
ve form& nefunkéniho prototypu. Formy jsou stile ve fazi feSeni a je zde nad¢je,
ze v budoucnu bude mozné podeSev vyrobit ve funkéni podobé a otestovat jeji vlastnosti

Vv praxi.
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6.3.5 Receptura

Pivodni zamér pocital s vyrobou lisovanych pryzovych podesvi, pro které byla pfipravena

odpovidajici smes s vlastni recepturou.

Receptura pryzové smési ur¢ené pro vyrobu podesvi je sestavena tak, aby vysledny
materidl spliioval pozadavky na mechanickou odolnost, pruznost, trvanlivost
a zpracovatelnost. Zakladem smési je kombinace piirodniho a syntetického kaucuku,
ktera zajistuje rovnovahu mezi elasticitou a pevnosti. Soucasti receptury jsou plniva,
ktera upravuji tvrdost, hustotu a odolnost materialu viaci odéru. Vulkanizace probiha
pomoci siry, pficemz cely proces je fizen systémem urychlovacl a aktivatord,
které zajistuji efektivni tvorbu sitové struktury.''® Pro zlepieni zpracovatelnosti smési
ajeji rovnhomérné disperze se pridavaji zmékcovadla, nejcastéji ve formé oleji. Dalsi
pfisady, jako antioxidanty, pryskyfice nebo piilnavostni modifikatory, ovliviiuji
zpracovani, vzhled, odolnost vii&i starnuti a interakci s dalsimi materialy.'" Vybér a pomér
jednotlivych slozek se optimalizuje podle konkrétnich pozadavkid na funkci a vlastnosti

hotové podesve.

Jako jedna z moznych obuvnickych smési pro vyrobu pryzové podeSve muize byt
pouzita smes, jejiz zaklad tvori kombinace syntetickych kauc¢ukti SBR 1502, SBR 1904
a sveétlého BR 1220. Pro Gpravu mechanickych vlastnosti, objemu a zpracovatelnosti jsou
do smési zafazena plniva, konkrétné silika a uhliCitan vapenaty. Sitovaci systém je zaloZen
na sife olejované, pfic¢emz vulkanizaéni proces je dale fizen kombinaci urychlovaci DPG
(Denax), MBTS a TMTD, v pfitomnosti aktivatoru ZnO a pomocné latky stearinu.
Pro zlepSeni zpracovatelnosti a homogenity smési jsou piidavana zmekcovadla, jako je
parafinicky olej P-22 a praskovy TEA. Lepivost, adhezi a vnitfni soudrznost smési
podporuji ptisady ve formé ptirodni kalafuny WW, uhlovodikové pryskyfice Norsolene
S105 a homogenizované pryskytice. Ochranu smési pred tepelnou a oxida¢ni degradaci
beéhem zpracovani i uzivani zajiStuje antioxidant ANTONOX SNF 60. Piesné pomeéry

jednotlivych sloZzek nejsou z ditvodu ochrany vyrobniho know-how uvedeny.

6.4 Vyrobni zpusob

Pro vyrobu prototypi byl zvolen lepeny vyrobni zplsob s naSivaci stélkou, ktery je

v segmentu sportovni obuvi bézn¢ vyuzivany. Tento vyrobni zplsob piedstavuje

"8 GENT, Additives in rubber, [2025].
9 Tamtéz.
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kombinaci flexibility a pevnosti, kdy se svrSek obuvi naSije pfimo na naSivaci stélku
a miskova podesev se ptipevni lepenim. Vysledkem je pruzny, ale zaroven stabilni zaklad
obuvi. V obuvnickém slangu se tomuto zpisobu, kdy je svrSek nasity k naSivaci stélce, fika

Strobel.

Tato technologie je idealni volba pro navrzeny model z nékolika divodu.
Oproti klasickému lepenému zpiisobu s napinaci stélkou je Strobel flexibilné;si,
coz pozitivné ovliviiuje komfort pfi chlizi a ptispiva k ptirozenéjsSimu odvalovani chodidla.
Vyhodou je také nizsi vyrobni naro¢nost. Neni tieba vytvaret napinaci zalozky na svrsku,
¢imz dochazi k uspofe materidlu i1 zjednoduSeni samotného procesu kompletace.
Strobelova konstrukce rovnéz 1épe odpovida funkénimu zadani navrzené podesve. Spojeni
s pryzovym zakladem zlstavé dostatecné pevné, pficemz neni omezend potiebna pruznost

a mékkost v oblasti odvalu chodidla.

6.5 Moodboard

Moodboard celé kolekce vychazi z tvaroslovi podeSve, kterd vznikala postupnym,
intuitivnim vyvojovym procesem. B&hem konzultaci se jednotlivé vystupky dezénu
pfirozené¢ a opakované¢ oznacovaly jako kaminky, zatimco podélnd odvalova linie
evokovala tok feky. Tato spontdnni vizualni pfirovnani se stala zakladem pro dalsi

sméfovani designu, nejen ve vytvarné koncepci, ale i pfi navrhovani svrsku.

Obrazek 45 Moodborard (viastni zdroj, 2025)
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V moodboardu jsem hledala pomysiné nic, obycejnost, klid a zarovenn néco.
Vyrazny detail, ktery upoutd pozornost svou nenucenou krasou a dynamikou. Usttednim
motivem se tak staly obldzky. Prosté, Sed¢, zdanlivé nevyrazné kameny, v nichz se
ale skryva struktura, linie a piibéh formovany casem a pfirodnimi vlivy. Jejich kresba,

vznikld ndhodou, se stala symbolickou inspiraci pro lehkost a jednoduchost celé kolekce.

Moodboard zachycuje jemnost, ptfirozenost a organické napéti mezi jednoduchosti
a detailnim tvarem. Tyto kvality zaroven reflektuji vysledky uzivatelského dotazniku.
Vétsina respondentek z cilové skupiny preferuje Cisté, jednoduché linie bez vyraznych

ozdob, ale s durazem na strukturu a detail.

6.6 Barevnost

Barevnost kolekce vychazi z pfirozené barevnosti oblazkil, tedy z jemnych, neutralnich
tond s dominantni Sedou barvou. Tato volba reflektuje jak estetické vychodisko
moodboardu, tak i vystupy z dotazniku mezi cilovou skupinou, kde se Sedd a dalsi

neutrdlni barvy ukazaly jako nejvice preferované pro kazdodenni obuv.

Zarovein se ale v odpovédich respondentek objevila i potifeba barevného akcentu,
néceho méné tradi¢niho, co by piineslo osobitost a detail. Z tohoto divodu byla jako
doplitkkova barva zvolena modra. Stidle vnimana dostatecné neutralni, ale pfitom vizualné
vyraznéjsi nez Sedd. Pivodné byla zvazovana i kombinace modré s oranzovou. Tyto dvé
barvy tvoii komplementarni dvojici, tedy barvy s nejvy$Sim kontrastem a s potencidlem
vyrazného vizudlniho napéti. Tato kombinace ale ve vysledku pusobila pfili§ technicky
az ,,pracovné“. Evokovala vzhled pracovniho odévu (napf. modré montérky s reflexni

oranzovou vestou).

PANTONE® PANTONE® PANTONE®

13-4201TCX 194107 TSX 19-4027 TCX
Oyster Mushroom Cavernolis Estate Blue !’t\N'!’gNE‘E PANTONE®

160163 TEX

34202
e Water

Obrazek 46 Barevnice (viastni zdroj, 2025, podle spolecnosti Pantone)
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Namisto toho jsem hledala jemnéjsi barevnou harmonii. Vedle modré barvy
se v barevném kruhu nachdzeji tony jako fialovd a zelena, které patii do skupiny
analogickych barev. Jsou to barvy, které spolu pfirozené ladi a vytvaieji klidny, sourody
dojem. Pravé tyto odstiny byly zvoleny jako potencialni akcenty v rédmci rozSifené

barevnice.

Celkové tak barevné feSeni nabizi dvé roviny, které spolu koresponduji jak esteticky,
tak s vysledky uzivatelského vyzkumu. Zéaklad tvofi neutralni kombinace Sedé¢ a modré,
ktera odpovida vétSinové preferenci jednoduchych a nendpadnych ténl. Zaroven je
kolekce pfipravena i na moznost vizualné¢ odvazngjSich variant s akcenty ve fialové
nebo zelené barvé. Tyto odstiny, blizké modré v barevném kruhu, pfirozené¢ ladi s hlavni
barevnosti, ale zaroven ji rozSifuji smérem k osobitéjSimu vyrazu. Takové fteSeni

tak reflektuje pfadni nckterych respondentek po vyraznéjsi, vicebarevné obuvi, aniz by

se narusil celkovy charakter kolekce.

V piipadé, ze by doslo k realné vyrobé kolekce, existuje moznost barevnou paletu
dale rozsifit, aniz by se narusil plivodni koncept inspirovany kaminky. I v pfirod¢€ se totiz
oblazky vyskytuji v celé Skale odstinti, od Sedé, pies nazelenalou az po oranzové ¢i rizové
tony, v zavislosti na druhu horniny a geologickém prostiedi. Tento pfirozeny barevny
rozptyl by bylo mozné vyuzit i v rdmci obuvi, a vytvofit tak pestrou, ale stale organicky
pusobici kolekci, kde by kazdy barevny variant ptisobil jako ptirozena soucast tematického

ramce.

6.7 Navrhy svrsku

Prvotni navrhy svr$ki vychéazely ze snahy vizudlné propojit tvaroslovi dezénu podesve
s liniemi a ¢lenénim samotného svrSku. Geometrické tvary inspirované vystupky dezénu
se objevovaly v déleni jednotlivych dili obuvi. Vysledny efekt vSak pasobil rusiveé. Délici
linie byly pfili§ tvrdé, komplikované a zbytecné zahlcovaly celkovy vzhled. Misto
oc¢ekavané plynulosti a soudrznosti vznikla forma, ktera postradala vizudlni klid

a koncep¢ni Cistotu.
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Obrazek 47 Prvni navrhy svrskt (viastni zdroj, 2025)

Na zékladé€ téchto zjisténi jsem se rozhodla zménit pfistup a navratit se k osvédcené
technice ndhodnych ¢ar. Do zékladni obrysové siluety obuvi mi jind osoba volné vkreslila
splet’ nepravidelnych linii bez pfedem daného zaméru. Tento vnéj§i zasah piinesl
nezatiZzeny pohled a vytvofil zéklad pro intuitivni praci s formou. Z téchto ¢ar jsem pak
intuitivné vybirala a rozvijela ty, které ptisobily harmonicky, zdroven svizné a dynamicky.
Vysledné navrhy se tim vyrazné uklidnily a zacaly pracovat s pfirozenym rytmem linii

a proporci.

Obrazek 48 Hledani zdkladnich ¢lenicich linii (viastni zdroj, 2025)

Pfi ¢lenéni jsem vychazela ze zakladnich konstrukénich prvka obuvi, jako jsou
obsazka, paticka, nartova ¢ast nebo podkrouzek. Tvary jsem se snazila ocistit a zjednodusit
tak, aby odpovidaly vychozi inspiraci. Obycejnym kaminkem nesoucim dominantni,
vyraznou linii. Tim se do ndvrhid promitly preference respondentek z dotaznikového

Setfeni, které uptednostiovaly jednoduchost, Cistotu a vizualni lehkost. Linie tak piisobi
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svizné a zaroven vyvazené. Vysledny vzhled respektuje jak estetickou stranku kolekce,

tak funk¢ni a konstrukéni potteby obuvi.

Obrazek 50 Navrhovy proces (viastni zdroj, 2025)

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni byla pro navrh zvolena celousniova varianta svrskd.
Usen vysla z odpovédi jako nejpreferovanéjsi materidl. Zvazovala se i moznost textilniho
zpracovani. V soucasnosti se Casto vyuziva, zejména ve 3D upletii nebo plosnych uplett,
kdy je svrSek tvofen pfevazné z jednoho dilu. Pro tuto variantu vSak nebyla dostupna
odpovidajici technologie. Uvazovala jsem také o moznostech vyuziti klasickych tkanin,

podobné jako u obuvi typu Vans nebo Converse. Jejich charakter by posouval navrh
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do jiné roviny. Celousnové provedeni tak nejlépe odpovida zaméru i1 preferencim cilové

skupiny.

6.8 Modely

Po ovéfeni spravnosti Sablon a odSiti zkuSebnich vzorkd byly stfihové podklady
digitalizovany pomoci programu CAD Cobbler. Nasledn¢ doslo k jejich technickému
doladéni v programu Die Maker, ktery slouzi k pfesnému zpracovani stfihl

pro primyslovou vyrobu.

Oznaceni jednotlivych modelti bylo zvoleno pomoci ¢iselné kombinace. Kazdy z nich
nese Ciselny kod, ktery je slozeny z kombinace ¢asu nastaveného na budiku v den odjezdu
do firmy Prabos a z data, kdy byl konkrétni model digitalizovan. Tento zplsob
pojmenovani slouzil jako prakticky ndstroj pro orientaci v navrhovém procesu. Zarovei

tento osobni systém kodovani pfinasi do procesu ndvrhu drobny autorsky prvek.

Svrsky jsem méla moznost Sit osobné ve firmé Prabos plus a.s., kde je k dispozici

profesiondlni vybaveni i1 zdzemi pro vyrobu.

6.8.1 Model 44074

Prvni model kolekce predstavuje nejjednodussi a nejCistSi interpretaci hlavni myslenky
konceptu. Jeho navrh reaguje na vysledky dotaznikového Setieni, kde cilova skupina
vyjadiila preference k jednoduchym a nendpadnym liniim. Model je charakteristicky

sttidmym ¢lenénim a harmonickym rozvrZenim jednotlivych dila.

Barevné teSeni pracuje s dvéma odstiny Sed¢, tmavsi je pouZzit na obsazce, svétlejsi
na nartové casti, podkrouzku a jazyku. Toto clenéni ma evokovat ptirodni motiv,

konkrétné kaminek ¢astecné ponoteny ve vodni hlading.

Dekorativni prositi dopliiuje minimalisticky design. Je inspirovano jemnymi
liniemi, které Ize najit na povrchu oblazkli formovanych ptirodnimi vlivy. Nit je barevné
sladéna ton v tonu se svrSkem, tak aby nebyla pfili§ kontrastni, ale zaroven dodala celku

jemny detail, ktery ozivuje vysledny vzhled obuvi.
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Obrazek 51 Model 44074 (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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Obrazek 52 Model 44074 (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)

6.8.2 Model 44084

Druhy model kolekce ptedstavuje ptirozeny prechod mezi stfidmym designem a vyraznou
vizualni estetikou. Zakladni tvaroslovi zlistava zachovano, ¢imzZ reaguje na vétSinovy nazor

z dotaznikového Setteni, kde byla preferovana vizualné jednoduse ¢lenéna obuv.

Do névrhu je jiz zaélenén barevny akcent v podobé modré barvy, ktera pfinasi
do celku novou vrstvu vyraznosti. Tento prvek vychazi z poZzadavkil ¢asti respondentek,
které uvedly zdjem o jednobarevnou obuv dopln€nou o barevny detail. Modra zde funguje

jako decentni kontrast, ktery ozivuje design, aniz by narusoval jeho soudrznost.

JednodusSe tvarovand obsazka je zvyraznéna reflexni folii ve stfibrném odstinu.
Tento prvek nenarusuje celkovou barevnost modelu, naopak podtrhuje linie a zaroveinl plni

funkéni roli. Reflexni prvek tak propojuje estetické a bezpecnostni hledisko navrhu.
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Obrazek 53 Model 44084 (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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6.8.3 Model 440154

Tteti model kolekce ptedstavuje nejvyraznéjsi a nejodvaznéjsi variantu z celé tady.
I ptes svou Clenitost stadle vychazi ze zakladniho schématu obuvnického ¢lenéni, stejné
jako ptedchozi navrhy. Linie jednotlivych dilti jsou vSak tvarové dynamictéjsi, ¢imz model
pusobi vizudlné bohatéji.

V tomto navrhu se projevuje vetsi barevnost, kterd reflektuje odpovédi casti
respondentek, jez v dotazniku projevily zajem o barevnéjsi a vyraznéjsi obuv. Ackoliv tyto
preference byly minoritni, rozhodla jsem se je zohlednit alespoii u jednoho z modeli.
Model tak nabizi alternativu pro zakaznice, které¢ hledaji méné¢ konvencni, ale stale

esteticky vyvazené feseni.

Zakladni barevna kombinace vychdzi z Sedé a modré, tedy ze stejnych tont jako
u predeslych dvou modeli, coz udrzuje vizuédlni soudrznost celé kolekce. Tuto dvojici vSak
doplnuji akcenty ve formé zelenych dild a fialového prositi. Tyto detaily dodavaji modelu
osobitost a podtrhuji jeho kreativni a svézi charakter, aniz by narusily celkovou harmonii

navrhu.

Obrazek 54 Model 440154 (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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Obrazek 55 Model 440154 (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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Obrazek 56 Editoridlni fotografie modell (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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Obrazek 57 Editorialni fotografie modelt (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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6.9 Odévni doplnéni kolekce

Odévni ¢ast kolekce vznikla jako pfirozené rozsifeni ndvrhu obuvi. Sklada se ze tii mikin
a tfech krat’ast, které s obuvi vizualn€ i funk¢né ladi. Volba téchto konkrétnich kust
obleceni vychazi z vysledkii dotaznikového Setieni. Respondentky nejéastéji uvadély,
ze obuv ve svém outfitu kombinuji predev§im se svrchnim odévem, jako jsou mikiny

¢1 bundy. Druhou nejcastéjsi odpovédi byly kalhoty a kratasy.

Cilem odévni ¢asti neni zastinit obuv, ale podpofit jeji vyraz a posilit celkovou
vizualni identitu kolekce. Z tohoto diivodu jsou stfihy zvoleny zamérné jednoduse a Cisté,

aby ponechaly prostor pro vyniknuti detaili, které propojuji jednotlivé ¢asti kolekce.

Barevnost odévli vychdzi z barevné Skaly pouZité na obuvi. Kazdy par bot ma
pfifazeny konkrétni outfit, ktery s nim tvofi kompaktni celek. Propojeni obuvi a odévu je
podpoieno pouzitim shodnych designovych prvki, jako jsou napiiklad barevné detaily,
prositi nebo materidlové akcenty. Tim vznikd harmonické a stylové sjednocené feSeni,

které miize fungovat jako celek 1 jednotlivée.

ke

Obrazek 58 Odévni kolekce (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)

6.10 Znacka

Nézev znacky BO.TY vznikl jako jazykovd hra — spojenim samotného produktu
s regionalnim identickym vyrazem. Vychazi z ostravského dialektu, konkrétné z vyrazu

,00%, ktery v mistnim nafeci znamena ,,protoze*. Vysledna ptesmycka BO.TY = protoze ty
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vytvaii prostor pro volnou interpretaci. Tento koncept umoziiuje znacce komunikovat
flexibiln€, naptiklad - BO.TY, které chces. BO.TY, které t&é vystihuji. BO.TY, které jdou
s tebou. Vznika tim hravy a zaroven personalizovany branding, ktery podporuje pfirozenou

interakci se zakaznikem.

Pti hledani idealni podoby loga se zkousely rtzné typografické piistupy —
od malych a velkych pismen po rizné fezy pisma, vcetné¢ psacich i modernich
bezpatkovych fontli. Varianta kompozicni upravy, rozd€leni napisu do dvou fadku:
BO./TY pusobila vyraznéji a mé¢la vétsi vizualni rytmus, ale zaroveinn s sebou nesla
funkéni rizika. Ztrata tecky nebo zména jeji pozice by mohla narusit Citelnost a vyznam
samotného nazvu. V logotypu totiz teCka neni jen interpunkénim znakem, ale podstatnym

grafickym prvkem, ktery oddéluje dvé vyznamové roviny nazvu.

Finalni podoba loga jsou pouzita velka pismena bezpatkového typu, kterd vynikaji
svou cistotou, jednoduchosti a dobrou ¢itelnosti napti¢ formaty. Pismo pisobi moderné,
zaroven nadcasové. Absence ozdobnych detaild nechdva vyniknout samotné sdéleni
znacky. Dlraz byl kladen na vyvazenost mezi estetickou strankou a funk¢nosti — logo musi
fungovat jak v digitdlnim prostfedi, tak pii aplikaci na samotny produkt, naptiklad

potiskem na obuvi nebo Stitku.
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Obrazek 59 Navrhy loga (viastni zdroj, 2025)
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Soucasti diplomové prace nebylo vytvortit kompletni vizualni identitu znacky. Spise
Slo o poloZeni zakladl, se kterymi bude mozné déle pracovat a systematicky je rozvijet.
Logo ma potencidl stat se soucasti $irsi vizudlni komunikace. V budoucnu by se napiiklad
mohla tecka z ndzvu proménit v samostatny graficky motiv — signifikantni prvek znacky,
podobn¢ jako ikonické tii pruhy u znacky Adidas. Tento symbol by bylo mozné variovat

dle sezonnosti, barevnosti ¢i ucelu konkrétni kolekce. V této fazi vSak zistava tato

myslenka oteviena pro ptipadnou spolupraci s profesiondlnim grafickym designérem.

Obrazek 60 Ukazka loga na odévu (zdroj viastni, 2025, fotograf Bc. Martin Tomiga)
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ZAVER

Na pocatku této prace staly otazky, otevienost a touha vytvofit navrh, ktery by nejen
odrazel mé designérské zaméieni, ale piedevSim vychézel z redlnych potifeb budoucich
uzivatelii. Prave otevienost procesu a schopnost aktivné naslouchat zpétné vazb¢ se pro me
staly zasadnimi prvky, které formovaly celkovy vyvoj kolekce. Vysledkem je kolekce
sportovni obuvi doplnénd o odévy, kterd spolu dohromady piedstavuje propojenost
jednoduchosti a Cistoty s jemnym detailem. Takovym, ktery nerusi, ale naopak citlivé
podtrhuje celkovou estetiku a pfispivda k jedineénému charakteru kazdého modelu.
Vysledna kolekce obsahuje tii pary sportovni obuvi, pti¢emz ke kazdému z nich je navrzen
odévni set sloZzeny z mikiny a krat'ast. Jednotlivé modely nesou oznaceni 44074, 44084
a440154. VSechny jsou soucasti autorské znaCky BO.TY a prezentovany v kolekci

pod nazvem 440 Kamend.

Kolekce vznikla na zakladé konkrétnich dat z dotaznikového Setieni, které mi
pomohlo porozumét tomu, co lidé od obuvi ocekdvaji nejen po vizudlni strance,
ale 1 z hlediska funkce, pohodli a pouzit¢ho materidlu. Tyto podnéty se staly dulezitym
vychozim bodem, ktery mi umoznil vytvorit nadvrhy, které nejsou pouze autorskym dilem,

ale také odpovédi na kazdodenni potieby konkrétnich uzivatelt.

Souc¢asti pivodniho planu bylo také vytvofeni forem pro vyrobu podesvi
ve spolupraci s Fakultou technologickou Univerzity Tomase Bati ve Zlin€é. Vzhledem
k Casovym a kapacitnim omezenim se vSak nepodafilo tyto formy dokoncit v ramci
terminu odevzdani prace. Kolekce je tak prezentovana prostiednictvim 3D tiSténych
modeld podesvi, ktery nejen Ze vérné zachycuje jejich tvarové a vizudlni fesSeni, ale nijak
nenaruSuje celkovy dojem z navrZzené obuvi. Formy ziistdvaji soucasti planu a jejich
dokonceni je zamySleno v nejbliz§i moZzné dobé, aby mohla byt kolekce nésledné

pfevedena do plné funkéni podoby.

Cely proces navrhu a realizace této kolekce pro mé piedstavoval cennou zkuSenost
nejen po strance designu, ale i v oblasti komunikace, analyzy a schopnosti reagovat
na proménlivé okolnosti. Ziskala jsem lepSi schopnost interpretovat potieby uZzivatelt
a pretvofit je do konkrétnich ndvrhovych rozhodnuti, hledat vyvézenost mezi estetikou
a funk¢nosti a zaroven pracovat s omezenymi moZznostmi tak, aby vysledek zistal

presvédcivy. Veétrim, Ze vyslednd kolekce napliuje cile, které jsem si na zacatku stanovila.
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Vytvorit obuv, kterd nejen vizualné zaujme, ale zarovenn bude mit potencial stat se

pfirozenou soucasti kazdodenniho Zivota svych nositeld.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

2. Uvedte vas vék *

Va$e nohy, moje inspirace. Vysnéna Oznacte jen jednu elipsu.
. - r () méné nez 20
obuv: Co vam chybi na trhu? o menenez
o o [ 20-24
VaZend respondentko, vazeny respondente, -
25-34
rada bych vas pozédala o Ugast v mém prizkumu, kiery se zaméfuje na vase preference a 3544

zkugenosti s obuvi. Tento dotaznik mi pomizZe lépe se seznamit s tim, jaké typy obuvi lidé
bézné nosi, s jakymi problémy se setkavaji pfi hledani obuvi na ceském trhu a jak by méla ( 45-54
vypadat jejich idealni bota. Také se zaméruji na faktory, které hraji klicovou roli pfi vasem

rozhodovani o koupi obuvi. J) 5564
65-74
Mate dvé nohy? Tak to je dotaznik pfime pro vas. Vase odpovédi jsou pro mé velmi cenné - _
A PP ;s 5 su P . 75 avice
a pomohou mi pii tvorb& mé diplomoveé préce a vaSe Ucast tak prispéje k cennym
teoretickym poznatkdm v oblasti obuvnictvi. Tento dotaznik také miZe pomoct pfinést na
trh produkty, které |épe odpovidaji potiebam a pfanim zékaznik(. Ujistuji vas, ze dotaznik
je zcela anonymni a vase odpovédi budou pouzZity pouze pro Gcely této studie, proto vas
prosim o zodpovédné a pravdivé odpovédi 3. Uvedte, kde bydlite *
Dékuji za vas ¢as a ochotu podélit se se mnou o své poznatky a zkusenosti. Oznacte jen jednu elipsu.
S pianim hezkého dne () Hlavni mésto Praha

- ) . . ) velkomésto (nad 100 000 obyvatel)
Amalie Magdaléna MIcochova
studentka Ateliéru designu obuvi Univerzity Tomase Bati ve Zliné ! stiedné velké mésto (50 000 - 100 000 cbyvatel)
* Qznatuje povinnou atizky () malé mésto (10 000 - 50 000 obyvatel)

) méstys (2 000 - 10 000 obyvatel)

1. Uvedte vade pohlavi * () vesnice (méné nez 2 000 obyvatel)
Oznacte jen jednu elipsu.

Zena

__ muz
4. Uvedte vas mésiéni pfijem * 6. Jakou velikost obuvi si nejéastéji kupujete? *
Oznacte jen jednu elipsu. Oznacte jen jednu elipsu.
) 0- 5000 K& 35
) 5001-10000 K& 36
10001 -20 000 K& (a7
200017 - 30000 Kg C 38
130 001 - 4D DOO K& )39
40001 - 50 000 K& a0
) 50001-70 000 K& C s
70001 -100 000 Ke& )42
) Nad 100 000 Ké a3
Jiné: a4
)45
) 46
5. Jaké je vase nejvy3si dosazené vzd&lani? * () Jiné:

Oznacte jen jednu elipsu.

) zakladni
stiedoSkolske

) vysokoskolské
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7. Jaky typ obuvi nosite nejéastéji? (max. 3 moZnosti)

Zaméfte se na siluetu obuvi, tvar svrku a podréZk

znacka, barva, defaily.

Zagkrinéte viechr

SR ——

tenisky 1 - svriek 2 jednoho dilu/
malo lenény, podrazka/ podesev se
silnym dezénem, trekové

/ ... Neni

tenisky 2 - svidek z jednohe dilu,
podrazkal podesev s jemnym dezénem,
‘lehkad silueta”, béZecké (neni podminkou,
#e v nich skuteéné béhate)

tenisky 3 - swréek z vice dill, clenénd
podrazka/ podesev, ‘masivni silueta”

tenisky 4 - textilni svrsek z vice dild,

Elenéna pordazka/ podedev, “masivni
silueta”

tenicky 5 - svriek 2 jednoho/ | vice
dili, ne€lenénd podrazka/ podedev,
“masivni obla silueta®

sandily 1

sandaly - sportovni

tenisky 6 - svidek z jednoho/ | vice
dili, neclenéna/ malo élenénd podrazkal
podesey, “plocha silueta”

wd
-

sandaly 2

Zabky

espadrilky

baleriny s pfezkou

baleriny

ddmské mokasiny

kotnikové tenisky nazouvaky s uzavfenou £piékou

nazouvaky 1 nazouvaky 2

nazouvdky s otevienou predni i zadni nazouvaky na podpatku
Easti

didmské mokasiny na platformé déamské lodicky s pfepinacim paskem

kolem kotniku

7

damske uzaviené lodicky damské paskové lodicky

'

pinské polobotky (derby | oxfortky) pénské mokasiny
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démské polobotky (derby i oxfortky) démské polobotky na podpatku
(derby i oxfortky)

AL

pérka “kovbojska" obuv

Jiné:

kotnikevé kozend/ ushova obuv

kotnikové tenisky nazouviky s uzavienou Spickou
—
nazouvaky 1 nazouvdky 2
nazouvaky s otevienou piedni i zadni nazouvaky na podpatku
casti

Jaky typ obuvi pedle svych pfedstav nemiZete sehnat na trhu? (max. 4 moZnost
Zaméfte se na siluetu obuvi, tvar svriku a podedve, ... Nenf rozhodujici znacka,

barva, detaily.

Zaskrinéte viechny platné moZnost

P ———

tenisky 1 - svriek 2 jednoho dilu/
midlo Elenény, podraZka/ podedev se
silnym dezénem, trekové

tenisky 3 - svriek z vice diliy, ¢lenéna

podrazka/ podesev, "masivni silueta®

tenisky 5 - svriek z jednoho/ i vice
dild, neclenénd podrazkas podesey,
“masivni obla silueta®

St

sandaly 1

i

sanddly - sportovni

espadrilky

baleriny s prezkou

J

tenisky 2 - svrek z jednoho dilu,
podraZka/ podedev s jemnym dezénem,
“lehka silueta”, bézecké (neni podminkou,
Ze v nich skuteéné béhate)

tenisky 4 - textilni svriek z vice dill,
clenénd podraika/ podesey, "masivni
silueta”

tenisky 6 - swriek z jednohol i vice
dild, ne¢lenénd/ malo &lenéna podrazka/
podesev, ‘plocha silueta”

o
=

sandily 2

zabky

T ———
_=-.__.r.’/

baleriny

démské mokasiny
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démskeé mokasiny na platformé démské lodicky s pfepinacim paskem
kelem kotniku

7

damske uzaviens lodicky damské paskove lodicky

'

pénské polobotky (derby i oxfortky) pénské mokasiny

3. Jaky je nejtastéisi divod, prog nemiZete na trhu sehnat wto obuv nebo si ji *

nekoupite? (max, 2 moznosti)

Zaskr

te véechny platné moznosti

abuv neni v mé velikosti

boty jsou nepohodiné

obuv mé tlaéi - v obvodu prstly na palci/ na mali&ku/ na paté/ dfe achilovku/

obuv je pili§ drahd

design nebo styl obuvi se mi nelibl - byly by pohodiné, silueta obuvi by se mi Ibila, ale
nelibi se mi detaily, nelibi se mi tvar podedve, nelibi se mi Elenéni dild, ...

kvalita obuvi se mi zdd nedostateéna

nemam divéru k dané znadce - obuv by se mi libila, je pohodina ale obuv znaky XY
uZ jsem mél/a vickrat a rozlepila se mi, ...

negativni recenze od ostatnich zakaznikd

vyroba obuvi neni ekologicky Setnd nebo etickd

Jing:

10.  Na cbuvi preferujete... (max. 4 moZnosti) *

jednoduché linie

wyrazné/ kreativni linie

Jednoduchou “nendpadnou” obuv
extravagantni obuv

designavy kousek

subtilni obuv

masivni obuv

zakladni barevnost (Gemd, hnéda, béovd, $eda, bila)
isté jednobarevna obuv

jednobarevna obuv s detaily v jiné barvé
vicebarevnd obuv

tlumené barvy

pastelové barvy

svétlé barvy

tmavé barvy

Jing:

ddmské polebotky (derby i oxfortky) démské polobotky na podpatku
(derby i oxfortky)

pérka “kovbojskd” obuv

kotnikovd koZend/ usfiovd obuv nepiemyilim nad tim, vyberu si z

tohe, co je na trhu

Jing:

11, Jakou East obuvi vaimdte jako nejdominantngjgi? Na klerou se 2 pohledu
designu nejvice zaméfujete? (max. 3 moZnosti)
Zaskrinéte viechny platné moznost
svriek
podeev/ podraika
zapinani - tkaniCky, spony, pfezky, zip,
detaily
aplikace, nadivky, ozdoby,
tvar Spiiky

Jiné:

2. Jaky material na svrSku obuvi preferujete? (max. 2 moZnosti) *

te viechny ¢
kisze/ used
textil

syntetika
kombinace usefi/ textil
kombinace usefi/ textil/ syntetika

Jiné:

w

Kolik jste ochotni zaplatit za obuv, klera je kvalitné zpracovana? *

Oznacte jen jednu elipsu.

500 - 1000 K&
1001 - 1500 K&
1501 - 2000 K&
2001 - 3000 Ké
3001 - 3500 Ké
3501 - 4000 K&
4001 a vice

Jing:
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14. Jaky je pro vas nejduleZitéj$i aspekt pfi koupi obuvi? (max. 3 moZnosti) * 18.  Jak duleZity je pro vas komfort pfi vybéru obuvi ve srovnani s designem? *

Zaskrtnéte viechny platné moZnosti Oznaéte jen jednu elipsu.

| komfort a pohodli .

(: komfort je mnohem dileZitéjsi nez design

kvalita P

( komfort je o néco dulezitéjsi nez design
cena
znatka () komfort a design jsou stejné diilezité

udrZitelnost a ekologie () design je 0 néco dulezitéjsi nez komfort

| Jiné: () design je mnohem diileZitéjsi nez komfort
15.  Popidte, jak by méla vypadat idedini obuv pro vas? Zahrite co nejvice aspektt - 19. S &im nejéastéji v outfitu kombinujete obuv? (max. 3 moznosti) *
barva, material, tvar, stfih, detaily, cena, ... Pokud napisete "obuvi do prace”,
P . Zaskrtnéte viechny platné moZnosti.
uvedte typ zaméstnani/ profesi

[ se syrchnim odévem (kabat, bunda, tricko, ..)
[ s kalhotami/ se suknif s kratasy/
[ s pokryvkou hlavy ( klobouk, Cepice, ksiltovka, Satek, ...)

[ ] s opaskem
16. Jste si védomi, Ze $patné padnouci obuv mizZe zplisobovat deformity nohou ~ * [ ] s kabelkou/ tagkou

(napf. vbogeny palec, kladivkové prsty) a tim mohou vzniknout i vazné

|| obuv beru jako dominantni prvek, outfit pfizpiisobuji obuvi
zdravotni problémy?

l: obuv neladim s niéim

Oznaéte jen jednu elipsu. [ Jing:

C ano

) ne

. . . - . - - Obsah neni vytvofen ani schvalen Googlem.
17.  Byli byste ochotni investovat vice penéz do obuvi, ktera lépe splfiuje *

I . « . . 0 i
fyziologické podminky pro vase nohy, i kdyZ je drazsi, ale stale designova? Google Formulare

Oznadte jen jednu elipsu.

C ne, pravdépodobné ne

) ne, uréité ne



PRILOHA P II: TECHNICKY NAKRES A POPIS MODELU 44074

Volnocasova obuv - nartovy stiih

Provedeni svrskii - Nartové dilce prosité 2-ma tadky niti SYNTON 20 b. 0318 (svétle
Sedd). Podkrouzek nasity na nartovy dil 2-ma fadky niti SYNTON 20 b. 0318 (svétle Seda),
rozrazeno 5 parti krouzkli. Obsazka proSitd 2-ma fadky niti SERAFIL 20 b. 1282 (tmavé
Sedd), nalitd na nartovy dil 2-ma fadky niti SERAFIL 20 b. 1282 (tmavé Sedd). Na jazyku
nasité poutko niti SERAFIL 40 b. U9715 (Sedd). Jazyk nasity z vnitini nartové strany 2-ma
fadky niti SERAFIL 40 b. U9715 (Sedd). V patni Casti vSité poutko, nazehlené logo.

Uzavirani na $Snérovadla.
Na podsivkovém jazyku nazehlena etiketa.

Podsivky sesité dotykovym Svem trojvpichem niti SERAFIL 40 b. U9271 (svétle Sedad).
Na pods. nasita pods. paticka niti SERAFIL 40 b. U9715 (Seda).

Siti: polyesterové nit, SYNTON 20 b. 0318, SERAFIL 20 b. 1282, SERAFIL 40
b. U9715, SERAFIL 40 b. U9271.

Sesiti vrchil s podsivkami v hornim obvodovém kraji (limeckové Casti) seSité na hibetovy

Sev, v misté podkrouzku na ofez 1- nim fadkem niti SERAFIL 40 b. U9715 (Seda).
Provedeni spodki — svrSek sesity s nasivaci stélkou, lepena podesev.

Velikost 39: kopyto 440



PRILOHA P III: SABLONY K MODELU 44074

Date : 13.3,2025 Die-Ma*er, v.: 5.01 ClassiCaD, spol. s r.c.
Model 1 44074 PIECES SUHNUARY

Sizes H 1

UNAZ_39 ViR BJAZ 39 Bhada BLI2 3% HOLITAN
S = 202.1 ¢n? 1=1119 nn §=75.6 cm? 1 =389 mn S = 82.5 cm? 1 =513 mm
2PK4_30 MPEK | TJA2 39 PJA | TNAZ 39 PNA
$ =17.0 cm? 1 =232 mm 5 =128.4 cr? 1 =454 mm § =204.8 cm? 1=570 mm
402 39 P20 | TSK2 39 sLuzka | vaaz 39 vIA
§ = 307.0 cm? 1 =870 mm § =120.0 cm? 1 =473 mn § =119.9 cm? L= 447 m

L,’v———_____)




Date + 13.5.2023
Model ;440
Sizes : 1

ClassiCAD, spol. s r.o.

VP2 39 veo | voB2 39 ossazxa | copz 39 op
5 =58.9 cm® 1 =593 mm S = 227.0 cm? 1= 1295 mm §=60.1 ¢n? 1 =337 mn
1812 39 . ST 2102_39 0
S = 162.4 cn? 1 =610 mm S = 30.3 cm? 1 =285 mm




PRILOHA P IV: TECHNICKY NAKRES A POPIS MODELU 44084

Volnoc¢asova obuv - nartovy stfih

Provedeni svrskil — Nartova dil nasity na podkrouzek 2-ma tadky niti SYNTON 20 b. 0350
(svétle modrad). Mezi podkrouzek a nartovy dil vsito 5 part poutek. Na nartovy dil nasita
paticka a obsazka 2-ma tadky niti SYNTON 20 b. 0350 (svétle modra). Po obvodu
obsazky nazehlena reflexni folie. Na jazyku naSité poutko niti SERAFIL 40 b. U9715
(Sedd). Jazyk naSity z vnitini nartové strany 2-ma fadky niti SYNTON 20 b. 0350 (svétle

modrd). V patni ¢asti v§ité poutko, nazehlené logo. Uzavirani na $nérovadla.
Na podsivkovém jazyku nazehlena etiketa.

Podsivky seSité dotykovym Svem trojvpichem niti SERAFIL 40 b. U9271 (svétle Seda).
Na pods. nasitd pods. paticka niti SERAFIL 40 b. U9715 (Seda).

Siti: polyesterové nité, SYNTON 20 b. 0350, SERAFIL 40 b. U9715, SERAFIL 40
b. U9271.

Sesiti vrchi s podSivkami v hornim obvodovém kraji (limeckové €asti) sesité na hibetovy
Sev niti SERAFIL 40 b. U9715 (Sedd), v misté¢ podkrouzku na ofez 1- nim fadkem niti
SYNTON 20 b. 0350.

Provedeni spodkil — svrSek sesitd s nasivaci stélkou, lepena podesev.

Velikost 39: kopyto 440



PRILOHA P V: SABLONY K MODELU 44084

Date ¢ 13.5.2025 Die-laker, v.: 5.01 ClassiCAD, spol. s r.o.
Model : 14084 PIECES SUMUEART

Sizes 4 1

BJA2_39 BAJA ELI?ﬁEQ MOLITAN TJRZ_3§ PJA
5 =756 cm? 1= 389 mm § =825 cn? 1=513m § = 128.4 cm? 1= 454 mn

|
L’J—’\R

TNRZ 39 PHA TID2_39 Bib T8K2_30 SLUZKA
3 =206.3 cm? 1 =572 mn S =308.1 cm? 1 =870 mn § = 121.1 em? 1=476 mn
VJP.E_39 VIR '-’NA2_39 VA 1’?32_39 VPa
§ =119.9 cm? 1= 447 mn $=217.2 ¢m? 1 = 1081 mm 5=191,9 cw? 1 =384 mm

/




Date ! 13.3.2025

Die-laker, v.: 5.01

Classicap, épol. 8 r,0,

Model + 14084 PIECES SUMMARTY

Sizes H 1

VPO2_39 veo | 2wz 39 ma o f20me 39 FNAS

S =T8.4 cm® 1 =624 mn 8 = 49,2 cm? 1 =065 mm 5 =172 c? 1=170 um

IPA4 39 FP& ¥0B2 39 OBSAZEA 50P2 39 op

8§ =5.2 cm? 1=9% mn § =141.4 cm? 1=1113m S =60.1 cm? 1 =337 mm
Fy

1872 39 ST 210239 TU

S = 162.4 cm’ 1 = 610 mm S = 30.3 em? 1=285mm

)




PRILOHA P VI: TECHNICKY NAKRES A POPIS MODELU 440154

Volnoc¢asova obuv - nartovy stfih

Provedeni svrski — Vnitini a vnéjsi podkrouzek sesity dotykovym svem. Podkouzek nasity
na nartovy dil 2-ma fadky niti SYNTON 20 b. 0575 (fialovd), rozrazeno 5 para krouzkda.
Z vngjsi strany podkrouzku a na nartu nasité ozdoby 2-ma tadky niti SYNTON 20 b. 0575
(fialovd). Obsazka nasSitd na nartovy dil, paticku a podkrouzek 2-ma tadky, v patni Casti
jednim fadkem niti SYNTON 20 B. 0575 (fialova). Na jazyku nasité poutko niti SERAFIL

40 b. U9715 (8edd). V patni ¢asti vsité poutko, naZzehlené logo. Uzavirani na $Snérovadla.
Na podsivkovém jazyku naZehlena etiketa.

Podsivky sesité dotykovym Svem trojvpichem niti SERAFIL 40 b. U9271 (svétle Sedad).
Na pods. nasita pods. paticka niti SERAFIL 40 b. U9715 (Seda).

Sesiti vrchil s podSivkami v hornim obvodovém kraji (limeckové ¢asti) seSité na hibetovy
Sev niti SERAFIL 40 b. U9715 (Sedd), v misté¢ podkrouzku na ofez 1- nim fadkem niti
SYNTON 20 b. 0575 (fialova).

Provedeni spodkll — svrSek sesity s nasivaci stélkou, lepena podesev.

Velikost 39: kopyto 440



PRILOHA P VII: SABLONY K MODELU 440154

Date : 13,5.2023 Die-llaker, v.; 5.01 ClassiCAD, spol. s r.o.

Model : 440154 PIECES SUMMARY

Sizes 1

BLI2 39 HOLITAN :PK2_39 1IPPK TNA2_39 PNA
= 73.8 cm? 1 =454 mr § = 14,4 cm? 1 =220 mn § = 208.3 ¢m? 1 =637 mm

TZD2_39 PZD TSK2_39 SLKLUZKR ‘.’NP.Z_39 YNR

S = 355.3 cm? 1 =86l mm $=158.0 em? 1 =507 mm S = 167.1 cm? 1 =863 mn

VOB2_39 voB | vozaw 39 voma | vozaex 39 voRK

S = 160.2 cm® 1 = 1285 mm §=43.7 em? 1 = 386 mm 5 =13.3 cm? 1 =179 mm




Date 13.5.2025 Die-laker, 7.: 5.01 ClassiCaD, spol. s r.o.

Model 440154 PIECES SOUMHARTY

Sizes ] 1

VPAZ 39 VEA VEK2E_39 YEEE VPK2I 39 VPKI

5= 96.2 cn? 1 =406 mm § =517 cn? 1= 414 um § = 63.6 cm? 1 = 355 mm

BJa2_39 BAJA TJa2_39% BJA VIA2_39 VJA

S = 75.6 cn? 1 =389 mmn S =128.1 cm? 1 =454 mn 5 =119.9 cm? 1=487m
i B

20P2_39 0P |ust2 39 st |cmo2_38 U

S =60.1 cm? 1=337 mu § = 162.4 cm? 1 =610 mn S =30.3 cn? 1 =285 mm

y —




PRILOHA P VIII: SOUPIS MATERIALU

model 44074

dil pocet kusii material barva tloustka v mm
nart 2 hovézinova Stipenka svetle Seda 2
podkrouzek 2 hovézinova Stipenka svétle Sedd 2
obsdzka 2 hovézinova Stipenka tmavé Sedd 1,8
jazyk 2 hovézinova stipenka svétle Seda 2
podsivkovy zadni dil 2 textilni laminovany polyesterovy Gplet (Meduza) svétle Seda
podsivkovy nart 2 textilni laminovany polyesterovy Uplet (Meduza) svétle Seda
podsivkovy jazyk 2 textilni laminovany polyesterovy Gplet (Meduza) svétle Seda
podsivkova patitka 2 textilni laminovany polyesterovy Gplet (Meduza) tmaveé Seda
ztuzeni podkrouzku 4 nazehlovaci molino
bandai jazyka 2 reticulato bez nanosu lepidla 3
bandaZ limecku 2 reticulato bez nanosu lepidla 8
tuZinka 2 talyn 465 - termoplastickd 0,7
opatek 2 talyn 465 - termoplasticky, oboustranny 1
nasivaci stélka 2 biagioli
poutko na jazyku 2 tkany popruh svétle Seda
poutko v paté 2 paracodr 550 typ Il stribrnodedd
snérovadla 2 paracodr 550 typ Il stifbrnoseda
krouzky 20 ponikl 042/019 ponikl
logo 4 reflexni folie stribrna
vkladaci stélka 2 technicka plst + reticulato bez nanosu lepidla
ndlepek vkladaci stélky 2 textilni laminovany polyesterovy Uplet (Meduza) svétle Sedd
model 44084

dil pocet kust material barva tloustka v mm
nart 2 hovézinova Stipenka svétle Seda 1,6
podkrouzek 2 hovézinova Stipenka tmavé Sedd 1,8
obsdzka 2 hovézinova Stipenka tmavé modra 1,8
patitka 2 hovézinova Stipenka tmavé modra 1,8
jazyk 2 hovézinova Stipenka tmavé Sedd 1,8
reflecni obsazka 2 reflexni folie stfibrna
pod3ivkovy zadni dil 2 textilnf laminovany polyesterovy uplet (Meduza) svétle Seda
podsivkovy nart 2 textilni laminovany polyesterovy uplet (Meduza) svétle Seda
podsivkovy jazyk 2 textilni laminovany polyesterovy uplet (Meduza) svetle Seda
pod3ivkova paticka 2 textilni laminovany polyesterovy Uplet (Meduza) tmavé Seda
ztuZrni nartu 2 feltro 100
bandaZ jazyka 2 reticulato bez ndnosu lepidla 3
banda? limecku 2 reticulato bez ndnosu lepidla 8
tuZinka 2 talyn 465 - termoplasticka 0,7
opatek 2 talyn 465 - termoplasticky, oboustranny 1
nasivaci stélka 2 biagioli
poutko na jazyku 2 tkany popruh svétle Seda
poutko v paté 2 paracodr 550 typ Ill. ledové modra
Snérovaci poutka 20 paracodr 550 typ Il ledové modra
snérovadla 2 paracodr 550 typ Il ledové modra
logo 4 reflexni folie stfibrna
vkladaci stélka 2 technicka plst + reticulato bez ndnosu lepidla
nalepek vkladaci stélky 2 microsuede tmavé modra

model 440154

dil pocet kust material barva tloustka v mm
nart 2 hovézinova Stipenka svétle Sedd 2
podkrouzek 2 hovézinova Stipenka tmavé modra 1,8
paticka 2 hovézinova Stipenka tmavé seda 1,8
obsazka 2 hovézinova Stipenka tmavé modrd 1,8
jazyk 2 hovézinova Stipenka tmavé Sedd 1,8
ozdoba nartu 2 hovézinova Stipenka tmavé Seda 1,8
ozdoba podkrouzku 2 hovézinova Stipenka tmavé Seda 1,8
podsivkovy zadni dil 2 textilni laminovany polyesterovy tplet (Meduza) svétle Seda
podSivkovy nart 2 textilni laminovany polyesterovy tplet (Meduza) svétle Sedd
podsivkovy jazyk 2 textilni laminovany polyesterovy tplet (Meduza) svétle Sedd
podsivkova patitka 2 textilni laminovany polyesterovy dplet (Meduza) tmavé Seda
ztuzeni podkrouzku 4 nazehlovaci molino
bandai jazyka 2 reticulato bez ndnosu lepidla 3
banda? limecku 2 reticulato bez nanosu lepidla 8
tuZinka 2 talin 465 - termoplasticka 0,7
opatek 2 talin 465 - termoplasticky, oboustranny 1
nasivaci stélka 2 biagioli
poutko na jazyku 2 tkany popruh svétle Sedd
poutko v paté 2 paracodr 550 typ IIl. limetkové zeleno?luta
Snérovadla 2 paracodr 550 typ IIl. limetkové zelenoZluta
krouzky 20 ponikl 042/019 ponikl
logo 4 reflexni folie stiibrna
vkladaci stélka 2 technickd plst + reticulato bez ndnosu lepidla
nélepek vkladaci stélky 2 textilnf laminovany polyesterovy uplet (Meduza) svétle Sedd




