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Celkové hodnoceni prace:

Vlysledna znamka neni primérem vySe uvedenych hodnoceni. Zndmku uvede oponent dle svého uvazeni dle
klasifikacni stupnice ECTS:

A - vyborné, B — velmi dobre, C — dobfe, D — uspokojivé, E — dostatecné, F — nedostatecné.

Stupeni F znamena téz ,nedoporucuji préci k obhajobé".

Predlozenou bakalarskou praci nedoporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni
C - dobre.

V pripadé hodnoceni stupném ,,F — nedostatecné“ uved'te do pripominek a slovniho vyjadieni
hlavni nedostatky prace a diivody tohoto hodnoceni.

Otazky k obhajobé:

1) VaSe A/B testovani PPC kampani vykazuje vyznamné rozdilné poCty zobrazeni mezi testovanymi
variantami. Jak Ize validné porovnavat efektivnost, kdyZz jedna varianta méla 2,3x vice zobrazeni? Neodrazi
vaSe zavery spise popularitu terminu 'MFA' nez efektivnost komunikace?

2) Jak jste méfil konverze u landing page? Byly testovany v kontextu PPC kampani?

DalSi pfipominky, vyjadreni, naméty k obhajobé prace (mozno pokracovat i na dalsi strance):
Bakalarska prace se zabyva aktualni problematikou digitélni identity a B2B marketingu. Prace splfiuje zadané
cile, avSak nékteré aspekty by mohly byt zpracovany dikladnéji.

Teoreticka Cast poskytuje solidni zaklad, pokryvajici klicové aspekty kybernetické bezpecnosti a
marketingovych strategii, ale misty postrada hlubsi analyzu legislativnich a technologickych trendu.




Prakticka ¢ast, zaméfena na vybér partnerd, navrh landing page a PPC kampané, je provedena dobre, avSak
A/B testovani landing page i PPC kampani vykazuje nedostatky. Testovani landing page by mohlo byt
rozSifeno o vice variant a delSi casové obdobi, aby byly vysledky robustnéjsi. U PPC kampani neni
dostateCné diskutovano, jak parametry (napf. rozpocet, cileni, denni doba) ovliviuji vysledky, coz ztéZuje
srovnatelnost mezi variantami MFA a 2FA.

MFA ma 6000 zobrazeni a 2FA 2600 zobrazeni, coz znemoznuje validni porovnani - kdy CTR je podobné.
Neni jasné, jak autor feSil cenu za klik, score kvality, trendy apod. Také neni zfejmé, zda jsou vysledky -
rozdily v nich - statisticky vyznamné. Napf konverze jsou sice vétSi, ale také zobrazeni je 2,3x vétsi, takze
konverzi logicky bude vice.

Prace pfedstavuje pfispévek k problematice B2B marketingu pro produkty digitaini identity, ale jeji kvalita je

ovlivnéna omezenou hloubkou analyzy, zejména v A/B testovani a zkoumani vlivu PPC parametrd. Pri
dukladnéjSi metodice a robustnéjSi analyze by mohla dosahnout vysSi urovné.
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