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ABSTRAKT

Tato bakaléfskd prace se zabyva popisem soucasného stavu sponzoringu ve firm¢ Walker Pilana
Magnetics, spol. sr. 0, marketingovym vyzkumem, ktery ma za cil zjistit povédomi 0 znaéce firmy
ana jeho zdkladé¢ ptredlozit navrh pro efektivnéj$i sponzorovani. V teoretické ¢asti jsou objasnény
pojmy jako sponzoring, branding, image znacky, povédomi 0 znacce, hodnota znacky, podnik,
marketingovy vyzkum. V praktické ¢asti je definovana firma Walker Pilana Magnetics a provadén

vyzkum pomoci dotaznikd.

Kli¢ova slova: sponzoring, branding, image znacky

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with description of current status of sponsorship in company Walker
Pilana Magnetics, s r. 0., marketing survey with aim to discover awareness about company brand
and based on this survey proposal of more effective company sponsorship is prepared. In theoretic
part terms like sponsorship, branding, image, brand, awareness about brand, value of brand,
marketing survey are explained. In practical part company Walker Pilana Magnetics is described

and survey has been done by questionnaires.

Keywords: sponsorship, branding, brand image
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., Hlavni potiz Zivota je v tom, zZe clovék musi neustale volit mezi vice moznostmi. *
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UvVOD

SoucCasny svét kolem nas je prehlcen mnozstvim firem, nejriznéjSich vyrobkil
a reklamnich sdéleni, nachazime se v dobé pIné informaci, technickych pokrokti a inovaci, je
tézké se v tomto svété orientovat. Alespont malou pomtckou pro lidi, ktefi se v tomto chaosu
ztraci jsou znacky, skrze znacku, kterou zndme dokazeme rozpoznat kvalitni vyrobek a vime

co od n¢j muzeme ocekavat, dokazeme jej zatradit a definovat.

Image znacky je dalezitym aktivem firmy, a proto se kazda z firem snazi mit znacku,
ktera ma vysoké povédomi nejen mezi vefejnosti, ale 1 mezi ostatnimi firmami a obchodnimi
partnery. Je nutné vést jeji usp&Snou kariéru od pocatku vzniku firmy a prubézné se o ni
starat. Mit silnou znacku je dlouhodoba konkuren¢ni vyhoda. Tato skutecnost vede tisice
firem ke tomu, ze vkladaji nemalé penize do akci, které se ji na prvni pohled netykaji nebo jen
vzdaleng, jedna se 0 sponzoring. Tato snaha vede nejen k zvySeni povédomi 0 znacce, ale také

k goodwill, tj. dobré jméno firmy. Mit dobrou znacku znamena zvyseni hodnoty
a dilezitosti firmy na trhu a prodej jejich vyrobk.

Tato bakalatska prace se bude zabyvat timto jevem. K tomu, abych dokéazala jaky vliv
sponzoring na image znacky md, budu provadét marketingovy vyzkum zaméfeny na
strojirenskou firmu Walker Pilana Magnetics a jeji povédomi ve zvolené lokalité Zlinsky kraj.
Hlavni pracovni hypotéza pfed vypracovanim prace se priklani spiSe k podprimérnému

povédomi 0 firmé ve Zlinském kraji a primérnému povédomi V mikroregionu Krométiz.

Cilem mé bakalaiské prace je ze zjisténych dat vyvozeni zavéra a predlozeni navrhnu
takovych feSeni, ktera by mohla dopomoci k vétsi efektivité sponzoringu a sponzorovanych
akci zminéné firmy. A také zvysSeni povédomi 0 firmé& a ziskani pozitivni image firmy.

V prvni Casti mé bakalaiské prace budu popisovat teoretické poznatky a potiebné
pojmy, kterych budu vyuzivat v Casti analytické. V dal$i Casti poté charakterizuji mnou

vybranou firmu, popisu dosavadni sponzoring, vypracuji marketingovy vyzkum, vyhodnotim

jej a ptedlozim navrh feSeni jejiho sponzoringu pro stavajici obdobi.
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1 ZNACKA

Americkd marketingova asociace (American Marketing Association) ma pro znacku

tuto definici:

Znacka je jméno, nazev, vytvarny projev nebo kombinace predchozich prvkii. Jejim smyslem
je odliseni zbozi nebo sluzeb jednoho prodejce nebo skupiny prodejcii od zbozi nebo sluzeb

konkurencnich prodejcii.

Pouzivani znacky U vyrobku se stalo velmi dualezitym néstrojem marketingového mixu,
znacka odliSuje vyrobek od konkurence, pomaha pii jeho identifikaci a nabizi spotiebiteli
jistotu kvality. Kromé rychlé¢ identifikace vyrobce a vyrobku sd€luje znacka zakaznikovi jaka

je jeho image. [Soukalova 7]

1.1 Vyvoj znac¢ky

Zacatek dulezitosti znacky se utvatel uz od stiedovéku, ze zacatku prodejci nabizeli
méné kvalitni a podobné, zékaznici se museli spolehnout pouze na slova prodejce, kterd
nemusela byt vzdy pravdiva. Pozdéji se ve méstech zacaly formovat femeslné cechy
produkujici vyrobky oznacené vlastnimi znackami. Cechy, které nabizely kvalitni zbozi

rychle ziskaly oblibenost své znacky a tolik dulezité zakazniky. [Kotler 5]

Dal8im meznikem historie znacky a také diikaz toho, jak je dileZité mit dobrou znacku
je druha polovina 19.stoleti, v téchto letech vznikly zna¢ky, které zname i nyni @ mizeme fici,
Ze jejich prestiz i nadale stoupa, jedna se 0 velikany jako je Avon, Colgate, Lipton nebo Coca-
cola. Zajimavosti je i fakt, ze slovo Coca-cola je nejznamé&j$im slovem na svéte. Za
povSimnuti také stoji, Ze vétSina téchto znacek jsou produkty, které uspokojuji zékladni

potieby cloveka.

Béhem 1. a 2. svétové valky poptavka po zbozi pievySovala n¢kolikanasobné nabidku,
Vv takovém prostiedi byl branding zbytecny. Po roce 1945 nasledovalo obdobi rozvoje, rostla
populace, zvySovala se zaméstnanost, S ni pfijmy a tim i poptavka. Firmy se nenechaly dlouze

pfemlouvat a trh zasobily mnoZzstvim vyrobkd, branding se zacal formovat.
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Od této doby dulezitost znacky uz pouze narista, vétSina obchodnikii pochopila, ze
podpora znacky se firmé mnohonasobné vrati a vynalozili velké Gsili, aby vymysleli strategie,

které dopomohou k ziskani silné znacky.

Dnes zijeme Vdob¢ virtuality amasmedii, internet se stal jednim z velkych
propagatorti znacek, Casto se setkdvame s e-shopy, které nabizi produkty nejriznéjsich znacek
a nakup z pohodli domova, vétsinou i za levngjsi ¢astku, nez-li v béznych obchodech. Lidé se
internetové obchody naucili velmi rychle pouzivat, ale i tady plati, Ze se nakupuje mnohem

vice ovéfené zbozi, takzvané znackové nez to, které nikdo nezna. [Kneschke 11]

Tak jako vSechno ostatni i branding ma svoji budoucnost, miizeme se pouze pokouset
odhadnout jak, se bude postoj k znaéce a jeji hodnoty nadale vyvijet, avSak vétSina odbornika
se shoduje, Ze vzhledem ke starnouci populaci a také sniZovani natality budou mit problém
znacky zamétujici se na mladou populaci a déti. Pfipomenime si silnou zna¢ku Milka, MTV
nebo dnes uz legendarni McDonalds, uvidime ,jak se k tomuto faktu tyto znacky postavi, maji
nékolik moznosti, ale ani jedna z nich neni uplné uspokojiva, vétsina z nich se nejspis bude
snazit prevést své vyrobky do jinych kategorii, coz S sebou nese zna¢né riziko. Zajimavosti do
budoucna je také fakt, Ze americké znacky stale sili, zatimco evropské znacky jsou mnohem

mensi a spise stagnuyji.

1.2 Image znacky

Jedna se 0 dojem a asociace spojené se znackou, kterou si urity subjekt vybudoval.
Vypovidd vniméni firmy instituce nebo vyrobku vefejnosti. U vyrobku je dulezité, jakou
image si buduje u zékaznikt a spotiebiteltl. Pro firmy je dilezitd image Vv externim a internim
prostfedi. K vytvoreni urcitého image pfispivd mnoho faktord, jsou jimi kvalita vyrobkl

a sluzeb, vysledky, sponzoring firmy aj. [slovnik pojmt 14]

Podle Phillipa Kotlera [5] nam znacka sd€luje informace v 6 odliSnych trovnich:

1. Vlastnosti — asociace spojené s charakteristickymi vlastnostmi znackového vyrobku
2. Uzitky — funkéni a emocialni uzitky, které vyplyvaji z koupi znackového vyrobku

3. Hodnoty — znacka vypovida 0 hodnotovém zebticku vyrobce
4

Kultura — mutize jit 0 kulturu zemé vyrobce nebo kultury samotné spolecnosti vyrobce
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5. Osobnost — mize se promitat do urCité osobnosti, se znackou si muzeme vybavit

typického uzivatele znackového vyrobku.

1.3 Branding aneb budovani znacky
Branding, tak se oznacuji nejriznéjsi metody slouzici k budovani a posilovani znacky.

Pro branding je nejdulezitéjsi odlisnost, pravé odlisnost vyrobku od jiného tvofi vyjimecnost
a dtvod, pro¢ pravé nas$ produkt lidé kupuji, musi jit také o0 vyrobek skute¢né kvalitni a je
nutné na jeho kvalité pracovat dlouhodobé. K tomuto tématu se vyjadril i byvaly prezident
Chrysleru, Bob Lutz: "When Everybody Else is Doing It, Don't" ("Kdyz vsichni délaji totéz,
vy to nedélejte”). Dalsim dilezitym bodem pro Uspé$ny branding je nepfiliSnd rozsahlost

produkti, je nutné, aby se firma orientovala na vyrobu specifickych vyrobkii.

Brand building je béh na dlouhou trat, neni mozné, abychom vybudovali silnou
znacku za par mésicti nebo rok, pokud se nam to povede, mame obrovské Stésti a poté plati,
ze je mnohem levnéjsi udrZet si stavajici dobrou image znacky nez budovat novou. Musime
mit také na paméti, Ze nasi silnou znacku mizeme ztratit a poté uz jen velmi tézko budeme
vracet na misto, Z kterého jsme spadli doli. Dalsi dilezitym faktorem uspésného brandingu je
najit svij styl, image, zptisob komunikace, ktera musi byt dobte ¢itelnd a méla by byt nécim

specifickd prave pro nasi znacku.

Cilem kazdé firmy je, ziskat na svoji stranu trhy, mit silnou znacku je jediny zpiisob,

jak se nam to mize podafit.

Nachazime se Vv dob¢, ktera je pfesycena mnozstvim produktl S nejriznéjSimi
znackami, je velmi obtizné a také drahé piijit na trh S novou znackou a uvést ji do stavu, do
kterého bychom chtéli. Jestlize chceme uspét musime vymyslet néco nového, novou kategorii,
ktera jeSté neni obsazena silnymi znackami anebo se to tak musi alespon jevit vV myslich

potenciondlnich zakaznikd.
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1.3 Povédomi 0 znacce

Mit znacku, ktera je znama, je velmi dulezité, predevsim proto, Ze neznama znacka ma
velmi malé procento poptavajicich. Je tedy nutné znacku predstavit analdkat k jejimu

prvnimu vyzkouseni a snazit se kupujici presvédcit k jejimu dalsimu nakupu. [13]

Povédomi 0 znac¢ce miizeme rozdélit na rozpoznani znacky (recognition) a vybaveni si znacky
(recall). Rozpoznanim znaCky mame na mysli situaci, ze spotiebitel znacku zna nebo 0 ni
nekdy slySel. Vybaveni znaCky znamena, Ze spotiebitel si dokdze znaCku vybavit ve své

paméti. [4]

Abychom vybudovali povédomi 0 znacce co nejsilnéjsi, je nutné ji komunikovat co nejvice
nastroji.

., Znacky, jejichz spontanni znalost je vyssi, maji vys$si pravdépodobnost skoncit v ndkupnim

voziku zakaznika nez znacky s nizsi spontdanni znalosti. *“ [Piibova 4, 5.32]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

2 SPONZORING

»Sponzorstvi je nastroj marketingové komunikace na podporu urcité udalosti, akce,
produktu nebo sluzby. Sponzor poskytuje finance nebo jiné prostfedky aza to dostava
protisluzbu. Sponzorsky ptispévek je tedy “dar s protiplnénim”. Naklady na sponzoring jsou

soucasti firemnich rozpoctu.« [12]

Jinymi slovy sponzorstvi je investice firemnich financi nebo jinych cennych vklada do
aktiv, ktera umoznuji komeréni vyuziti. Cilem sponzoringu je budovani znacky, posileni
image firmy, ziskani povédomi 0 znacce a celkového dobrého dojmu firmy, kterd sponzoruje.
Dalsimi diivody sponzoringu je publicita v mediich, pfedstaveni novych produktt, vytvoreni
emocialnich vztaht nebo odliSeni se od konkurence, samoziejmé i zvyseni prodeje. Mizeme
se také pokusit prostfednictvim sponzoringu 0 zménu vnimdni nas$i znacky nebo spojitost
S urcitym trznim segmentem. Firma, kterd se rozhodla sponzorovat, ma na vybér z né€kolika
druhu sponzorstvi, jedna se 0 vyhradniho, generalniho, titularniho, exkluzivniho a fadového
sponzora, tim ¢i onim sponzorem se staneme na zdkladé objemu penéz ¢i jinych hodnot

vlozZenych do aktivity, kterou jsme si vybrali. [Juraskova 10]

Firmy by mély sponzorovat ty akce ¢i udalosti, které se jich néjakym zplsobem
dotykaji, proto se Casto setkavame, ze vyrobci pneumatik sponzoruji motokrosového jezdce
nebo naopak vyrobci sportovni obuvi béZce. AvSak neni to jedind moznost UspéSného
sponzoringu, pokud jsme firma, které poskozuje pfirodni krasy je vice nez Zzadouci
sponzorovat napiiklad ¢isténi lesnich toki, vysazovani zelen€ aj. MensSi firmy, které nemaji
takové prostiedky ke sponzoringu, se ¢asto zaméfuji na to, co je pro obyvatele mésta dulezité,

byvaji to mistni fotbalové kluby nebo vybudovani hiisté pro déti.
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Podle Olgy Juraskové [10] docilime uspésného sponzoringu timto devaterem:

Jasné a méfitelné cile

Sladéni s marketingovou a komunika¢ni strategii
Partnersky ptistup

Pribézné hodnoceni

Informovanost zaméstnancti

Dlouhodobost

Marketingova integrace

Dostatecny rozpocet

© 0 N o g bk~ wDhPE

Zainteresovanost na uspéchu sponzorované aktivity

To, jestli bylo nase sponzorstvi Gspésné, je tfeba vyhodnotit, povéteny Clovék by mél
monitorovat media, sledovat vyskyt loga Vv tiskovinach, pomoci vyzkumu ovéfit loajalnost
naSich cilovych skupin, a velmi dulezitym ukolem je i provedeni marketingového vyzkumu
ohledné znalosti apovédomi nasi znacky, jestli se zvySilo ¢i nikoliv, smérodatnym
ukazatelem je také zvySeni prodeje naSich vyrobkil. Poslednim tkolem je uz jen porovnani

vlozenych investic do sponzoringu a jejich navratnost

2.1 Vyvoj sponzoringu

VIiv sponzoringu neustale roste, nékteré firmy se zacaly odklanét od bézné
masmedidlni reklamy a vénuji se pouze sponzoringu. Sponzoring roste piimo Umeérne
s brandingem, protoze ito je jeden ze zpisobu, jak jej posilovat, podle tidaju z roku 1987
firmy po celém svéte vlozily do sponzoringu okolo 6 miliard dolard, je az neuvétitelné o kolik
tato Castka rostla kazdym rokem, v roce 2001 se vysplhala az na 25milionu dolard. Do této
sumy vSak nejsou zapocitané finance na reklamu sponzorujicich projektii, realizace apod.
Jedna se 0 sponzorovani naprosto vSeho, co dokaze Clovéka napadnout, velmi oblibenymi
sponzorskymi cily jsou sportovni tymy, c¢innosti podporujici blaho lidstva nebo boje
S riznymi nemocemi, podpora déti apod. Sponzoring je v této dobé nejrychleji se vyvijejici

formou reklamy.
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3 PUBLIC RELATIONS

»Public relations jsou socidalné komunikacni aktivitou. Jejim prostrednictvim piisobi
organizace na vnitini |1 vnéjsi verejnost se zamérem vytvdret a udrzovat S ni pozitivni vztahy
a dosdahnout tak mezi obéma vzajemné porozumeni a diiveru. Public relations organizace se

také uplatnuji jako nastroj svého managementu. “ [8, s. 17]

Public relations patii do marketingovych komunikaci, jedna se 0 vztahy s vefejnosti, skrze
tyto vztahy napliiujeme strategické cile firmy, utvatime dobré vztahy, ovlivilujeme nézory
a chovani lidi. Do pojmu Public relations patifi poradani udalosti, vztahy s médii, krizova

komunikace, vydavatelska ¢innost, veletrhy, konference, filantropie a sponzoring.

Socialné psychologicky model pisobeni Public relations:
1. Hledani moznosti pro komunikaci

2. Pochopent situace

3. Porozuméni

4. Duvéra

[10]

3.1 Druhy Public relations

Public relation se dé€li na n€kolik druhu, podle Olgy Juraskové [10] jsou to tyto:
Public affairs — vztahy s nevyrobni a neziskovou sférou

Press relations — prace s tiskem a médii

Government relations — vztahy s vladnimi institucemi

Investor relations — vztahy k akcionaiim, investorim

Community relations — spoluprace s blizkymi organizacemi

Employee relations — vztahy s vnitini vefejnosti

Industry relations — vztahy s odvétvovymi partnery

Minority relations — vztahy s mensinovymi skupinami
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3.2 Cile public relations

1.

2.

3.

4.

5.

6.

zmena image,

budovani dobrého jména a ditvéryhodnosti,
pfekonani nedorozuméni,

zavedeni znacky na trh,

zlepseni zaméstnaneckych vztaht,

zlepSeni vztaht se stakeholders

7. presvédcovani tvirct vetejného minéni.

[Juraskova 10]
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4 PODNIK

Podnik je soubor hmotnych, osobnich anehmotnych slozek podnikani. K podniku
nalezi véci, prava a jiné majetkové hodnoty, které patii podnikateli a slouzi k provozovani

podniku nebo vzhledem k své povaze maji tomuto tcelu slouzit. Podnik je véc hromadna.

[14]

4.1 Vyrobni program podniku

Vymezeni vécné naplné vyrobniho procesu a vyrobniho postupu. Stanoveni vyrobniho

programu je prvni fazi vyrobniho procesu [14]

4.2 SWOT analyza

SWOT analyza hodnoti silné a slabé stranky spole¢nosti, mozné hrozby a piilezitosti,
které jsou spojené s podnikatelskym projektem, zamérem nebo strategii. SWOT analyza je
nutnou soucasti dlouhodobého planovani firmy. V této analyze se zabyvame popisem
a zhodnocenim vnitiniho i vnéjsiho stavu a chodu podniku. Je dilezité provadét SWOT
analyzu pravidelné, nejlépe nezavislou specializovanou firmou, ktera je schopna predlozit

objektivni vysledky.

[7]


http://encyklopedie.seznam.cz/heslo/110034-vyrobni-proces
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5 MARKETINGOVY VYZKUM

Marketingovy vyzkum muzZeme definovat jako souhrn vsech aktivit, které zkoumaji
vSechny jevy avztahy na trhu a vlivy marketingovych nastrojit na né. Hlavné jde 0 vyzkum

trhu, vyrobku, distribucnich cest, cen, chovani zakaznika a marketingovych komunikaci.

Marketingovy vyzkum, spociva ve specifikaci, shromazd’ovani, analyze a interpretaci
informaci, které slouzi jako podklad pro rozhodovani v procesu marketingového

managementu, zejména pro planovaci a kontrolni funkce fizeni. [3]

5.1 Priprava a realizace vyzkumu

3 Definovani problému

v

Specifikace informaci

v

< Identifikace zdroju informaci

-

Stanoveni metod sbéru informaci

'

\ Vypracovani projektu MV

PREDVYZKUM

v
Shromazdéni informaci

Reali -
f‘ 1Zace $ Zpracovani a analyza informaci
vyzkumu l

Prezentace vysledkt MV

Obr. ¢. 1 — Ptiprava realizace vyzkumu
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Pfed provedenim samotného prizkumu se musime rozhodnout, jaké budou cile
vyzkumu, stanovit jeho tcel a hypotézy, urcit zdroje dat a upiesnit kdo a v jakém rozsahu
bude objektem vyzkumu. V realiza¢ni fazi probiha sbér dat, které poté zkontrolujeme
a roztfidime. Nasleduje vypracovani statistické analyzy a vyzkumné zpravy. Nejpouzivangjsi

metodou marketingového vyzkumu je dotazovani, zvlasté pii vyzkumech vefejného minéni.

Podle Jutikové [3] je ticba si ujasnit nasledujici otazky

1) Koho se ptame?

2) Kolika respondentii se ptame?
3) Jak se ptame?

a. Na co se ptame ptimo?

b. Na co se rozhodné piimo neptaime?

Postup dotazovani dle Juiikové [3]

1. Adaptace — podstatou je: vysvétlit cile vyzkumu (ne vzdy), vzbudit
zajem U respondenta, motivovat jej

2. Kontakt - cilem je postupné respondenta uvést do problému kladenim
jednoduchych a vystiznych otazek

3. Dosazeni vytyceného cile — tj. sbér zékladnich informaci pro feseni
stanoveného tkolu, kontrola relevantnosti odpovédi, snaha 0 udrZeni
zajmu respondenta, kontrola, zda respondent patii ke zkoumané

skupiné

4. Zavér dotazovani — dilezité je umoznéni emocionalniho vyjadieni

vlastniho nézoru respondenta
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II. ANALYTICKA CAST
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6 CHARAKTERISTIKA SPOLECNOSTI WALKER PILANA
MAGNETICS, SPOL. S.R.O

Nazev:
Adresa:

Pravni forma:

Walker Pilana Magnetics, spol. s . 0.
Nadrazni 804, 768 24 Hulin

Spolecnost S ru¢enim omezenym

Reditel spole¢nosti: Filip Sejba

1CO:

18189113

Den zapisu do OR: 26.11.1991

Pifedmét podnikani: firma se zabyva témito ¢innostmi: [dle vypisu zZ obchodniho rejstiiku]

Velikost firmy:

Trh:

- obchodni ¢innost

- vyroba nastroji: vyvoj avyroba jednoucelovych strojii a zafizeni,
ptipravki amodeld vSeho druhu, -elektrotechnickych a jinych
strojirenskych vyrobkii vcetné nahradnich dilG, prace pramyslové
povahy véetné¢ subdodavek, vyvojové, projekéni, konstrukéni
a technologické prace vcetné dokumentace, opravy a generalni opravy,
montdze, poskytovani technické pomoci, prace revizni a kontrolni,
poskytovani servisnich a poradenskych sluzeb vcetn€ propagacni
a vystavnické cinnosti, stavba strojii a pfistroji S mechanickym

pohonem,
- zprostfedkovatelska Cinnost,

- obchodni Zivnost: prodej akoupé zbozi za ucelem jeho dalsiho

prodeje.
60 zaméstnanca

pramyslovy
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WALKER PILANA MAGNETICS spol. s r.o. Hulin vznikla v roce 1991 jako dcefina
spole¢nost nizozemské firmy Walker Hagou Magnetics, ktera je ¢lenem Walker Magnetics
Group a sesterska spole¢nost firem Braillon Magnetique France a O.S. Walker jako vyrobni

zavod a distribu¢ni centrum pro Vychodni a Stfedni Evropu.

Spojenim se zahrani¢ni kapitdlovou casti a vyuziti vice nez tficetileté tradice vyroby
upinacti Vv Pilan¢ Hulin umoznilo zvysit produkci, rozsifit sortiment a dosdhnout postu
svétového vyrobce magnetickych upinaci ajejich pfislusenstvi. Velkym obohacenim jsou
upinace pro frézovani, bfemenové magnety a magnetické vrtackové stojany. Magnetické
systémy urCené pro obrabéni, manipulaci S bfemeny, vrtaci magnetické stojany a dalsi

aplikace jsou prodavany prostfednictvim obchodni sité.

Vyrobni zavody spole¢nosti Walker Magnetics a jeji distribucni centra jsou rozmisténa
po celém svété. Soucasti Walker Magnetics je i spolecnost Walker Pilana Magnetics spol.

S r.0., Hulin, vyrobni zavod a distribu¢ni centrum pro Vychodni a Stfedni Evropu.

Obr. ¢. 2 — Mapa Evropskych zavodi WPM
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6.1 Historie spole¢nosti

Spolecnost byla zalozena Vv roce 1991 jako spole¢ny podnik Pilany a.s., Hulin
a Walker-Hagou B. V:, Bladel, Nizozemsko a vznikla z byvalé divize vyroby magnetickych
upinac¢t Pilany s. p. Nyni je vlastnikem Walker Europe Holding B. V:, Bladel, Nizozemsko.
Spolecnost byla vyprofilovana v poslednich letech na sériovou vyrobu standardnich vyrobku
a stava se pro tento typ vyrobka vyrobni zédkladnou skupiny Walker Magnetics, ktera vznikla

pied vice nez 100 lety ve spojenych statech, kde sidli centrala celé skupiny.

Mateiska spolecnost O.S. WALKER vznikla v roce 1896 v USA, kde dnes sidli centrala
cel¢ skupiny WALKER Magnetics. Zakladatel spolecnosti pan O. S. WALKER byl
vynalezcem magnetického upinace, ktery se do dnes vSeobecné pouziva. Jeho pokracovatelé
vynalezli v roce 1943 magneticky upina¢ S vyuzitim permanentnich magnetd a tim dali podnét
k expanzi aplikaci permanentnich magnetii V strojirenském primyslu ve svété. Dnes je
skupina WALKER jedinym vyrobce uplného sortimentu magnetickych systémi pro
primyslové vyuziti ve svét, coZ z ni ¢ini své€tového lidra. Walker Pilana Magnetics, spol.
sr.0., Hulin od 9.10.2000 zavedla a pouziva systém fizeni jakosti, ktery odpovida soucasné
CSN EN ISO 9001:2001. [interni materialy firmy Walker Pilana Magnetics]

6.2 Cinnost firmy

Hlavni ¢innosti spolecnosti Walker Pilana Magnetics je vyroba a prodej magnetickych
systémtli, hlavné jsou to magnetické upinace, zvedaci a manipulacni systémy, vrtaci
magnetické soupravy, odmagnetovaci systémy a specidlni magnetické naradi. Okrajové se

vénuje také obchodni ¢innosti.

6.3 Vyrobni program

Vyrobni program firma dé&li na vyrobky pro upindni pii obrdbéni permanentni,

elektromagnetické, elektropermanentni, vyrobky ke zvedani a na vyrobky urcené k vrtani.
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7 ANALYZA SPOLECNOSTI

Je nutné znat prostiedi firmy a také jeji vyhody i mozna rizika, proto jsem si zvolila SWOT

analyzu.

7.1 Swot analyza

Swot analyza se zabyvd zmapovanim interniho a externiho prostiedi firmy, vytvofila jsem

tabulku, ktera popisuje silné a slabé stranky podniku a také jeho hrozby a piilezitosti.

Tabulka 1 — Silné a slabé stranky podniku

Pozitivni faktory

Negativni faktory

Vnitini

faktory

Silné stranky

Slabé stranky

Spole¢nost ma dlouholetou
tradici.

Vyroba kvalitnich vyrobkt
s dlouhodobou Zivotnosti.
Firma je  nadnarodnim
podnikem

Spole¢nost ~ vyrabi = své
produkty pomoci
jedine¢nych technologickych
postuptll vyroby.

Spole¢nost pouziva systém
fizeni jakosti, ktery odpovida
soucasné CSN EN ISO
9001:2001.

Prehledné webové stranky
Vkladani financi do
sponzoringu

Zavody spolecnosti Walker
Magnetics ajeji distribu¢ni
centra jsou rozmisténa po
celém svéte

Obchodnim odd¢leni tvofi velmi
mlady  tym, ktery nema
dostate¢né zkusenosti v oboru.
Dlouha zivotnost vyrobku, ktera
mize mit za piicinu presyceni
trhu aproblém s odbytem
vyroby.

Spole¢nost ma vyvojaiskou vétev
firmy v Holansku.

Neexistujici e-shop

Nedostatecna propagace firmy

Spole¢nost ma neodpovidajici
IS soucasné dobé.

Chybi marketingové oddéleni
Sponzorovani bez systému
Nedostatecna kontrola
marketingového chodu podniku,
vCetné navratnosti investic do
sponzoringu.

Malé povédomi 0 znacce firmy

7258
o

Vnéj

Prilezitosti

Hrozby
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fakto ry o Firma se mize zamé&fit na
vychodni zemé, do kterych
své vyrobky nevyvazi

o Posileni vyvojaiské ¢innosti
Walker Pilana Magnetics
V rdmci holdingu

o Zefektivnéni sponzoringu
a ziskani lepsiho povédomi
firmy a jeji znacky

o Hrozba asijskych vyrobct,
predeviim Ciny, ktera ma nizsi
ceny a ostatni konkurence.

o Vynalez produktu, které by
vyrobky Walker Magnetics
mohly substituovat

Pomér mezi slabymi a silnymi strankami spolecnosti je celkem vyvazeny, av§ak minusy jsou

vazngjsiho charakteru nez-li klady.

Klady, které bych radda vyzdvihla, patii dlouholeta tradice firmy, zdvody a distribu¢ni
centra Walker Magnetics rozmisténd po celém svété. Dale vyroba skuteéné kvalitnich
vyrobkd s dlouholetou zivotnosti. Tyto vyrobky jsou vytvafeny pomoci jedine¢né
technologie. Mezi silné stranky patii také pouzivani systému fizeni jakosti, ktery odpovida

soucasné CSN EN ISO 9001:2001.

K zdvaznym minusim patii vyvojaiské centrum firmy sidlici az v Holandsku, coz
zapric¢inuje nedostate¢nou flexibilitu firmy. Dale neodpovidajici IS soucasné dobé a velmi
mlady kolektiv vV obchodnim oddéleni poskladany piredevsim z Cerstvych absolventl Skol,

kteti nemaji jesté dostatecné zkuSenosti.

Firma ma v poslednich letech tendenci se slabych stranek firmy zbavovat, proto se také
zacCala vénovat sponzoringu a piijala zaméstnance z oboru marketing a management, ktery se
této problematice miize 1épe vénovat, nez tomu bylo diive. Firma by se méla zaméfit na
intenzivni budovani pozitivni image znacky, ¢imZ by mohla ¢astecné eliminovat hrozici
problém s asijskymi vyrobci a potencionalni konkurenci. Je z&douci zacit se vénovat
propagaci firmy na vyssi Grovni, nez-li tomu bylo doposud, navrhnout piesny marketingovy

pléan a neopomenout po jeho probéhnuti na kontrolu uspésnosti.
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8 SPONZORING FIRMY

Firma Walker Pilana Magnetics se posledni roky aktivné vénuje sponzoringu, jedna se
predevsim o0 aktivity v ramci mésta Hulin, kde sidli a okresu Kromé&iiz. Jedna se o podnik,

u kterého je zamitnuti zadaného finan¢niho daru velmi ojedinélé.

V obdobi 2006/2007 podnik Walker Pilana Magnetics vlozil do sponzorstvi ze svych
fondu 88 tisic korun, letos ma byt tato Castka vice nez-li dvakrat ptekonana. Pro 2007/2008
vedeni firmy totiz vyclenilo ¢astku 200 000 K¢, vétSina z této sumy zatim nenaSla své

uplatnéni.

8.1 Podporené projekty

Nadace Altego je neziskovou organizaci, ktera se zamétuje na psychickou a materialni
podporu déti po tézkych urazech, podporuje déti s handicapy asnazi se 0 rozvoj détské
osobnosti. Této organizaci byla vyc€lenéna zatim nejvyssi ¢astka ze sponzorskych fondi firmy
Walker Pilana Magnetics. Castka ¢inila 43 tisic korun a byla pouzita na rehabilitace pro déti
po urazech. Deset tisic korun ziskal také Fond ohrozenych déti, ktery se specializuje na

pomoc détem tyranym, zneuzivanym a jinak ohrozenym.

Mezi dal$i obdarované patiil napiiklad klub darct krve Krométiz, Divadelni spolek

Kroméfiz nebo Bike Hazard Racing team.

Tento klub pod soucasnym nazvem SK Spartak Hulin funguje od roku 2003, ale déjiny
hulinského fotbalu s nékolika uspéSnymi odchovanci jako je Zden€k Nehoda nebo Radek

Druhék. Za ¢astku 20 tisic korun byly nakoupeny sportovni dresy pro nejmladsi hrace.

Firma se tedy zamétuje predevsim na sponzorovani sportu, at’ uz je to fotbalovy klub
Spartak Hulin, TJ Moravan Kostelec u Holesova nebo Bike Hazard Racing team, druhym
velmi Casto sponzorovanym odvétvim jsou neziskové organizace podporujici psychicky,

télesné nebo socidlné postizené deti.

8.2 Celkovy prehled sponzoringu ve firmé Walker Pilana Magnetics
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Tabulka 2 — Seznam sponzorovanych akci

5 plaxilioyana Schvadlena vyse
Organizace, prip. FO pro kterou Zadost Predmét &innosti vyse Shvaleno s onzorsk‘gl/ro
se o dar Zada poddna dne: sponzorského dne: P

prispévku v K¢

prispévku v Ké

Bike Hazard Racing Team 5.6.2007 sjezdova cyklistika 10 000,00 16.7.2007 10 000,00
SS - COPT Kroméfiz 21.6.2007 vychova a vzdélavani 0,00 6.8.2007 10 000,00
Tomas Lovas 19.6.2007 Triatlon 5 000,00 6.8.2007 5 000,00
SDH Pilana Hulin 12.6.2007 pozarni ochrana 16 000,00 6.8.2007 10 000,00
SDH Zahlinice 11.6.2007 pozarni ochrana 0,00 6.8.2007 5 000,00
SDH Pilana Hulin 11.7.2007 pozarni ochrana 0,00 6.8.2007 10 000,00
SK TVJ Spartak Hulin Fotbal 0,00 6.8.2007 20 000,00
TJ Moravan Kostelec u Hol. 13.8.2007 fotbal dorost 10 000,00 14.1.2008 5 000,00
Myslivecké sdruzeni Rovina 28.8.2007 myslivost 12 000,00 14.1.2008 5 000,00
DC Muchtar Tlumacov 3.9.2007 éipky 5000,00 14.1.2008 3 000,00
SDH Zopy 22.9.2007 pozarni ochrana 5000,00 27.9.2007 5 000,00

100 000,00 88 000,00

S.K.Biest o.s./DIC CZ18189814 23.11.2007 fotbal, vychova mladeze 10 000,00 18.2.2008 ZAMITNUTO
SPOS Kroméfiz /IC 25344412 5.12.2007 vychova a vzdélavani 10 000,00 14.1.2008 10 000,00
Fond ohrozenych déti 1.11.2007 Pomoc détem v tisni 10 000,00 14.1.2008 10 000,00
déti po Urazech,

Nadace Altego 20.12.2007 rehabilitace 43 000,00 7.1.2008 43 000,00
Bike Hazard Racing Team 15.1.2008 sjezdova cyklistika 10 000,00

TJ Spartak Hulin oddil stolniho

tenisu 24.1.2008 nakup stolti a micku 5000,00 18.2.2008 5 000,00
TJ Spartak Hulin oddil judo 22.1.2008 turnaj (40 let judo Hulin) 10 000,00 18.2.2008 10 000,00
Divadelni spolek Kromériz 7.2.2008 zajmové amat. divadlo 20 000,00 18.2.2008 10 000,00
Klub darcu krve Kromérizska 7.2.2008 podpora ¢lenu klubu 10 000,00

APID s.r.0. racing servis 8.2.2008 servis sportovnich vozl 10 000,00

Zdroj: Walker Pilana Magnetics
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8.3 Analyza sponzoringu

Firma Walker Pilana Magnetics ma svlij sponzoring zacilen pomérné jednostranne,
jedna se piredevsim 0 aktivity spojené se sportem a podpora neziskovych organizaci zamérené
na déti. Je také pomérné zvlastni, ze se firma viibec nezajima 0 sponzorovani akce, ktera by
vice korespondovala S jejich vyrobou. Jako pozitivni hodnotim sponzorovani akci v misté
sidla firmy, jedna se totiz O0mensi firmu, pro kterou by nemél sponzoring velkych,

celostatnich akci valny vyznam.

Hlavnim nedostatkem je sponzorovani bez jakéhokoliv systému, firma dostane zadost
od urcitého jednotlivece nebo spolku a v 99% jej schvali, nezajima se do hloubky, o jaky
projekt se jednd, ani jak budou sponzofi akce propagovani. Nema zadnou zpétnou kontrolu
efektivnosti sponzoringu. Pfi bliz§im prozkoumani akci, které Walker Pilana Magnetics
podpofil jsem narazila na skute¢né pochybeni firmy, Ktera si vibec nehlida, zda-li je uvedena
u podpoienych projektl na listiné darct. Walker Pilana Magnetics daroval Fondu ohrozenych
déti 10 000K¢, ale na listing darci chybi. Nenajdeme jejich jméno ani na oficialni webové

strance zminéného fondu.

Je vice nez zadouci povéftit sponzoringem firmy konkrétni osobu, vzhledem tomu, ze
ma firma omezeny rozpocet si myslim, ze zvladnout cely sponzoring dokaze jedna osoba. Je
tteba zajistit kontrolu vloZenych financi, vice se zajimat 0 sponzorované projekty, délat
prizkumy v mikroregionu Krométiz, sestavovat PR ¢lanky 0 sponzorovanych akcich, nabizet

~w v

je Tydenniku Kroméiizska a dalsim regionalnim novinam.
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9 MARKETINGOVY VYZKUM

K tomu, abych mohla posoudit, jaky vliv mél dosavadni sponzoring firmy Walker
Pilana Magnetics na image jejich znacky jsem provedla marketingovy vyzkum, tento vyzkum
ma za cilovou skupinu muze i zeny ve véku 18-70 let zijici nebo pracujici v Zlinském kraji,
predevsim vsak Vv okrese Kroméfiz. Cilem vyzkumu je zjisténi povédomi 0 znacce Walker

Pilana Magnetics a o tom, jakou efektivnost jejich dosavadni sponzoring mél.

9.1 Metodologie vyzkumu

Samotny vyzkum byl proveden pomoci anonymnich dotaznikll S jedendcti
jednoduchymi otazkami, pfedev§im uzavienymi. Vyzkum byl proveden ptfednostné v okrese
Kroméfiz, ¢astecné i v $irSim okoli pomoci maild i osobni dotazovani. Dotaznik je k tomuto
vyzkumu nejvhodnéj$i nastroj, protoze je nizko rozpoctovy, rychly a zarucuje pomérné

kvalitni a objektivni odpovédi.

9.2 Informace, které chci pomoci vyzkumu ziskat

1. Které vyznamné firmy v Huliné znate?

Tato otdzka je zaméfena na vybaveni si nazvu hulinskych firem, tzv. recall. Dotaznik je
zametfeny na zjisténi povédomi 0 znacce Walker Pilana Magnetics, vybaveni si firmy je pro
podnik nejlepsim piipadem povédomi, stejné jako pfifazeni K vyznamnym firmam mésta
Hulin. To je davod, pro¢ je takto zaméfena hned prvni otazka, zaroven mize v dotazovanych

vyvolat zajem, 0 ¢em vyzkum vlastné bude.

2. Vybavite si nazev nékteré strojirenské firmy v Huline?
Zde se snazime respondenty nasmérovat smérem k podniku Walker Pilana Magnetics, ktery
patii pod strojirensky priimysl, pokud si ob¢an firmu nevybavil U otazky ¢islo 1. je mozné, ze

se mu to povede nyni.
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3. Pokud ano, jaky je to nazev?

Chceme si zkontrolovat, zda-li si nasi respondenti vybavuji skute¢né strojirenské podniky

a predevsim zjistit kolik z nich si vzpomene na Walker Pilana Magnetics.

4. Znate firmu Walker Pilana Magnetics?

Dostavame se k jadru dotazniku, nyni mize respondent znacku rozpoznat, tzv. recognition

a uvédomit si, Ze firmu zna.

5. Pokud ano, vite co tato firma vyrabi?

U této otazky chceme zjistit miru povédomi 0 firmé, je mozné, ze respondent 0 firmé pouze
slySel nebo vi kde sidli, nyni se jej ptdme na konkrétni vyrobu firmy, coz je druha

nejdilezitéjsi informace, kterou by respondent mél 0 podniku védét.

6. Vite 0 tom, Ze se Walker Pilana Magnetics vénuje sponzoringu?

Nyni se zaméfime na sponzoring firmy a zjistime, jak G¢inné dosavadni sponzorovéani firmy

bylo, zda-li vefejnost sponzorovani podniku Walker Pilana Magnetics zaznamenala ¢i nikoliv.

7. Pokud ano, vite co konkrétné Walker Pilana Magnetics sponzoruje?

Dalsi kontrolni otdzka, chceme zjistit spravnost odpovédi ¢islo 6.

8. Jakym zpiisobem si myslite, Ze by mély firmy podporovat sviij mikroregion?

Odpovédi na tuto otazku ndm mohou pomoci pii zpétné kontrole sponzoringu Walker Pilana

Magnetics. Je mozné, ze prozatimni sponzoring byl Spatné cileny. Tato otazka nam mitize

vvvvvv

li to stavajici.
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9. Jaké je vaSe nejvyssi dokoncené vzdélani?

Prvni z otazek, pomoci kterych zjistujeme informace 0 naSich respondentech, je dulezité

vedet, jaka sorta obyvatel zlinského se zucastnila naSeho prazkumu.

10. Jaké je vaSe bydlisté?

Jesté vice dulezita otazka, je nezbytné znat, z kterého mista naseho kraje respondenti pochazi,
je pravdépodobné, Ze obyvatele mésta Hulin budou mit nejspise lepsi povédomi 0 firmé nez-li

meésta Vsetin.

11. Vas VEk?

Zjisténi ptiblizného veéku nasich respondentd.

Dotaznik je zkonstruovan tak, aby nam zjistil 3 zakladni dilezit¢ informace, které

potfebujeme znat:
1. Povédomi o firm& Walker Pilana Magnetics,
2. Povédomi 0 dosavadnim sponzoringu

3. Navrhy efektivnéjsiho vyuziti spozoringu podle pfani vefejnosti.

9.3 Vysledky marketingového vyzkumu

Vysledky vyzkumu jsou pro podnik Walker Pilana Magnetics skutecné varujici, firma
pod stavajicim nazvem funguje v Huling jiz 15let a i ptes tento fakt se jedna o firmu s nizkym

povédomim.
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U otazky 1. nazev Walker Pilana Magnetics nezaznél bohuzel ani 1x, 49 respondentll neznalo
vibec zadny vyznamny podnik v Huling, 26 respondentti ze 100 uvedlo podnik TOS, ktery se
stal také nejobsazovanéjsim podnikem V naSem vyzkumu, druhé misto obsadila Pilana Hulin
s 14ti odpovéd’'mi. Dalsi firmy, které si respondenti vybavili, byly NWT, Zapa Beton,

Modikov Hulin, Ortika, Stérkovna, Emea, Pneuform, vétsinou se jednalo 0 1-2 odpovédi.

Jaky podnik v Huliné znate?

60
50

30
20
10

B

zadny TOS Pilana Jiné

Graf ¢. 1 — Grafické znazornéni povédomi firem v Hulin¢

U otazky cislo 2. témé&f polovina respondent odpovédéla, ze znad néjakou strojirenskou firmu
v Huling, coz by nds mohlo té&Sit, kdyby u otazky 3. néktery z dotdzanych uvedl firmu Walker
Pilana Magnetics, coz se bohuzel nestalo. VétSina respondenti uvedla znovu firmu TOS

a Pilana, které si mohou skutecné gratulovat k vysokému povédomi 0 svych firméch.
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Vybavite si nazev nékteré strojirenské firmy
z Hulina?
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Graf ¢. 2 — Grafické znazornéni vybaveni si firmy v Huliné

U otazky Cislo 4 jsem se ptala konkrétn¢ na firmu Walker Pilana Magnetics, vysledky jsou
takovéto: 16 dotazovanych uvedlo, Ze firmu zn4, 4 uvedli, ze nazev jiz nékdy slyseli, nejvice,

celych 80 dotazanych uvedlo, Ze firmu nezna.

Znate Walker Pilana Magnetics?
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Graf ¢. 3 - Znalost Walker Pilana Magnetics
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U otazky ¢islo 5 byly odpovédi shodné, pozitivni na tom je, ze vSichni osloveni obcané, kteti

uvedli, ze Walker Pilana Magnetics znaji, védi co firma vyrabi.

Vite co vyrabi ?
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Graf ¢. 4 — Grafické zndzornéni povédomi o vyrobé

Dalsi dvé otazky se ptaly na sponzoring firmy Walker Pilana Magnetics, bohuzel ani jeden

z dotazanych si nedokazal vybavit nic, co by tento podnik sponzoroval.

Vite o tom, Ze se WPM vénuje sponzoringu
15 r)
10
so =
0 : o .
ANO NE

Graf €. 5 — Grafické znazornéni sponzoringu
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Otazka ¢islo 9 se ptala na to, jakym zptuisobem by mély firmy podporovat sviij mikroregion,
33% respondentt uvedlo, ze nevi. Ostatni odpovédi se pomérné hodné lisily, avSak nejcastéji

zazn€lo podporou sportu, kultury, zdravotnickych zafizeni, Skol, mistnich akci, rozvojem

mlédeze, podporou charitativnich akci, vystava détskych hiist' a podporovani détskych akci,

sponzoring historickych pamatek, rozvoj mikroregionu, n¢kolikrat zaznélo také sponzorovani

ekologickych kampani, vysadba zelen¢ aj.

V naSem pruzkumu jsme oslovili 100 lidi, z nichz 6 mélo ukoncené zékladni vzdélani, 4 byli

vyuceni, 70 stitedoSkolakt, 2 s vyssim odbornym vzdélanim a 18 vysokoskolakd.

Nejvyisi dokoncené vzdélini
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QGraf &. 6 — Grafické znazornéni vzdélani
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Co se tyce mista bydlisté respondenti, 20 bylo z Hulina nebo blizkého okoli, 22 z Krométize,

19 z HoleSova, 14 ze Zlina a 25 z jinych mist Zlinského kraje.

Bydlists
30

20
i -
0 1 1 1 1

Hulina  Kroméfiza HoleSova Zlinaokoli  jinde
okoli okoli okoli

Graf ¢. 7 — Grafické znazornéni bydlisté

Vékove byli nasi dotazani nejvice mezi 18-40 lety, celych 84 respondenti.

Vék

100

pod 18 18-40 40-60 nad 60

QGraf ¢. 8 — Grafické znazornéni véku

9.4 Zavér marketingového vyzkumu

Z vyzkumu vyplynulo, ze povédomi firmy Walker Pilana Magnetics je nedostacujici, i ptes
pomérné silny sponzoring podniku, je tedy pravdépodobné, ze je veden nespravnym smérem,

akce, které podporuje, jsou malo medialné znamé, jednorazové, se zaméfenim na malou
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cilovou skupinu, jedna se totiz predev§im 0 sponzorovani nejriznéjSich aktivit zaméstnanct

firmy, firma nema zadny systém, ani kontrolu.
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10 NAVRH SPONZORINGOVEHO PLANU SPOLECNOSTI WALKER
PILANA MAGNETICS

Na zacatku plénovani sponzoringu by si firma méla stanovit cile, které budou jasné
a metitelné, muze to byt napfiklad zvysSeni povédomi firmy 025% , méfeni by meélo
probéhnout po vycerpani sponzoringového rozpoc¢tu formou dotaznikl. Dale by si firma méla

vyprofilovat komunika¢ni kandly, skrze, které chce na okoli ptisobit.

U nas by to mohla byt regionalni radia jako je radio Zlin, Kiss Publikum, AZ radio. Dale
regionalni televize RTA, Jihomoravsky vedernik na CT1. Z tiskovin Tydenik Kroméfizska,
Denik Kroméfizska, HoleSovské noviny, webové stranky mést mikroregionu jako je Hulin,

Kroméiiz, Kojetin, HoleSov. Webové stranky podpofenych akci ajejich vyroc¢ni zpravy.

Nasténky s informacemi pro obyvatele, rozhlas v Huling, plakaty vylepené po méstech a;.

Sponzoring je tfeba hodnotit béhem celého roku, zaméstnanci firmy by méli byt
0 sponzorstvi informovani aceld firma by méla byt Vsponzorovanych aktivitach
zainteresovana, je nutné se 0 sponzorované akce zajimat jesté pred schvalenim sponzorované

¢astky. Dulezitou polozkou klice k uspéchu je i dostateény rozpocet firmy.

Domnivam se, Ze feSenim sponzoringu firmy Walker Pilana Magnetics je zaméfit se na
opakujici se udalosti, S kterymi si tento podnik vetejnost dokaze spojit, mélo by se jednat
0 takové akce, které jsou naprosto kladné, aby se jméno podniku nemohlo nijak pohanit. Je
pravdépodobné, ze sponzorovani kromeétizskych pivnich slavnosti by mohlo povédomi
0 znacce firmy zvysit razantng, ale je tady riziko spojovani jména Walker Pilana Magnetics
S moZznymi roztrzkami na zminénych slavnostech nebo po nich, cozZ urcité¢ nechceme. Walker
Pilana Magnetics se musi zamé&fit na sponzorovani akce, kterda mé medialni podporu, vyhodné

by bylo stat se titularnim sponzorem.
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10.1 Konkrétni navrh

Divadelni festival Ludmily Capkové

Dlouho jsem hledala akci, ktera by zahrnovala Sirokou sortu obyvatel, byla vetejnosti
vnimana kladné, nebyla finanéné ndrocnéd a zaroven meéla medidlni podporu skrze kandly,

které potfebujeme. Toto vSe jsem nasla v Divadelnim festivalu Ludmily Capkové, jehoz

vvvvv

ktery ma s pivem spolecny pouze nazev. Jednd se 0 soutéz 6ti divadelnich spolkl, kterou
porada divadelni spolek Kroméftiz. Rozpocet této akce je 100 000KE, ktery letos z nejveétsi
¢asti sponzorovalo mésto Kroméfiz, stat se generalnim i titularnim sponzorem neni tedy
nemozné, vzhledem k tomu, ze Walker Pilana Magnetics mé& pro sponzoring vyc¢lénéno
200 000K¢. Cela akce méla velky ohlas, je to dano z velké ¢asti i tim, ze mésto Krométiz
nema divadlo a podobnych akci je zde malo, kapacita divaka byla takto stale naplnéna. Akce
byla medidlné¢ hodn¢ podporovand nejen letacky, plakaty anovinovymi ¢lanky ve vsech
regionalnich denicich, ale také se 0 ni psalo na internetu. Pokud by u kazdé informaci ohledné
tohoto festivalu figurovalo jméno Walker Pilana Magnetics jsem si témeér jistd, ze by

povédomi 0 znaéce znacné vzrostlo.
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Vysazeni vzrostlého stromu do Podzamecké zahrady v Kromérizi

Z naseho pruzkumu vyplynulo, Ze 1lidé si pieji, aby podniky podporovaly ekologii
a ptirodu, proto bych jako dalsi sponzorsky tah zaclenila koupi a vysadbu vzrostlého stromu
do Podzédmecké zahrady, kterd je po povodnich v roce 1997 jesté stale silné znehodnocena.
Tato akce podniku Walker Pilana Magnetics by mohla byt doprovazena ptednaskou 0 ptirodé
pro déti, coz by nebylo finanéné narocné a je pravdépodobné, ze by Kroméiizsky tydenik
aspon maly ¢lanek o0 akci zvetejnil. Walker Pilana Magnetics by také mohl skrze darovany

strom, ktery byvava opatten Stitkem se jménem darce, ziskat dlouhodobou reklamu.

Den déti mésta Hulin

Nesmime opomenout ani obCany mésta Hulin, respondenti naseho prizkumu uvedli,
ze by méli firmy sponzorovat détské akce. Tou, kterd je opakujici se, medidlné podporovanou
a hojné navstévovanou jsou Détské dny, které probihaji kazdoroéné 1.¢ervna. Pokud by se stal
Walker Pilana Magnetics sponzorem této akce ziskd zdarma reklamu od mésta, které
distribuuje plakaty o chystané akci a také reklamni spot Vv radiu, které je dal$im medidlnim
kanalem Détského dnu. Mimo klasickych détskych akci jako skakani v pytli nebo hody
krouzky by bylo dobré zatadit soutéze a hry, které alespon vzdalen¢ koresponduji S vyrobou
firmy. Mimo veselych magnetkd s détskymi motivy by mohly figurovat velké magnety,
kterymi by déti lovily penize nebo rybic¢ky z kadi s vodou. Vzhledem k tomu, ze vétSina déti
pfijde i s rodi¢i bylo by idealni zaclenit informacni brozurky a kratky program o firmé¢ Walker
Pilana Magnetics, napiiklad promitani videozdznamu samotné vyroby, piedstaveni firmy,
hotovych vyrobkd, jejich zaméstnanct, pfilozit informaci 0 volnych mistech ve firmé a vse

ladit v pratelské formé piilis nevtiravym zptisobem.
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Ples mésta Hulin

Me¢ésto Hulin mé Vv oblibé nejriiznéjsi plesy a baly at” uz se jedna o bal Kloboukovy,
Hasi¢sky nebo Farni. Walker Pilana Magnetics by se mohl stat sponzorem nékterého z nic. Na

kazdém plese a bale figuruje tolik oblibena tombola, 10 darkovych balicku od Walker Pilana

Magnetics by firmu nestalo zavratnou sumu a zaroven by ziskala reklamu, kterou
potiebuje. Hlasatel losujici vyherni listky vzdy oznami o jakou cenu se losuje a piedevsim,
kdo je jejim sponzorem, darkovy balicek by mél obsahovat také letacek s informacemi

0 Walker Pilana Magnetics.

Z0O0 Lesna

Z0OO0O Lesna je atraktivnim mistem pro Sirokou Skalu obyvatel celého Zlinského kraje,
je cilem $kolnich zajezdu, rodinnych vylett i mistem odpocinku jednotlivce po unavném dnu.
Z00 Lesna nabizi moznost sponzorovani zvitete dle vlastniho vybéru a vyssi vlozené castky
nechava také na konkrétnim sponzorovi. Za finan¢ni dar nabizi uvedeni jména sponzora nejen
na internetovych strankach www.zoozlin.cz, ale také ve vyro¢ni zpravé a predev§im
dlouhodobou reklamu na tabuli darct piimo v misté zoo. Za vlozenou ¢astku 20 000 K¢ ziska
Walker Pilana Magnetics také 10 volnych vstupenek do ZOO, které mohou potesit jeji

zameéstnance.

Obr. ¢. 3.—.Tabule darcu


http://www.zoozlin.cz/
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Socha Eduarda Svétlika

Hulinské namésti zdobi kasna S fontanou a prazdny pomnik, ktery do nedévna
okupovala Leninova socha, od jejiho shozeni je pomnik prazdny a hodné se diskutuje 0 jeho
funk¢nosti. Piitom feSeni je tak snadné, nechat vyhotovit sochu, kterd zkrasli namésti a potési
obyvatele mésta Hulin. Po prostudovani hulinské historie mé zaujala postava Eduarda
autorem obrazu na Hulinském nédrazi, Dviru ve Starém pivovare, Hulinské silnice, Domy na
Riegrové namésti aj. V Hulin¢ je po ném pojmenovana iulice. Jedna se o jednu
z nejvyznamngéjSich osobnosti hulinské historie. Postaveni a odhaleni sochy by mohlo byt
zajimavym zviditelnénim firmy Walker Pilana Magnetics, pomnik by byl opatfen zlatou
tabulkou s informaci, Ze sochu méstu Hulin vénovala Walker Pilana Magnetics, jednalo by se
tak o dlouhodobou, respektive stalou reklamu. Samotné odhalovani sochy by bylo jisté
doprovazeno Sirokou veiejnosti a neméné dulezitymi médii, pravdépodobné by se tato udalost

dostala i do regionalnich zprav.

SK Spartak Hulin

SK Spartak Hulin je jedinou sponzorovanou akci Walker Pilana Magnetics, ke které se
ptiklanim, aby byla i nadale zachovana, kazdé mésto zije svym fotbalovym klubem a v Huliné
tomu neni jinak, dilezité vSak je, aby Walker Pilana Magnetics pozadovala za svou finan¢ni
podporu banner, ktery by byl vystaven na mistnim fotbalovém htisti a byla uvedena mezi

sponzory na webové strance Spartaku.
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Tabulka 3 — Navrh sponzoringu

Podporovana | Odhadovana Piedpokladané Datum Zbyva
Akce ¢astka medialni kanaly akce
Ples mésta, 10 000 K¢ Plakaty po méstd | Unor 2009 190 000 K¢
Hulin s pozvankou na ples

obsahujici i listinu

sponzoru.
Vysazeni 15 000 K¢ Tydenik Krométizska, | Bfezen 2009 | 175 000 K¢
vzrostlého Krométizsky denik,
stromu, WwWw.mesto-
Kroméfiz kromeriz.cz
Divadelni 50 000 K¢ Tydenik Kromé&fizska, | Duben 2009 | 125 000 K¢
festival Kroméftizsky denik,
Ludmily MF Dnes,
Capkové, WWWw.mesto-
Kroméfiz kromeriz.cz,

http://www.vychodni-

morava.cz/lokalita/26,

www.kojetin.cz,

www.divadlo.cz,

regionalni radia,

plakaty po celém

mikroregionu aj.
Détsky den 25 000 K¢& http://www.hulin.cz, | Cerven 2009 | 100 000 K&
Hulin plakaty v Huling,

hlaSeni mistniho

rozhlasu



http://www.mesto-kromeriz.cz/
http://www.mesto-kromeriz.cz/
http://www.mesto-kromeriz.cz/
http://www.mesto-kromeriz.cz/
http://www.vychodni-morava.cz/lokalita/26
http://www.vychodni-morava.cz/lokalita/26
http://www.kojetin.cz/
http://www.divadlo.cz/
http://www.hulin.cz/
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Zoo Le$na 20 000K ¢ Www.zoolesna.cz, Cervenec 80 000K¢
vyro¢éni zprava zoo | 2009
Lesné, tabule darcu
Socha Eduarda | 70 000 K¢ Plakaty po mésté | Zati 2009 10 000 K¢
Svétlika Hulin, regionalni
noviny, televize, stala
reklama v podobné
darovaciho Stitku na
pomniku sochy
SK Spartak 10 000K¢ Banner na hulinském | Prosinec 0 K¢
Hulin hfisti, uvedeni mezi | 2009

sponzory na
oficialnim webu

fotbalového tymu



http://www.zoolesna.cz/
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ZAVER

V dnesnich podminkach je velmi obtizné proniknout na trh a ziskat image znacky,
kterou bychom si pro svou firmu pfedstavovali, zvlast¢ té¢zké je to u firem, které maji
k tomuto cili znacné omezené finan¢ni zdroje. Pokud se rozhodneme pokusit se 0 to pomoci
sponzoringu, jsme okrok blize kaspéchu, Vv dne$ni dobé se jedna totiz 0 jeden
Z nejefektivnéjSich zptisobti reklamy. Sponzorovani samotné vSak jeSté neni zarukou
vybudovani pozitivni image znacky, je tfeba je planovat, zkoumat cilovou skupinu, piedvidat
medialni kandaly a pfedevs§im provadét neustalou kontrolu vloZenych financi, véetné prizkumut
vetejného minéni 0 nasi firmé. Pokud vSe dobfe promyslime a zajistime vSechny potiebné

body, neni mozné, aby na sebe nechal vysledek dlouho ¢ekat.

Primarnim ukolem bakalafské prace bylo provedeni marketingového vyzkumu
povédomi firmy Walker Pilana Magnetics ana zakladé jeho vysledkii ptedlozit navrh
zefektivnéni dosavadniho sponzoringu firmy tak, aby vzrostlo povédomi 0 firmé a zvysilo se

poveédomi znacky.

V prvni Casti prace jsem se zaméfila na citovani teoretickych poznatkli z odborné
literatury. Vénovala jsem se teoretické charakteristice znacky, jeji image, sponzoringu,
marketingovému vyzkumu. V druhé ¢asti jsem na zakladé teorie uvefejnéné V prvni casti
prace popsala charakteristiku podniku, provedla jeho swot analyzu a marketingovy vyzkum,
ktery jsem vyhodnotila. V zavéru své prace predkladam ndvrh feSeni sponzoringu ve firmé

Walker Pilana Magnetics pro nastavajici rok 2009.

Hlavni hypotéza, kterou jsem uvedla na zacatku prace se vyplnila pouze Castecné,
ocekavala jsem, ze povédomi o firmé¢ Walker Pilana Magnetics nebude dostate¢né, avSak

povédomi 0 znacce je nizsi, nez-li jsem piedpokladala.

Cilem mé bakalarské prace bylo na zdkladé vyzkumu piedlozit feSeni
sponzoringového navrhu, ktery by pfispél k lepSimu image znacky firmy Walker Pilana
Magnetics. Pokusila jsem se navrhnout takovad feSeni, kterd jsou regiondlné¢ medialné
podporované. Doufam, ze se firma nad mymi navrhy zamysli a pokusi se je aplikovat v praxi,

tim by byl ucel mé prace splnén.
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SEZNAM PRILOH
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PRILOHA P I: DOTAZNIK
Dotaznik:

1. Které vyznamné firmy v Huliné znate?

2. Vybavite si nazev nékteré strojirenské firmy z Hulina?

|:| Ano |:| Ne

3. Pokud ano, jaky nazev to je?

4. Znate firmu Walker Pilana Magnetics?

|:| Ano |:| Ne |:| UZ jsem o ni sly3el/a

5. Pokud ano, vite co tato firma vyrabi?

|:| Ano |:| Ne

6. Vite o tom, Ze se firma Walker Pilana Magnetics vénuje sponzoringu?

|:| Ano |:| Ne



7. Pokud ano, vite co konkrétné Walker Pilana Magnetics sponzoruje?

|:| Ano |:| Ne

8. Jakym zplsobem si myslite, Zze by mély firmy podporovat sv(jj mikroregion?

9. Jaké je vase nejvy3Si dokoncené vzdélani?
ZéKladni []

Vyucen
Stfedoskolské

Vys$s§i odborné

L] O O O

Vysokoskolské

10. Jaké je vase bydlidté?

Hulin a okol []

Kroméiz a okoli []

HoleSov a okoli |:|



Zlin a okoli []
Jinde |:|

11. Vas vék je:
pod 18
18-40

40-60

L] O O O

nad 60



