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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	A
	Cílem práce je vytvořit projekt budování silné značky, který by přispěl k posílení pozice značky GIZ'MO LAB a vytvoření předpokladu pro její budoucí úspěšný rozvoj v oblasti digitální 3D módy. 






	2. Teoretická část práce
	C
	Teoretická část je logicky zpracována. Některé části jsou překlopeny do praxe a to hodnotím velmi pozitivně. Avšak za mě například Kapitola 3 v teoretické části nemá co dělat, patří do praktické. Jinak autorka dodržuje citační normu. 
 






	3. Praktická část práce – analýza
	E
	Praktické části se diplomantka věnuje od strany 41, nejprve popisuje metodiku, tedy zpracování charakteristiky značky GIZ'MO LAB, včetně cílů, vize a identity a analýzy vnějšího prostředí pomocí SLEPT analýzy, analýze portfolia, analýze konkurence a analýze zákazníků pomocí kvantitativního výzkumu – dotazníkovému šetření v období červen – 15.7.2024. Analýza portfolia i konkurence je pouze popisného charakteru. Autorka uvádí, že analýza konkurence byla udělána na základě kvalitativního rozhovoru. Popisný charakter je použit také u kvantitativního výzkumu a nejedná se o analýzu cílové skupiny, zákazníků. Jak autorka uvádí na straně 41. Dotazník zjišťoval, jak často lidé nakupují oblečení, co je při výběru ovlivňuje, jak vnímají značku GIZ'MO LAB a zda znají její konkurenci. Nejsou stanoveny a testovány hypotézy. Z praktické části však nevyplývá definovaná cílová skupina a proto je vše následně zmatečné. Proto, aby značka mohla poskytnout firmě konkurenční výhodu, zvýšit ziskovost a podpořit její dlouhodobý růst je důležité znát celý marketingový mix. Ten jsem v práci nenašla, ani v teoretické ani v praktické části. Jen části, které jsou vytrženy z kontextu. 

	




	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	E
	Značka je přeci klíčovým prvkem v marketingové strategii, ta se v práci skládá ze 3 akčních plánů. Jeden se zabývá redesignem, druhý obsahovou strategií a třetí budováním komunity. Strategie má v jednoduchosti odpovídat na: KDO, CO, KDY, JAK, PROČ a ZA KOLIK. Časová analýza projektu je popsána na 5ti řádcích, není jasné, co je kritickou cestou v tomto projektu. Stejně tak riziková analýza není rizikovou analýzou, ale popisem rizik, které nevím, kde diplomantka zjistila. Projektová část by zasloužila větší pozornost. V zadání práce je uveden poslední bod a to Zhodnoťte přínosy, toto zhodnocení v práci nevidím. 





	5. Formální úroveň práce
	A
	Formálně je práce zpracována dobře. Jazyková a stylistická úroveň odpovídá úrovni diplomové práce.









	Závěrečné hodnocení DP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]
Tato diplomová práce na mě působí zmateně a základní chyby vidím v základních znalostech marketingu a marketingové komunikaci. Naopak však jde vidět, že se autorka práce vyzná v tématu digitální módy.    


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Definujte prakticky marketingový mix značky GIZ'MO LAB. 
2. Jak změříte loajalitu zákazníků k této značce? Kdo jsou její zákazníci, jak jsou definováni?
3. Jaké jsou přínosy a jak je zhodnotíte? 
4. Jaký je časový plán jednotlivých akčních plánů? 


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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