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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Segmentační analýzaa profilace cílových skupin je jedním z nejdůležitějších a zároveň nejobtížnějších strategických výkonů marketérů. V pojetí Václava Filipa se jedná o velmi akceschopný projekt segmentace a nastavení marketingových aktivit pro vyprofilované segmenty.
Celá práce je však poněkud netradičně strukturována. Teoretická část vychází z odborné literatury jen v úvodu, zdůrazňujícím významnost segmentace. Dále je soustředěna na modelaci s užitím Paretova pravidla při segmentaci zohledňující výnosnost stávajících a nových segmentů, a to jak při rovnoměrné, tak i progresivní profitabilitě. Schází alespoň taxativní vymezení možných analytických (výzkumných) nástrojů a principů k odhalení ekonomicky (ne)efektivních segmentů, publikované metodologie zjištění LTV zákazníků či jiných přístupů k dataminingu. 
Analytická část v podobě aplikace procesu segmentace na zvolenou firmu E.ON je vypracována na profesionální úrovni. Obsahuje nejen výstupy segmentačních analýz v podobě profilů segmentů, popis jejich implementace do CRM, ale nastiňuje i příležitosti marketingových aktivit směrem k zvoleným segmentům.
Za formální nedostatek považuji absenci formátování textu do předepsané šablony, uvádění zkrácených citací pod čarou a místy nečitelné popisky či legendy v obrázcích a grafech.
1. Za jakých okolností (podmínek) by bylo možné zanést hodnoty ve Vámi prezentované segmentační mapě (s. 31) do portfólio analýzy BCG? K čemu by následně její výstupy sloužily?
2. Zhodnoťte kriticky Vámi zvolený postup segmentace, množství i kvalitu využívaných zdrojů dat.

3. Má energetický trh konečných spotřebitelů svá specifika? Je možné aplikovat zvolenou metodologii segmentace také na trh B2C? 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:     A – B, tj. výborně až velmi dobře (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
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