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Celkové hodnoceni prace:

Vyslednd zndmka neni primérem vyse uvedenych hodnoceni. Znamku uvede oponent dle svého
uvazeni dle klasifika¢ni stupnice ECTS:

A — vyborng, B — velmi dobie, C — dobte, D — uspokojive, E — dostatecné, F — nedostate¢né.
Stupeini F znamend téz ,,nedoporucuji praci k obhajob&®.

PredloZenou bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni
E - dostate¢né.
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V piipadé hodnoceni stupném ,,F — nedostateéné* uved’te do pripominek a slovniho vyjadieni
hlavni nedostatky prace a diivody tohoto hodnoceni.

Otazky k obhajobé:

1) Predstavte zakladni analyzy v konkrétnich €islech, ze statistickych udaji, prazkumi trhu
atd. na zékladég kterych stanovite vychodiska pro nastaveni byznys planu.

2) Podrobné vysvétlete cely postup byznysu, tzn. vyrobni postup, cestu k zakazniktim, zptisoby
prodeje, konkrétni marketingové nastroje, formy reklamy atd. tak, aby bylo mozné vyhodnotit také
jednotlivé finan¢ni ¢asti planu.

DalSi pfipominky, vyjadieni, niméty k obhajobé prace (moZno pokracovat i na dalsi strance):
Dle mého nazoru mél byt cil prace stanoven piesnéji, je ptili§ obecny. Déle dle zadani méla byt
definovana metodologie zpracovani prace, coz jsem nikde v préci (ani v rdmci ivodu) nenasel.




Naprosto pak dle zadani postraddm Analyzu chovani spotiebiteli, stejn€ jako detailni popis
zakladnich charakteristik a provoznich aktivit nezbytnych pro zaloZeni a rozvoj odévni znacky.

V teoretické ¢asti prace jsou smichany 2 cita¢ni styly, coz jednak nedava smysl, a jednak neni
ptipastné. Teoreticka ¢ast mohla byt zpracovana z vice aktualni literatury. Kapitoly 2.5 — 2.7 jsou
uplné bez citaci.

Postradam také kapitolu na hlubsi reSersi oblasti podnikani a také pravnich forem podnikéni. Oproti
tomu kapitoly v analytické ¢asti €. 4 a 5 jsou ve své podstaté pokracovanim teoretické casti a nema

s analyzou mnoho spole¢ného, opravdu se jedna spiSe o teoreticky exkurz.

V analytické ¢asti mi chybi analyza odvétvi textilniho a odévniho primyslu s konkrétnimi Cisly
vyvoje, analyzou modnich znacek, novych znac¢ek, modernich trenda atd. Neni vlastné jasné ani z
cile prace, zda chce autor vytvorit n¢jakou lokdlni odévni znacku, nebo celosvétove uspésného
hrace. Tomu vSak musi odpovidat jednotlivé analyzy a nastaveni navrht feSeni.

Pokud si vezmeme samotny podnikatelsky plan, tak zde Ize v jeho nastaveni spatiovat také celou
fadu nedostatkt. V kapitole 6.1.2 jsou naprosto nedostate¢né nastaveny a vyfeSeny zakladni oblasti
jako: Sustainabilyty, Quality, Versatility apod. Jedna se vzdy o naprosto vagni vétu, nicméné na
tomto pfeci ma byt nova odévni znacka vybudovana, cili toto mélo byt jasné vysvétleno a
nastaveno. Jednotlivé analyzy (napf. analyza trhu atd.) jsou pak naprosto povrchni, bez jediné¢ho

Cisla, vyvoje, neni jasné opét, o jaky trh se jedné atd. Podnikatelsky plan nelze sestavovat bez jasné
stanovenych vychodisek. V ramci kapitoly 6.1.6 by méla byt nastavena marketingova strategie,
ovSem o strategii jako takové tam nic neni, nejsou vyuzity a navrzeny jednotlivé néstroje, nejsou
uvedeny zadné ¢isla. Ano, pficinu lze hledat jisté v tom, Ze prakticky neni vypracovana
odpovidajici analyza.

Vzhledem k tomu, Ze nejsou nastaveny zakladni ¢asti planu, napf. jak se bude vyrabét, kdo, kde,
atd. 1ze jen velmi tézko hodnotit finan¢ni stranku. Dale neni feceno, jak se bude prodavat, jakymi
kandly, jaka bude podpora prodeje atd., ¢ili opét nelze hodnotit ani plan vynosd, jestli je realny ¢i
nikoliv. Autor uvazuje vlozit do tohoto byznysu vlastnich €20.000, za coz dle mého nazoru opravdu
nejde vybudovat byznys néjaké modni znacky, ktery by mél mit byt i regionalni dosah. Provozni
naklady jsou nastaveny a vycisleny naprosto zmatecn¢ kde je nékolikrat vypocitany NET profit, kde
nejsou zadné podrobnosti napt. o osobnich nékladech atd. .. to je pak uvedeno az n¢kde na konci, v
dalsim vykazu zisku a ztraty tentokrate za cely jeden rok... neni tak vlastné ziejmé co a jak
dopadne a jaky zisk je firma schopna realizovat.

Celkov¢ tak praci povazuji za povrchni, nelogicky uspotadanou s absenci prakticky vSech
nezbytnych analyz. Nejvice propracovana je tak asi financni ¢ast, kterd vsak je nelogicky
pospiehdzena a nelze tak vlastné zjistit, co a jak dopadne. Praci ve svém kontextu tak povazuji spise
za podprimérnou, nicméné za obhajitelnou.

Datum 7.6.2024 Podpis oponenta bakalaiské prace



