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ABSTRAKT

Bakaldrska prica je zamerand na tému vizuédlnej identity muzea. Teoretickd cast je rozdelend na pit
kapitol, v rdmci ktorych sa vSeobecne zaoberd pojmom ,vizudlna identita® a bliZsie popisuje jednotlivé
jej elementy. Riesi tieZ otdzku déleZitosti fenoménu vizudlneho $tylu v kultdrnych institdciach, pre-
dovsetkym v muzedch, rozoberd jeho Specifické poziadavky a uvddza zopdr inspirativnych prikladov
rieSenia vizudlnych identit v zahrani¢{. Teoretickd prica dalej reflektuje sticasny stav vizudlnych identit
avizudlnej komunikdcie v priestore slovenskych muzei. Samostatnd kapitola price je venovand Mizeu
oravskej dediny v Zuberci, jeho charakteristike, popisu ¢innosti, ako aj subjektivnemu zhodnoteniu
stcasnej vizudlnej prezenticie. Zavere¢nd kapitola je venovand popisu procesu navrhovania novej

vizudlnej identity skanzenu v Zuberci.

KLUCOVE SLOVA

vizudlna identita, vizudlny §tyl, mdzeum, verejnd institdcia, kultdrna instituicia, vizudlna komuni-

kicia, exteriérové mizeum, mizeum v prirode, skanzen

ABSTRACT

The topic of the bachelor’s thesis is Branding of a museum. The theoretical part focuses on the term
WVisual identity” and describes its individual elements in more detail. It deals with a question of
importance of the phenomenon of visual style in cultural institutions, especially in museums, and
discusses its specific needs. It also reflects the current state of visual identities and visual communi-
cation of Slovak museums. The fourth chapter is dedicated to the Orava Village Museum in Zuberec,
its characteristics, description of their activities, as well as subjective evaluation of their current visual
presentation. The last chapter of the work is devoted to the description of designing the new visual

identity of Orava Village Museum in Zuberec.

KEYWORDS

visual identity, branding, brand identity, museum, cultural institution, visual communication, open-

air museum, skansen, Slovakia
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UvoD

Navstevu réznych muzef a galérii, ale aj inych kultdrnych institicii, vhfmam ako neodmyslitelnt
sdcast ldsky k umeniu, histdrii a kultdre ako takej. Nemozno si viak neviimndt inu kvalitu spracova-
nia expozicif a vystav zahrani¢nych kultdrnych institdcif, v rdtane tych ¢eskych, v porovnani s tymi
nasimi, slovenskymi. Subjektivne si v§imam, Ze zahrani¢né institicie funguju koncepéne; krdsna
architektira budovy muzea v kombindcii s premyslenym exhibition designom, a v neposlednom
rade s kvalitnym vizudlnym spracovanim; od bannerov na budove, cez dizajn vstupeniek, zaujimavo

rie§eny naviga¢ny systém, a podobne.

Zatial¢o sa mnozZstvo slovenskych galérif, na ¢ele s rekonstruovanou Slovenskou narodnou galériou
pribliZuje, alebo vyrovndva zahrani¢nému $tandardu, o slovenskych muzeach sa to Zial nedd pove-
dat. Akokolvek zaujimavé mizeum, ¢i krdsnu expoziciu vzdy dobehne tieri zanedbanej vizudlnej

komunikdcie; v pripade niektorych muiizef komunikacie ako takej.

Casto sa zamyslam nad tym, preco to tak je. Naozaj mizedm nezileZi na tom ako sa prezentuju?
Naozaj ndm nezdlez{ na rozvoji nasich kultdrnych institdcii, ked na ne nekladnieme viésie naroky?

A ako vyzerdme ako krajina v o¢iach zahrani¢nych navstevnikov?

V rdmci tejto price sa snazim zistit pri¢inu zanedbanej vizuélnej stranky vi¢siny slovenskych muzei,
a svojim ndvrhom prispiet k aspori malej zmene, alebo minimélne dat najavo, Ze sa k tejto prob-
lematike dd, a musi zacat pristupovat lepsie. V prvej kapitole sa vo vieobecnosti venujem vizuédlnej
identite a jednotlivym jej prvkom, druhd kapitola price sa koncentruje na specifické potreby vizudlov
vmuzedch, tretia kapitola popisuje vysledky prieskumu sticasnych vizudlnych prejavov muzef, ktory
som realizovala na prelome rokov 2022 a 2023, analyzuje jeho vysledky a prezentuje ich sicasny
vizudlny stav. Stvrtd kapitola sa snaz{ ¢itatela obozndmit s vybranym muizeom, Mizeom oravskej
dediny v Zuberci, jeho problematikou, histériou, ale aj sic¢asnou vizudlnou podobou. Poslednd,
piata, kapitola price je venovand popisu navrhovania novej vizudlnej identity Miizea oravskej dediny

v Zuberci.



1. VIZUALNA IDENTITA

Kazd4 znacka alebo institucia, ¢i uz je verejnd alebo sikromnd, interaguje s verejnostou. Na zdklade
svojich krokov, postojov, stanovisk, ¢i spotrebitelskej skisenosti, si v o¢iach verejnosti a klientely
vytvdra urcity obraz. Vnimanie zo strany spolo¢nosti méze byt pozitivne alebo negativne, a priamo

ovplyvriuje jej vztah k znacke. [1]
11.  Firemnd identita

Kazd4 institdcia md moznost vedome ovplyviiovat alebo menit ndzory verejnosti. V pripade, Ze sa
chce odlisit od konkurencie, méze prispdsobit alebo zmenit svoje vystupovanie a komunikéciu s ve-

rejnostou, a tym ovplyvnit jej presvedenie vo svoj prospech.

»Subjekt, ktery si pieje odlisit se od ostatnich a mit dalsi vyhody vyplyvajici z pozitivni image, musi,
na zékladé pfedem definované filozofie, vystupovat na vefejnosti ptedem promyslenym a jednotnym
zpusobem.“ [1] Vopred uvdZzenym spravanim si v o¢iach spolo¢nosti buduje imidz déveryhodného

a spolahlivého partnera.

Vedomad a priama komunikdcia prebieha najc¢astejsie prostrednictvom webovych stranok, socidlnych
sietf, ¢i graficky spracovanych materidlov informujdcich o aktivitich alebo produktoch institdcie
a znacky. Verejnost vnima aj nepriamu komunikdciu, ktord pozostéva zo spdsobu komunikécie so
zdkaznikom alebo klientom, ochotu a pristup pri riesenf pripadnych problémov, firemné oblecenie,
prostredie, v akom firma sidli a mnohé dalsie. [1] VSetky vnimané detaily podvedome vytvaraji v klien-
toch ur¢ité asocidcie, pozitivne alebo negativne, ktoré si ndsledne spdjaju so znackou. O to délezitejsie
je, aby bol firemny imidZ vytvarany strategicky a premyslene, a aby mu v rimci firemnej kultdry patrila

najvys$$ia moznd priorita.

Firemnd identita sa skladd zo styroch délezitych prvkov; firemnej, resp. marketingovej komunikicie,
firemnej kultdry, pontikaného produktu alebo sluzby a firemného dizajnu, a teda kvalitou spracovania

vizudlnej stranky. [1]

Marketingovd komunikdcia zahffia §iroké spektrum marketingovych aktivit, prostrednictvom kto-
rych zodpovedd za obsahovi stranku komunikicie s verejnostou. Pojem firemnd kultdra pokryva
spravanie, postoje a hodnoty, akymi sa znacka prezentuje, a s akymi s stotoznent aj jej zamestnanci.

Préve jednotné stanovisko vo vnutri institdcie méze mat dopad na jej progres, alebo naopak, regres.



Nemenej podstatnou sicastou firemnej identity je portfélio produktov alebo sluzieb, ktoré znacka
pontka. Okrem samotnej kvality produktov a sluZieb je déleZitou strdnkou tiez cena, kvalita distri-

bucnej siete a firemnd stratégia. V3etky tieto prvky by mali zodpovedat celkovej filozofii znacky.
1.2.  Firemny dizajn

Firemny dizajn zodpoveda za vizudlnu strdnku externej komunikacie. Spésob, akym sa firma pre-
zentuje a kvalita jeho spracovania, méze mat klicovy podiel na (ne)ispechu znacky na trhu. Az

90 % vietkych informadcii, ktoré ¢lovek denne prijme, m4 totizto vizudlny charakter. [2]

Pod pojem ,firemny dizajn” spadd akakolvek vizudlna prezentdcia znacky, a teda aj instittcie bez
spracovanej vizudlnej identity musia nejakym spésobom vizudlne interagovat. [1] V idedlnom pripade

je vizudlny styl vedome a strategicky riadeny, na zdklade presne definovanych pravidiel.

»Subjekt, ktery si pfeje byt jedine¢ny — odlisit se od ostatnich, a byt tak snadno zapamatovatelny,
dat vefejnosti najevo svou filozofii — musi vystupovat na vefejnosti i vizudné jednotnym a pfedem
dobfe promyslenym zptsobem.” [1] Vizudlna identita je teda sibor prvkov — loga alebo logotypu,
typografie, zvolenej farebnosti a dalsich grafickych elementov, ktoré spolu vytvaraji uceleny systém,
ktory napomaha identifikdcii institicie alebo znacky v o¢iach verejnosti. Vsetky pravidld pouZivania

jednotlivych prvkov st detailne definované v dokumente, ktory sa nazyva dizajn manudl.

Vizudlnu identitu mozno z hladiska prevedenia rozdelit na $tyri kategérie; na monolitickd identitu,
zdieland identitu, unikdtnu identitu a dynamickd identitu. Typ vizudlnej identity by mal vychddzat

zo stratégie, akou chce subjekt v budicnosti znacku smerovat. [1]
1.2.1.  Monolitickd identita

Zdkladom monolitickej identity je pritomnost silného a dominantného grafického alebo typogra-
fického prvku, ktory sa nemeni a na vietky vystupy je aplikovany rovnakym spésobom. Jednotlivé
vystupy su tak vizudlne prepojené, vizudlny dojem zostdva rovnaky, a to je predpokladom pre rychlu

a bezproblémovt rozpoznatelnost znacky. [3]

Logo spolo¢nosti Apple je peknym prikladom monolitickej identity. Primdrnym prvkom je silny ele-
ment v podobe odhryznutého jablka, ktory dokdze fungovat samostatne, aj v kombindcii s textom.

Rovnaka podoba loga je aplikovand na vsetky produkty znacky.



[

Mac iPad iPhone ®&WATCH @&tv  @&Music

iMac _ iPad Air i0s
MacBaok Air  ipad mini AirPods
MacBookPro  ipad Pro

Mac mini Apple Pencil

Obr. 1., Obr. 2.  Monolitickd identita Apple [4][5]
1.2.2. Zdieland identita

Po zdielanej identite ¢astokrat siahaju institdcie, ktoré funguji na baze materskej a dcérskych spo-
lo¢nosti. Ide o firmy, pod ktoré spadd niekolko dal$ich mensich pobociek. Vizudlny prejav pobociek
by mal byt prepojeny s dizajnom firmy, pod ktord patria, ale zdroveii by mal odkazovat na ich samo-
statnost a jedinec¢nost prostrednictvom jasne definovaného rozliSovacieho prvku, napriklad v podobe

pridelenej farebnosti, typografie...

Prikladom zdielanej identity je vizualny styl Ceského rozhlasu z roku 2013, ktory navrhlo prestizne
Studio Marvil. Zdkladom je jednotny symbol pismena , R, odkazujici na rozhlas, rddio, regiény,
astanicu CRo 1— Radiozurndl. Vietky rozhlasové stanice pouZivajti jednotny tvar loga. Rozli§ovacim
prvkom je v tomto pripade rozdielne definovand farebnost jednotlivych stanic, a tiez jedine¢ny ndzov

kazdej z nich. [1]

Aby tich
vyniklo,
Krasa muze byt pro mu piedchaze
herec¢ku prokletim - ramus'"

Ondfrej Trojan rozhovor s Yilmou Cibulkovou Jaroslav Rudis

Obr. 3. Zdieland identita Ceského rozhlasu [6]



1.2.3.  Unikatna identita

Unikétnu identitu pouZzivajd prevazne znacky, ktoré pontdkaji rozmanité spektrum réznych produk-
tov. Charakteristicky je ¢astokrt tplne odlisny a vzdjomne nestvisiaci dizajn. Kazdy produkt si tak
samostatne buduje svoje meno a nemd vplyv na (ne)dspech iného produktu, patriaceho do portfélia

rovnakej znacky.

Dobrym prikladom je spolo¢nost Coca-Cola. Do §irokého spektra produktov celosvetovo najpreda-
vanej$ej znacky nealkoholickych ndpojov patria ispesné znacky ako Fanta, Sprite, Costa, Natura,

Kinley, Fuzetea, Cappy a mnohé dalsie. [7]

1.2.4. Dynamicka identita

Dynamickd identita pozostdva z jedného vyrazného prvku, ktory je mozné dotvarat a obmieriat pro-
strednictvom réznych farieb, ¢i vzorov, alebo menit jeho tvar a velkost, s podmienkou zachovania
charakteru prvku a jeho simplicitnej identifikovatelnosti. Vyhodou dynamickej identity je schopnost
rychlo sa prispdsobit neustdle sa meniacemu prostrediu a adaptovat sa podla potreby aktudlnej si-

tudcie.

Prikladom fungovania dynamickej identity v praxi je vizudlny $tyl New York City, za ktorym stoji
renomované stddio Wolff Olins. Mesto New York je domovom pre takmer osem a pol miliéna ludf
réznych etnik, rds, ndrodnosti ¢i jazykov, a ¢fsla ndvstevnosti sa pohybuji v desiatkach miliénov
turistov ro¢ne. [8] ,Toto kaleidoskopické mnozZstvo je tazké pretavit do jedného symbolu, a preto sa
stalo oknom, ktoré mozno naplnit nekone¢nymi obrazmi, zachytdvajicimi podstatu New Yorku ako
znacky.” [8] Stalym prvkom st tri geometricky konstruované pismend , NYC*, ktoré st kombinované
rozmanitymi vzormi, farbami, alebo fotografiami. Identita presahuje aj do $irokého spektra organizacif

anaddcif, ktoré v meste posobia, ako napriklad greenNYC, BeFitNYC a mnohé dalsie. [8]

Obr. 4., Obr. 5. Dynamick4 identita New York City [9]

1 Original: , This “This kaleidoscopic quality is difficult to translate in one symbol, and has therefore become a window
that can be filled with infinite imagery to capture the essence of New York City as a brand.” [8]



13.  Logo alogotyp

Zakladnou funkciou loga alebo logotypu je jednoznaé¢nd identifikovatelnost znacky. , Pokud zdkaznik
opakované nachdz{ stejnou obchodni znacku, vzbuzuje to u néj diivéru a dtivéra jej privadi zpét, aby
zbozi ziskal znovu. Tak jako si €lovék propoji jméno s oblicejem, tak si zdkaznik propoji firemni logo

se zkuenostmi s firmou.“ [10]

Kvalitné logo by malo byt jednoduché, dobre zapamaitatelné a nad¢asové. Jeho primdrnym cielom je
dostojnd reprezentdcia firmy. Medzi zdkladné vlastnosti dobrého a funkéného loga patri schopnost
rozpoznat znacku aj v malej velkosti, a zdroveri vysoky doraz kladeny na kvalitu jeho prevedenia,
viditelny predovsetkym pri vyraznejSom zvicseni, kedy st badatelné aj najmensie detaily. Logo by
malo vizudlne kore§pondovat so zameranim institicie a malo by reflektovat poziadavku schopnosti

adaptécie na rozne médid a povrchy. Nevyhnutnostou je aj ur¢itd estetickd hodnota.

Na zédklade vizudlnej stranky je mozné rozdelit logd na $tyri kategdrie; obrazovd znacka, typografickd

znacka, kombinovand znacka a integrovand znacka. [1]
1.3.1.  Obrazova znacka

Obrazové znacky tvori vyrazny graficky prvok a st jednoducho identifikovatelné aj bez nutnosti uva-
dzania ndzvu spolo¢nosti. Medzi takéto celosvetovo zndme znacky patri logo Apple, Nike, Playboy,
Shell, Starbucks a mnohé dalsie.

13.2. Typograficka znacka

Typografickd znacka sa skladd len z logotypu, bez pouZitia dalsich grafickych elementov. Peknymi
prikladmi typografickych znaciek st logd spolo¢nosti Google, Coca Cola, Bata, Facebook, Nivea, Ford,
Sony, logo amerického Ndrodného dradu pre letectvo a vesmir Nasa, ¢i logo nemeckej spolo¢nosti

Braun.
1.3.3. Kombinovana znacka

Kombinované logo pozostdva z ndzvu znacky a pridaného grafického prvku. Tieto dva elementy mézu

a nemusia byt vzdjomne oddelitelné. Kombinované logd pouZzivaji znacky ako Chanel, Adidas, Ja-

.....

konglomeratov na svete; The Walt Disney, a mnohé dalsie.



13.4. Integrovand znacka
O integrovanej znacke mozno hovorit v pripade, ked graficky prvok nie je mozné oddelit od ndzvu.

[1] Vybornym prikladom je logo FedEx, kedy je symbol sipky tvoreny negativnym priestorom medzi

pismenami ,E a ,x“, ¢ilogo viestranne zameranej spolo¢nosti Amazon.

=

Obr. 6., 0br. 7 Priklad integrovaného loga FedEx [11]
1.4.  Farebnost

Farebnost je jednym z klicovych faktorov pri celkovej rozpoznatelnosti znacky. Aj na zdklade nej
si zdkaznik dokdze priradit sluzbu alebo produkt ku konkrétnej znacke. Podla prieskumu organi-
zovaného CCICOLOR, Institdtom pre vyskum farieb, si ludia dokdzu vytvorit podvedomy tdsudok
o konkrétnom produkte priblizne do 9o sekiind, pricom 62 % az 9o % tohto rozhodnutia je zaloZenych

na zvolenej farebnosti. [12]

Rézne farby vzbudzuji rézne emdcie, a preto je pre kazdd znacku dobré zohladnit délezitost psy-
chologickych vlastnosti farieb. Firemn4 farebnost by tiez mala odrdzat to, ¢im sa spolo¢nost alebo
znacka zaoberd, a tak dostojne reprezentovat jej filozofiu a oblast zdujmu. Napriklad pri organizi-
cii zaoberajucej sa ekologickymi témami je vysoko pravdepodobné o¢akdvat, Ze hlavnou sucastou
jej brandingu bude pritomnost zelenej farby. Dalsim aspektom (ne)tspechu znacky moze byt (ne)
zohladnenie konkrétneho kultirneho kontextu, v akom znacka posobi. Rézne farby mézu mat rézne
vyznamy v zdvislosti od rozdielnych oblast{ sveta. Napriklad ¢ervend farba: ,V Cine je farbou $tastia,
v niektorych oblastiach Afriky je povaZovana za farbu trichlenia a v Amsterdame sa spdja so sexom,

vdaka zndmej Red-light district.** [13]
1.4.1. Psycholdgia farieb

Najsvetlejsou farbou v rdimci farebného kruhu je zlta farba. Z psychologického hladiska ide o pozitivnu

farbu, farbu slnka, radosti, optimizmu a kreativity, ale spdja sa aj s negativnymi vlastnostami, ako je

2 Origindl: ,It means luck in China, where bridal wear is red, mourning in parts of Africa and sex in Amsterdam's
red-light district.” [13]



zbabelost a zavist. , Z1t4 je najvyraznejsou farbou zo vsetkych. Jej viditelnost v kombin4cii so schopnos-
tou navodit pocit tepla, radosti a zébavy, z nej robi dobrd farbu pre potreby brandingu a marketingu.“
[14] Vdaka schopnosti puitat pozornost sa ¢astokrat vyskytuje v kampaniach, ktoré sa snazia upozornit
na délezitd tému, ale uplatnenie nachddza aj na vystraznych znackdch, ktoré musia byt rychlo vidi-
telné a vyrazné, a éierny text na #ltom pozadf poskytuje dostato¢ny kontrast.[14] Cerven4 je energickd
farba evokujica silné emdcie. Je farbou ldsky a vdsne, ale zdroveri aj hnevu, agresivity a nebezpecen-
stva. Kvoli svojej vyraznosti nachddza vyuzite na zdkazovych znackach. Mnohé tspesné spolo¢nosti
siahli po ¢ervenej ako po svojej primarnej farbe, z hladiska §irokého spektra emécif, ktoré vzbudzuje,
sa vak vieobecne odportca volit radsej svetlejsie, alebo naopak, tmavsie odtiene. [15] , Zvolit cervent
ako firemnd farbu méze byt riskantné. Z toho dévodu sa odporica pouzitie ¢ervenej pre uz dspesné
spolo¢nosti, alebo pre také, ktoré si su isté svojimi biznisovymi stratégiami. [15] Kombindciou Zltej
a Cervenej je oranzovd farba, a teda energicka a veseld farba, ktord v pozitivnom zmysle slova vyzyva do
akcie. [16] R6zne odtiene maji rozne vyuZitie; pastelové odtiene zvysuju apetit, broskyriovo oranzova
zas pdsobi harmonickym dojmom, jantdrovd povzbudzuje sebavedomie a tmavsie odtiene mézu byt
spdjané s napitim a agresivitou. [16] Po oranZovej siahli mnohé ispesné spolo¢nosti ako telekomuni-

ka¢ny operdtor Orange, vydavatelstvo Penguin Books alebo syteny ndpoj Fanta.

Fialovd je sekunddrnou farbou, kombindciou ¢ervenej a modrej, a byva spdjand s prepychom i mocou.
Z historického hladiska je farbou ddstojnosti, ale aj mégie. Jednotlivé odtiene vyvoldvaji rézne emdcie,
v zdvislosti od toho, ¢i viac prevazuje cervend alebo modra farba. Svetlofialovd je povazovand za snovd
farbu, nostalgickd, tmavsie odtiene viac evokujd smutok a frustraciu. [17] Modrd je vo v§eobecnosti
farbou pokoja, stability, poriadku, symbolizuje nemennost a vzbudzuje déveru.[18] Jednotlivé odtiene
viak mozu vyvoldvat rézne pocity. Zatial¢o je tmavomodrd farbou vnitornej rovnovéhy a harménie,
svetlomodrd symbolizuje radost, bezstarostnost a slobodu. [18] Objavuje sa v logdch socidlnych sieti
ako je Facebook, alebo ako bol Twitter, znackdch zaoberajtcich sa starostlivostou o plet ako Nivea
a Dove, v logdch automobiliek BMW, Volkswagen, ¢i Ford, alebo je sicastou vizuélych stranok vel-
kych korporacif ako Siemens, Samsung, Philips, IBM, Allianz a mnohé dalsie. Zo vsetkych farieb na
farebnom kruhu je prave modrd farba td najspolahlivejsia, ¢o je d6vodom, preco je v marketingu tak
obldbenad. [18]

Zelend je farbou prirody. Vzbudzuje pokoj, pocit bezpecia, pomdha pri stistredeni. Je pozitivnou
farbou, farbou nddeje a optimizmu. V kontexte firemnych identit symbolizuje peniaze, rast a prospe-
ritu, zdroven viak reprezentuje organizicie zaoberajtice sa enviromentadlnymi témami. [19] M6Ze tieZ
evokovat zdravy Zivotny §tyl, ¢o pekne ilustruje skuto¢nost, Ze je sic¢astou brandingu vsetkych troch

zdravotnych poistovni pésobiacich na Slovensku; VSZP, Dévery a Unionu. Rovnako ako zelend, aj

3 Origindl: ,In fact, yellow is the most noticeable color of all. Its visibility, along with the ability to provoke
cheerfulness, warmth, fun, makes it a good color for branding and marketing.“ [14]

4 Origindl: ,Choosing the color red to represent the buisiness is a risky path. Therefore it is recommended to for use
only by the already successful or those who feel sure about their buisiness strategies. [15]



hnedd farba je farbou prirody, dreva, evokuje komfort a teplo domova. Je spdjand so spolahlivostou,
déverou a lojalitou, avsak castejsie po nej siahajd znacky kavy, ¢ajov alebo ¢okolddy. Hnedd predstavuje

zem, teplo a bezpecie, je farbou tradicie a zdrZanlivosti, solidnosti a vdZnosti, istoty a poriadku. [20]

Sedd byva niekedy oznacovand ako nudnd farba, neutrdlna, bez emdcii. [21] Je neistd, nie¢o medzi
¢iernou a bielou. Na druhej strane su strieborné alebo metalické odtiene spdjané s dynamikou, a tak
velké mnozstvo automobilovych znaciek siahd po tejto farbe. Jednou z maéla znaciek s logom v pri-
madrne Sedej farbe je rakisky vyrobca skla Swarovski, online bezplatnd encyklopédia Wikipedia, alebo

znacky Mercedes-Benz a Nissan.

Biela je povaZovand za farbu dokonalosti, jednoduchosti, perfekcionizmu a nevinnosti, evokuje pokoj,
pohodu a poriadok. V mnohych kultdrach je symbolom zaciatku. V prili§ velkom mnozZstve méze
posobit chladne, sterilne a neosobne. [22] Naopak, pri ¢iernej farbe sa ndzory réznia. Pre niekoho je
to sofistikovand farba pod¢iarkujtca eleganciu, pre inych farba tajomna a mysticizmu, temna, alebo
depresie. V nasej kultdre byva asociovand so smrtou a smudtenim. [23] Ciernobielym dizajnom sa

preslavili znacky ako Adidas, Coco Chanel alebo Apple.
1.4.2. Farebné kombindicie

Zakladnym delenim farieb sa rozli§uji primdarne farby, sekunddrne farby a tercidrne farby. Medzi pri-
madrne patri ¢ervend, modrd a zItd farba. Kombindciou dvoch primdrnych farieb vznikaji sekunddrne
farby; a teda z cervenej a modrej vznikne fialovd, kombinovanim cervenej a zltej oranZovd a mieSanim

modrej a Zltej zelend farba. Tercidrne farby pozostavaji z kombindcie primdrnej a sekundarnej farby.

Z hladiska pozicie na farebnom kruhu existujd monochromatické farby, a teda rézne odtiene rovnakej
farby; dalej analogické, ¢iZe susediace farby, ako napriklad zelend, modra a fialovd; a komplementar-
ne farby — farby stojace na farebnom kruhu oproti sebe, oranzovd a modrd, cervend a zelend, a zItd

a fialovi.

Pri kombinovani farieb pre potreby navrhovania loga alebo vizudlneho tylu je potrebné mat na pama-
ti, Ze spdjanim viacerych farieb sa kombinuju aj ich psychologické vlastnosti. Zarover tiez, Ze urcité
farebné kombindcie si vi¢§ina ludi priamo spdja uz s inymi existujicimi znackami; zItd a modra farba
jednoznac¢ne odkazuje na §védsky ndbytkdrsky gigant IKEA, Cervend a zItd odkazuje na McDonald
alebo Shell, ¢erveno-oranzovo-zIta je farbou Mastercard, fialovo-oranzovd odkazuje na FedEx, cyan
amagenta definujui logo TikTok-u, kombindcia cervenej, Zltej, zelenej a modrej je typickd pre Google,
atd. Kazdd znacka, ktord prechddza procesom (re)dizajnu svojej vizudlnej stranky, musi tento faktor
zohladnit, a brat tiez do tvahy farebnost vizudlnych stylov inych konkuren¢nych spolo¢nosti, v rdmci

rovnakej sféry podnikania.



15.  Typografia

Dal${m nemenej podstatnym prvkom vizudlnej identity je firemné pismo, ktoré prispieva k neza-
menitelnému vizudlnemu prejavu a napomdha identifikdcii subjektu. [1] Rovnako ako pri logu ¢i
farebnosti, aj prostrednictvom typu pisma a konkrétne zvoleného fontu komunikuje spolo¢nost alebo

znacka svoje hodnoty a postoje. [1]

Z estetického hladiska hrd opat vyznamnu rolu psycholégia. Kazdy typ pisma vzbudzuje ur¢ité emé-
cie a asocidcie. Prili§ tu¢ny a hranaty font méze pdsobit arogantne a agresivne, konstruovany moze
evokovat technologicku sféru zamerania znacky, a font s prvkami historizujicich detailov méze na-

vodzovat atmosféru istého storocia.

Z praktického hladiska je ziadané zohladnit sektor, v akom subjekt posobi, a vyber pisma prispé-
sobit pozadovanej Zivotnosti. Vo vicsine pripadov je vhodnejsie siahat po nad¢asovom fonte, aviak
v pripade ¢asovo kratsie trvajucich projektov, napriklad kampani, nie je problém tcelne prizerat na
sticasné trendy. Vybrany font musf spliiat vietky poziadavky jazyka, v akom bude sédzany. Vyzaduje sa
kompletnd sada potrebnych znakov; mnohé sicasné zahrani¢né pisma rataju s roznymi diakritickymi
znamienkami. Za predpokladu, Ze méze vzniknit potreba sddzat text v jazykoch §tdtov pouzivajicich
azbuku, arabské pismo, alebo iny typ pismovych znakov, je potrebné tento fakt zohladnit a vybrat

font obsahujici dané znaky.

Hoci je v sti¢asnosti ponuka réznych fontov viac neZ postacujica, nie je vidy nevyhnutné sa na to

»obmedzovat®. Mnohé firmy dnes poZaduju vytvorenie vlastného, na mieru sitého fontu.

Zaujimavym prikladom inspirativneho pristupu k typografii je spracovanie vizualnej identity Jewish
Museum v New Yorku. Americké grafické stidio Sagmeister & Walsh vytvorilo pre jedno z najvac¢sich
zidovskych muzef na svete unikdtne pismo. Kreativny proces hladania inpirdcie priviedol graficky tim
az ku koreriom nédvrhov Zidovskej hviezdy. ,Sagmeister & Walsh skiimali povod Déavidovej hviezdy
a objavili ,posvitni geometriu® — geometricky systém vytvoreny na zdklade vypoctov s pouzitim
¢isel povazovanych za duchovne vyznamné — z ktorej dokdzali vytvorit novd identitu.“ [24] Pévod
posvitnej geometrie siaha k viere, Ze vesmir bol vytvoreny na zdklade presného geometrického planu.
Sagmeister & Walsh prevzali niekolko vzorcov, ktoré su sucastou , posvitnej geometrie” a vytvorili
unikdtne pismo, ktoré tymto spésobom odkazuje na bohatt Zidovskd histériu, ale zaroveri md nadych
stcasnosti. Na zdklade povodnych vzorcov bola vytvorend aj sada piktogramov, ¢i rézne patterny, ktoré

sd stcastou vizuédlnej identity muzea. [24]

5 Origindl: ,Sagmeister & Walsh researched the origins of the Star of David and discovered ,sacred geometry“ — a geometric
system created from calculations using numbers considered to have spiritual significance.” [24]



Obr. 8., Obr. 9., Obr. 10., Obr. 1., Obr. 12.  Pismové znaky vytvorené na zdklade zidovskej ,posvitnej geometrie” [25]

Nakolko tvorba tiplne nového fontu je pomerne zdihavy a precizny proces, casté je tiez modifikovanie
u# existujdcich fontov, presne spliiajicich poziadavky klienta. Zvoleny font musi byt pristupny na
vetkych technologickych zariadeniach, ktoré pridu do kontaktu s tvorbou obsahu spolo¢nosti. Pri
kipe uz existujiiceho fontu je potrebné dohliadnut na jeho instaldciu do vietkych pristrojov; castejsie
tak dizajnéri volia definovanie jedného doplnkového fontu, ktory je sicastou uz predinstalovaného

balicka pocitaca.

Dalej je ziaduce vziat do Givahy vsetky mo#né situdcie, v akych sa bude pismo pouZivat. Alfou a omegou
je zabezpecit vo vietkych moznych pripadoch primédrnu funkciu pisma, a to ¢itatelnost. Pri pokuse
o prili$nd originalitu tak moZno narazit na tazkosti. Stdva sa, Ze velmi vyrazné detaily kresby pismen

zbyto¢ne pitaji pozornost, a tym znizujd droven ¢itatelnosti. [1]

Kvalitu ¢itatelnosti ovplyvriuje aj typ zvoleného pisma. Pri sadzbe va¢sieho mnozZstva textu je vhodné
zvolit serifové pismo, ktoré prostrednictvom serifov opticky vedie o¢i ¢itatela po riadku. Naopak, pri
sadzbe krdtkych viet alebo nadpisov je vhodnejsie siahnut po sans serifovom fonte, aj to viak zdvisi od
konkrétnej situdcie. Pri vybere firemného pisma sa potom zvicsa volia dva fonty s podobnou kresbou,
jeden serifovy, a jeden sans serifovy. Na trhu je mnoZstvo tzv. superrodin, ktoré kombinovanie dvoch
samostatnych, ale podobnych fontov ulah¢ujd, pretoze pontdkaji sadu jedného fontu navrhnuté-
ho v réznych typoch pisma. Kresba serifovych a bezserifovych, pripadne inych znakov je tak velmi
podobnd, so zretelom na ¢rty daného typu. ,Vyhodou superrodiny je shodny charakter viech typti
pisma, takZe neni narusena vizudlni jednota, jejich kombinace vypadaji pfirozené a poskytuji vysokou

variabilitu grafickych feseni.” [1]



1.6.  Grafické elementy

Popri logu alebo logotype, firemnej farebnosti a zvolenej typografii sd dalej délezitou sucastou kaz-
dej vizudlnej identity aj doplnkové grafické elementy. Ich postavenie je astokrat vnimané ako menej

relevantné, aviak je ndro¢né predstavit si aktkolvek identitu bez ich pritomnosti.

Linie, prerusované ¢iary, tvary, geometrické dtvary, elementy vychddzajtice z loga, vzorce, patterny,
kresby, ilustrécie, grafy, tabulky, ikony, piktogramy, a mnohé dalsie. Vsetky tieto prvky pod¢iarkuji

a zvyraznuju jedine¢nost dizajnu kazdej vizudlnej identity.
1.6.1.  Doplnkové grafické prvky

Doplnkové grafické elementy usporadivaji obsah vizudlne prijemnym spésobom, vytvdrajd hierar-
chiu v spleti informdcii, navigujd, zvyraziiuja délezité prvky, odstupriovavaji, upriamuji pozor-
nost na hierarchicky podstatnejsie pasdZe a st nevyhnutnou stcastou infografiky a layoutov znacky.
Nehovoriac o ich obligdtnej role v podobe graficky spracovanych tabuliek a grafov, ktoré by mali
v idedlnom pripade plynule splyvat s vizudlnym jazykom znacky, a nevytvdrat tak ¢udny dojem pri-

tomnosti cudzieho elementu.
1.6.2. Ikony a piktogramy

Pod pojem ,grafické elementy” mozno zaradit aj ikony a piktogramy, ktoré st spoluzodpovedné za
(ne)rozpoznatelnost znacky v rdmci verejného priestoru. Ich primdrnou tlohou je komunikovat infor-
mdciu prostrednictvom vizudlneho jazyka ¢o najjednoduchsim spésobom, k ¢o mozno najvicsiemu

a najrozmanitej$iemu mnozstvu ludi.

Z vizuélneho hladiska by mali byt ikony a piktogramy viditelnou sti¢astou vizualnej identity. Casto-
krat byvaji odvodené z dizajnu loga. Zaujimavym prikladom su piktogramy IBM, ktoré st priamo
odvodené z elementov pisma IBM Plex, ktoré dopliiajd, a s ktorym zroveri vytvarajd jednotny a har-

monicky celok. [26]

Vsetky IBM piktogramy st vkreslené do mriezky 32 px x 32 px. [26] Z dizajnového hladiska je pre-
dovsetkym zaujimavé siroké spektrum réznych prevedeni piktogramov; jednoduché jednofarebné
linedrne prevedenie, linia vyuZzivajica viacfarebny gradient, ¢i dokonca kombindcia linie a plochy.
Vsetky tieto moznosti viak pdsobia vizudlne velmi jednotne, ¢o iba pod¢iarkuje obdivuhodne silnd

konstrukciu jednotlivych ikon.



Obr. 13., Obr. 14., Obr. 15., Obr. 16., Obr. 17, Obr. 18.  Dizajn piktogramov IBM [26]

Ikony a piktogramy st vo v§eobecnosti nevyhnutné predovsetkym pri tvorbe orienta¢ného systému,
ktory by mal byt viditelne vizuélne prepojeny s konkrétnou znackou. Existuje viak zopdr prikladov,
kedy aj ,menej dolezité grafické elementy” kvalitativne a vizudlne zaujimavo predcili logo a prvky

identity, s ktorymi netvorili vizudlny stlad.
Queenston Airport

Zaujimavym prikladom je redizajn naviga¢ného systému Queenstonského letiska na Novom Zélande,
z dielne §tddia Makebardo. Dizajnéri vo svojom ndvrhu nijako nezohladnili vizudlne spracovanie si-
¢asného loga, a dalo by sa povedat, Ze ho postavili na okraj svojej predstavy o vizudle nového navigaé-
ného systému. Mottom nového dizajnového spracovania je ,Urobit neviditelné viditelnym®. ,Hlavnou
myslienkou bolo vizualizovat neviditelné linie, ktoré tvoria Iudia, ked cestuji z jedného miesta na iné.
Koncept je zaloZeny na flexibilnej, moduldrnej a skdlovatelnej identite troch intuitivnych linif, ktoré
maju viacero vyuziti a foriem, v zdvislosti od pozadovanej akcie. [27] Tri linie sd silnym grafickym

elementom, ktory sa premieta ako v sérii piktogramov, tak aj v rdmci graficky spracovanych interiérov

letiska, vratane dizajnu ndbytku.
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Obr. 19., Obr. 20., Obr. 21.  Dizajn grafickych elementov Queenstonského letiska, vizudlne nekompatibilnych s logom [27][28]

6 Origindl: ,The main idea was to visualise the invisible lines that are created when people are traveling from one
place to another. It is a concept based around a flexible, modular and scalable identity of three intuitive and friendly
lines, which have multiple uses and forms depending on the action required.” [27]



Geneva Airport

Dalsfm pozoruhodnym prikladom je kampari vytvorend pre obchody a sluzby na Zenevskom letisku,
ktorej cielom bolo po tazkej Covidovej dobe, prinavritit do priestorov letiska prostrednictvom novej,
svieZej a pozitivnej vizudlnej komunikdcie, opit radost a pozitok z cestovania. Novy vizudl vytvorilo
§tidio Parenti & Co a pozostdva z obrovského mnozZstva farebnych ikoniek ré6znorodého charakte-
ru, in§pirovanych pouzivatelskym rozhranim, zaloZenym na dobrovolnej interakcii a pohybe. [29]
»Farebné ilustracie st in§pirované vlajkami réznych §tatov a vytvdraji povzndsajiice a veselé prostredie.
Su tiez efektivne v motion dizajne, ¢o este viac prehibuje ich vsestrannost. Tkonky zaloZené na prin-
cipe mriezky sd navrhnuté tak, aby vytvorili ,konstrukény set” grafickych elementov, ktory pozyva
ndvstevnikov interpretovat svoj vlastny odkaz, zaloZzeny na predstavivosti a zdzitku.“” [29] Kampari
bola cestujicim predstavend v roku 2022 a odvtedy svoj vizudl prispésobuje v zdvislosti od aktudlneho

ro¢ného obdobia, sezény, alebo réznych sviatkov, ako napriklad Velkd noc, ¢i Vianoce. [30]

W
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Obr. 22., Obr. 23., Obr. 24., Obr. 25.  Grafické elementy Zenevského letiska, vizudlne nekorespondujtice s logom [30][31]

Na zdklade tychto prikladov, ked st dalsie grafické elementy uz na prvy pohlad vizudlne nekom-
patibilné s logom, ale nielenze fungujd, ale dokonca dokdzu formovat vizudlnu identitu ako celok,
v niektorych pripadoch mozno az pred¢it logo a stat sa najvyraznejSou ¢astou vizudlnej reprezentacie
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celej znacky, mozno dojst k zaujimavému zaveru.

Grafické elementy by mali v idedlnom pripade prirodzene nasledovat a dopliiat vizudlny jazyk znacky,
anaopak, nemali by byt v rozpore s logom alebo typografickymi prvkami. Avsak, v pripade, ak je logo
dlhodobo nefunkéné, nekvalitne nadizajnované, alebo ak klient trvad na zachovani jeho sti¢asnej podo-
by, bez prevedenia potrebného a zZiadaného redizajnu, je mozné vytvorit vizudlne prijemnd a funkénd

identitu, postavend ,len” na grafickych elementoch, ¢i typografii, a s logom v dzadi.

7 Origindl: , The colorful illustrations are inspired by the flags of different nations and create an uplifting and cheerful
environment. They were also effective in motion design, further emphasizing their versatility. The grid-based icons
are designed to create a “construction set” of graphic pieces, inviting visitors to interpret the messages based on their
own imagination and experience.” [29]



2.  VIZUALNA IDENTITA MUZEA

»Miuzeum je neziskova, spolo¢nosti sliZiaca a permanentne pdsobiaca instittcia, ktord skima, zbie-
ra, uchovdva, interpretuje a vystavuje hmotné a nehmotné dedic¢stvo. Je verejnosti pristupnd a pod-
poruje rozmanitost a udrzatelnost. Pésobi a komunikuje eticky, profesiondlne, a za Gcasti komunit

sprostredkiva r6zne méznosti vzdeldvania, zdbavy, reflexie a zdielania vedomosti.** [32]
2.1.  Dolezitost pritomnosti vizudlnej identity v mizeich

Dne$né muzed ¢elia mnohym vyzvam. V digitdlnej ére, v ktorej Zijeme, a v ktorej je mozné dohla-
dat prakticky akukolvek informdciu vo velmi krdtkom ¢asovom horizonte, je pre tieto vedecko-edu-
kativne institicie obzvldst nevyhnutné zvolit vhodnd stratégiu, ktord bude cielit na svoje publikum,

a ktord bude zdroveri schopnd oslovit a pritiahnut aj dalsie masy ludi.

Muzed musia byt zdatné rychlo sa adaptovat na zmeny spolo¢nosti, vediet adekvétne reflektovat stdle
nové technologické vyzvy, a tak si neustdle zabezpecovat atraktivitu v o¢iach verejnosti. Sti¢asne zva-
dzaju konkuren¢ny boj s inymi mtzeami, alebo kultdrno-umeleckymi institdciami, priamo sdvisiaci
s mierou ur¢itej finan¢nej podpory, ¢i uz zo strany $tdtu, alebo finanénymi darmi verejnosti, tak déle-
zitymi pre ich prezitie. Na to, aby si zachovali ur¢itd mieru pritazlivosti a boli konkurencieschopné,

a zdroveri aby si obhdjili svoje miesto v spolo¢nosti, vyuzivaji §iroké spektrum marketingovych aktivit.

Prirozpoznatelnosti znacky hrd déleZitd rolu jej historické pozadie a sti¢asnd reputicia, aviak dalsim
a nemenej dolezitym faktorom, zohravajicim ¢astokrit rozhodujicu dlohu,tt je jej vizudlna podoba
a skala jej dopadu. [33] Prdve vdaka kvalitne spracovanej vizudlnej strinke sa mézu konkrétne muized
odlisit od podobne operujicich subjektov a zacat vy¢nievat z radu. ,,Fungujici branding dokéze pri-

ldkat novych névstevnikov, vyvolat rozruch, a tak generovat vacsiu publicitu.“ [33]

Aplikovanie vizudlnej identity v rdmci institticie mizea nie je len o peknom logu na hrnéekoch alebo
inych daréekovych predmetoch. ,Uspesnd znacka komunikuje podstatu organizcie.“° [33] Logo, ktoré
je schopné ,rozprévat” samo za seba, reprezentuje hodnoty a postoje firmy, a komunikuje tieto atributy
navonok. Ndroky kladené na kvalitu estetického prevedenia sa netykaju iba loga alebo logotypu, ale

celej vizudlnej prezentdcie institicie, a priamo sdvisia s mierou dopadu povedomia o znacke.

8 Origindl: ,A museum is a not-for-profit, permanent institution in the service of society that researches, collects,
conserves, interprets and exhibits tangible and intangible heritage. Open to the public, accessible and inclusive, museums
foster diversity and sustainability. They operate and communicate ethically, professionally and with the participation of
communities, offering varied experiences for education, enjoyment, reflection and knowledge sharing.” [32]

9 Origindl: ,When branding works, it can bring in extra visitors, create a buzz and generate more publicity.” [33]

10 Origindl: , A successful brand communicates some of the essence of the organisation.” [33]



Jednotny vizudlny §tyl hrd okrem externej komunikécie, nezamenitelnd rolu aj v rimci vnitorného
spektra mizea. Interné fungovanie vyzaduje celtd skdlu vizudlnych potrieb, ktorym sa detailnejsie

venuje dalsia kapitola.
2.2.  Specifické potreby vizudlov muzei

Pojem ,informdcie” v kontexte priestorov miizea nedefinuje len text edukativneho charakteru. Pod
tento pojem spadd obrovské mnozstvo vizualnych prendsacov; informacné displeje, zobrazovacie pa-
nely, grafické panely, typografické panely, didaktické panely, interpreta¢né panely, vystavné panely,
vstupné panely, ivodné panely, orienta¢né panely, diskusné panely, kreditné panely, dakovacie panely,
panely udalosti, textové panely, informacné panely, panely s pribehmi, tematické stitky, lokaliza¢né
znacky, grafické bannery, plagity, ndstennd grafika alebo malba, grafické pozadia, infografika, inte-
raktivna grafika, grafika ndzvov a ndzvov sekcif, kurdtorské informécie, doplnkové informacie, stitky,
stitky ndzvov, stitky sekcif, stitky vystav, identifika¢né stitky, instruktazne stitky, stitky a popisky arte-
faktov, popisky k fotografidm a legendy, ¢isla predmetov a expondtov, orientaéné ndpisy, smerové zna-
Cenie, vstupné znacenie, oznaceni vychodu a unikového vychodu, orienta¢né znacky, zdkazové znacky,
podorysy, letdky, brozdry, datové listy, ozndmenia, katalégy, mapy, diagramy, piktogramy, ilustricie,

... [34] V3etky typy informdcii je potrebné rozkategorizovat a vizudlne prehladne sprostredkovat.

Nehladiac na to, ¢i md mdzeum ako institicia kvalitne spracovany jednotny vizudlny styl alebo nie,
urcity vizudlny prejav je vidy pritomny. Grafické elementy zodpovedajtce, alebo naopak, nezod-
povedajice poziadavkdm estetickej kvality, maju v priestoroch muzef Sirokospektrdlne zasttpenie.
Spliiajd rolu propagicie v podobe piitacov na rézne organizované podujatia, akcie alebo vystavy,
vitajui nds pri vstupe a prakticky nds sprevddzaja celym priestorom muzea. Prendsajd informdcie,
popisuju jednotlivé predmety, a tak uvddzaji do kontextu celd expoziciu. ,Upriamuji nasu pozornost
na predmety, priestory a pribehy, premiestiiuji nds v ¢ase, lokalitich a témach a ob¢as nds frustruja
svojou nepritomnostou alebo nespravnym umiestnenim, volbou nevhodného pisma, ¢i nestastnymi

farebnymi kombinaciami.“" [34]
2.2.1.  Exhibition design

Primdrnym cielom mduzef ako verejne pristupnych organizicii je pribliZit verejnosti ur¢itd tému,
a teda prirodzene sprostredkovat nemalé mnozstvo informécii. Zdielané poznatky st poddvané ver-
bélne aj neverbdlne; mézu sa vyskytovat v orédlnej, teda dstnej podobe, auditivnej, teda sluchovej,
vizudlnej, ale aj prostrednictvom zapojenia ostatnych zmyslov; hmatu a ¢uchu. Vo vi¢sine pripadov

je v8ak zvolend kombinovand forma. Z hladiska vizudlneho sprostredkovania mézu byt informécie

1 Origindl: ,They draw our attention to objects, spaces and stories, they engage us in times, locations and topics, and at
times they frustrate us in their absence or their misplacement, by small type or unfortunate colour combinations.” [34]
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prendsané prostrednictvom viacerych médif; v printovej podobe, v digitdlnej podobe, alebo ako kom-
bindcia tychto dvoch. Pritomto bode je d6lezité prihliadnut na priblizny vek cielovej skupiny, a tomu
prispdsobit médium prendsajiice informéciu; pre seniorov uprednostnit spdsob, ktory nevyzaduje vela

kontaktu s technolégiami, v pripade mladsej generacie volit skor opa¢ny pristup. [35]

Pristup k navrhovaniu celkového dizajnu expozicie sa tiez 1i8i s ohladom na jej casové rozpitie. Stale
expozicie ¢astokrat odzrkadluji jednotny vizudlny styl muizea. K docasnym a putovnym vystavam sa

pristupuje odlisne a mnohé z nich cestuju s vlastnym vizudlnym prevedenim.

Zmysel prace grafického dizajnéra pri navrhovani vizudlnej podoby expozicie spo¢iva v hladani ¢o
najlepsieho spdsobu ako ,rozpovedat” pribeh. Medzi komunika¢né prostriedky patri v tomto pripade
typografia, linia, forma, farba, kontrast a mierka. [34] Vdaka tomu je mozné vytvorit v spleti infor-
mdcif urcity poriadok. Definovanim hierarchie prostrednictvom grafickych elementov, dizajnér vedie

a sprevddza ndvsetvnika celou expoziciou.
2.2.2. Navigacny systém a smerové znacenie

Nevyhnutnou poziadavkou kladenou na vsetky verejné priestranstvd, nielen na muzed, je potreba
kvalitného informa¢ného a naviga¢ného systému. Absencia tejto poziadavky by mohla viest v rdmci
priestoru k mnohym tazkostiam s orientdciou, az k totdlnej dezorientécii, ktord by nepochybne zni-

Zovala kredibilitu danej institdcie.

Kvalitny naviga¢ny systém by mal byt viditelnou sticastou vizudlnej identity muzea. Existuje mnoz-
stvo spdsobov ako ndvitevnikov navigovat danym priestorom; prostrednictvom réznych grafickych
elementov, $fpok, prvkov, znaciek, typografickych znaciek, symbolov, mép, farebnym znacenim, ké-
dmi, prostrednictvom piktogramov a ideogramov, atd. V pripade typografického znacenia alebo gra-
fickych elementov sprevddzanych textom je Ziadice dbat na vyber kvalitného fontu, ktory bude slizit
svojmu tcelu. Pri vietkych typoch znacenia nemozno zabtdat na ich findlne umiestnenie v rdmci
dispozicie priestoru, a prispdsobit ich tak, aby boli dostato¢ne vystizné z vzdialenosti, z akej majd
byt ¢itatelné.

Obr. 26., Obr. 27, Obr. 28.  Zaujimavo rie§eny naviga¢ny systém biznisového kampusu v Londyne [36]



Z hladiska pristupu k dizajnovaniu prvkov naviga¢ného systému muzea je tiez ddlezité rozlisovat
interiérovy a exteriérovu ¢ast toho istého muzea, alebo interiérové a exteriérové muzed ako samos-
tatné celky. Hoci ide pri navrhovani identity pri obidvoch typoch o totozny postoj k praci, rozdielny

pristup navrhovania vonkajsej ¢asti je zaloZeny na $pecifikich exteriérovych priestorov.

Odlisnost spociva v potrebe zohladnenia geografickej polohy muzea, a teda réznych vplyvov pocasia
apoveternostnych podmienok charakteristickych pre konkrétnu lokalitu, a tak na ndsledny vyber vhod-
nych materidlov do daného prostredia, o mdze mat v kone¢nom désledku vplyv aj na grafickd po-

dobu ndvrhu.

Exteriérovd ¢ast muzea, alebo exteriérové mizeum ako celok, méze mat réznu rozlohu, a teda velky
otvoreny priestor kladie v porovnani s interiérom tplne iné poziadavky na kvalitativne prevedenie
naviga¢ného systému. Ak déjde vo vonkajsom otvorenom priestore k dezorientacii ndvstevnika, zo-
rientovanie sa a opitovné ndjdenie spravneho smeru je podstatne naro¢nejsie, kedze narozdiel od
interiéru nemd k dispozicii ani Ziadne steny, ktoré by ho pri absencii dostato¢nej navigdcie vyviedli
urcitym smerom. Preto je nesmierne ddlezité dbat na vytvorenie takého naviga¢ného systému, kto-
rého prvky a stcasti budu viditelné a jednoducho desifrovatelné odvsadial, kde vzinka predpoklad

na stratu smeru.

Pri navrhovani grafickych prvkov naviga¢ného systému je potrebné mat na zreteli fakt, Ze exteriéro-
vd expozicia nie je narozdiel od interiérovej limitovand akymkolvek obostavanym priestorom, a teda
v budicnosti méze dojst k zvicSovaniu jej plochy. Zaujimavym prikladom, kde autori nedostato¢ne
vyhodnotili aj tito moznost, je exteriérové mizeum Instituto Inhotim v Brazilii. Ide o unikdtnu kom-
bindciu exteriérového mizea sicasného umenia a botanickej zéhrady, rozprestierajicu sa na ploche
viac nez 140 hektdrov. Napriek tomu, Ze naviga¢ny systém bol vytvoreny ako sicast vizudlnej identity
novootvoreného muzea v roku 2006, uz v roku 2014 nedokézal naplnit vietky potreby a poziadavky

ndvstevnikov na orientdciu, a bolo nevyhnutné pristipit k jeho redizajnu. [37]
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Obr. 29., Obr. 30., Obr. 31.  Redizajn naviga¢ného systému Instituto Inhotim v Brazilii [37]



Jazyk

Pri tvorbe naviga¢ného systému je podstatné zadefinovat, ¢i je publikum, ktoré bude dizajn vyuzivat
lokélne, alebo globalne. [34] Od toho sa odvija jazyk, alebo jazyky, v ktorych budi sprostredkované
vietky typy informdcii. V dnesnej globalizovanej dobe, by mal byt samozrejmostou pristup k infor-
mécidm v anglickom jazyku. Skdla pondkanych jazykov sa lisi v zdvislosti od velkosti muzea, krajiny,
regiénu a lokalizdcie muizea v rdmci regiénu, v akom sa nachddza. Muzed situované v blizkosti hranic

so susednym stdtom castokrat ponikaju vetky formy prehliadky aj v jazyku daného statu.

Na Slovensku este nie je fenomén prekladania informdcif do angli¢tiny velmi ustaleny. Tyka sa to pre-
dovsetkym mensich, lokdlnych muzef. Z prieskumu, ktory som realizovala, a ktory je bliZsie vysvetleny
v podtitule 3.1.1. Vyskum, v rdmci tretej kapitoly Slovenské muzed vyplyva, Ze sa to tyka takmer stvr-
tiny vietkych subjektov, a v niektorych pripadoch st do iného jazyka preloZené len vybrané expozicie.
Druhym najcastejsie sa vyskytujicim cudzim jazykom v rdmci miizef na na§om tizemi je nem¢ina, a td
nasleduje madarsky jazyk. Zriedkavejie jazyky st rustina, ukrajin¢ina, polstina a rusinske ndrecie,

v ojedinelych pripadoch sa ndvstevnici stretnd aj s francizstinou, Spaniel¢inou a talianskym jazykom.

Unikdtom v prostredi slovenskych muzef je skanzen Zuberec, ktory ndvstevnikom pondka moznost
absolvovat prehliadku az v 10 cudzich jazykoch; okrem slovenc¢iny tiez v polstine, rustine, ukrajinci-
ne, madarcine, v nemeckom jazyku, v taliancine, vo franctzstine, v holandskom jazyku, angli¢tine
av §paniel¢ine. [38] Pri vstupe do muizea si maji névstevnici moznost vziat sprievodny text v jednom
z tychto jazykov. Audiosprievodca muzeom je vSak dostupny ,len” v styroch jazykoch; v slovencine,

anglictine, polstine a v nemeckom jazyku.

Pocas ndvstevy muzea moze dojst k vzniku jazykovej bariéry. Pripadné riziko jej vzniku sa d4 ¢iasto¢ne
kompenzovat dostato¢nym mnozstvom piktogramov, alebo vizudlnych znaciek, aviak aj toto riesenie
sa vztahuje len na usmernenie v rdmci priestoru, a zahrani¢nym névstevnikom neposkytuje rovno-
cenny pristup k expozicii. Jazykovy aspekt méze teda v ociach verejnosti predstavovat pre mizeum
urcité negativum, v niektorych pripadoch méze jazykova bariéra navstevnikov od navstevy mizea
uplne odradit. Muzed a vsetky kultdrne institdcie by teda mali vo vlastnom zdujme investovat do

pristupnosti k ¢o najvic¢siemu mnozstvu ludi.
2.3.  Priklady kvalitnych vizudlnych stylov mizei

Inpirativnych prikladov, ako mézu muzed prostrednictvom dobre navrhnutej identity komuni-
kovat kym su, je predovietkym v zahrani¢{ mnozstvo. Vizudlne $tyly vybranych muzef predstavujd
subjektivny vyber rozmanitého spektra sicasnych vizudlnych prejavov a st uvedené v lubovolnom

poradi.
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Historiska

Svédske historické miizeum, Historiska museet, patri medzi najvicsie §védske muzed. Okrem toho, Ze
uchovdva viac nez 10 miliénov artefaktov, je tieZ dejiskom ré6znych podujati, koncertov, ¢i predndsok.
Cielom muzea je neustéle vzbudzovat zvedavost a zdujem o bohatd §védsku histériu, a tito myslienku

odzrkadluje aj prostrednictvom svojho vizudlneho stylu. [39]

Vizudlnu identitu muzea vytvorilo §védske grafické stddio Bold, a v kategérii Logo zari ziskalo v roku
2014 prestiZznu Red Dot Design Award. [40] Dynamické logo pozostdva z kombindcie klasickej seri-
fovej a modernej sans serifovej inicidly ,H", a odrdZa snahu muzea prepdjat minulost so sic¢asnostou.
[39] Serifovd ¢ast loga byva dalej nahradend roznymi fotografiami predmetov z mimoriadne rozsiahlej
zbierky muzea. Narativ spdjania minulosti a sti¢asnosti sa odrdza aj v ostatnych prvkoch identity,
prostrednictvom diagonalneho rezu komparujiceho rézne etapy §védskej histérie. Tento princip je

velmi zaujimavo pretaveny napriklad aj v rimci naviga¢ného systému, ¢i piktogramov.

SR
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Obr. 32., Obr. 33., Obr. 34., Obr. 35.  Logo a vizuélna identita Historiska museet [39]

Sprengel Museum Hannover

Zaujimavym prikladom vizudlnej identity muzea, vi¢Sinovo postavenej na typografii, je navrh novej
idenity muizea moderného umenia Sprengel Museum v Hannoveri, od hannoverského grafického
§tudia Bureau Bordeaux. Névrh sice sitaz nevyhral a nebol realizovany v praxi, aviak subejktivne ho

povazujem za inpirativny priklad price s pismom.

Boureau Bordeaux v spoluprici s typografom Davidom Turnerom vytvorilo v roku 2017 pismo in-
§pirované avantgardnym fontom Kurta Schwittersa Architype Schwitters, ktoré sa stalo zdkladnym

kameriom ako logotypu, tak aj zvysku ndvrhu vizuédlnej identity. [41]
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Obr. 36., Obr. 37, Obr. 38., Obr. 39., Obr. 40. Ndvrh loga a vizudlnej identity mizea moderného umenia Sprengel Museum [42]

Muzeum uméni Olomouc

Dalsfm prikladom peknej prace s typografiou je logo Muzea uméni Olomouc. Vizudlna identita tro-
jice autorov Anezky Hrubej Ciglerovej, Nikoly Wilde a Richarda Wilde je redizajnom z roku 2021.
»Identita pracuje s motivem kontrastu historie a modernity, stejné jako celd instituce spravujic sbir-

ky uménf od stfedovéku po soucasnost.” [43]

Logo muzea je zaloZené na snahe pretavit spdjanie minulosti a si¢asnosti aj vizudlnym spésobom.
,»Systém je zaloZen na dominantni litefe M a spojent starého a nového. Litera odkazuje ke gotické tex-
tufe a v kombinaci s modernim groteskem vytvaii kontrast historie a modernity, ktery je pro MUO
signifikantni ve viech jeho aktivitdch.“[43] Vizudlna identita pracuje so zdkladnou ¢iernobielou fa-
rebnostou a Sedym odtieriom Warm Grey, a je doplend farebnou paletou konkrétneho umeleckého
diela.
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Obr. 41., Obr. 42., Obr. 43., Obr. 44. Logo a vizudlna identita Muzea uméni v Olomouci [43]



Muzeum literatury

Ceské Muzeum literatury sa ako sti¢ast Pamétniku ndrodntho pisemnictvi prestahovalo v roku 2021
do novych priestorov, a pri tejto prilezitosti si jeho vizudl presiel rebrandingom. Mdzeum literatdry
predstavuje zaujimavy koncept zaoberajici sa ako histériou Ceskej literatdry, tak aj si¢asnou litera-

turou. [44]

Novd identita od grafického stidia 20YY Designers predstavuje mimoriadne odvdzny koncept kom-
binujtci prvky z archivnych zbierok miizea so sic¢asnymi komunika¢nymi trendmi. ,Vizudln{ iden-
tita muzea se snazf reflektovat jeho ndplii: proménnd forma vizualniho systému ddvd moznost hravé
prici s hleddnfm novych kontextti a vyznamu. Pfendsi riznorodé emoce ¢i vzpominky; od kurator-
sky precizniho vybéru po ndhodné shluky pfidavnych jmen, sloves a citoslovci s odkazem na dada.”
[45] Dizajn kombinuje fragmenty réznych textov, pismen, ¢i obrazcov z archivov institdcie s funké-

nym a jasne ¢itatelnym pismom Helvetica Now, a tak ponechdva do budtcnosti §iroko otvorené moz-

nosti na dalsie kreativne spracovania. [45]
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Obr. 45., Obr. 46., Obr. 47, Obr. 48.  Vizudlna identita Muzea literatury [44]

Troya Miizesi

Muzeum tréje v Turecku sa nachddza nedaleko pozostatkov historického mesta Tréja, ktoré je dnes
stcastou svetového dedi¢stva UNESCO. Miizeum pozostdva z interiérovej a exteriérovej ¢asti. Uni-
kdtna budova muzea ma tvar kocky a predstavuje vykopany artefakt, ¢iasto¢ne zasadeny v zemi.
Expozicia je rozlozend na §tyri poschodia, pri¢om vstupnd ¢ast a zaciatok prehiadky je umiestneny
symbolicky v podzemnej ¢asti, kam ndvstevnik zostupuje vonkajSou rampou, mitiajic scenériu his-

torického mesta. [46]
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Za dizajnom loga, vizudlnej identity, exhibition dizajnu a naviga¢ného systému stoji turecké stidio
Pompaa. [47] Logotyp muzea pozostdva zo znaku predstavujiiceho legenddrneho tréjskeho kona a je
doplnené textom s ndzvom mdzea. Vizudlna identita pracuje prevazne s kombindciou fotografif ex-
pondtov, tenkych linif vyplriajicich pozadie a typografiou, a je doplenend, opit symbolicky, zemitou
farebnostou. Stc¢astou vizudlu je mnozstvo ilustracii vytvorenych v style odkazujicom na obdobie

Tréje.
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Obr. 49., Obr. 50., Obr. 51., Obr. 52., Obr. 53.  Prvky vizudlnej identity Mizea Tréje v Turecku [47]

Zaujimavy je aj rozdielny pristup k rieeniu interiérového a exteriérového navigaéného systému.
Zatial¢o naviga¢ny systém v interiéri nadvizuje na linie pouzivané v rdmci vizualu, a pdsobi nend-
padnym, nerusivym, ale pritom stéle viditelnym sposobom, exteriérovy naviga¢ny systém je daleko
vyraznejsi. Minimalistické Ciernobiele smerové znacenie je umiestnené na beténovych stipoch
alebo inych beténovych plochdch, v snahe vizudlne nerusit a minimalizovat vizudlnu konkuren-
cieschopnost s jednotlivymi prvkami expozicie, a pritom byt stdle viditelnou sicastou systému. Oba

naviga¢né systémy st viak zretelne sti¢astou jedného vizudlneho $tylu.

OUTDOOR EXHIBITION
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Obr. 54., Obr. 55., Obr. 56., Obr. 57.  Porovnanie interiérového (prvy obrdzok) a exteriérového navigacného systému [47]



Skansen

Napriek tomu, Ze existuje obrovské mnozstvo prikladov peknych vizudlnych identit ineriérovych
muzef ¢i galérif, pri tych exteriérovych je to skor ojedinelé. Ukdzkovym prikladom reprezentativnej
vizudlnej identity pri tomto type muzef je najstarsie open-air mizeum na svete, Skansen. Nachddza
sa v centre Stokholmu, vo Svédsku, reprezentuje rozmanité aspekty Zivota v réznych kidtoch kraji-
ny a prostrednictvom celoro¢ne bohatého programu priblizuje Zivot a tradicie predoslych generacif

zijucich na tomto dzemi. [48]

Koncom roka 2015 predstavil Skansen novi vizudlnu identitu, ktord pozostdva z mimoriadne ptta-
vého vizuédlu odkazujiceho na minulost, ale aj pritomnost, fantdziu aj fakty, §védsku kultdru, tradi-
cie, ale aj na sti¢asné trendy. Novy vizudl z dielne §védskeho stidia Silver, vyhral okrej iného aj pres-

tiznu Red Dot Award 2016 v kategérii Brand Design. [49]
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Obr. 58., Obr. 59.  Vizudlna identita Skansenu vo Svédsku [50]

Szentendrei Szabadtéri Néprajzi Mizeum

Dal§fm inspirativnym, hoci opit len ndvrhom novej vizudlnej identity, je koncept madarskej dizaj-
nérky Dory Szoke na rebranding skanzenu Szentendrei Szabadtéri Néprajzi Mizeum. [51] Najvacsie
madarské exteriérové mizeum sa zaoberd vyskumom madarskej ludovej architektiry, historickym
zariadenim interiérov, spdsobom Zivota minulych genericif Zijicich na tomto Gzemi, a zbieranim
a uchovdvanim pamiatok hmotného a nehmotného kultdrneho dedi¢stva. Prostrednictvom expozi-
cie, vystav, publikacnej ¢innosti a dalsich vzdeldvacich aktivit sa tieZ snaZi o spopularizovanie ludo-

vych tradicif a reprezentdcii madarskej kultiry, ako na ndrodnej, tak aj na medzindrodnej drovni. [52]



Navrh vizudlnej identity je inSpirovany réznymi elementmi ludovej architektiry, ako aj regionél-
nymi vy$ivkami, ktoré s zostylizované, a st charakteristickymi prvkami potencidlneho rebrandin-
gu. Prave vyrazné geometrické casti cervenej alebo modrej farby nahrddzaji v rdmci identifikovatel-
nosti identity vizudlne slabsi logotyp. Ludovymi vysivkami bolo zaroveri in§pirované aj alternativne

pismo.
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Obr. 60., Obr. 61., Obr. 62., Obr. 63.  Ndvrh vizudlnej identity Szentendrei Szabadtéri Néprajzi Mizeum [51]



3. SLOVENSKE MUZEA

Podla tidajov dostupnych na strdnke Ministerstva kultdry Slovenskej republiky sa na Slovensku na-
chddza 94 muzef, pricom pod Slovenské ndrodné muzeum spadd osemndst dalsich muzei, a pod

Slovenské technické muizeum dalsich Sest. Celkovy pocet vietkych muzef je tak 118. [53]
3.1.  Komunikacia

Vizudlna komunikdacia vd¢$iny nasich mudzef uZ na prvy pohlad zaostdva v porovnani s inymi §tatmi.
V zahranidi sa stdva §tandardom, Ze kultdrna institdcia ako mizeum potrebuje a chce komunikovat
s verejnostou na drovni. Je skor raritou navstivit mizeum, ktoré by nemalo spracovand svoju vizu-

alnu stranku.

Na Slovensku je situdcia odli§nd. Nemald ¢ast mizei nemd definované ziadne logo. Pri mnohych,
ktoré ho maju, je mozné minimélne polemizovat nad jeho kvalitativnym prevedenim. Vizudlny prejav
je ¢astokrat nespravne vnimany, ¢i uz z pohladu kompetentnych, alebo laickej verejnosti, ako nieco
prebyto¢né, navyse, a nie ako prostriedok lepsej, jednoduchsej, a predovsetkym efektivnejsej komu-

nik4cie navonok.
311 Vyskum

Pre bliZsie pochopenie tejto problematiky v slovenskom prostredi, a na zdklade neexistencie zdrojov
vejnicich sa danej téme, som koncom roka 2022 realizovala prieskum, ktorého cielom bolo obozna-
mit sa so si¢asnou situdciou vizudlnych strinok muzei, ako aj s ich ndzormi a postojmi k spomenutej

problematike.

Vsetky muzed som na zdklade ich aktudlnych vizudlnych prejavov rozdelila na $tyri kategérie. Prvd
kategériu tvorili najvacsie institicie, ktoré zastdvajui, podla méjho ndzoru, okrem edukativnej funk-
cie, aj poziciu reprezentacie slovenskej kultdry. Prirodzene by tak mohli ist v tomto smere prikladom
pre mensie, regiondlne muzed. Zaujimala som sa o ich pohlad na problematiku délezitosti vizudlnej

komunikdcie, a o reflexiu tychto postojov v praxi.

Do dalsej kategérie som zaradila muzed, ktoré funguji ako pobocky Slovenského narodného mizea
a Slovenského technického muzea, celkovo tak ide o 24 institdcif. Rovnako, ako v predoslej kategorii,
aj tu som sa snazila zistit ndzory danych muzei k téme délezitosti vizudlneho prejavu ako takého,
prioritne ma viak zaujimal vztah dcérskych pobociek k materskej, a teda nadviznost ich vizuédlnej

stranky na vizudlny prejav institdcif, pod ktoré patria.



Tretia kategdria sa skladala z muzef, pri ktorych bola dohladatelnd pritomnost nejakého vizudlneho
prejavu, a teda minimélne existencia loga. Opit ma zaujimal ich postoj k tejto problematike, pytala
som sa na aktudlny stav ich vizudlnej strinky; na to, kedy bolo navrhnuté logo, ktoré pouzivaju, ¢i

odvtedy preslo redizajnom a akd je v tomto smere ich perspetiva do budicnosti.

Do poslednej, stvrtej kategérie, som zaradila mized, pri ktorych som sa nedopétrala k pritomnosti
ziadnych organizovanych vizudlnych prvkov. V tomto pripade ma obzvast zaujimal pohlad tychto in-
§titdcii na dand tému. Rovnako tak som zistovala, akymi komunika¢nymi prostriedkami tieto muized

interaguju s verejnostou, aj to, ¢o st naj¢astejsie dovody nezavedenia loga, ¢i celej vizudlnej identity.

Jednotlivym skupindm muzef som prispésobila otdzky, a tak som prostrednictvom Google Forms
vytvorila tyri neanonymné dotazniky. Mojim cielom bolo oslovit vietky muzed, ziskat o najvacsi
pocet respondentov, a sprostredkovat tak objektivny obraz o stc¢asnych vizudlnych prejavoch v pro-
stredi slovenskych muzei. Bohuzial, v pripade niektorych, predovsetkym mensich muzef, nebol do-
hladatelny Ziadny kontakt, iné zas mali uvedené uz neexistujice emailové adresy, alebo telefénne
¢isla. Z celkového poctu 118 muzei, som tak mala moznost oslovit len 98 z nich, a z tohto mnozstva

prejavilo ochotu spolupracovat na vyskume a odpovedat na otdzky len 37 muzei.

Ako vnimate tému vizuélnej kemunik&cie ako mizeum?
Preslo odvtedy nejakym redizajnom? |D Copy
14 responses

14 responses

ako jeden z vjznamnjch komunikaénjch prostriedkov @ o, pivadngloga predlo

A redizajnom

Napriklad plagaty k vystav, ¢i podujatiam, ktoré organizujeme musia byf pdtavé a esteticky oku lahodiace, 28.6% ® Zatial nie, mame (pomerne) nové logo.

aby uZ na prvy pohlad prilakali potencialnych navitevnikov Nie, nepotrebujeme redizajn Zatial nie, ale planujeme redizajn loga.
3(21.4%) @ Nie, nepotrebujeme redizajn.

Ako moznost oslovenia c| avs ikov, pi Setkym na plagatoch, a alebo
spestrenie a pritalivost pri textoch k vjstavach
Snazime sa ist s dobou.

Ako nevyhnutnost identifikécie a identity institdicie

vnimame ju nie len ako formu komunikacie/prezentécie muzea ale aj ako moznost kultivovania Kto je jeho autorom/autorkou?
estetického citenia 14 responses

Je pre nas urcite dolezita a berieme ju ako sUEast nadej marketingovej komunikacie, o
Mar. art. Peter Zarek

Obr. 64., Obr. 65.  Ukdzka ddt rozposlanych dotaznikov
3.1.2.  Sdcasny stav

Na zdklade vysledkov realizovaného vyskumu je mozné konstatovat, Ze mizedm zdlezi na tom ako
sa vizudlne prezentuju a takidto formu komunikacie povazuju za délezitd, aZ nevyhnutnd. Mnohé
z nich vnimaju svoj vizudlny prejav ako neodmyslitelnu sicast vlastnej identity, a zdroven aj ako
prostriedok jednoznaénej identifikdcie medzi inymi, konkurenénymi, kultirno-umeleckymi insti-
tdciami. Uvedomuju si, Ze spolo¢nost takéto kroky citlivo vnima, a preto povazuji déstojny vizu-
alny prejav za nevyhnutnu sicast vytvdrania pozitivneho vztahu verejnosti ku kultdrnej institucii,

ako k miestu uchovédvania kolektivnej pamite a identity ndroda. Zhodujui sa na tom, Ze pouZzivanie



grafickych prvkov zvysuje prehladnost sprostredkovanych informacii, vzbudzuje zdujem a kultivuje

estetické citenie verejnosti.

Z hladiska formy je stdle primdrnym komunika¢nym prostriedkom pouzivanie vlastnych webovych
strdnoch, menej ¢asté je pouzivanie socidlnych sietf, najma Facebooku, v niektorych pripadoch In-
stagramu, a ojedinele Tik Toku. Mnohé muzed vyuZivaji na propagaciu réznych podujati formu prin-
tovej reklamy v podobe bilbordov, citylightov, plagdtov, ¢i letdkov. Mensie, zvic$a regiondlne muzed
Castokrat siahaju po platenej reklame v regiondlnych novinach, miestom rozhlase, alebo regionalnej

televizii.

LenZe ani §iroké spektrum réznych poddb propagdcie a pozitivne vnimanie ddleZitosti vizudlnej pre-
zentdcie nezabezpecuje kvalitu takychto vystupov. Pozitivny vztah k problematike sa neodzrkadluje
v praxi, a dévody, preco je tomu tak, sa r6znia. V niektorych pripadoch ide o nedostatok kapacity,
¢i uz persondlnej, alebo akejkolvek inej, ktord je potrebnd na hlbsie ponorenie sa do problematiky.
Najcastejsie uvddzanou pri¢inou je nedostatok finan¢nych zdrojov. Mnohé muzed uviedli, Ze sa da-
nou témou zaoberaju, aviak spomenuli pritomnost ur¢itej frustricie z nedostatku prostriedkov na

realizdciu svojich vizii.

Primdrnou sicastou kazdého muzea v stvislosti s vizudlnou komunikdciou je pritomnost loga alebo
logotypu. Vicsina muzef sice logo md, av§ak mnohé z nich vznikli este v minulom storo¢f a Ziadali by
si redizajn. Rovnako tak velkd ¢ast mizei nem4 alebo nepouziva celkovy vizudlny $tyl. Ich jednotny
vizudlny prejav za¢ina a kon¢i aplikdciou loga, a teda akékolvek snaha o jednozna¢ni rozpoznatelnost

a okamzité zaradenie vyrazne kriva.

Zopar muzef sa predsa rozhodlo investovat do ndvrhu celkového vizudlneho stylu, ako sami uviedli,
predovsetkym z dévodov rychlejsieho a automatickejsieho prepojenia konkrétnej institdcie s jej akti-
vitami, z marketingovych dévodov, ¢i z hladiska stratégie jednoznac¢ne sa odliit od konkuren¢nych
subjektov v rdmci regiénu. Odpovedou na tento krok bola v mnohych pripadoch pozitivna spitna
vizba zo strany verejnosti, niektoré muzed spozorovali vi¢si zdujem o ich institiciu, ktory sa prejavil

v &islach ndvstevnosti.

Najcastejsie uvddzanou formou aplikécie celkovej identity je hlavickovy papier a webovd stranka odzr-
kadlujica nastavené poziadavky zodpovedajtice vizudlnemu §tylu mizea. Medzi menej ¢asté formy
pouzivania identity, astokrdt len s aplikdciou loga, patri brozira alebo katalég, informaé¢né tabule,
infografika, bannery, alebo vstupenky. Niektoré muzed pouzivaji vlastny pismovy font, ktory je su-

¢astou ich jedine¢ného vizudlneho prejavu.



Muzed bez uceleného vizudlneho stylu alebo loga argumentujd svoj deficit estetickej kvality zvic¢sa
obmedzenym rozpoc¢tom, alebo nedostatkom a vytazenostou zamestnancov. Niektorym z nich spé-
sob ich stc¢asného fungovania neprekdza, va¢sina z nich ho viak popisuje ako ¢asovo naro¢né, ne-
praktické a neprehladné. Zaujimavy je postoj jedného miizea, ktoré sice logo m4, ale absenciu jeho

pouzivania odévodiiuje tak, Ze ,logo zaberalo miesto na tkor ostatnych informacif®.
3.1.3. Najvicsie slovenské muzead

Z prieskumu tieZ vyplyva, Ze 24 dcérskych pobociek Slovenského narodného mtzea a Slovenského
technického muiizea mé zakdzané pouzivat vlastné logo, poprilogu materskej instittcie. Jedinou povo-
lenou variantou je logotyp, zloZeny z jednotného grafického prvku muizea a jedine¢ného ndzvu kazdej
pobocky. Prirodzene by tak mal byt kladeny dostato¢ny déraz na kvalitu prevedenia loga muzea, kedze
nereprezentuje len samé seba, ale ovplyviiuje aj vizudlnu stranku velkého mnoZstva muzei naprie¢

celym Slovenskom.
Slovenské nirodné mizeum

»Slovenské narodné mizeum je vrcholnd §tdtna zbierkotvornd, vedeckovyskumnd a kultdrno-vzde-
lavacia institdcia v oblasti mizejnej ¢innosti v Slovenskej republike. [54] V rdmci svojich zbierok
dokumentuje vyvoj slovenskej prirody, spolo¢nosti, ndroda a etnickych skupin. Struktdira mudzea
pozostdva z generdlneho riaditelstva a 18 externych pracovisk lokalizovanych po celom Slovensku,
medzi ktoré patri Prirodovedné muizeum, Historické mizeum, Hudobné mizeum, Archeologické
muzeum, Mizeum kultdry karpatskych Nemcov, Mdzeum kultiry Madarov na Slovensku, Mtuze-
um Zzidovskej kultdry, Mizeum kultdry Chorvitov na Slovensku, Mizeum Ludovita Stdra, Mtze-
um Cerven)? kameri, Miizeum Slovenskych ndrodnych rad, Mizeum Bojnice, Miizeum bédbkarskych
kultdr a hracie, Mdzed v Martine, Spi§ské mizeum, Mizeum Betliar, Mtizeum ukrajinskej kultiry

a Mtzeum rusinskej kultdry. [55]

Logo Slovenského ndrodného mizea pochddza zo 60. rokov minulého storoc¢ia, jeho st¢asnd podoba
je viak vysledkom redizajnu z roku 2013. Ide o $irokosiahlu institdciu, ktord zachovdva vizudlnu jed-
notu svojich pobociek prostrednictvom jednotného loga. Vsetkym expozicidm je pridelend samostatna
farba definovand dizajn manudlom SNM. Z vyskumu, ktory som realizovala vyplynulo, Ze Slovenské

ndrodné mdzeum nemd jednotny vizudlny styl a celd ich vizudlna prezentdcia stoji na logu.
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Obr. 66.  Logo a Slovenského ndrodného mtizea (SNM) [56]
Slovenské technické miizeum

»Slovenské technické mizeum je §pecializovanym mizeom technického zamerania, ktoré poskytuje
uceleny pohlad do histérie a tradicif vedy a techniky*. [57] Expozicie mizea odkazuji na bohatd his-
tériu Slovenska v technologickej oblasti, kedy toto tizemie patrilo medzi najpriemyselnejsie oblasti
Uhorska. Prirodzene tak vyvstala potreba chranit, zdokumentovat a dostojne prezentovat vietky za-
chované technické pamiatky. Rozsiahly zbierkovy fond Slovenského technického muzea je rozdeleny
v rdmci $iestich expozicif; okrem hlavnej budovy muzea v Kosiciach sa nachddza aj v Kastieli v Bu-
dimire, v Mizeu Solivar v Presove, v Muzeu letectva v Kosiciach, Mtzeu J. M. Petzvala v Spisskej

Belej, v Mtizeu kinematografie rodiny Schusterovej v Medzeve a v Mdzeu dopravy v Bratislave. [57]

Logo Slovenského technického muzea tvorf inicidlova skratka pozostdvajica z troch za¢iato¢nych
pismen muzea; ,STM". K technicky kon§truovanym pismendm sa pridava cely ndzov institdcie. Md-
zeum pouziva tri rezy jednotného pismového fontu Arial, a to Regular, Bold a Black. Logotyp STM
bol navrhnuty este pred rokom 1975, odvtedy vsak presiel redizajnom. Primdrne sa logo vyskytuje
v $edej farebnosti, doplnkovymi farbami si modrd a cervend. Slovenské technické mtizeum je prikla-
dom monolitickej vizudlnej identity, a teda na vietkych pouzivanych aplikdcidch vizudlneho $tylu;
na hlavickovom papieri, vizitkdch, obdlkach, darovacej listine, plagatoch, vstupenkdch, ..., je jedinym

grafickym odkazom na samotné muizeum jeho logotyp.

Logd jednotlivych expozicif pozostdvaji rovnako z inicidlovej znacky STM, jedinym odliSovacim prv-

kom je jedine¢ny ndzov kazdej z nich.
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Obr. 67., Obr. 68.  Logo Slovenského technického muzea a logotypy niektorych expozicii STM [58]



3.1.4. InSpirativne priklady z regionov

Po preskimani vizudlnej stranky vsetkych slovenskych muizef som narazila na niekolko pozitivnych
prikladov muzei, ktoré vnimaji problematiku déstojného estetického prejavu citlivejsie a spésob
komunikécie s verejnostou, aj ten vizudlny, povazuju za doélezity. Vybrané muzed si uvedené v abe-

cednom poradi.

Mizeum mesta Bratislava

»Miuizeum mesta Bratislavy je zbierkotvornou, vedeckovyskumnou a kultdrno-vzdeldvacou organi-
zdciou v oblasti muzejnych ¢innost{ pre izemie mesta Bratislava, hlavného mesta SR.* [59] Uni-
katne zbierkové predmety si uchovdvané v 11 samostatnych budovich, medzi ktoré patri Mdzeum
dejin mesta, Hrad Devin, Mtzeum historickych interiérov, Mtzeum vinohradnictva, Mdzeum zbra-
ni, Mizeum farmdacie, Mtiizeum hodin, Mizeum Arthura Fleischmanna, Mizeum Johanna H. Hu-

mmela, Mdzeum Janka Jesenského a Antickd gerulata v Rusovciach.

Muzeum je peknym prikladom zdielanej identity. Pre kazdd expoziciu je navrhnutd samostatnd gra-
fickd znacka reprezentujiica jej zameranie, a navyse je jej priradeny konkrétny farebny odtien. Zjed-

nocujticim prvkom je layout a typografia loga.

MUZEUM

MESTA AN3SNIA HH

BRATISLAVYALID AGEAA
VAVISILvdg BRATISLAVA

MUZEUM
ZBRANI

MUSEUM
OF ARMS

Obr. 69., Obr. 70., Obr. 71.  Logotyp a vizudlna identita Miizea mesta Bratislavy [60] [59]

Mizeum obeti komunizmu

Multimedidlne mizeum, Mizeum obeti komunizmu, bolo zaloZené v roku 2021 v Kosiciach, s cielom
pripominat hoci neddvnu, no neprijemnd, a o to délezitejsiu stc¢ast nasej histérie. Este stéle pomerne
nové muzeum sa prostrednictvom putavého podania obsahu zameriava na pribehy obetf, ludi, ktorf

boli z réznych politickych dévodov oznaceni za nepriatelov vlastnej krajiny. [61]



Minusku ,m" v logu mizea mozno vnimat ako za¢iato¢né pismeno slova ,muzeum", aviak zdroveri
predstavuje brdnu, alebo portdl k poznaniu ¢eskoslovenskej histérie. Tri bodky vo st vo vieobecnosti
symbolom nevypovedanej myslienky, v tomto kontexte ich mozno vnimat aj ako odhodlanie v hla-
dani pravdy a odhalovani dal$ich osudov obeti komunizmu. ,Névstevnik mizea méze sim doplnit

vyznam toho, ¢o mu vystava pontka a zdroveri prijat vyzvu spozndvat nasu neddvnu histériu.” [62]

muzeum
obeti
komunizmu

Obr. 72., Obr. 73.  Logo a logotyp Muzea obeti komunizmu [61][62]
Miuzeum Spisa

Muzeum Spisa so sidlom v Spisskej Novej Vsi je komplexné regiondlne mizeum s rozsiahlym spek-
trom zdujmu; od dejin vyroby kldvesovych ndstrojov, az po dokumentéciu histdrie celého regiénu.
Pod mutizeum spadd niekolko poboc¢iek — Kastiel Markusovce, Letohrddok Dardanely, Narodopisné

muzeum v SmiZanoch a Rodny dom kpt. Jana Nélepku v SmiZanoch. [63]

Logotyp muzea pozostdva z piatich graficky stylizovanych budov pobociek muizea, ktoré si situované
do kruhu, a tak vytvdraji pomyselny celok. Prostrednictvom zvolenej farebnosti evokuje logo muzea
kvet, a abstraktne tak odkazuje na faunu a fléru, hlavné zameranie expozicie mizea. Logotyp kazdej
pobocky vychddza priamo z primarneho logotypu. Jednotlivym poboc¢kdm je zdroveri pridelend ind

farba. Logo tak graficky zachytdva cestu sebadefinovania, akou si Mizeum Spi$a v stic¢asnosti pre-

Q ¢ ¢

MUZEUM SPISA  LETOHRADOK KASTIEL
DARDANELY MARKUSOVCE

2 Q

NARODOPISNE RODNY DOM

MUZEUM SPISA

Obr. 74., Obr. 75.  Logo a vizudlna identita Muzea Spia [64]

chddza. Graficky navrh pochddza z roku 2016. [64]




Povazské mizeum

Povazské miizeum je krajské mizeum so sidlom v Ziline. Expozicie mtizea sa nachddzajd v siestich
samostatnych objektoch, medzi ktoré patri Budatinsky hrad, hrad Stre¢no a Paseka, Sobdsny paladc
v Bytéi, Objekty ludovej architekttiry Ci¢many, Expozicia Jdnosik a Terchovd, a Mizeum dopravy
v Rajeckych Tepliciach. Mdzeum sa zaoberd réznymi vednymi oblastami, §irokej verejnosti je viak

zndme predovsetkym vdaka $§pecializovanej zbierke drotdrstva. [65]

Po rokoch nejednotnej komunikécie pristipilo Povazské mtizeum v roku 2017 k zjednoteniu svojho
vizudlneho prejavu, a teda aj k vizudlnemu prepojeniu svojich pobociek. Novd identita pochddza
z dielne Zilinského stddia Profigrafik.sk. Logotyp sa skladd z ndzvu institdcie a je doplneny ilustra-
ciou dréteného kohtita.” Povazské muzeum v Ziline pouZiva logo kohtta od roku 1990 ako symbol
nového zaciatku i svojej vazby na drotdrstvo. Plastika Jozefa Keraka zo zaciatku $tyridsiatych rokov

20. storocia bola prvd a na dlhy ¢as jedind prica zobrazujica motiv kohdta v dréte.” [66]

i MUZEUM
“ v ZILINE

il
POVAZSKE
MUZEUM
V ZILINE

Obr. 76., Obr. 77.  Logo a vizudlna identita Povazského muzea [66]

Logotypy jednotlivych prevddzok obsahuju graficky element v podobe kohtta a odlisuju sa iba zme-
nou ndzvu kazdej pobocky. St¢astou identity je font Deva Ideal od slovenského dizajnéra a typografa

Jana Filipka. [66]
Slovenské banské mizeum

Slovenské banské miizeum je kultdrna institdcia so sidlom v Banskej Stiavnici, so zameranim na tra-
diciu banictva a na pribuzné odvetvia, vdaka ktorym sa Slovensko v tejto oblasti kedysi radilo medzi
svetové velmoci. Aj napriek svojej vySe 120-ro¢nej histérii sa snazi reagovat na neustile zmeny spo-

lo¢nosti a chce byt relevantnym a vyhladdvanym muzeom, atraktivnym aj pre mladsie genericie. [67]



Podla kurdtorky mizea p6évodny dizajn nezodpovedal poziadavkdm stcasnej vizudlnej kultdry
a z toho d6évodu sa muzeum v roku 2022 rozhodlo zmenit svoju vizudlnu strinku a investovat do ni-
vrhu nového vizudlneho $tylu. S ndpadom na zmenu oslovilo Katedru vizudlnej komunikicie VSVU

v Bratislave, z ktorej vzisiel vysledny sticasny dizajn studentky Daniely Mattdgkovej. [67]

Logotyp zndzorriuje abstraktnd §truktdru, tvoriacu inicidlovd skratku SBM (Slovenské banské mu-
zeum). , Prvok v logotype predstavuje vstup do bane, §télne i obrdteny erb. Zmysel tohto prvku po-
zdvihuje jednu z najvyznamnej$ich odvetvi fudskej ¢innosti — banictvo, ktoré preslavilo Slovensko

a zvl4st Banskd Stiavnicu.“ [68]

Novy minimalisticky dizajn funguje v ¢iernobielej farebnosti a zjednocujicim elementom je poloob-

ltdkovy prvok pritomny v réznych aplikiciach identity. [68]

Slovenské Galéria

banské Jozefa
muUuzeum Kollara

Obr. 78., Obr. 79.  Logo a vizudlna identita Slovenského banského mizea [68]

3.1.5. Exteriérové muzea

Vysledkom praktickej casti tejto prace je ndvrh novej vizudlnej identity skanzenu Mtzea oravskej
dediny v Zuberci. KedZe sa Ziadne z exteriérovych muzef nijako nezapojilo do mnou realizované-
ho vyskumu mapujdceho stav vizudlnych prezenticif slovenskych muzei, a ani v rdmci reser§u som
nenarazila na Ziadne vynimo¢né prevedenie vizudlnych stylov v rdmci exteriérovych muzef, nemala
som dostatok podkladov na vytvorenie si akéhokolvek obrazu o sticasnej situdcii, aj v stvislosti s po-
vedomim o potencidlnej konkurencieschopnosti novej identity. Rozhodla som sa preto venovat tejto

problematike samostatny priestor.



Pod pojmom , exteriérové mized” pdsobi na Slovensku viacero réznorodych subjektov. Z velkej casti
ide o vojenské muzed alebo vonkajsie expozicie takychto muzei, o muized letectva, mized v prirode,
§tolne, archeoparky, az po muzed ludovej architektiry. Pre potreby tejto prace sa viak zamerdm len

na skanzeny.

Na tizemi Slovenska sa nachddza viacero malych i velkych muzef spadajicich pod pojem ,skanzen®,
aviak nie je mozné dohladat konkrétny pocet takychto subjektov. Medzi tie najvyznamnejsie ne-
pochybne patri Miizeum oravskej dediny Zuberec, Mizeum liptovskej dediny Pribylina, Skanzen
v Starej Lubovni, Expozicia vo Svidniku, Mdzeum kysuckej dediny Vychylovka, Mtzeum slovenskej
dediny v Martine, Mdzeum ludovej architektiry v Bardejove, Expozicia Iudovej architektdry v Hu-
mennom, osada Vikolinec, objekty Tudovej architektiiry v Ciémanoch a mnohé dalsie. [69]

Vizudlna strdnka tychto muzef tvori Sedy priemer v rdimci vSetkych slovenskych muzei. Ignorujic
fakt, Ze viacero z nich nemad ani vlastni webovu stranku, ¢i asponi profil na ktorejkolvek socidlnej
sieti, a funguju len na strankach obce, ¢i mesta, v drivej vi¢sine nemozno dohladat, s vynimkou loga
(v niektorych pripadoch nie je ani logo samozrejmostou), ani Ziaden ndznak existencie dalsich prvkov
vizudlnej identity muzea. Nehovoriac o samotnom dizajne loga, jeho myslienke, pribliznej dobe jeho

vzniku, a tobdz nie o jeho autorovi alebo autorke.

Ziadne z tychto vizudlnych prevedeni nepovazujem za dostato¢ne hodné niest oznacenie ,ingpira-
tivne® v kontexte akejsi potencidlnej konkurencieschopnosti v rdmci lokality, a tak uvddzam len zo-
pér dohladatelnych ukdzok sti¢asného vizudlneho prejavu najznadmejsich slovenskych skanzenov.
Kvalita a dostupnost tychto obrdzkov len sved¢i o mizernom stave a , délezitosti“ dobrych vizudlnych

vystupov v prostredi slovenskych muzei.

Vihorlatské

_ MUZEUM
=\ KYSUCKE] DEDINY

- — OMLQZEUM Muazeum liptovskej dediny
" arisskeé mu; RAVSKEJ DEDINY
muzeum Bardejov ZUBEREC - BRESTOVA PRIBYLINA

v Humennom 1903

Obr. 80., Obr. 81., Obr. 82., Obr. 83, Obr. 84. Logd najzndmejsich slovenskych skanzenov [70] [71] [72] [73] [74]



4. MUZEUM ORAVSKE] DEDINY ZUBEREC

Skanzen Zuberec, Iudové mizeum v prirode, sa rozprestiera na polane Brestovd v podhori Zapadnych
Tatier — Rohdcov na ploche 8 hektdrov. Aredl tvori 56 samostatnych architektonickych objektov;
obytnych domov, hospodarskych alebo technickych stavieb a sakrdlnych pamiatok, reprezentujdcich

regién Oravy. VicSina stavieb je povodnd; pochddzaji z réznych obci v rdmci oravského regiénu. [75]
4.1.  Charakter oravskej dediny

Uzemie Oravy sa tiahne hornatymi oblastami severného Slovenska a je sic¢astou takzvaného karpat-
ského oblika. Prostrediu s drsnymi klimatickymi podmienkami, niZ§ou kvalitou pédy, ale najma
kopcovitym terénom a tuhymi zimami sa prisposobovali aj objekty ludovej architektdry. [76] Styl
ludovych stavieb zodpovedal moznostiam prostredia, v akom sa nachddzali. Zatial¢o pre rovinaté
oblasti st typické hlinené stavby, v hordch sa uprednostiioval najcastejsie spractivany material, navyse
s vynikajicimi tepelnoizola¢nymi vlastnostami — drevo. Zdkladom konstrukcie obytnych objektov
bolo drevo ihli¢natych stromov. Z dreva sa tak budovali zrubové stavby — bloky z brvan alebo guld-
¢ov, s krytinou zo stiepanych klitov — sindlov, zo smrekového alebo smrekovcového dreva. Drevené
konstrukcie objektov ludovej architektiry vystavené poveternostnym vplyvom a slne¢enému Ziareniu

nadobudli ¢asom prostrednictvom ogranickych vlastnosti dreva tmavd, ebenovi farbu. [77][78]

Generdcie Zijlice pred nami mali obrovsky respekt a tctu k prirode, a tak sa objekty Iudovej archi-
tektdry zdsadne vzdy prispdsobovali terénu, v akom boli postavené. Zrubové stavby postavené na
rovnej ploche sa zvic¢sa budovali bez zakladov. V pripade nerovného terénu sa dobudovdvala kamennd

podmurovka, ktord sa vyuZivala ako pivnica. [77]

Budovanie domov priamo suvisf so zakladanim prvych dedin pribliZne v obdobf{ 15.—16. storo¢ia.
Z hladiska zZivotnosti mozno posudit, Ze aj napriek pouzitiu relativne krehkych materidlov, vydrzali
objekty ludovej architektiry pomerne dlho. Je to tak predovsetkym vdaka tomu, Ze vtedajsi obyvatelia
a ludovi architekti neprihliadali na esteticky chatarter stavby, ale klddli déraz na to, aby postaveny
objekt spliial najmi funkéné poziadavky. Jednoducho povedané, objekty ludovej architektry sa ne-
prispdsobovali tomu, ¢o bolo aktudlne ,v méde®. [77] , Aj pri uZiti krehkych materidlov a uprednostent
konstruktivnych a Géelovych principov je vysledny vytvarny dcinok ludovej architektdry esteticky,

spfﬁa ndroky nielen na jeho pdvodny tcel, ale aj na krdsu.” [77]

»Napriek mnohym spolo¢nym charakteristickym znakom ludovej architektiry je Orava bohatd na
pestrost z hladiska umiestnenia, formy sidla a terénnych podmienok, tvarového a dispozi¢ného rie-

Senia aj pouZitia konstrukénych principov a detailov.” [78]
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Obr. 85.  Mapa Oravy s rozlienim typov ludovej architekttry podla oblasti [78]

4.1.1.  Typyludovych stavieb

Za prvy vyvojovy stuperi fudského obydlia sa povazuje dvojizbovy dom, pozostavajici z izby a vstup-
ného priestoru; pitvora; ktory sluzil aj ako kuchyria. Neskor sa zvykla dobudovévat tretia miestnost
s funkciou komory, alebo mastale. Dostavbou dal$ich miestnosti za komorou vznikali dlhé domy. [77]
Obytnd ¢ast domu tvorila obvykle mensi priestor, va¢siu ¢ast tvorili hospodarske priestory, od kto-
rych zdviselo prezZitie obyvatelstva. [78] V niektorych oblastiach boli hospodérske priestory sicastou
obytnych domov, v inych pripadoch tvorili samostatnd kategériu objektov postavenych oproti obytnej

budove. Stodoly zvykli stdt kolmo k obytnému domu.

Pre horské oblasti charakteristické chovom oviec sa stavali jednoduché drevené domy — salase, ale
zachovali sa aj dalsie objekty Tudovej architektdry; rézne pristresky, cholvarky, bacovy, alebo senni-
ky. Spomedzi technickych pamiatok ludovej architektiry vynikaji mlyny, ktoré sa budovali z dreva,
a okrem technickej ¢asti obsahovali aj obytné priestory pre mlyndra. Dal§imi technickymi pozosta-

lostami su stupy, valchy, ¢i kovdcsske vyhne. [77]

Délezitou stcastou Zivota na oravskej dedine v 15. storo¢ia bola viera. Sakrélne objekty sa tak vyskyto-
vali vo vi¢§ine dedin na tomto tizemi. Naj¢astej$im materidlom tychto budov bolo drevo. Dispozicia
stavby zdvisela od toho, ¢i bol kostol katolicky, evanjelicky, alebo ¢i slo o Zidovski synagégu. Nemozno
zabudnuf ani na dalie objekty ludovej architektury, ktoré boli ¢astou sticastou (aj) oravskych dedin,

a ku ktorym patri skola, fara, alebo neskér kréma. [77]



4.2.  Skanzen Zuberec
4.2.1.  Vznik mizea

Muzeum oravskej dediny Zuberec mapuje a interpretuje Zivoty minulych genericif na oravskych de-
dindch. Po druhej svetovej vojne dochddzalo k mnohym urbanistickym zmendm a likviddcii objektov
kultdrneho dediéstva. [79] K snahe zachranit vzdcne pamiatky ludového stavitelstva prispela v 50.
rokoch minulého storoc¢ia Deklardcia o muizedch v prirode, ktord definovala hlavné zdsady vystavby
a ¢innostf skanzenov. [76] V rdmci regiénu Oravy vsak bola ochrana tychto pamiatok na pé6vodnom
mieste neredlna, a tak ich bolo nutné rozobrat a premiestnit na iné miesto. Novy areal musel spliat
viaceré kritérid, napriklad vhodny terén, dostato¢ne silny vodny tok pre budovanie vodnych technic-
kych stavieb, ¢i turisticky atraktivne a dostupné prostredie. V roku 1967 bol nedaleko Zuberca polo-

zeny zdkladny kameri nového mizea a v roku 1975 bol skanzen prvykrét spristupneny verejnosti. [79]
4.2.2. Expozicia

Expozicia muzea je rozdelend na pit celkov; na Dolnooravsky rinok, Hornooravskd ulicu, Goralské
lazy, Kostol a Mlynisko. Jednotlivé ¢asti reprezentuji rozmanitd architektiru a spésob Zivota v roz-
nych ¢astiach oravského regiénu. [79] ,Oblast Dolnooravského rinku reprezentuje najstarsie osidlent
¢ast regidénu slovanskymi obyvatelmi.“ [76] Sklad4 sa z deviatich stavieb z obci Malatind, Zaskalie,
Vy$ny Kubin, Zagkov, Veli¢énd a Bziny. Zemianska osada s ndmestim pozostdva z obytnych domov,
hospodarskych budov a technickych stavieb. Pre obytné domy osady je typicka fasdda potretd vipnom,
ktora zlep$ovala izoldciu budovy, a zdroven takéto stavby navodzovali honosnejsi charakter. [77] Hor-
nooravskd ulica zobrazuje typickd radovi zdstavbu oravskej dediny. Pri zakladani novych dedin, boli
kazdej novej usadlosti pridelené pasy pody siroké 100 metrov. Rale, a teda tizemia, z ktorych museli
majitelia odovzdédvat zemepdnovi ur¢ité davky, sa stali zdkladom pre stavbu prvych domov. S pribu-
dajicimi obydliami sa vznikajiice pozemky zuZovali a predlZovali, a prirodzene tak vznikla radova
zéstavba. Objekty v oblasti Hornooravskej ulice pochddzajd z Trstenej, Cimhovej, z obce Podbiel, zo

Zuberca, Stefanova, Dolnej Lehoty, Vasilova, Hrustina, Lomnej, Habovky a Rab¢ic. [76][80]

Koncom 17. storo¢ia s pribidajiicim poc¢tom obyvatelstva prirodzene vyvstala poziadavka rozsirovania
polnohospodarskej pody, a tak vtedajsi obyvatelia oravského regiénu zakladali nové role vo vzdia-
lenejs§ich, castokrit horskych oblastiach. Prave kvéli zna¢nej vzdialenosti od trvalych obydli si na
vzdialenych polnohospodarskych tizemiach stavali sezénne pribytky. Goralské lazy tak reprezentuju
rozptylené usadlosti valachov Zijicich v horskom prostredi, a tieto stavby pochddzaju z Oravského

Veselého, zo Zuberca, z Novoli, z Rab¢ic a Oravskej lesnej. [80]



Sucastou aredlu Muzea oravskej dediny st aj sakrdlne stavby. V minulosti sa kostoly stavali spravidla
na kopci nad dedinou. Castokrat byvali obohnané kamennymi mdrmi, kedZe v pripade hroziaceho
nebezpecenstva poskytovali dtocisko obyvatelom dediny. V Zuberci sa nachddza dreveny neskoro-
goticky kostol z 15. storo¢ia, pdvodne zo Zabreze, zasviteny sv. Alzbete Uhorskej. [80] Okolie kostola
dopliia mérnica z Rabeic, ktord slizila predovietkym na uskladnenie néradia hrobara, ale zdroveri aj
ako priestor na uloZenie tela zosnulého pocestného, Zobrdka, alebo ¢loveka bez domu v rdimci dediny.
Poslednou ¢astou expozicie je Mlynisko postavené na Studenom potoku, ktory skanzenom preteka.

Jeho sicastou je vodny mlyn so sindliarfiou a valcha, ktord slizila na dpravu sikna. [76]

Okrem uchovania kultdrnych pamiatok sa Mizeum oravskej dediny usiluje zrekonstruovat a priblizit
sicasnym generdcidm Zivot nasich predkov. Sucastou expozicie je tak aj agroexpozicia s polickami, na
ktorych sa pestujd rozne plodiny, liky, pasienky, ale aj zooexpozicia, ktord navstevnikom priblizuje

chov dzitkovych domdcich zvierat. [80]

Svojim geniom loci je skanzen v Zuberci atraktivnym prostredim pre slovenskych, ale aj zahrani¢nych
filmérov. Popri tom sa muizeum snazi prildkat ndvstevnikov réznymi spdsobmi; organizuje rozmanité
aktivity, vystavy, pontka vikendové programy, kazdu letni stredu a nedelu organizuje ukazky reme-
selnej vyroby, ¢astokrat s folklérnym doprovodom, v zime organizuje vecerné programy, a podobne.
Muzeum oravskej dediny okrem iného hosti Podrohdéske folklérne sldvnosti, najvicsie a najstarsie
folklérne podujatie na Orave, ktorého stcastou je tradi¢ny oravsky jarmok, omsa v kostole sv. Alzbe-
ty, a mnohé dalsie. [76] Aj prostrednictvom tychto ,bonusovych® aktivit sa vedenie snazi zachovat

skanzen neustéle , Zivy®.
4.2.3. Vizudlny prejav

Skanzen Zuberec nedisponuje Ziadnym jednotnym vizudlnym stylom. V ramci vizudlnej komuni-
kicie pouziva mizeum ¢iernobiely logotyp zobrazujici dve konstrukéne rozdielne strechy ludovych
objektov doplnené o ndzov skanzenu. Nemdm informdciu o existencii vizudlne jednotnych tlacovin,
ako je hlavickovy papier, vizitky, ..., aviak osobne som vo¢i tomu skeptickd. Vstupenka vytlacend na
kanceldrskom papieri obsahuje logotyp muzea, sépiovi fotografiu skanzenu a kontaktné informacie.
Webovd strdnka je sice esteticky prijemnd, aviak vizudlne nenaznacuje zZiadnu spojitost s dal§imi

aplikdciami muzea.

Muzeum oravskej dediny vita ndvitevnikov velkou drevenou tabulou, ktord je nanestastie situovand
medzi stromami, a pri vi¢§om mnoZstve snehu, ktory nie je na Orave ojedinely, je velmi lahko pre-
hliadnutelnd. Skanzen poskytuje ndvstevnikom viacero moznostt, ako sa navigovat v rdmci aredlu. Pr
metrov od vstupu do muzea stoji dreveny stojan. V drevenych priehradkach stojanu je v euroobaloch

niekolko papierov formdtu A4 s mapou muzea a sprievodnymi textami. Pozitivne mozno hodnotit



naozaj §iroké spektrum jazykov, v ktorych je text pristupny. Dalsou alternativou je stiahnutie si apli-
kacie muizea s audionahrdvkami k jednotlivym objektom expozicie, a taktieZ so sprievodnymi textami.

Z vizualneho hladiska mobiln4 aplikacia nijako nestvisf so zvyskom mdzea.

V rdmci aredlu sa maju ndvstevnici moznost orientovat prostrednictvom ilustrovanej mapy, ktord
je sicastou ¢i uz dostupnych dokumentov pri vstupe, alebo aplikdcie muzea. Pit ¢asti, na ktoré je
Muzeum oravskej dediny rozdelené, ukazujui drevené sipky, upevnené rézne na stromoch alebo pria-
mo na objektoch ludovej architektdry. Opit, s pritomnostou snehu je tito forma navigdcie takmer
neviditelnd. Sipky okrem iného pésobia vizudlne velmi nekompaktne, a mozno skonstatovat, Ze text
vicsiny z nich je do r6znych druhov dreva vyrezany réznymi pismovymi fontmi. Pozitivnym prvkom

je, Ze tabule so sprievodnym textom upevnené na kazdom dome st vizudlne zjednotené.

Je potrebné ocenit snahu Muzea oravskej dediny v Zuberci za to, Ze sa snazia aj vizudlne skrdslovat
a zatraktiviiovat prostredie skanzenu, nakolko to v prostredi slovenskych muzef nie je vobec samo-

zrejmé; avSak také mnozstvo odlisnych pristupov si Ziada nevyhnutné zjednotenie.
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Obr. 86.  Ukézka sucasného vizudlneho prejavu Muzea oravskej dediny v Zuberci



5. NAVRH NOVE] VIZUALNE] IDENTITY MUZEA

ORAVSKE] DEDINY V ZUBERCI

V pociato¢nej faze procesu hladania vizudlnej identity Mizea oravskej dediny bolo nevyhnutné dé-
kladné obozndmenie sa so subjektom; v tomto pripade skanzenom Zuberec; jeho histériou, expozi-

ciou, aktivitami, komunikéciou, ... Vysledky tohto prieskumu popisuje predosld kapitola.

5.1.  Logotyp

Muzeum oravskej dediny Zuberec sa snazi hodnoverne priblizit Zivot predoslych genericii Zijicich
na tzemi Oravy. Unikdtnost zubereckého skanzenu spociva v zamerani sa na oravskd dedinu. Ar-
chitektira ludovych obydli, dokonale prispdsobend hornatému povrchu, odrdza specifické potreby
tohto drsného prostredia. Myslienkovy proces hladania identity bol tak z velkej miery ingpirovany
oravskou Iudovou architektirou. Po prestudovani zna¢ného mnozstva literatdry zaoberajticej sa touto

problematikou vzniklo niekolko ideovych pridov.
5.1.1.  Prvotné nivrhy

Prvou vyzvou pri tvorbe logotypu bolo vysporiadanie sa s velmi dlhym sti¢asnym oficidlnym ndzvom
skanzenu, ,Mtzeum oravskej dediny Zuberec-Brestova®. Po¢iatocné kroky tak prirodzene smerovali

k vytvoreniu obrazovej znacky, ktord by bola doplnend o typograficky prvok.

Stylizdciou objektov ludovej architektiry vyvstal ndpad kombinovat navrhnuté grafické elementy
s mnou vytvorenou pracovnou skratkou ,MOD®, reprezentujicou ,Mtzeum oravskej dediny”. Vy-
sledkom st $tylizované minusky ,mod®, ktoré vdaka $pecificky upravenej vrchnej ¢asti pismen, pri-
pominajtcej striesky, evokuju styri vedla seba stojace ludové domy, pri¢om kresba pismen zohladiiuje
proporény vztah objektov Iudovej architektiry; a teda pomer vysky zrubu k vyske strechy 1:2—1:2,15,

a sklon strechy 49 °—s51°.

KedZe expozicia muzea je rozdelend na pit celkov zaoberajucich sa réznymi typmi ludovych stavieb
v rdmci regiénu Oravy, perspektivne by bolo mozné tento ndpad dalej rozvintt a kazdy dom/kazdé
pismeno skratky prispdsobit konkrétnej ¢asti expozicie; samozrejme s pridanim piateho pismena ,z°,

predstavujiiceho lokalitu mizea — Zuberec.
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Obr. 87.  Prvotny ndvrh loga Mizea oravskej dediny v Zuberci

Alfou a omegou vietkych Iudovych stavieb nachddzajicich sa na dzemi Oravy, je vysoky déraz kladeny
na funkénost vietkych zdcastnenych prvkov, pricom ornamentélne elementy sa objavuju len velmi
sporadicky. Napriek tomu mozno za estetické prvky povazovat rézne spdsoby spdjania drevenych
dosiek, pri snahe dosiahnut ¢o najlepsiu pevnost a odolnost niektorych architektonickych prvkov;

napriklad brdn, dveri, tvarovych rie§eni okien, ¢i stresnych stitov.

Odpozorované spdsoby spdjania sa premietli do dalsieho ndpadu, teda do skratky ,MOD®, doplnenej
textovou ¢astou s ndzvom skanzenu. Druhy ndvrh pésobiludovo a zachytdva atmosféru historického
skanzenu. Pri tvorbe ostatnych prvkov identity by bolo mozné vytvorit okrem pismen ,M“, ,0“a ,D*
aj dalsie pismend abecedy, a tie sporadicky zasadit v rdmci akciden¢nych aplikdcii na miesta pévodnych

pismen vybraného fontu.

.
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Obr. 88., Obr. 89.  Névrh loga Mtizea oravskej dediny v Zuberci a aplikécia grafického elementu v rdmci vizuélnej identity

Spolo¢nym prvkom vsetkych objektov ludovej architektiry Mizea oravskej dediny v Zuberci je $in-
dlovd strecha. Préve $indle a spdsob ich kladania boli in§pira¢nym zdrojom pre vytvorenie tretieho
ndvrhu. Pismena ndzvu muzea sd zasadené do obdlznikovych tvarov réznej vysky, a usporiadané do
tvaru evokujiceho kladanie §indlov. Potencidl tohto ndvrhu spociva v elemente zvyraznenia urc¢itej
Casti textu v rdmci ndvrhu vizudlneho $tylu, a to prostrednictvom pismen vloZenych do elementov

obdi#nikového tvaru.
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Obr. 9o.  Treti ndvrh loga Muzea oravskej dediny v Zuberci
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Dalsi ndvrh bol in§pirovany ndroziami; a teda rohmi domov ludovej architektdry, ktorych konstrukéné
rieSenie bolo klti¢ové z hladiska stability celej stavby. V ndroziach dochddzalo k spdjaniu trdmov ob-
vodovych stien. Je fascinujice, ako boli predoslé generdcie schopné vymysliet systém spdjania brvien,

vdaka ktorému st budovy staré desiatky rokov, v niektorych pripadoch stovky rokov, stdle stabilné.

Stvrty navrh je teda ingpirovany ndroziami objektov ludovej architektiry a tento systém je premiet-
nuty do logotypu. Vertikdlne drieky pismen s vnimané ako rohy budov. V miestach, kde dochddza
ku kriZzeniu vertikdlnych a horizontélnych ¢asti pismen, je vynechany priestor, ktory evokuje hranol,
ktory sa nafl nadpdja akoby zozadu pismena. Slabinou ndvrhu je z vizudlnej strainky nedostato¢ne
silné, zaujimavé a zapamaitatelné logo; a rovnako tak aj riziko, Ze takto skosené pismend mézu evo-
kovat digitélne pisma z prostredia pocitacovych hier. V pripade potencidlneho vyuzitia tohto ndvrhu

tak bolo nevyhnutné ndpad dalej rozvinut.
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Obr. 91.  Stvrty ndvrh loga Mtizea oravskej dediny v Zuberci
5..2.  Vysledny logotyp
Vyvojom §tvrtého logotypu in§pirovaného spdjanim konstrukénych trimov obvodovych stien a priecok

zrubovych stavieb, vzisiel vysledny logotyp. Systém spdjania trimov presiel vo vSeobecnosti vyvo-

jom, avsak vo vysledku sa ustdlili §tyri sposoby; vdzba na vonkajsi zimok s presahmi trdmov, vizba



na vnutorny zdmok, hladkd vizba s vntitornym zrubom a spoj na rybinu. Prave ,spoj na rybinu® je
najcastejsie pouzivanym konstrukénym rieSenfm ndrozi v oravskom prostredi. [77] Jednotlivé spoje

sa odlisuji réznymi spésobmi zrezania a nasledného zasadenia trdmov do seba.

Pre spoj na rybinu je charakteristicky uhol zrezanej ¢asti 8 °. Takto skoseny graficky prvok je v rdmci
logotypu zasadeny do tych ¢asti pismen, pri ktorych dochddza ku kriZeniu vertikdlnych a horizon-
tdlnych tahov. Driek pismena sa tak pomyselne stdva ndrozim zrubu, kde sa stretdvajd trdmy; pricom
vynechand biela plocha predstavuje zakoncenie trimu smerujiceho zo zadnej ¢asti, a obdlznikové

serify s presahom prednych horizontélnych tramov.

Obr. 92.  Tzv. ,spoj na rybinu® v ndrozi jedného z domov v Muzeu oravskej dediny v Zuberci

Myslienka spoja na rybinu nie je aplikovand na pismend so sikmymi driekmi, nakolko ani pri stavbe sa-
motnych objektov ludovej architektiry nedochddzalo k nadpdjaniu §ikmych trimov prostrednictvom
tohto konstrukéného rieSenia. Rovnako tak tento systém nie je aplikovany ani na pismend s oblymi
tahmi, nakolko ani takéto tvary nenachddzali vyuzitie pri stavbe Iudovych obydli, a teda nemalo by

to ziadne logické opodstatnenie.

Pismo pouZité v rdimci vysledného logotypu je modifikdciou slab-serifového fontu Kulturista, z ateliéru

Ceského typografa Tomadse Brousila, a bliZsie je celd tito problematika popisand v titule 5.2 Pismo.

Po konzulticii s Mizeom oravskej dediny v Zuberci je preferovanou variantou logotyp v znenf , Mtize-
um oravskej dediny®. Procesom navrhovania som v8ak dospela k pouzivaniu skratky ,MOD®, alogotyp
v celom zneni som ponechala ako sekunddrnu variantu, ktorej pouZivanie blizsie definuje Manual

vizudlnej komunikdcie Miizea oravskej dediny.

Vdaka pouzitiu vizudlne zaujimavého prvku v rdmci stavby jednotlivych pismen logotypu, je pripust-
nd a funkénd aj varianta v anglickom jazyku: ,Orava village museum®. A teda aj napriek pritomnosti
inych, rozdielnych pismen, sd logotpy v réznych jazykoch vizudlne prepojené. Vyuzitie tejto verzie

logotypu je povolené iba vo velmi §pecifickych situdcidch.
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Obr. 93., Obr. 94.  Vysledné logotypy Mizea oravskej dediny v Zuberci
5.2.  Pismo

Primdrne zvolenym fontom ndvrhu vizudlnej identity Mizea oravskej dediny je font ¢eského typografa
Tomdse Brousila. Slab-serifovy font Kulturista v reze Medium sldzil ako zaklad pre vytvorenie al-
ternativneho rezu, ktory je zédkladom logotypu skanzenu, a ktory je délezitou sticastou prevazne

typograficky ladenej identity.

Zizené proporcie pismen, mierne tiefiovanie, obdlznikové serify a spdsoby zakoncenia tahov kon-
krétnych pismen, boli klticovymi faktormi pri vybere vhodného fontu. Kresba pismen perfektne
zodpovedd hladanym poziadavkdm, a zdrover pripomina architektonické elementy stavieb Iudovej

architekrdry.

Navrh alternativneho rezu vychddza z rezu Medium, a obsahuje len névrhy verzalok. Do tych casti
pismen, kde dochdza ku kriZeniu vertikdlnych a horizontdlnych tahov som urobila vyrezy v tva-
re lichobeznika. Spominany lichobeznik evokuje spdjanie konstrukénych trdimov objektov Iludovej
architektury, ktoré do seba zapadajd prostrednictvom tzv. ,spoja na rybinu®. Spoj je viditelny v ro-
hovych ¢astiach domov a z 2D hladiska m4d tvar lichobeznika. LichobeZnik vkliesneny do pismen
alternativneho rezu je skoseny v uhle 8°, rovnako ako sd skosené aj redlne drevené hranoly vyuzivané

pri takomto spdjani.

Prostrednictvom spominaného tvaru lichobeznika som v rdmci navrhovania alternativneho rezu za-
siahla do vietkych pismen slovenskej abecedy, ktoré obsahovali kriZenie vertikdlnych a horizontdlnych
tahov pismen. V rdmci rezu som taktiez navrhla samostatné diakritické znamienka, lepsie zodpove-

dajuice vizudlnym potrebdm identity.

Alternativny rez je pouzivany v kombindcii s pdvodnym rezom fontu Kulturista Medium, a dalsie

rezy tohto fontu sa v ndvrhu identity nevyskytuji. Délezité informdcie na ré6znych propaga¢nych ma-



teridloch st , zvyraznené” prostrednictvom pouzitia mnou navrhnutého alternativneho rezu, vratane
ndvrhu diakritickych znakov, zvysné informdcie st doplnené v reze Medium, s pouZitim origindlnych
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Obr. 95.  Alternativny rez vytvoreny na zdklade fontu Tomdse Brousila, Kulturista



5.3.  Farebnost

Pri vybere vhodnej farebnosti bolo délezité zvolit také odtiene, ktoré by neputali prilisnid pozornost
na vizudlny $tyl, a ktoré by vyrazne nenarusovali prirodzené prostredie tradi¢nej oravskej dediny. Na-
opak, hladala som farby, ktoré by vzddvali tctu prirode navékol a umozriovali jej vyniknut, a zdrover

by boli dostato¢ne viditelnym prvkom vizudlnej identity.

Od pociato¢nej black & white kombindcie, kvoli ktorej by bola vizudlna identita z hladiska ¢astého
vyskytu snehu v Mdzeu oravskej dediny takmer neviditelnd, cez viaceré pokusy s réznymi neutral-
nymi prirodnymi ténmi, som napokon zvolila kombindciu ¢iernej a svetlobézovej farby, v odtieni
#F3FOE9. Ciernu vnfmam ako sofistikovand farbu, farbu istoty. Kedze ndvrh novej vizudlnej identity
je postaveny vi&sinovo na typografii, ¢ierna farba je t4, ktord ju odprezentuje najlepsie. Cierna moze
zdroven v kontexte Muzea oravskej dediny evokovat priamo objekty ludovej architektury, ktorych
drevo pdsobenim rokov a réznych poveternostnych podmienok stmavlo, az s¢ernalo. Svetlobézova
vo mne vzbudzuje pocit nie¢oho starého, zazltnuté stranky knih a listin, staré sépiové fotografie a po-
dobne. Bézovd v kontexte skanzenu reprezentuje histériu. V odtieni, ktory som zvolila vsak pdsobi
v kombindcii s ¢iernou farbou tctivo a re§pektujiico k minulosti, ale zdroveri sviezo, sofistikovane

a prekvapivo moderne. Nenardsa prirodzené prostredie skanzenu, ale naopak, harmonicky ho dopliia.
5.3.1.  Praca s fotografiami

Navrh novej vizudlnej identity Mizea oravskej dediny v Zuberci pracuje ako s farebnymi, tak aj s ¢ier-
nobielymi fotografiami, ktoré som zhotovila pri viacerych névstevach muzea. V rdmci prace s fotogra-
fiou som chcela poutzit aj redlne historické fotografie skanzenu, Mizeum oravskej dediny mi ich viak
do dnesného diia neposkytlo. Kombinovanie farebnych a ¢iernobielych fotografii mozno vnimat ako
prepojenie minulosti a sti¢asnosti Muzea oravskej dediny, zdroveri viak fotografie sti¢asného skan-
zenu v Ciernobielom prevedeni pésobia moderne, a tak by mohli by oslovit predovsetkym mladsie

genenrdcie navstevnikov.

V kontexte ndvrhu celkovej identity povazujem pracu s fotografiou za nesmierne délezity prvok ce-
1ého konceptu. Genius loci toho miesta, detailnejsie popisany v kapitole 4. Mizeum oravskej dediny
v Zuberci, je tam velmi silne pritomny. Skanzen je situovany daleko od dediny a je obklopeny lesmi.
Nadheru zubereckého skanzenu povazujem za jeden z definujtcich prvkov tejto kultirnej institicie,

preto sa fotografie, spolu s atypickou typografiou stali hlavnymi prvkami ndvrhu novej identity.

Samozrejme nemozno opomenut ani mnozstvo aktivit a podujati, ktoré skanzen organizuje v snahe
zachovat toto miesto neustdle ,zivé“, a ktoré nemozno nezachytit a nevyuzit pri celkovej propagécii

subjektu.



5.4.  Claimy a slogany

Vyslednou primdrnou variantou loga je skratka ,MOD®, s ktorou sa d4 velmi dobre pracovat, kedze
pismend ,mod" st korerimi mnohych slov a friz. Skdganim réznych varidnt som vytvorila zopdr
slovnych hraciek a dvojzmyslov, ktoré som vyuzivala v rimci identity. V kaZdom z nasledujdcich clai-
mov s pismend , MOD" zvyraznené od zvysku pismen v danom slove, aby bolo jasné, Ze spomenuté

pismend zdroveni odkazuju na skratku ,MOD®, a tak priamo reprezentuji Mdzeum oravskej dediny.

V slovenc¢ine su pismend ,mod* suicastou slova ,méda“, a tak som pre potreby propagécie podujatia
organizovaného skanzenom vytvorila claim ,,... vméde®, s ktorym som pracovala vo verziich ako , Lan
v moéde®, alebo ,Modrotla¢ v méde, ... Slovné spojenie je hrou s pismenami a slovami, a ,v méde”

odkazuje na slovo ,méda“, ale aj na skratku MOD, a teda Midzeum oravskej dediny.

Dal§fm ¢astym spojenfm je anglicky vyraz ,Made in China/Bangladesh/Turkey/...“ Tento vyraz som
prepracovala do verzie ,Made in Orava“, kde je pfsmeno ,a“ v slove ,made” menej viditelné, a je na-
hradené pismenom ,,0", a zdroveri pismeno ,.e” na konci slova je taktieZ menej zvyraznené ako zvysok
slova. Z hladiska vyznamu moéze byt tento claim preloZeny ako ,Vyrobené na Orave®, alebo ako , M-
zeum oravskej dediny na Orave", ¢i dokonca nositel tricka s takouto potladou méze hrdo prezentovat,
Ze pochddza z Oravy. Vyraz ,Made in Orava“ som pouZivala v rdmci aplikdcie na rézne propagacné

predmety, ako trickd, mikiny, alebo tasky.

Anglicky vyraz ,In the mood for...“ definuje, Ze ¢lovek md néladu, ¢i chut na nieco konkrétne; objekt,
miesto, ¢i aktivitu. V tomto pripade som tri bodky nahradila opét vyrazom ,Orava“, ¢im vznikol slogan
»In the mood for Orava“. Podobne ako v predoslom ndpade, aj tu je jedno pismeno ,,0 v slove ,mood*

menej vyrazné, ¢fim nechdva vyniknut skratku ,MOD".

Orava je jednym z tradi¢nejsich a konzervativnejsich regiénov Slovenska. Vi¢sina claimov v anglic-
kom jazyku by sa tak nemusela stretnit s pochopenim obyvatelov Zijicich na tomto izemi, a tak
som ako jednu z moZnosti, vyuzitd vyslovene iba v rimci propaga¢nych predmetov, pouzila ndzov
jednej z najzndmejsich slovenskych Iudovych piesni; ,Na Orave dobre, na Orave zdravo...”. Tto pieseri
neodkazuje narozdiel od predoslych sloganov priamo na Mizeum oravskej dediny, ale odkazuje na
Oravu ako takd. Mizeum oravskej dediny vsak reprezentuje Zivot minulych generacif Zijicich prave
na tomto dzemi, a tak nevnimam vseobecny odkaz na Oravu v tomto kontexte ako problémovy.
Zaroveri je predpoklad, Ze tieto daréekové predmety by mohli zaujat predovsetkym ludi z regiénu,
alebo aj vSeobecne zo Slovenska, zatial¢o anglické vyroke cielia aj na zahrani¢nych navstevnikov, alebo
na mladsiu generdciu Slovdkov a Sloveniek, u ktorych je anglicky jazyk sicastou ich kazdodenného

Zivota a vyjadrovania sa.



Poslednym ndpadom, nerealizovanym na konkrétnych aplikacidch je vyraz ,In the ... mode®. Na-
miesto troch bodiek byva ¢asto napriklad slovo ,flight”, alebo ,working®, ja som ich v8ak nahradila
opit slovom ,Orava®“. ,In the Orava mode” tak opit odkazuje na nejakd néladu naladit sa na Oravu,

ale zaroveri aj priamo na Mudzeum oravskej dediny.

Vsetky claimy st hravou stc¢astou prevazne typografickej identity, a spolu s vyraznym pismom a defi-
novanou farebnostou vytviraji do budicnosti predpoklad na jednoduchu identifikiciu muizea. Vyraz
»,MOD" md zdroveri vysoky potencial dalsieho rozvoja, a pontka §iroké spektrum moznosti pre vznik

dalsich kreativnych ndpadov, pri pripadnej realizicii tohto projektu v praxi.
5.5.  Doplnkové grafické elementy

Niektoré ndvrhy plagatov, pohladnic, obélok, tasiek a podobne, st doplnené dalsimi grafickymi prv-
kami. Ide o vyseky pismen alternativneho rezu, alebo linie v hribke driekov pouzitych pismen, a ich
ulohou je opticky vyvézit priestor, ¢i predelit rézne typy informdcii. Tieto grafické prvky su viditel-
nou sdcastou ndvrhu vizudlnej identity, pésobia ludovym, ale nie gyéovym dojmom, odkazuji na
alternativne pismo symbolizujiice oravsku architektiru, a v neposlednom rade napomahaji k lepsej
identitfikdcii subjektu.

Pri ndvrhoch webu a aplikacie miizea maju zdroveri aj funkény charakter, ¢i uz v podobe deliacich

linif, dizajnu tlac¢idla ,nastavenia®, ktoré je navrhnuté v stilade s grafickymi elementmi, alebo v podobe

¢asomiery pri audionahravke sprievodného textu v aplikdcii.

g

Obr. 96.  Doplnkové grafické elementy
5.6.  Orientac¢ny systém a smerové znacenie

Muzeum oravskej dediny je v sic¢asnosti rozdelené do piatich celkov reprezentujicich rézne oblasti

regiénu Oravy, ¢i rozne typy stavieb. Delf sa na Dolnooravsky rinok, Hornooravskd ulicu, Goralské
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lazy, Kostol s cintorinom a Mlynisko. Tychto pit oblasti som v rdmci ndvrhu orienta¢ného systému
oznacila pismenami A—E. Zaroveri je vSetkych 52 objektov ludovej architektiry o¢islovanych ¢islicami
1—s52. Kazdd budova je teda oznacend svojou ¢islicou a pridanym pismenom, na ziklade toho, do
akej oblasti prehliadky patri. Napriklad médrnica ma v raimci prehliadky poradové ¢islo 26 a zdroven
patrido sektora , Kostol s cintorinom®, a teda ma pridané pismeno ,D®. V rdmci navigacie tak marnici

patri oznacenie ,26D".
5.6.1.  Orienta¢né znacenie

V stcasnosti je orienta¢ny systém v muzeu rie§eny velmi nestastnym spésobom. Viac sa tejto téme
venujem v podtitule 4.2.3. Vizudlny prejav; niektoré prvky orienta¢ného ,systému® st viditelné na

obrdzku ¢. 86. Pri navrhovani novej identity bolo teda nevyhnutné vymysliet novy systém znacenia.

V rdmci snahy nenarusit prirodzené prostredie skanzenu a zdroven viditelne navigovat névstevnikov
aredlom muzea, som zvolila formdt drevenych stipov, sirokych 30 cm a vysokych 2 m, ktoré by boli
nositelmi vietkych informdcii. Pri hladani vhodnej formy navigicie som brala ohlad na drsné pod-
mienky Oravy, a zohladnila casty vyskyt velkého mnozstva snehu. Na Orave nie v zime nezvycajny
meter a viac snehu, a teda orienta¢né tabule spolu s informaciami musia tdto vysku prekonat. Z toho

dévodu je vyska orienta¢nych nosicov informacii 2 m, vdaka ¢omu st viditelné a neprehliadnutelné

— _ >
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Obr. g7, Obr. 98., Obr. 99.  Ukdzka naviga¢ného systému a detail dvoch stipov




aj z vic¢sej vzdialenosti. Zdroven format klasickej tabule by priestorovo zaberal prilis velkd plochu,
a tak vyrazne zasahoval do vyhladu v ramci aredlu. Dvojmetrové stipy siroké 30 cm sa tak stali naj-
lepsimi objektmi prendsania informécif. Stip zaroveri vnimam ako vizualne jednoduchy prvok, ktory

priamo odkazuje na stavbu objektov ludovej architektdry.

Navrh novej identity rozlisuje niekolko typov stipov. Navigacné stlpy definuju oblast, v akej sa ndvétev-
nik nachddza, a obsahuju $ipky orientujiice navsetvnika v priestore. Smerové znacenie sa vyskytuje
zviidsa na dvoch stranach stfpa. Dalsim typom st stlpy pri objektoch Iudovej architektiry s oznacenim
danej budovy a sektora v ktorom sa nachddza, a so sprievodnym textom v slovenskom a anglickom
jazyku. Stcastou tohto typov stipov st QR kédy, ktoré si mdze navstevnik v ramci aplikdcie nasnimat,
a aplikdcia mu nasledne spusti audionahrévku sprievodného textu k danému objektu. Stlpy stojace
pri objektoch ludovej architekttry majd znacenie z jednej alebo z dvoch stran. Stip moze stat pri sa-
mostatne stojacej budove; v takom pripade je znacenie len z jednej strany stlpa. Ak je stip umiestneny
vo dvore, ktory obkolesuji dva domy, v takej situdcii st sprievodné texty pre obidva objekty expozicie

umiestnené na jednom stlpe z r6znych stran.

Smerové znacenie je rieSené vylu¢ne typograficky. Jednotlivé smery prehliadky s predelené liniou,
ktorej hridbka koresponduje s hribkou tahov pismovych znakov, ¢im tvoria vizudlny sdlad. Informécie
st doplnené smerovou §ipkou, ktord je sicastou alternativneho rezu pisma, a je in§pirovand dizajnom

$ipky fontu Kulturista, ktory tvorf zdklad ndvrhu vizudlnej identity.

2
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Obr. 100.  Smerové $ipky su sticastou dizajnu alternativneho rezu
5.6.2. Mapa
Vsetci ndvstevnici mudzea obdrzia pri kipe vstupenky mapu aredlu Muzea oravskej dediny, v slo-

venskom alebo anglickom jazyku. Mapa vo velkosti formatu A3 vyznacuje umiestnenie vetkych 52

stavieb ludovej architekttry, oznacenie agroexpozicie, kde sa v letnych mesiacoch pestuji tradi¢né



plodiny, oznacenie zooexpozicie, a teda miest, kde Ziji rozne domdce zvieratd. Samozrejmostou je aj

vyznaclenie toaliet, ¢i reStaurdcie s obcerstvenim.

Z dizajnového hladiska kombinuje mapa fotografie objektov Iudovej architektdry spolu s typografic-
kym oznacenim jednotlivych prvkov expozicie. Cesta a smer prehliadky st vyznacené hrubou ¢iernou
liniou, ktorej hribka koresponduje s hribkov tahov pismovych znakov. Mapa je k dispozicii v slo-

venskom a anglickom jazyku.
5.6.3. Aplikacia

Aplikdcia je v sicasnosti jednym z oblibenych prvkov informaéného systému Mtizea oravskej dediny,
vizudlne vak nekore§ponduje so zvyskom vizudlnej prezenticie, vid obr. 86. Novy navrh vizudlnej
identity obsahuje ukdzku redizajnu tejto aplikacie, ktord vsak funguje len vo vizudlnom prevedeni
anie je realizovand ani v podobe prototypu. Aplikdcia by obsahovala sprievodné texty ku vietkym 52
objektom expozicie vo viacerych jazykoch. Ndvstevnici by si zdroven mohli vypocut audionahravky
tychto textov, a to jednoducho nasnimanim QR kédu umiestneného na stipe, ktory je situovany pri

konkrétnom objekte fudovej architektry.

MOD
27D

KOSTOL
SV. ALZBETY
UHORSKEJ

Obr. 101.  Redizajn aplikdcie MOD



5.7 Tlacoviny
5.7.1.  Vizika

Sucastou ndvrhu vizuédlnej identity Mizea oravskej dediny je tiez dizajn vizitky vo velkosti 9o mm x
50 mm. Logotyp muzea je embosovany, ¢im ziskava mierny 3D charakter a nardZa tak na to, Ze ndvrh
identity je inSpirovany architektdrou. Druhd strana vizitky obsahuje povinné kontaktné tidaje. Vznikol
len jeden nédvrh vizitky, nakolko Muzeum oravskej dediny neuvddza na svojej oficidlnej stranke viac

ako jedného zamestnanca skanzenu.
5.7.2.  Hlavickovy papier

Navrh hlavic¢kového papiera pozostdva z logotypu muzea, povinnych ddajov a linie, deliacej jednot-
livé zdujmové strany zmluvy od jej obsahu. Pritomnost hlavi¢kového papiera nie je nutnd, nakolko
Muzeum oravskej dediny spadd pod obec Zuberec, ktord je zdroveri jej prevddzkovatelom, a teda riesi

vietky zmluvné zédleZitosti tykajtice sa skanzenu Zuberec.

5.7.3. Obalky

V rdmci vizudlnej identity vznikol ndvrh troch obdlok; pre obdlku Cs (229 x162 mm), C4 (229 x 325
mm) a DL (220 x 110 mm). V8etky tri obédlky st vytlacené na papier Colorplan v odtieni Natural, a st
doplnené logotypom mtizea a kontaktnymi ddajmi.

5.8.  Plagaty

Dizajn plagdtov je jednoduchy; prevazne typografické plagaty st doplnené fotografiou a délezitymi

tidajmi umiestnenymi v spodnej casti plochy. Nadpis plagitu je sddzany alternativnym rezom a je

zarovnany na lavu stranu. Plagdty tieZ obsahuji logotyp Muzea oravskej dediny a kontaktné ddaje.
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REMESLA
NA DEDINE
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MOD i, 11.00—16.00

Obr. 102.,103.  Névrh plagdtov
5.9.  Vlajky

Navrh vizudlnej identity dalej disponuje dizajnom $tyroch vlajok, ktoré by boli umiestnené na stozia-
roch pred vstupom do muzea, a putali tak pozornost na aktudlne podujatia alebo na mizeum samotné,
nakolko v sti¢asnosti je uvitacia tabula umiestnend medzi stromami, a tak je pomerne jednoduché

muizeum mindt.
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Obr.104. Dizajn §tyroch vlajok

5.10. Webova stranka a socidlne siete

V ramci dizajnu identity vznikol redizjan landing page webovej strinky Mtizea oravskej dediny. Zaro-
vetl je v rdmci jednotlivych aplikdcif vizudlneho stylu pouzitd novd doména; pévodnd doména www.

muzeum.zuberec.sk je tak nahradend zjednocujlicou www.muzeumoravskejdediny.sk.

4snom prostredi Rohatov

Message

DNES MAME
QTVORENE

REMESLA
DEDINE
200—1530

Q7.97.2Q

Obr. 105.,106.  Landing page webovej stranky a ukdzka instagramového profilu



Muzeum oravskej dediny disponuje Gi¢tom na socidlnych sietach Facebook a Instagram. Na oboch
socidlnych sietach je uvedené pod ndzvom ,Midzeum oravskej dediny®, ¢o navrhujem zachovat aj

v rdmci ndvrhu novej identity.

5.11.  Merch

Z hladiska darcekovych predmetov a suvenirov som vytvorila dizajn tricka, mikiny, tasiek, pohladnic,
pier, ceruziek, odznakov, ... Ndvrh vizudlnej identity nedisponuje ndvrhom hrnéeka, nakolko v aredli
muzea sidli keramikarka, vyrdbajica a preddvajica tradi¢ni oravskd keramiku v podobe hrnéekov,
§élok, misiek, tanierov, ... vytvorenie hrnéeka s vizudlnou identitou by tak nemalo logické opodstat-
nenie, a mozno tak predpokladat, Ze by nebolo pre névitevnikov mizea zaujimavé. Pri potencidlom
realizovani ndvrhu vizudlnej identity Muzea oravskej dediny je urcite mozné spektrum darcekovych

predmetov este rozsirit.
5111 Trickd, mikiny a tasky

Dizajn triciek, mikin a platenych tasiek pracuje s typografiou a pozostdva z claimov, bliz§ie popisa-
nych v titule 5.4 Claimy a slogany. Pri realizdcii tychto predmetov som sa rozhodla vyuzit origindlne
spracovanie, a spomenuté nadpisy som dala vysit, nie potlacit. Vysivku mozno vnimat ako odkaz
na tradi¢né zobrazovanie grafickych prvkov na obleceni nasich predkov, a tiez ako snahu priniest do

ndvrhu identity in§pirovanej architektdrou pritomnost 3D elementu.
V pripade realizdcie ndvrhu vizudlnej identity vSak mozno pristdpit aj na potla¢ tychto predmetov;
v takom pripade by boli pismend splyvajtice s materidlom v rdimci vy$ivanej verzie, nahradené foto-

grafiou.

Trickd, mikiny a tasky kore§ponduju s farebnostou ndvrhu vizuédlnej identity, a st realizované v ¢iernej

a bézovej farebnosti.

Obr. 107, 108.  Dizajn tri¢iek a mikiny



Obr. 109. Ndvrh tasiek
5.11.2. Pohladnice

Pohladnice vo formate A6 st vytlacené na Specidlny papier Gold Barita, ktory svojim povrchom pri-
pomina papier, na aky sa tlacili fotografie v obdobi prvej polovici 20. storoc¢ia. Pohladnice pozostdvaji
len zo stc¢asnych fotografif Mtizea oravskej dediny, nakolko mi miizeum neposkytlo Ziadne historické

fotografie. Na zadnej strane pohladnic sa nachddza logotyp muzea a kontaktné tidaje.

Obr. 110.  UkdZzka pohladnic navrhnutych pre Mizeum oravskej dediny

Vsetky elementy ndvrhu novej vizudlnej identity Mizea oravskej dediny v Zuberci by bolo mozné roz-
pracovat do hibky, avsak témou bakalarskej préce je vieobecny navrh vizudlnej identity, a cielom prace
je ukdzat ¢o najrozmanitejsie spektrum aplikdcie idenity. Jednotlivé prvky nového vizudlneho stylu

st detailne popisané v Manuadli jednotnej vizudlnej komunikacie Muzea oravskej dediny v Zuberci.



ZAVER

Cielom tejto préce jet pochopit okolnosti nestastnej situdcie vizudlnych prejavov slovenskych muzet,

a svojou troskou priespiet k zlep$eniu jedného z nich.

Tvorit novu vizudlnu identitu pre celd institdciu je vak ¢asovo aj kapacitne velmi ndro¢ny proces.
Mnohé veci by bolo potrebné rozobrat do omnoho vicsich detailov a mnohé by si ziadali konzulté-
cie s odbornikmi na jednotlivé problematiky. V. mnohych pripadoch by bolo dalej potrebné vyko-
nat praktické skisky priamo v teréne, sledovat reakcie verejnosti, organizovat prieskumy verejnej
mienky, a tak lepsie pochopit zadanie verejnosti. Na to, aby mohol byt ndvrh novej vizudlnej iden-
tity Mtzea oravskej dediny realizovany, by bolo potrebné este obrovské mnozstvo prace, vykonanie
viacerych pripadovych §tidii, a pre skvalitnenie si¢asnych ndvrhov aj zapojenie viacerych Iudi z r6z-

nych odvetvi problematiky.

Tato prica sa snazi pontiknut komplexny pohlad na to, ako by novd vizuélna identita mohla vyzerat,
ale z kapacitnych dévodov a z dévodu nedostatku skusenosti, nepontka, a ani nemdze pondkat

presné rieenia viacerych dlhodobych, aj novovzniknutych problémov.
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