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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Uz Uvode v mojho posudku musim bohuZial konstatovat, Ze predlozend bakaldrska praca
nespifia $tandardy kladené na prace tohoto druhu, & u? po formélnej, ako aj obsahovej
stranke.

Samotna téma je priliS obsiahla, Sirokospektralne zamerana a vzhladom na limitujuci rozsah
bakalarskej prace ju preto nebolo mozné spracovat v dostatocnej kvalite. Autor si mohol
vybrat uZzSie zameranu tému (napr. nastavenie komunikacnej stratégie ocnej optiky na
socidlnej sieti Facebook/Instagram, optimalizacia webovej stranky oc¢nej optiky, atd.), ktoru
by mohol spracovat ovela detailnejSie a v SirSich suvislostiach. Nasledne by sa dali vietky
autorove zistenia, vysledky analyzy a realizovaného vyskumu funkéne aplikovat do praxe.

Teoretickd Cast prace ma sice logicku strukturu, ale je prilis rozsiahla a vSeobecna, ¢o suvisi
uz so zmienovanym problémom absencie uzsieho vymedzenia témy prace. Autorovi by som
zaroven odporucal doéslednejsie pracovat s uvadzanim zdrojov v texte.

Co sa tyka hodnotenia praktickej ¢asti - marketingovy mix vybranej spolo¢nosti (6. kap.)
autor iba vSeobecne a mechanicky popisuje realizované marketingové a komunikacné aktivity
oc¢nej optiky, bez akéhokolvek hodnotiaceho a analytického rozmeru, zdévodnenia ucelu, i
vyvodenia relevantnych zéverov, ktoré by sa mohli stat vychodiskom pre vyskumnu ¢ast prace.
Kap. 7 Analyza komunikacniho mixu vybraného podniku v porovndni s konkurenci — autor si
nenastavil Ziadne konkrétne parametre a jasne formulované hodnotiace kritéria, pomocou
ktorych by bolo moZné dostatocne objektivne porovnat a vyhodnotit komunika¢né aktivity
ocnej optiky a jej konkurencie. Tato kapitola ma rovnako vyrazny popisny charakter, v jej
zavere chyba zhrnutie klucovych zisteni a hlavnych poznatkov vyplyvajucich z analyzy,
s ktorymi by autor mohol pracovat napr. pri vlastnych navrhoch a odporicéaniach pre prax.
Kap. 8 Vyhodnoceni kvalitativniho vyzkumu — autor opat popisuje zoznam otazok, ktoré polozil
jednotlivym participantom a ich odpovede (tato Cast nepatri do hlavného textu, ale skor do
priloh). Ulohou autora bolo z realizovanych rozhovorov a rozliénych nazorov participantov
vybrat tie najrelevantnejsie informdacie, z ktorych by nasledne dokdzal sformulovat konkrétne,
objektivne zavery a zistenia.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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Z viacerych Casti prace je zjavné, Ze autor nedostatocne ovldda zakladu terminolégiu
odboru, kde si vziajomne pletie marketing a marketingovi komunikaciu, napr. 9. kap.
Vyhodnoceni a zodpovézeni vyzkumnich otdzek, s. 69: ,Mezi tyto jiz aktudlné vyuZivané
marketingové formy mizZeme zaradit reklamu, osobni prodej, podporu prodeje a web
marketing.”“ Nejde o marketingové formy, ale o nastroje marketingovej komunikacie, v ¢om je
zasadny rozdiel.

Za jeden z najvacsich nedostatkov vSak povazujem nedostatocnu kvalitu formalnej drovne
prace, konkrétne - praca nie je v Sabldne, ma rozpadnuty a zle formatovany obsah, v texte su
zmeny v riadkovani, autor zbytocne vynechdava velké volné miesta medzi textom, v mnohych
Castiach je zlé zarovnanie textu, nehovoriac o dalSich gramatickych a Stylistickych
nedostatkoch.

Na zaklade uvedeného navrhujem hodnotenie Fx (nedostatocne) a odporuc¢am bakalarsku
pracu prepracovat, aby spifiala vietky naleZitosti, ktoré su kladené na prace tohto druhu.

Otazky k obhajobé:

1. Vysvetlite, aky je rozdiel medzi pojmom marketing a marketingova komunikacia? Co
oznacCujeme pojmom marketingovy mix a komunikacny mix?

2. Aké parametre a hodnotiace kritérid by ste nastavili, aby pomocou nich by bolo mozné
dostatocne objektivne porovnat a vyhodnotit komunikaéné aktivity ocnej optiky a jej
konkurencie?

3. Skuste strucne zhrnut, aké konkrétne zdvery a zistenia vyplyvaju z realizovanych
polostrukturovanych rozhovorov a akym spésobom by ich bolo mozné implementovat do
praxe?
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