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prace:
Hodnoceni prace: A B C D E F
Hodnoceni:
A —nejlepsi; F - nevyhovujici
1. Aktudlnost feSen¢ho tématu X O 0O 0O O Od
2. Obtiznost zadaného tikolu O X O 0O O Od
3. Splnéni vech bodii zadani O X O 0O O O
4.  Vhodnost zvolené metody feseni O X OO O 0O
5. Logické ¢lenéni prace X O 0O0O0O 0O
6.  Urovei jazykového zpracovani X O O 0O 0O O
7. Formalni urovein prace X O 0O 0O O Od
8.  Préce s literaturou a jeji citace O X O O O O
9. Uroven zpracovani teoretické ¢asti X O 0O 0O O 4
10. Kvalita zpracovani praktické ¢asti O X O 0O O d
11. Dosazené vysledky prace O X OO 0O 0O
12. Ptinos prace a jeji vyuziti O X O 0O O d

Celkové hodnoceni prace:

Vyslednd zndmka neni priimérem vyse uvedenych hodnoceni. Znamku uvede oponent dle svého
uvazeni dle klasifika¢ni stupnice ECTS:

A —vyborn¢, B — velmi dobie, C — dobte, D — uspokojive, E — dostateéné, F — nedostatecné.
Stupent F znamena téz ,,nedoporucuji praci k obhajob&®.

PredloZenou bakalarskou praci doporucuji k obhajobé a navrhuji hodnoceni
B - velmi dobfre.

N Mo

V pripadé hodnoceni stupném ,,F — nedostate¢né* uved’te do pripominek a slovniho vyjadieni
hlavni nedostatky prace a diivody tohoto hodnoceni.

Otazky k obhajobé:

K jakému ucelu bude slouzit propagacni virtualni prostredi? Jaké marketingové cile mé tento
propagacni nastroj naplnit? Bude mozné tento prvek vyuzit, byt’ ¢aste¢né, na nékterych z platforem
urcenych k propagaci?

Dalsi pfipominky, vyjadreni, naiméty k obhajobé prace (moZno pokracovat i na dalsi strance):
Piedlozena prace popisuje historii, funkci, typy VR. Dale jejich uplatnéni, hardware, software,
sensory a dalsi specifikace. Prakticka ¢ast pak popisuje tvorbu jednotivych prvki, objektt a
prostiedi. Prace zaméiena na firemni propagaci je velmi dobie a logicky strukturovana. Psany text
je ¢tivy a obsahuje minimum pieklepti. Piestoze ndzev bakalaiské prace avizuje propagaci firmy ve




virtualnim prostiedi, z pohledu tohoto tématu obsahuje minimum informaci. Jsou zminény prvky
vzducholod’¢ a vlajky (nesouci pravdépodobné logo spolecnosti), jako propagaéni prvky spolu

s videi. V praci vSak neni zminén ucel propagace a jeho cile. V celkovém kontextu neni nastinéna
ani marketingova strategie spolecnosti, do které by mél byt prvek virtudlni propagace zaclenén.
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