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ABSTRAKT

Diplomova prace zkouma vizualni komunikaci vybranych umeéleckych festivalt a kulturnich
akci v Ceské republice i v zahraniéi. Sleduje, jakymi prostiedky grafického designu
a marketingové komunikace je vizudlni identita téchto festivali budovéana. Soucasti
diplomové prace je rovnéz navrh feSeni vizualni identity Signal Festivalu pro rok 2023 a jeho

vyuziti na jednotlivych formatech marketingové komunikace.

Klicova slova: graficky design, vizudlni komunikace, umélecké festivaly, kulturni akce,

marketingova komunikace, Signal Festival

ABSTRACT

The diploma thesis examines the visual communication of selected art festivals and cultural
events in the Czech Republic and abroad. It explores how graphic design and marketing
communication build these festivals' visual identity. The thesis also includes a proposal for
a visual identity solution for Signal Festival 2023 and its use in various formats of marketing

communication.

Keywords: graphic design, visual communication, art festivals, cultural events, marketing

communication, Signal Festival
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UVOD

Vizuéalni komunikace nds dnes provazi na kazdém kroku. Pisobi na nés grafické prvky,
barvy, obrazky ¢i riznost pisma. Grafické zpracovani pozvanek na rtizné kulturni akce v nas

vyvolava pocity, ur€uje, zda si danou akci zapamatujeme nebo zda ji navstivime.

Diplomovéa prace zkoumd vizualni komunikaci ¢ty vybranych uméleckych festivall
a kulturnich akci v Ceské republice i v zahrani¢i. Zobrazuje alternativni cestu k vizulnimu
ztvarnéni a zkouma, nakolik jsou jednotlivé vizudlni prvky funkéni a nakolik jsou pouhym
uméleckym ztvarnénim bez sdélovaci hodnoty. Festivaly a kulturni akce jsou vybrany
s cilem zobrazit kontrasty v rdmci vizudlniho zpracovani a cilovych skupin, pro které jsou

identity tvofeny.

Cilem préce je zmapovani aktualni kulturni scény a jejich vizualni komunikace s naslednou

implementaci do tvorby vizudlni identity Signal Festivalu.

Praktickym vystupem diplomové prace je navrh vizudlni identity Signal Festivalu pro rok
2023. Tento navrh mize slouzit jako navod, jak pfi tvorbé vizudlni identity postupovat.
Popisuje, jaké jsou jednotlivé kroky k dosazeni findlni podoby komunikacnich prvki, jak
pfistupovat k vybéru dodavatele ¢i jak si stanovit kde a jak budeme komunikovat a jaké

k tomu potfebujeme grafické formaty.

Cilem prace je tvorba uceleného dokumentu, ktery mize nasledné slouzit pro marketingové
manazery ¢i manazery uméni v kulturnich institucich, jako jednoduchy piehled vizualnich

identit na poli kulturnich akei s naslednym zobrazenim postupu jeji tvorby.

Popis marketingového komunikace, cileni a pfistupu je napsdn na zéklad¢ vlastnich
zkuSenosti s marketingem a marketingovou komunikaci coby vedouci marketingu velké
kulturni akce s bohatymi zkuSenostmi a vedenim marketingové komunikace v komerénim

sektoru.

Praktickd cast je rovnéz popisovana zmé pozice vedouci marketingu. Vyvoj vizudlni
identity mapuje realny proces tvorby. Zpracovani vizuélni identity je vedeno jako vlastni
projekt, spole¢né s implementaci vizualni identity na dal$i prvky marketingové komunikace.
Do tvorby vstupuji externi uzivatelé — graficti designéfi, ktefi spolupracuji na tvorb€ vizudlni

identity.
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I. TEORETICKA CAST
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1 GRAFICKY DESIGN

Graficky design a reklama maji mnoho spole¢ného — sdili jeden specificky cil, a tim je
informovat vetejnost o udalostech, zbozi a sluzbach, ale také o nazorech, které povazuji za
dilezité. Graficky design povazujeme za prostiedek reklamy. Od jinych uméleckych
disciplin se 1i$i pfedevSim tim, Ze zdmér je definovan klientem a vyjadfeny umélcem

(Samara, 2007, s. 6-7).

1.1 Pravidla grafického designu

Pravidel, ktera stanovi, jak by mél graficky design vypadat, co by mél obsahovat a jaké kroky
by mély byt dodrzeny pfi jeho tvorbé, existuje mnoho. Samara (2007, s. 9-29) uvadi sadu
20 pravidel, které jsou spiSe pokyny zalozené na shromazd’ovani zkusenosti z mnoha zdrojt.
Uvadi, ze pravidla jako takova vzdy obsahuji 1 vyjimky a mohou byt kdykoliv poruSovana,
coz ale sebou nese vzdy nasledky. Dle Samary je dulezité védét, které pravidla jsou dilezita
a pro¢ tomu tak je, abychom védéli, kdy je mozné je porusit a jaké to pripadné piinese

nasledky.
20 pravidel pro tvorbu dobrého designu dle Samary (2007, s. 10-29)

1. Stanovte si koncept

Jako prvni je potfeba mit jasn¢ definované sdéleni, ptibéh ¢i myslenku, kterou chceme

vizudln€ ztvarnit (Samara, 2007).

2. Komunikujte na ukor efektni zdobnosti.

Koncept je nanejvys dulezity, proto jej potiebujeme vyzdvihnout. Design vzdy nese n¢jaky
vyznam, at’ uz je prosty ¢i abstraktni. Je potieba klast diraz na vybér podoby tak, aby bylo
jasné predano sdéleni s pivodnim zamérem. Je dobré experimentovat s tvary, detaily
i efekty, ale pouze v piipad¢, Ze zname jejich vyznamy a sedi ndm ke konceptu a jeho sdéleni

(Samara, 2007).

3. Mluvte jednim vizualnim hlasem

Vsechny ¢asti sdéleni musi mezi sebou komunikovat stejnou fe¢i. VSechny ¢asti designu na
sebe musi navzajem odkazovat, a to nejen tvarem, diilezitosti ¢i umisténim, ale i koncepéné.

Jakmile je néjaka ¢ast naruSena, sdéleni ztraci svou silu (Samara, 2007).
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4. Pouzivejte maximalné dva nebo tfi druhy pisma.

Pismo se vybira pro specifické ucely. Pfili§ mnoho riznych typl pisem najednou miize

rozptylovat pozornost a ¢tenafe rusit, mast ¢i unavovat (Samara, 2007).

5. Upoutejte na prvni pohled.

Divakovu pozornost bychom méli smétovat na jednu dilezitou véc a nasledné ho provést
ostatnimi sdélenimi, které se na designu nachdzeji. Upoutat jej mizeme velkym tvarem,
nevSedni Gpravou pisma, vyraznou barvou nebo obrazkem. Stale je potieba drzet urcitou

hierarchii, ktera divakovi pomuze se v designu lehce zorientovat (Samara, 2007).

6. Barvy vybirejte s urcitym zamérem.

Barva méa v sobé mnoho psychologickych a emocionalnich vyznamt, které se u riznych
kulturnich skupin a individualit mohou li§it. Musime myslet jednak na barevnou kombinaci
a harmonii jednotlivych barev, stejné tak ti€elnost vyuziti designu v kontextu barev. Volba

by méla jit z intuice, nikoliv z ocekavani okoli (Samara, 2007).

7. Pokud si vystadite s malem, je to jen dobfre.

Tento bod jde ruku v ruce s ndzorem ,,méné je vice.”“ Neni potfeba do designu vnaset
zbytecnosti, pokud je hlavni myslenka jasna, neni potieba design prepliiovat nadbytecnymi

znaky ¢i sdélenimi (Samara, 2007).

8. Negativni prostor ma své kouzlo — vytvorte ho, ale nezapliujte!

Negativni prostor byva nékdy oznatovan za bily, i kdyZ plocha viibec nemusi byt bila. Casto
k obsahu, odd¢luje ho od nesouvisejicich objekt kolem a poskytuje o¢im klid. Je potieba

klast dliraz na vyvaZzenost mnozstvi negativniho prostoru (Samara, 2007).

9. Pouzivejte pismo i jako obraz, ma stejnou dileZitost.

Pismo je vizualni material tvofeny z bodi, Car, textur a tvard, ktery musi byt kompozi¢né
y

propojen se vSemi ostatnimi prvky designu. Funkce pisma na designu se v pribéhu let

proménila. Je mozné jej umist'ovat pres obrazky nebo z nich udélat Gstfedni motiv designu

(Samara, 2007).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 14

10. Pismo musi byt na pohled pfijemné

Pii tvorbé designu bychom méli vybrat Citelné a ¢tivé pismo. Typografie mize byt plisobiva,
miZze se s ni manipulovat za ucelem propojeni jednotlivych prvka v rdmei jednoho stylu, ale
nesmime zapominat na to, Ze jejim hlavnim cilem je zprostfedkovani informaci (Samara,

2007).

11. SnazZte se byt univerzalni

Designér komunikuje Casto k Siroké cilové skuping€, proto by mélo jeho dilo byt snadno
rozpoznatelné a mél by pii tvorbé byt co nejvice univerzalni. Graficky designér by se mél
vzdy soustiedit na to, aby svym vytvorem co nejsrozumitelnéji komunikoval dané sdéleni

(Samara, 2007).

12. Spojujte i oddélujte

Pokud chceme design ozvlastnit mé&li bychom se zaméfit na kompozici a najit spravny
rytmus mezi jednotlivymi prvky, které jej tvoti. Kombinace tésnosti a volnosti je zadouci,

pokud chceme, aby byl vysledek nécim vyjimecny a zaujal divaka (Samara, 2007).

13. Hrajte si se svétlymi i tmavymi tony

Ujistéte se, ze vas navrh obsahuje Sirokou Skalu svétlych i tmavych toni. Rozmisténi mist
extrémni koncentraci tmavych a svétlych barev by mélo byt rovnomérné, dilezita je tvorba
kontrastnich zableskli zatfivosti ¢i naopak tmavé plochy, doplnéné o jemné pfechody mezi
pfibuznymi barevnymi tony. Rozdil mezi svétlymi a tmavymi tony by mél byt viditelny

(Samara, 2007).

14. Vidy si ujasnéte sviij zamér

Dtlezitou roli pfi tvorbé designu hraje rozmisténi prvkl v prostoru, stanoveni velikosti,
umisténi, stanoveni vzdalenosti mezi objekty atd., aby byl pro divéka jasné rozpoznatelny

puvodni zamér sdéleni (Samara, 2007).

15. Rid’te se tim, co citite: design je vizualni zileZitost

Tento bod nam tika, Ze je pti tvorbé designu obcas potieba se na vysledek divat z Sirsi
perspektivy divéka, nikoliv pouze uhlu pohledu tviirce a uvazovat nad jednotlivymi prvky
v kompozici tak, jak na nas ptisobi, nikoliv pouze po technické strance, at’ uz jde o velikost

prvki ¢i jejich kompozici (Samara, 2007).
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16. Tvoite sami — neopisujte

Pokud néco d¢late, délejte to nejlépe, jak dovedete nebo nékomu zaplat'te, at’ to udela za vas.
Tento bod se zaméfuje na to, Ze je lepsi experimentovat a zkouset nové principy ¢i prvky

nez kopirovat jiz zazité vizualni prvky z minulosti ¢i z okoli (Samara, 2007).

17. Ignorujte modu, doopravdy
Musime mit na paméti, ze lidé maji riizny vkus a kazdy ma jina ocekdvani a ptani, jak by
chtél byt oslovovan ¢i informovan. V soucasnosti budou lidé pfirozené¢ vice inklinovat
k designim, které jsou soucasné. Pokud se nenechame strhnout trendy, je velka

pravdépodobnost, Ze se nds design stane nad¢asovym a bude tak mit delsi Zivotnost (Samara,

2007).

18. Vdechnéte svému designu Zivot! Staticky rovna se nudny

Pfi tvorbé dvourozmérného designu se nutné nemusite drzet pouze ploché varianty bez
zivota. Dynamicky format lze vytvofit pomoci iluze pohybu v trojrozmérném prostoru. Tato

zména doda designu vétsi zapamatovatelnost a jedinecnost (Samara, 2007).

19. Inspirujte se historii, ale nesnaZte se ji opakovat

Design minulosti ma svou dulezitost. Je Casto pramenem inspirace a zobrazenim vyvoje
estetickych a komunikac¢nich principti. Designér by nikdy nemél kopirovat prace z minulosti,

ale spiSe se jimi inspirovat pfi tvorbé novych designti (Samara, 2007).

20. Symetrie je nejvétsi zlo

Symetrickd uspofadani jsou obecné statickd a postradaji tak dynamiku (viz. 18 bod).
V kombinaci se symetrickym obrazkem nepiisobi kreativné ani zajimave. Designér by mél

mit vétsi prostor pro kreativu a pokud mozno symetrii rozbit (Samara, 2007).
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2 FESTIVALY A KULTURNI AKCE

Nasledujici kapitola se vénuje vybranym uméleckym festivalim a kulturnim akcim, které
komunikuji na lokdlni nebo zahrani¢ni scéné a oslovuji tak rGzna publika, rGznymi

komunika¢nimi kandly, vizudlnimi prvky a ptistupy.

Umélecké festivaly, na rozdil od uméleckych instituci jako jsou galerie ¢i muzea, nemaji
pouze jednu vizualni identitu, kterou by vyuzivaly dlouhodobé, ale tvoii kazdy rok identitu
novou, s novymi grafickymi prvky, pismem a barvami. Kazdy ro¢nik tedy mizeme vnimat
jako novou oddélenou komunikac¢ni linku, kterd ma za cil sdélit divakovi ¢i navstévnikovi

novou informaci skrze grafické zpracovani.

2.1 Signal Festival

Signal Festival je festival digitalni a kreativni kultury, ktery v roce 2022 oslavil 10 let od
svého vzniku. Prvotni myslenka byla vytvofit platformu, kterd bude komunikovat Siroké
vefejnosti v Ceské republice svételné uméni prostfednictvim festivalu. Aktualng je program
tvofen renomovanymi ¢eskymi i zahraniénimi umélci z oblasti vizualniho uméni, digitdlniho
uméni, light designu, umélé inteligence, ale také konceptualniho umeéni. Festival rad edukuje
své navstévniky. Spojuje historick¢ kulisy Prahy snejnovéj§imi technologiemi

a souc¢asnymi spolecenskymi tématy (signalfestival.com, 2023).

Signal Festival je jednim z nejvétsich producenti soudasného uméni v Ceské republice.
Potéada doprovodné programy pro odbornou vefejnost, déti i studenty. Festival je urcen pro

Sirokou vetejnost a roén¢ jej navstivi v primeéru pét set tisic lidi (signalfestival.com, 2023).

2.1.1 Marketingova komunikace Signal Festivalu

Signal Festival oslovuje divaky skrze Sirokou Skalu komunika¢nich néstroji a platforem.
Mezi zakladni prvek vizudlni identity fadime kli¢ovy vizual, ktery se nasledné promita do
dalsich grafickych formath. Signal Festival vyuziva formy reklamy jako jsou venkovni

reklama, inzerce v tisku, televizni spot a rozhlasovy spot.

Vizuélni identita se promitd také do jednotlivych formath uréenych pro socidlni sité
a digitalni komunikaci, inzerci v tisku nebo webovych stranek, ale také do komunikacnich
materiald, které mohou néavstévnici vidét v misté¢ konani festivalu, jako jsou naptiklad

informacni cedule, bannery, vstupenky, akreditace pro komercni a medidlni partnery a tym.
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2.1.2 Vizualni identita Signal Festivalu

Vizuéalni identita Signal Festivalu je kazdy rok jind v zavislosti na tématu ro¢niku
a zpracovateli. Béhem deseti let své existence se na vizualnich identitach podileli graficti
designéti Jan Broz & Jan Novék, Jaromir Harovnik, Adam Machacek, gtépén Malovec,

a studio Oficina.

Jaromir Harovnik, Adam Machadek a Stépan Malovec

Autorem prvni vizualni identity je Stépan Malovec, uznavany graficky designér, ktery
ziskal v roce 2011 a 2013 ocenéni nejlepsi designér roku v soutézi Czech Grand Design.
Vizuélni identita vznikla v roce 2013. Signal Festival zacal svou piisobnost jako nejvétsi
kulturni akce ve vefejném prostoru a prvni festival svétla v Ceské republice. Napis Signal
byl tvofen z pisma, jehoZ autorem je Adam Machacek. Tento napis mél slouZzit pouze pro
ucely komunikace prvniho ro¢niku festivalu, nicméné se zachoval a do dnesni doby slouzi

jako logo festivalu (interni zdroj).

www.signalfestival.com

Signal

Festival
svétla v Praze

2013/

Obrazek 1: Signal Festival 2013 - vizualni identita
(Signal Festival, 2013)
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Kli¢ovy vizual nese zakladni prvky, které je potieba do kazdého plakatu ke kulturni akci
zahrnout a témi jsou nazev akce, datum a misto konani a webova stranka ¢i odkaz na
vice informaci. Ustiednim motivem je v tomto piipadé svétlo, které uréitym zptisobem
osliuje osobu a demonstruje zazitek, ktery mohou mit navstévnici, pokud akeci navstivi.
Volba vice fontli v tomto piipadé nebyla vhodna, logo je zde dominantni na tkor data a mista

konani, stejné tak webova stranka je téméf necitelnd a snadno piehlédnutelna.

Pro tvorbu vizualni identity v roce 2014 si vzal Stépan Malovec na pomoc Jaromira
Harovnika a spolecné vytvofili vizualni podobu druhého ro¢niku Signal Festivalu.
Designéfi vytvoftili vizudlni identitu tak, aby oslovila nejen umélce a lidi se zajmem o uméni,

ale také Sirokou vetejnost.

., Svitici symbol vychazejici z loga festivalu se pro nas stal hlavnim motivem objevujicim se
v situacich zahalenych tajemstvim, prozrazujici jediné — svétlo je uméni, které nas po roce
zase vSechny spoji a posviti na Prahu z jiného uhlu. *“ popisuje vizualni styl Signal Festivalu

Jaromir Harovnik (designporal.cz, 2014).

SIGNALFESTIVAL.COM
#signalfestival

SVETLA
V PRAZE
i . Cacifloursm ™ q.)v» b b T Do = gmm2 = com—
R . <] = B- = = owes  owse Ko G

Obrazek 2: Signal Festival 2014 - vizualni identita
(Signal Festival, 2014)
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Meziro¢ni vyvoj vizudlni identity je zde patrny hned na prvni pohled. Do vizudlniho
ztvarnéni se propisuje opet svétlo jako pojici prvek, stejné jako logo, které je tentokrat
horizontélni a je jasné oddéleno od terminu a mista konani, coz ¢ini cely vizudl Citeln¢jSim.

Na vizualu miizeme také vidét partnery akce, kteti jsou oddéleni bilym pruhem.

Studio Oficina

Nasledujicich pét let se tvorby vizudlni identity Signal Festivalu chopilo studio Oficina, které
patii mezi prukopniky v oblasti motion designu a proslavilo se primdrné tvorbou vizualnich

identit pro televizni stanice jako jsou Prima Cool, Prima Love nebo Film+ (designportal.cz).

Prvni spoluprace studia Oficina a Signal Festivalu se uskutecnila v roce 2015 pfi tfetim
ro¢niku festivalu. Vizudlni identita byla vytvofena pomoci laserti a zobrazovala logo Signal
Festivalu. Jako prvni vzniklo motion video, na kterém se odrazeji lasery ve dvou barvach
a tvoii tak pismeno S, které vychazi z pivodniho loga Signal Festivalu. K motion videu

nasledné vznikl také staticky klicovy vizual. (oficina.design, 2015)

Festival svétla
v Praze
15/10
—18/10 2015

Obrazek 3: Signal Festival 2015 - vizualni identita
(Signal Festival, 2015)
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U prvotiny této spoluprace mizeme vidét, ze vizudlni identita témét kopiruje vizualni styl
ptedeslého ro¢niku, pouze méni médium, kterym je logo zachyceno, nicméné na prvni
pohled je rozlozeni jednotlivych prvki stejné, véetné dominantniho S ve stfedu vizualu,
které v tomto piipad¢ bere veskerou pozornost a datum konani akce, stejné jako webova

stranka jsou na prvni pohled upozadény, avsak i ptes to je oboje velmi dobfe Citelné.

V roce 2016 vznikly hned 3 varianty vizualni identity. Kromé statickych formatt vzniklo
také motion video. Studio Oficina pro Signal Festival vytvofilo interaktivni hru. Inspiraci
mu byly vizualni znacky signalt se zménou zakladnich tvarti a barev orientacnich vlajek

a signald pouzivanych pro namotnictvo (oficina.design, 2016).

Symboly se skladaly ze 4 elementarnich tvart kruhu, trojuhelniku, ¢tverce a pruhu
kombinujici 4 zdkladni kontrastni barvy — ¢ernou, modrou, zlutou a ¢ervenou. Vizualni styl
délil tyto tvary na Ctvrtiny a jejich obménou potadi a naslednou animaci vytvarel nové znaky.

Design se tak volné odkazoval na ¢islo 4, jako na 4. ro¢nik festivalu (designportal.cz, 2016).
?—
- h
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Festival svétla v Praze #signalfestival
13—16/10 2016 signalfestival.com

Obrazek 4: Signal Festival 2016 - vizualni identita (varianta 1)
(Signal Festival, 2016)
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Festival svétla v Praze #signalfestival
13—16/10 2016 signalfestival.com

Obrazek 5: Signal Festival 2016 - vizuélni identita (varianta 2)
(Signal Festival, 2016)
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Festival svétla v Praze #signalfestival
13—16/10 2016 signalfestival.com

Obrazek 6: Signal Festival 2016 - vizualni identita (varianta 3)
(Signal Festival, 2016)
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V ramci tvorby vizualni identity vznikla webova aplikace, jejiz soucasti byl interaktivni
nastroj pro malovani a nekonecné moznosti kreativity uzivateld, ktefi si mohli navrhnout
personalizované signaly, které nasledné¢ mohli sdilet na socidlnich sitich nebo tisknout na

plakaty ¢i tricka (oficina.design, 2016).

Vytvofte si svij vliastni SIGNAL

4 elementérn( tvary - kruh, &tverec, trojahelnik a pruh, a 4 zékladni kontrastni barvy.
To je zéklad vizuéinfho stylu 4. ro¥niku SIGNAL festivalu.
Kombinuijte jednotlivé prvky a barvy a vytvotte si sv0j viastnl.

pause

> play
D

- Klikénim na plochu vytvoFte obrazec.

- Opatovnym klikdnim, tahem, drzenim &i stiskem tlaZitek “play”, “forward", “pause” nebo
“stop” miZete prvky rychleji prom&nit a pozastavit jednotlivd, & vachny najednou.

- KFizkem mizZete za&it Gpind od znova.

-Z kn své diloa se k ndmu miZet kdykoliv vrétit.

- Jste se svym vytvorem spokojeni? Tak ho sdflejte na Facebook, nebo si ho stdhnéte

reload a uloZte do potitate.

stop

Create your own SIGNAL

4 elementary shapes - circle, square, triangle and bar, and 4 basic contrasting colors.
This is the basis of the visual style of the 4th year SIGNAL festival.
Combine individual elements and colors and create your own SIGNAL design.

download fb share

- Create a pattern by clicking on the desktop.

- Re-clicking, drawing, holding or pressing "play®, *forward", “pause” or "stop”
can quickly change all the elements at once, or one by one.

- Cross helps you to start completely from scratch.

- Lock saves your design and circle returns you back to it.

- Are you satisfied? Share your SIGNAL on Facebook or download your image.

help

~[-GO =

&
7
X

Obrazek 7: Signal Festival 2016 - interaktivni webova aplikace (ovladéani)
(Oficina, 2016)
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Obrazek 8: Signal Festival 2016 - vlastni navrh v interaktivni webové aplikaci
(Oficina, 2016)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 23

Aplikace na tvorbu vizudlu z jednotlivych prvki je stdle na strankach studia Oficina

k dispozici, takze si navstévnici mohou i po vice nez 6 letech design stale vytvofit.

U tohoto vizualu mizeme vidét, Ze samotny narativ zpracovani ma hlubsi myslenku nez
pouhé zobrazeni loga a data konani festivalu. Symbolika ¢isla 4 je ve vizudlni identité natolik
ukrytd, Zze maloktery navstévnik ji mize na prvni pohled odhalit. Sd€leni v tomto ptipadé
neni patrné na prvni pohled. Nicméné prace na motion videu, kde jsou jednotlivé prvky
aplikovany pfimo do vefejného prostoru, byla odvedena velmi kvalitné a vice ukazuje DNA

znac¢ky Signal nez staticky vizudl, a to pravé diky praci s vefejnym prostorem.

Studio Oficina se vizualni identité Signal Festivalu vénovala jesté dalsi 3 roky, tedy v letech
2017, 2018 a 2019. Kazdy ro¢nik k tvorbé vizualni identity pfistupovalo stejnym postupem
— nejdiive navrhlo motion video a nésledné znéj tvofilo vizualni identitu, kterd se

propisovala do klicového vizualu.

Vroce 2017 vznikly opét 3 varianty klicovych vizuala. Tentokrat byly do vizudlu
zapracovany také informace o trasach, instalacich, mistech konani a poc¢tu dni festivalu.

3

Tématem festivalu bylo tzv. ,.chytré mésto,” na coz studio Oficina reagovalo tvorbou
hologramt blizké budoucnosti. Pfedstava zahrnovala, jak lidé vytvareji uméni pomoci svétla
z displejii.

V roce 2019 doslo z hlediska vizualni identity k nejvétsi zmeéné. Studio Oficina a Signal
Festival se spole¢né se rozhodli ustoupit od jediného konzistentniho prvku na vizuélu,
kterym bylo logo a vytvofili vizualni identitu, kterd vystoupila opaénym smérem nez tim,

kterym se vizualni komunikace festivalu ubirala do té doby.

V tomto roce byla tématem Signal Festivalu ,,Revoluce,” jako pfipominka 30. vyroci
sametové revoluce. Pfi tvorbé vizudlni identity se studio rozhodlo pro kombinaci nato¢enych
zabért s herci a animovanych grafickych prvkl. Pohyblivy obraz ustupuje pohybu
animovanych geometrickych tvard. Polygony reaguji na pohyb ¢lovéka a paprsky vnéjsiho

svétla a prolinaji realitu s digitalni animaci (oficina.design, 2019).
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Obrazek 9: Signal Festival 2019 - vizudlni identita (varianta 1)
(Signal Festival, 2019)

ISignal Festival
10—15/10

Pragm

signalfestival.com
revoluce!

Obrazek 10: Signal Festival 2019 - vizualni identita (varianta 2)
(Signal Festival, 2019)
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Studio Oficina je velmi silné v jiz zmiflovaném motion designu. BohuZzel tento format nelze
umérné aplikovat do vSech ¢asti marketingové komunikace a vizual pak nemusi byt natolik
silny, jako pravé video. Je tedy potieba pracovat kreativn€ i s jinymi formaty nez pouze

s nim.

Jan Broz, Jan Novak

Graficky designér Jan Broz a typograf Jan Novak se vénuji tvorbé vizudlni identity Signal
Festivalu od roku 2020. Vyména zpracovateli dodava komunikaci a vizualnimu zpracovani

novy rozmer a piistup.

Tématem prvniho ro¢niku, jehoz zpracovani se ujali v roce 2020, byl Plan B. Chopili se ho
jako ptedobrazu budoucnosti, ktery neni i pfes svou naléhavost nutn¢ pesimisticky.
Sousttedili se na budouci generaci — dnesni déti, které budou ,,Plan B vnimat jako ptilezitost

a vyzvu (signalfestival.com, 2020).

Finalni motiv, ktery dominuje vizudlu je geometrie pismene ,,B“, které je souCasné
rozpilenou planetou, kterd mé znacit ndzorovou polaritu ve spolecnosti — environmentalni
uvédoméni vs. eko-skepticismus. Tuto planetu drzi lidské ruce, které na sobé maji ndnosy

barevné hmoty, kterou je tento svét texturovan (czechdesign.cz, 2020).

Obrazek 11: Signal Festival 2020 - Plan B moodboard
(Jan Broz, Jan Novak, 2020)
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15 — 18 10 2020
2020 Praha
Plan — B

Plan — B signalfestival.com 15 — 18 10 ‘ signalfestival.com
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Obrazek 12: Signal Festival 2020 - vizudlni identita Plan B
(Signal Festival, 2020)

Vizudlni identita 8. ro¢niku Signal Festivalu na prvni pohled velmi dobie vystihuje téma,
které dany rocnik nesl, tedy Plan B se zaméfenim na environmentalni problémy a otazky
ohledné¢ budoucnosti ¢loveka na této planeté. Soucasné zobrazuje navrat k logu Signal,
navrzené Adamem Machackem k pfilezitosti prvni vizudlni identity Signal Festivalu. Do

vizualu je zapracovano také nové pismo SanSebastian, navrzené pfimo Janem Novakem.

Na vizudlu je velmi dominantné zobrazeno datum konani festivalu, stejné tak téma. Ob¢ tyto
informace jsou zde zopakovany také pod samotnym logem, spole¢né s webovou strankou.
Co se rozlozeni i Citelnosti tyce, tak je vizual zpracovan ve velké kvalité a znacné presahuje
pouze informacni hodnotu. Stavd se samotnym uméleckym ztvarnénim s piesahem.
Soucasné je zde zachovana piehlednost informaci a vizudl stale funguje jako sdélovaci

prostfedek pro navstévniky.
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V roce 2022 se Jan BroZz a Jan Novék ujali tvorby jiz tfeti vizualni identity Signal Festivalu.
Tentokrat bylo tématem ro¢niku vyroc¢i 10 let existence festivalu. Pro 10. ro¢nik festivalu
vznikl pracovni nazev ,,Signal X“, ktery se nakonec stal hlavnim komunikaénim pilifem
i centrem samotné vizudlni identity v podob& pismene X, tvofené¢ho svételnymi tunely

a detailem rozety baziliky sv. Ludmily, tedy nejoblibenéjsi lokaci Signal Festivalu, ktera se

pro mnoho navstévnikl stala poutnim mistem (signalfestival.com, 2022).

SIGNQAL

10 SVETELNYCH LET 13 —16 10 2022

.: B & I_mi P signalfestival.com
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Obrazek 13: Signal Festival 2022 - vizualni identita Signal X
(Signal Festival, 2022)

Obrazek 14: Signal Festival 2022 - prvky vizudalni identity
(Signal Festival, 2022)
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2.2 Lunchmeat Festival

Lunchmeat je mezinarodni festival vénovany progresivni elektronické hudbé a uméni
novych médii, ktery se kazdoro¢né€ kond na podzim v Praze. Od roku 2010 spojuje na jednom
pédiu vybrané tviirce zriznych uméleckych oblasti a vytvari tak synesteticky zazitek

(lunchmeatfestival.com, 2023).

2.2.1 Marketingova komunikace Lunchmeat Festivalu

Stejné jako u Signal Festivalu se jedna o lokalni akci, kterd cili primarné€ na obyvatele Prahy,
pfipadné cizince, ktefi se radi za elektronickou hudbou vypravi pravé do Prahy. Festival
komunikuje prostiednictvim mnoha marketingovych kanalti. Dtlezity je pro ngj klicovy
vizual, ktery se nésledné propisuje do komunikace na socialnich sitich, na webové stranky,
do inzerci v tisku a dalSich formatl. Lunchmeat Festival také vyuziva radiové spoty a spoty

v lokalnich kinech.

Cilova skupina Lunchmeat Festivalu je uzsi nez u Signal Festivalu. Jelikoz se jedna o akci,
kterd nenabizi Zadnou cCast programu zdarma a vSechny casti se nachazi ve vnitinich
prostorach, neni tedy pravdépodobné, Ze by festival ptildkal ndhodné kolemjdouci, ale spise
zasahuje ur¢itou komunitu lidi, ktera se o dany hudebni styl zajima a aktivné jej vyhledava.
Od toho se také odviji vizudlni identita, kterd se svym zpracovanim snazi oslovit pravé tuto
vybranou cilovou skupinu a nesnazi se o inkluzi $iroké vetejnosti. Kazdoro¢né se méni a na

rozdil od Signal Festivalu nema vizualni identita Zadny konzistentni prvek.

Pro Lunchmeat Festival je specifické také to, ze veSkera aktudlni komunikace je tvotfena
primarné v anglickém jazyce, a to jak na vizudlech, tak na socialnich sitich. Festival se tak

dostava blize cizincim Zijicim v Praze nebo tém, ktefi do Prahy pfijedou pravé za Gcelem

navstévy festivalu.

2.2.2 Vizualni identita Lunchmeat Festivalu

Vizuélni identita Lunchmeat Festivalu vznika pro kazdy ro¢nik nova. Grafického zpracovani
se od roku 2010 ujali grafiéti designéii Jan Sramek Kolouch, ktery ilustroval vizual prvniho
ro¢niku, dale Marek Ehrenberger, Zuzana Burgrové a typografka Nikola Wilde a od roku

2018 tvoti vizualni identity Anymade studio.
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Jan Sramek Kolouch

Vibec prvni vizualni identity Lunchmeat Festivalu se v roce 2010 ujal Jan Sramek Kolouch,
vizualni umélec, ilustrator a pedagog, ktery ziskal hned dvakrat ocenéni Czech Grand Design
v kategorii ilustrator roku (2017, 2020) a vroce 2014 se podilel také na realizaci

ceskoslovenského pavilonu na biendle architektury v Benatkach (pagefive.com, 2023).

LUNCHMEAT & MEETFAC TORY viiby
LUNCHMEAT FESTIVAL
9-1113 12010 | NOD CAFE

o 33, Praha 1, reinte.co

12131 3| 2010 | MEETFACTORY
o Saided 15, Prabe 5, mesttuctory.ca

NOSAJ THING vs. AALTO
IKONIKA vs. VIDEO JACK
- vJ mo

Obrazek 15: Lunchmeat Festival 2010 - vizualni identita

(Lunchmeat Festival, 2010)

Lunchmeat Festival se predstavil v roce 2010 se zdkladni mySlenkou ukdzat nové sméry
elektronické hudby a vizualniho uméni, pticemz hudebnici a dalsi umélci nazivo vytvareli
spole¢na audiovizualni dila (vltava.rozhlas.cz, 2010). Jan Sramek Kolouch pomoci ilustrace
v hlavnim vizuélu zobrazil jednotlivé soucastky a média, jako napiiklad kabely, flash disky,
desky, klavesy atp., které jsou prave k audiovizualni tvorbé zapotiebi. Miizeme tedy hovofit
o vizualnim zpracovani toho, co mohou navstévnici od festivalu ocekavat. Na plakatu si také
mizeme v§imnout uvedeni hlavnich interprett, ktefi se na festivalu ptedstavili nebo velkého

mnozstvi partnerd, ktefi se do projektu zapojili.
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Marek Ehrenberger

Marek Ehrenberger je ilustrator, grafik a vytvarnik z Prahy. Jeho rukopis kombinuje Zivé
barvy a vzory, neokoukané tvary a blaznivé vystfedni ndpady, diky nimz se stane viditelnym
cokoli. V roce 2015 se ujal tvorby vizudlni identity Lunchmeat Festivalu na téma POZOR!

(lunchmeatfestival.com, 2015)

Lunchmeat Festival 2015
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Obrazek 16: Lunchmeat Festival 2015 — vizualni identita

(Lunchmeat Festival, 2015)

POZOR! Tak znélo hlavni motto 6. roéniku Lunchmeat Festivalu, jenz se snazil upozornit
na zrychlenou dobu a vnimani klubové a hudebni scény jako sezonni nabidky rychlého
obcerstveni, kde se jako na bézicim pasu serviruji nejnovéjsi trendy i osvédcend jména.
Casto schazi hlas, ktery by dokazal fict: POZOR! A o to se snaZil pravé Lunchmeat Festival
vroce 2015 — upozornit na unikatni udalost, kterd s navstévniky muize opravdu otiést

(studiohrdinu.cz, 2015).
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Obrazek 17: Lunchmeat Festival 2015 - prvky vizudlni identity
(Lunchmeat Festival, 2015)

Vzniklo hned nékolik variant vizudll, které propojovaly jednotlivé prvky, vytvoiené
Markem Ehrenbergerem. Slo o kombinaci pouli¢nich vzort a méstskych prvki. Vznasejici
se micky mé&ly naptiklad evokovat to, Ze by se lidé neméli soustiedit pouze na to, co zrovna
Hleti. Ze statickych prvkil vzniklo také motion video, které slouzilo jako upoutavka na dany

ro¢nik. Jeho realizace se ujal Pavel Zacek.

Obrazek 18: Lunchmeat Festival 2015 - varianty vizualni identit

(Lunchmeat Festival, 2015)
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Zuzana Burgrova, Nikola Wilde

Zuzana Burgrova je grafickd designérka, kterd pro Lunchmeat Festival vytvofila vizudlni
identity v roce 2016 a 2017. Zuzana mimo Lunchmeat Festival spolupracovala na tvorb¢
vizualnich identit napfiklad s galerii Rudolfinum, Galerii AMU, Galerii vytvarného uméni
v Ostravé nebo Kunsthalle Basel. V roce 2017 se pii tvorb¢ vizudlni identity Lunchmeat
Festivalu spojila s typografkou Nikolou Wilde, ktera stoji za projektem vizudlni identity

Muzea uméni v Olomouci.

Advanced xx©O®™
Electronic Music
And New Media Arts

FESTIVAL

SPECIAL MAIN
OPENING FESTIVAL NIGHT

— @ Global
m Service ({0000
WWW.LUNCHMEAT.CZ

Obrazek 19: Lunchmeat Festival 2016 - vizualni identita

(Lunchmeat Festival, 2016)

7. ro¢nik Lunchmeat Festivalu nemél Zadné specifické téma. Ustiednim motivem vizualu
byla ,,Female head.max*, tedy v t¢ dob¢ nejstahovanéjsi 3D model Zenské hlavy, ktery se
béhem nekolika let kopirovani téméf nezménil. Vizualu dominuje prace s typografii ndzvu
festivalu. Jednoduchost v pouziti barevné Skaly nasleduje trendy v grafickém designu na poli

hudebni scény. Unikatni je na vizualu pravé rozlozeni jednotlivych prvki a typografie.
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AMA) 020N

Electronic Music & New Media Advanced Entertainment

LUNCHMEAT FESTIVAL PRAGUE 19-21 OCTOBER 2017

Aisha Devi & Emile Barret #'¢ Ben Frost A" Clark AY'" Dné & Gabriela Prochazka AVt
HRTL “*¢ Jacques Greene A'*¢ Jlin **¢ Laurel Halo “¥° Lorenzo Senni AYtve
Lumisokea & Legoman present Nibiru A" M.E.S.H., Novi_sad & Ryoichi Kurokawa present
Sirens*'"¢ Pantha Du Prince V!¢ Robin Fox presents RGB*Y'" Roots in Heaven AVt
Second Woman & Pfadfinderei A" Visionist & Pedro Maia AV
Ggom Oh! showcase: DJ LAG, Nan Kole, Diagonal showcase: Powell presents New Beta*V e
Not Waving “v¢ Stroboscopic Artefacts showcase: Lucy, Pact Infernal & Cycles AV4ve
Visceral Minds »: Sinjin Hawke b2b Scratcha DVA, b2b Zora Jones & Killa P

Obrazek 20: Lunchmeat Festival 2017 - vizualni identita

(Lunchmeat Festival, 2017)

8. ro¢nik festivalu se zabyval fenoménem idold, jejich vnimanim v médiich a spole¢nosti
a tim, jak se nekritické zboznéni mize podepsat na lidské kreativité. Ve vizualni identité se
tak toto téma propisuje ve formé& neurcitého panacka, ktery se v motion upoutavce otaci.
Téma zasahovalo také do doprovodného programu a zplisobu, jakym byli samotni umélci

prezentovani (artmap.cz, 2017).

AMA)902AQAN

19-21 October 2017 Prague

Obrazek 21: Lunchmeat Festival 2017 - logo
(Lunchmeat Festival, 2017)
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Anymade Studio

Anymade studio je prazské mezioborové grafické studio, které v roce 2007 zalozil Petr
Cabalka a Filip Nerad. Jejich pfistup, inspirovany soucasnou kulturou, je zalozen na
vSestrannosti a vyrazném vizualnim jazyce. Anymade studio dlouhodobé¢ spolupracuje na
tvorbé vizualnich identit Lunchmeat Festivalu nebo naptiklad s Galerii hlavniho mésta Prahy
(GHMP). Anymade Studio pro Lunchmeat vytvofilo vizualni identity v roce 2014 a v letech
2018-2022 (anymadestudio.com, 2023).

Ke kazdé vizualni identité Anymade Studio pfistupovalo neotiele a vytvoftilo tak jedine¢né
ztvarnéni, které¢ se nikdy neopakovalo, bylo nad¢asové a Cerpalo inspiraci ze zahrani¢ni
scény. V ramci prezentace jsem si zvolila dvé nejnovéjsi vizudlni identity, které byly

ptipraveny pro Lunchmeat Festival a mapuji tak nejnovéjsi trendy grafického designu.

€ Entertainment D)

C Cnterteinment D)

Obrazek 22: Lunchmeat Festival 2021 - vizualni identita

(Lunchmeat Festival, 2021)

12. ro¢nik Lunchmeat Festivalu viibec poprvé opakoval motto ptedchoziho ro¢niku, tedy
,»We see you dancin“ a to vreakci na vté dobé aktudlni nafizeni vladdy v souvislosti
s restrikcemi tykajicimi se pandemie covid-19. Vlada v 1ét¢ roku 2021 zrusila zakaz tance
v hudebnich klubech, a protoze dle jejich organizator nebylo jisté, kdy bude tanec opét

zakdzan, zvolili toto téma (praguemorning.cz, 2021).
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Obrazek 23: Lunchmeat Festival 2021 - prvky vizudlni identity
(Lunchmeat Festival, 2021)

Vizuélni identita byla velmi barevna a hrava. Dle serveru Creative Boom zacala spousta
festivala ¢i kulturnich akei po roce 2020 vytvaret barevné vizualni identity, aby v lidech
probudili pozitivni myslenky ze znovu otevienych klubii a kulturnich akei
(creativeboom.com, 2020). Muzeme tedy fici, Ze se touto ,,vlnou™ nechal strhnout také

Lunchmeat Festival.

ame

Obrazek 24: Lunchmeat Festival 2021 - pfispévky na Instagramu
(Lunchmeat Festival, 2021)
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Barevnost a jednotlivé prvky vizualni identity se také propsaly do komunikace na socialnich
sitich — viz. obrazek 23, na kterém muzeme vidét tii prispévky, které se objevily na
Instagramu festivalu béhem konéni akce. Komunikace tak vizudlné plsobila velmi

konzistentné a ucelené.

Lunch:ieal”

_— - Déncate Mix of DeS| n
= and Technology <

\ -,

Obrazek 25: Lunchmeat Studio — logo
(Lunchmeat Studio, 2022)

Na zacatku roku 2022 ve spolupraci s Anymade Studiem piedstavilo Lunchmeat Studio,
které se specializuje na kulturni i komer¢ni zpracovani zakazek v oblasti media designu,
navstévnického zazitku a interaktivity, novou vizualni identitu. Vizualni identita nese
nékteré prvky prevzaté praveé z vizualni komunikace Lunchmeat Festivalu 2021 a volné tak
na n¢j navazuje. Lunchmeat Studio organizuje také akce mimo Lunchmeat Festival, proto
vznikla tato samostatnd platforma, ktera funguje a komunikuje oddélene

(lunchmeatstudio.com, 2022).

26 Sep = 01 Oct

Obrazek 26: Lunchmeat Festival 2022 - vizualni identita
(Lunchmeat Festival, 2022)
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Nejnovéjsi vizualni identita, kterou predstavil Lunchmeat Festival v roce 2022 ve spolupraci
s Anymade Studiem, viibec poprvé nepracovala primarné s typografii. Festival se rozhodl
jako jeden z prvnich v Ceské republice reagovat na rozmach umélé inteligence, ktera do
nasich zivotl zasahuje ¢im dal vice. Uméla inteligence (Artificial Intelligence, Al) tedy
v roce 2022 vstupovala jednak do programu festivalu, a to v podobé vystoupeni, které

vznikly ve spolupréci s Al, ale také v podob¢ vizuédlni komunikace (fullmoonzine.cz, 2022).

Téma festivalu a uchopeni vizualni identity vychazelo primarné ztoho, Zze Lunchmeat
Festival vnima svou podstatu jako nebinarni. Al vyjadfuje obrazy naSeho spole¢ného
nevédomi a nebinarni perspektiva odhaluje pravou podstatu lidstvi, kterd je jednotna
a univerzalni, bez utlaku a odd¢lenosti. Festival se tak snazil upozornit krom¢ rozmachu Al
také na komunitu lidi, kteti se pohybuji v oblasti alternativni elektronické hudby — tedy na
komunitu, kterda vnimé odliSnost jednotlivych tvircl, navstévnikll i potadatelt akce

a pokusil se ji i touto formou zhmotnit (lunchmeatfestival.com, 2022).

» 0:00/0:36

Obrazek 27: Lunchmeat Festival 2022 - Molly

(Lunchmeat Festival, 2022)
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Seznamte se s Molly! Molly fungovala jako virtudlni privodkyné festivalem. Stvotili ji Jan
Tyl a Dita Malec¢kova. Molly jako zdravici i€astnikiim festivalu prohlasila: ,, Myslim, Ze jsme
na prahu neuveritelného pokroku, a to jak v oblasti technologii, tak v nasem chapani sveta.

Pristich nekolik let bude obzviast vzrusujicich, a Ze festival Lunchmeat je skvelym mistem,

kde miizeme nékteré z téchto pokrokii zazit. “ (fullmoonzine.cz, 2022).

Woerishep

Oct {#{2pm

Eureorack Moduler Pﬁﬂm aaune
Entry w/Devid M@@ .
Korze, Veletrznl pelée

Nefionel Cellery Prague

Lunchmeet Festivel 2022

Obrazek 28: Lunchmeat Festival 2022 - ptispévky na Instagramu
(Lunchmeat Festival, 2022

V ramci komunikace $lo o motion video, ve kterém se Molly postupné proménovala v rtizné
osoby, piipadné pfimo v interprety, kteti se na festivalu predstavili. Nechybél také jiz znamy
slogan ,,See You Dancin,” jez se vramci komunikace i vizualniho zpracovani casto

opakoval.
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2.3 Terraforma

Terraforma je mezinarodni hudebni festival zaméfeny na umélecké experimenty
a udrzitelnost. Prvni ro¢nik této akce se konal v roce 2014 a od té doby se kazdoro¢né
opakuje. Trva tfi dny a odehrava se v zahrad¢ vily Arconati nedaleko Mildna. Vystupuji zde
umélci od ranych inovéatord a zanrovych ptedchidcti az po mladé a nadéjné talenty
experimentalni hudebni scény, definované pro stile se vyvijejici pfistup k aktivnimu
a kreativnimu vyzkumu. Udrzitelnost je hlavnim pilifem festivalu, prostfednictvim tdrzby
parku vily Arconati si klade za cil objevovat nové udrzitelné zdroje a snizovat dopad na

zivotni prostfedi (shapeplatform.eu, 2023).

Vroce 2019 se festival Terraforma piipojil k platformé SHAPE+. Jednd se o novou
evropskou platformu pro inovativni hudebni a audiovizudlni uméni spolufinancované
programem Kreativni Evropa. V pfistich tfech letech bude SHAPE+ podporovat vyjimecné
zaCinajici talenty a propojovat je s mistnimi komunitami a publikem prostfednictvim
spolecnych reziden¢nich pobyti s mnoha uméleckymi vystupy, uméleckych dél na
objednavku i jednorazovych prezentaci a predstaveni. SHAPE+ navazuje na ptedchozi
platformu SHAPE, ktera v letech 2014-2022 podpofila 336 zacinajicich evropskych umélcti
a predstavila jejich tvorbu na festivalech, akcich a mistech v mnoha zemich Evropy i mimo

ni (shapeplatform.eu, 2023).

2.3.1 Marketingova komunikace festivalu Terraforma

V porovnani s jiz zminénymi Signal Festivalem a Lunchmeat Festivalem se Terraforma
v poctu navstévnikli pohybuje spiSe blize Lunchmeat Festivalu, tedy pfiblizn¢ v fadech
tisici. A to predev§im diky orientaci na alternativni hudbu, jez oslovuje uzsi cilovou

skupinu, stejné tak tématem udrzitelnosti, kterym je skrz naskrz festival propleten.

Organizatorem akce je italska kreativni agentura Threes Productions, kterd se angazuje
v oblasti kulturni udrZzitelnosti, vyviji a podporuje experimentalni projekty v oblasti hudby

a uméni s ekologicky uvédomélym ptistupem (threesproductions.com, 2023).

Festival vyuzivad ke komunikaci primarné webové stranky, které jsou pro vétSinu festivali
klicovym zdrojem udajii o programu, umeélcich, lokaci a dalSich uzite¢nych informaci. Dale
Terraforma vyuziva newsletter, socialni sit¢ Facebook a Instagram a dvakrat ro¢né vydava
publikaci Terraforma Journal, ktera prostfednictvim rtznych redakénich sekci zkouma

priseciky zvuku, uméni, ekologie a soucasné kultury (terraformafestival.com, 2023).
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2.3.2 Vizualni identita festivalu Terraforma

Od prvniho ro¢niku byl pro kazdou dalsi vizualni identitu Terraformy zvolen jiny umélec.
Jednim z vystupt téchto spolupraci je také merchandising, ktery festival kazdorocné
prodéava. Vizualni identita m4 jediny konstantni prvek a tim je nazev akce, font se v§ak nikdy
neopakuje, podobné¢ jako u Lunchmeat Festivalu. Akce dominuje také svym logem, na

vizualech se ale ne pokazdé objevuje.

Terraforma 2018

TERR:M%IMT&:RMA
EAPERI R AABLE

IERE
T

il

Obrazek 29: Terraforma 2018 — vizualni identita (varianta 1)

(Terraforma, 2018)

Autorem vizudlni identity 5. ro¢niku festivalu je Emanuele Marcuccio, umélec, ktery
vystudoval vytvarné uméni na Ecole Cantonal D" Art v Lausanne a Mountain School of Arts

v Los Angeles a jehoz dila byla vystavovéana po celém svété (terraformafestival.com, 2018).
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Obrazek 30: Terraforma 2018— vizuélni identita (varianta 2)

(Terraforma, 2018)

Vizualni identita odkazuje k tzv. ,terraformaci, jedna se o teoreticky proces, pii kterém je
mozné na planeté zit diky vytvorfeni atmosféry. Terraforma je projevem naseho piesvédceni,
ze 1ze nyni terraformovat nové dimenze. Na festivalu je hudba katalyzadtorem — zvuky
a obrazy vytvareji pocit pozastaveni schopného nasmérovat navstévnika k novym vjemam.
Je to misto, kde se propojuje hudba, umélecké instalace, workshopy s meditaci a dalSimi
setkanimi. Jde o spojeni hudebniho, uméleckého a environmentalniho rozméru, které se také

odrazi do samotné vizudlni identity (us.carhartt-wip.com, 2018).

U vizudlni komunikace hudebnich festivall je dalezit¢ komunikovat primarné umélce
adatum kondni festivalu. Vizual miize mit vice variant a v prubéhu marketingové
komunikace miize slouzit jako prostiedek pro postupné odhalovani programu. Na tomto

vizualu miizeme vidét primarné hru s typografii a tvorbou obrazct.
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Terraforma 2023

10. ro¢nik Terraformy se uskutecni v cervnu 2023. Téma tohoto ro¢niku se odrézi od vzniku
komunity prostiednictvim lidského, kutilského, udrzitelného a omezené ptistupného
rozméru. Terraforma 2023 cCerpd inspiraci ze socialniho experimentu ,,Organic Music
Society* zahrnujici uméni, hudbu, performance, pfirodu, vyuku, kazdodenni Zivot, rodinu
a spiritualitu, jehoz autory jsou znamy americky multiinstrumentalista Don Cherry

a multidisciplindrni umélkyné Moki Cherry (lampoonmagazine.com, 2023).

9,10, 11 June 23
Villa Arconati - FAR

Obrézek 31: Terraforma 2023 - vizuélni identita (varianta 1)
(Terraforma, 2023)

Tvorby vizudlni identity se tentokrat chopil fotograf a umélec Jim C. Nedd, jehoz snimky
zobrazuji téla vystupujici z hustého bahna kolumbijské sopky El Totumo (ra.co, 2023). Je
zde patrny odkaz pravé na ptirodu, ktera je nedilnou soucasti festivalu, a mohli bychom fici,
ze tvofi jeho identitu. Jednd se viibec o prvni ro¢nik festivalu, kdy jsou ve vizualni identité

zpracovany prave fotografie.
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9,10, 11 June 23
Villa Arconati - FAR

Obrézek 32: Terraforma 2023 - vizuélni identita (varianta 2)
(Terraforma, 2023)

Festival se jiz od samého zacatku nechce fadit mezi tzv. ,,popularni* hudebni festivaly, ale
chce, aby jeho identitu budovali primarné navstévnici, umélci a ptiznivci, ktefi se festivalu
ucastni. Miizeme tedy vidét, Ze v ramci zpracovani vizualni identity nejdou po aktudlnich
trendech, kterymi jsou v poslednich mésicich primarn¢ technologie, ale navraci se
Téma piirody je zde patrné na prvni pohled a vychézi z konceptu i mista konani samotného

festivalu.

v

Terraforma v roce 2023 posune festival na jemngjsi troven a zaméfi se na inkubaci své
komunity snizenim kapacity a propracovanim neklubové ¢asti programu. Organizacni tym
se zavazal poskytnout svym navstévnikiim a Gcastniklim co nejpamatnéjsi zazitek tim, Ze
proméni aredl vily v doc¢asny svazek, kde kazdy ptispiva vlastnim jedine¢nym zpiisobem

(koozarch.com, 2023).
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Obrazek 33: Terraforma 2023 - zobrazeni interprett

(Terraforma, 2023)

Jednim z viibec nejdilezitéjSich vizudlnich zpracovani je zobrazeni interpretl, protoze prave

na ty se snazi kazdoro¢né festival naldkat své piiznivce a soucasné chce ukdzat, co

navstévniky ¢eka. Jedna se o klicovy obsah pro celou komunikaci. Opét mizeme vidét

fotografii osoby pokrytou bahnem a praci s typografii, v€etné malého loga festivalu

v pravém dolnim rohu.

PROGRAM

P eiifaie TERRAFORMA 9-10-11/06/2023 fatiens

AINABILITY TICKETS PRACTICAL INFO

SIMPOSIO CONTACTS SHAPE+ PARTNERS

FAR
(Castellazzo di Bollate)

CEEE) RAFORMA IS THE MANIFEST OF OUR BELIEF THAT NEW DIMENSIONS CAN NOW BE TERRAFORMED

Excitement blossoms as we’re getting closer.

We're very proud to disclose the Terraforma 2023 full music
program!

Adding eleven acts to our line up, including live
performances from Actress who will present an immersive a/v
experience in the festival’'s labyrinth; the legendary and
historical group of Sufi trance musicians from Morocco, The
Master Musicians of Jajouka led by Bachir Attar will grace
the audience with their highly complex rhythms and melodies
performed with traditional instruments. The Congolese-
Belgian polyrhythmic maven Nkisi will perform her visceral
new live show, “Invisible Gestures,” drawing on her
research on the vibrational effects on the body alongside
ancient traditions. On the heels of their collaborative
album Scotch Rolex and Shackleton will present a live act
combining their surrealist punk ethos and cosmic synth
freak outs and dubbed-out reverberations. Italian
performative act Sald who combine psychedelia, noise, avant
rock, theatrics, and a distinct taste for interaction with
the audience. Plus, Thomas Ankersmit who will light up the
Labyrinth stage with a performance celebrating the 50th
anniversary of the Serge Modular synthesizer, his primary
instrument, which is one of the most powerful and versatile
electronic instruments of the analog era for its powerful
acoustic phenomena such as infrasonic vibrations.

While taking control of the DJ performances will be ASMARA
an artist who collaborated on Kelela’'s latest album, will
lay down a Baltimore club inspired set; Tunisian-born,
France-based producer and DJ DEENA ABDELWAHED will deliver
a set showcasing the diversity of Arabic music together
current avant-garde dance music; Lamin Fofana, known for
his work questioning movement, migration, alienation, and
belonging of people and time, will deliver a multisensory
performance featuring original music compositions, field

recordings, and archival material; as well as OKO DJ b2b
Nncadmin +ha uninna maatina né Athanc_hacad Crannh antict

Terraforma will return to Villa Arconati on June 9-10-11
2023. After last July’s insanely intense edition, we’'re
more than motivated to bring the festival to a finer level.
The first step is to anticipate the dates in order to avoid
heat waves in a time of ever-rising global warming. The
second consists in reducing the capacity of the festival,
bringing it to what it was before the Pandemia. We don’t
believe in growth at all costs, and these two steps will
allow us to not overstress the environment of Villa
Arconati’s green lands. For the present we are working hard
to provide a better experience and to improve our

capabilities to fulfill the community’s basic yet essential
needs. Meanwhile we’re putting together the most diverse
and shattering program ever, reintroducing workshops,
panels, plus a new exhibition space.

Obrazek 34: Terraforma 2023 - webova stranka

(Terraforma, 2023)
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2.4 Les Urbaines

Festival Les Urbaines byl zaloZen v roce 1996 a od té doby vytvaii kazdy rok v prosinci
pulzujici Casoprostor vénovany nové vznikajicimu uméni: misto, které se snazi zachytit
okamzik, kdy se formuji jedinecné postupy a estetika zittka. Festival se kon4 na riznych
mistech ve Svycarském Lausanne a Renes a ve francouzském Chavannes. Festival je zcela
zdarma a sdruzuje vice neZ Ctyficet projektd, mezi které spadaji umélecka dila, ziva

vystoupeni, DJ sety, performance a workshopy (urbaines.ch, 2023).

Festival se vénuje aktudlnim formam zvukového, vizualniho a scénického umeéni, jez v sobé
nesou zarodky estetiky zitfka, kterou miZeme chapat jako ptedstaveni budoucnosti, v niz se
nékteré véci vyvinuly daleko za hranice moderni predstavivosti, zatimco jiné ziistavaji témet

totozné se svou soucasnou podobou.

2.4.1 Marketingova komunikace festivalu Les Urbaines

Ve srovnani s jiz zmiflovanymi festivaly se jednd o maly festival, ktery se kond v mensich
méstech s daleko uzsi cilovou skupinou. Nicméné z hlediska zpracovani vizualni identity

1 obsahu festivalu se jedna o velmi unikatni akci, kterd rozhodné stoji za zminku.

Festival mé& webovou stranku, na které je vétsina informaci o programu, historii a partnerech.
Dale vyuzivéa ke komunikaci socialni sit¢ Facebook, Instagram a Twitter a také newsletter.
Pocet sledujicich na socidlnich sitich se pohybuje v fadech niz$ich tisicli, mizeme tedy

usuzovat, ze navstévnost bude témto ¢islim pravdépodobné odpovidat.

Festival se snazi mezi jednotliva pfedstaveni nebo umélecka dila dostavat aktualni témata
jako diskriminaéni vzorce spojené s pohlavim, ptivodem nebo sexudlni orientaci, které se
snazi bourat a soucasn¢ na n¢ skrze umeleckd vyjadieni upozornovat. Je otevien Siroké

vefejnosti, a to pfedevsim tim, Ze nabizi veSkery program zcela zdarma.

2.4.2 Vizualni identita festivalu Les Urbaines

Historie festivalu saha az do roku 1996, vizudlnich identit se tedy za tuto dobu chopila
spousta Svycarskych grafickych designérti ¢i studii. Po Guillaumu Chuardovi a Renatu

Zillim (2011), Maximage (2012-2015) a Danielu Héttenschwillerovi a Thomasi Petitovi
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(2016) se o vizudlni identitu tii roénikd v letech 2017 az 2019 postaral Eurostandard (revue-

faire.eu).

Eurostandard

Kolektiv Eurostandard zalozili v roce 2015 graficti designéfi: Pierrick Brégeon, Ali-Eddine
Abdelkhalek a Clément Rouzaud. Kazdy ¢len skupiny pracuje jako nezavisly designér, ale
na urCitych projektech, jako jsou naptiklad knihy nebo zpracovani vizudlnich identit
v kulturni oblasti, pracuji spole¢né. Jejich preferovand média sahaji od plakati a videoklipil
az po knihy nebo obleCeni. Tvorby vizudlni identity pro festival Les Urbaines se ujali

v letech 2017-2019 (postdigitalgraphicdesign.com, 2020).

Studio Eurostandard v rozhovoru pro web ,,Graphic Design in the Post-Digital Age* uvedlo,
ze je festival sam kontaktoval, po obméné vedeni a uméleckého tymu, jenz se rozhodl pro
zménu vizudlni identity festivalu. Dal$im klicovym argumentem pak byl fakt, Ze graficti
designéfi z kolektivu Eurostandard se znaji s designéry, kteti vytvoftili pfedchozi identitu
Les Urbaines, ta se jim libila a méli k ni vytvofeny vztah. V rozhovoru také zaznélo, Ze
vedeni festivalu dalo designérim naprostou svobodu v prezentaci néavrhu, ktery by
odpovidal experimentdlnimu pfistupu festivalu v oblasti hudby a vizudlniho

a performativniho umeéni.

Obrazek 35: Les Urbaines 2017-2019 vizualni identity (varianta 1)
(Les Urbaines, 2017-2019)
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Kolektiv Eurostandard v roce 2017 pfiSel s ndvrhem tfileté vizualni identity. Chtéli tak
vytvoftit celek pomoci podobnych nastroji a postupti pro vSechny 3 ro¢niky. Za timto ti¢elem
studio experimentovalo s grafickou tvorbou pomoci novych technologii nebo
automatizacnich procest, aby ze zdrojovych materialii vytvotilo nové obrazy nebo tvary.
Tento piistup se také shoduje s hybridni kuratorskou vizi festivalu a ochotou Les Urbaines
vyzdvihnout nové vznikajici umeélecké scény. Techniky ¢i aplikace pouzité pii tvorbe
vizualnich ~ identit  jsou uréeny primarné¢ krealizaci  selfies, respektive
deformovanych/upravenych selfies. Tato otdzka sebeprezentace otevird otdzky genderu
a inkluze, které odrazi vétSina dél prezentovanych na kazdém rocniku festivalu

(2020.swissdesignawardsblog.ch, 2020).

Designéfi pii zpracovani vizudlnich identit vyuZzivali aplikaci pracujici s GAN (generative
adversarial network), kterd kombinuje 2 obrazky, pfesnéji feceno prvky 2 zdrojovych
obrazki, a vytvari tak obrazek tieti. Pfi tvorb¢ vizudlnich identit tak designéti kombinovali
fotografie umélct se snimky z nejriiznéjSich prostfedi, potfizenymi odkudkoli, a poté
vytvofili kompozice z riznych médii (2020.swissdesignawardsblog.ch, 2020).

Les Urbaines vybira casto zacinajici umélce, kteti maji na festivalu premiéru, pro designéry
tedy bylo pondkud obtizné sehnat jejich fotografie. Casto museli fotografie tvofit a dale

s nimi pracovat (postdigitalgraphicdesign.com, 2020).

Obrazek 36: Les Urbaines 2017-2019 vizualni identity (varianta 2)
(Les Urbaines, 2017-2019)
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Studio Eurostandard bylo za néavrh tfileté vizualni identity Les Urbaines s ndzvem ,,Self
Identities* v roce 2020 nominovano na Svycarskou cenu designu v kategorii graficky design

(2020.swissdesignawardsblog.ch, 2020).

Obrazek 37: Les Urbaines 2017-2019 vizualni identity (varianta 3)

(Les Urbaines, 2017-2019)

Jak miizeme na prvni pohled vidét, tak dominantou celého vizudlu je pismeno U, jako
zakladni symbol. Jedna se o pocatecni pismeno slova ,,Urbaines*. Ptistup se v jednotlivych

letech 1isil, ale primarni layout zlstal.

Vroce 2017 se jednalo o prezentaci umélcii pomoci slozenych fotografii a nasledného
renderovani, zatimco v roce 2018 $lo o kodovani, diky kterému designéti vytvofili mozaiku
pomoci emojis. Pracovali jak s existujicimi, tak s noveé vytvofenymi emojis, které vlozili do

kodovaciho nastroje.

Les Urbaines tak spole¢né s kolektivem Eurostandard ptedstavili unikatni feSeni tvorby
vizualni identity, kde graficti designéfi nejsou ,,pouze* tviirci specifické typografie, ktera
komunikuje nazev akce, ale souCasné se stdvaji umélci, kteti zacinaji prezentaci festivalu
prostfednictvim vizualni identity, jez cely festival provazi. Funguje mezirocné konzistentné

a ma obsahovy ptesah.
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Dimanche/Sunday

05:00-07:00
06:00-09:00
11:00-18:00

12:00-15:00
13:00-14:00

14:00—18:00
14:00-20:00

14:45-19:00
15:00-16:00
15:00~16:00
**°15:00~18:00

Ou étes-vous toutes?
CultuRadio

Amalle Dublon

Claire van Lubeek
Constantina Zavitsanos

& Park McArthur

Flavio Merlo & Ben Rosenthal
LGG$B

Lin Vorwinzel & Yvonne Schrar
Luca Beeler & Cédric Eisenring
& Carmen Tobler

Maya Minder

Real Madrid

Maya Minder, workshop

Luca Beeler & Cédric Eisenring
& Carmen Tobler

LGG$B présente Hair Max 89
Maxime Gorbatchevsky & Arn:
Angibeaud & Thomas Mardell
Garderie/Childcare

Johannes Dullin

Wild Viees

Poussy DRAAMA, workshop

LES URBAINES

Obrazek 38: Les Urbaines — detail vizualni identity 2017
(Les Urbaines, 2017)

Z detailu vizudlni identity Les Urbaines 2017 (obrazek 37) mizeme vidét, Ze obrazky, které

se staly soucasti kli¢ového vizudlu byly pouzity i do dalSich propagacnich materialt —

napiiklad brozur. Designéti tak n¢které fotografie nechali vice rozeznatelné a nékteré méné.

Obrazek 39:

(Les Urbaines, 2018)
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es Urbaines — detail vizualni identity 2018

Na detailu vizualni identity zroku 2018 zase vidime pouzité emojis, slozené primarné

z pismene U.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 TVORBA VIZUALNI IDENTITY SIGNAL FESTIVALU 2023

Vizualni identita festivalu je klicovy prvek celé¢ marketingové komunikace. Tato agenda je
v kompetenci marketingového manazera nebo vedouciho marketingu, ktery navrh a realizaci
vede jako samostatny projekt, fidi jej a zodpovida za n¢j. Kazdy rok se tvoii nova vizudlni

identita v zavislosti na stanoveném tématu daného ro¢niku.

Nasledujici kapitola se vénuje popisu vyvoje vizudlni identity Signal Festivalu 2023 jako
projektu z pozice vedouci marketingu, kterou aktudln¢ v Signal Festivalu zastdvam. Tento
popis mize do budoucna slouzit pro dalsi marketingové ¢i umélecké manaZery, jak

pfistupovat k tvorbé vizualni identity jejich akce, festivalu ¢i instituce.

3.1 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace Signal Festivalu ma hned nékolik cilti s rozlicnymi cilovymi
skupinami. Primarnim cilem je informovat o festivalu Sirokou vefejnost, do které fadime
zejména muze a zeny ve vekové Skale 25-44 let, zijici v Praze nebo Stfedoceském kraji.
Festival svou komunikaci necili pouze na bézné navstévniky akce, ale i na odbornou
vetejnost, do které mizeme fadit zastupce jinych uméleckych festivali ¢i instituci, grantové
komise, ale také umélce ¢i umélecka studia po celém svété. A v neposledni fadé komunikace

oslovuje komer¢ni a medidlni partnery, kteti jsou nedilnou soucasti festivalu a spousta z nich

jej dlouhodobé podporuje.

Festival ke komunikaci vyuziva velké mnozstvi komunikacnich platforem, do kterych se
pravé vizualni komunikace propisuje. Radime sem venkovni reklamu, titénou a digitalni
inzerci, formaty pro socialni sité, digitdlni a e-mailovou komunikaci, webové stranky,
aplikaci festivalu, packshot, neboli zavére¢ny obraz, ktery se dava na konec video upoutavky
nebo videa z akce, ale také komunikacni panely v misté konani festivalu. Na vSechny tyto
formaty je potieba pii zadavani vizudlni identity myslet a je tkolem vedouci marketingu
vSechny tyto formaty v priibéhu tvorby hlidat, pfemyslet nad jejich funk¢énosti v praxi, drzet

se konzistence komunikace festivalu a smetovat grafické designéry ke spole¢nému cili.

Festival jiz nékolikaty rok v fadé nabizi placenou cast programu, doprovodny program
a dlouhodobé se snazi do programu zahrnovat dalsi aktivity, které posouvaji uroven festivalu
a roz§ifuji jeho zasah. Na tyto body je potieba pii zadavani vizualni identity také myslet.
Nejde tedy pouze o zadani plakatu, ktery se bude pouzivat, ale vizualni identita musi

obsahovat prvky, se kterymi se bude moci dale pracovat a mohou tak celou komunikaci
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zastiesit nebo ji dodat novy rozmér. Graficti designéfi tedy musi védét, jak s identitou

pracovat i na dalSich forméatech. Tyto formaty by tedy mély byt soucasti zadani.

3.1.1 Role vedouci marketingu v projektu

Do mé agendy, coby vedouci marketingu, patii veSkerd komunikace Signal Festivalu, do
které spada televizni, venkovni a rozhlasové reklama, vztahy s vefejnosti, inzerce v tiSténych
médiich, komunikace na socidlnich sitich, na webovych strankéach, e-mailovy marketing
a dalsi digitalni formaty komunikace, ale také tvorba informacnich tabuli ¢i banneri v misté
konani festivalu. Do vSech téchto bodi marketingové komunikace, kromé rozhlasové
reklamy, se propisuje vizualni identita. Logicky tedy jeji vedeni spadd pravé pode mé.
V ramci této agendy jsem v komunikaci se vSemi zainteresovanymi stranami a snazim se

skloubit potfeby komunikace s funk¢nosti a strategii festivalu jako znacky.

Vystupuji jako zadavatel (klient) vici grafickému studiu ¢i grafickym designérim, ktefi
vizualni identitu zpracovéavaji. V momenté zaddvani jsem v kontaktu s programovym
oddélenim, které vytvaii téma a vybird umélce, kteii se na festivalu pfedstavi. Soucasné jsem
v kontaktu s oddélenim, které se stara o partnery festivalu, aby byli fadné komunikovéani,

a to vSe dohromady koordinuji ruku v ruce s dlouhodobou strategii festivalu.

Role marketingu je v tomto procesu velmi dillezita, protoze utvati, jakym smérem se vizudlni
identita bude ubirat, jaké bude nasledovat trendy, at uz z hlediska grafického designu,
marketingové komunikace nebo aktudlné feSené¢ho spolecenského tématu. Na tvorbé
vizualni identity Signal Festivalu jsem se podilela jiz v pfedchozim roce, jehoZ tématem bylo
10. vyroci a pro kreativitu z mé strany nebyl velky prostor, proto jsem se rozhodla k vyvoji
vizualni identity v tomto roce pfistoupit jinak. Vychdzim primarné¢ z mych dlouholetych
zkuSenosti v oblasti marketingu, uméni a kultury, ale také z reSersi vizualnich identit, které

jsou popsany v praktické ¢asti této diplomové prace.

3.2 Dlouhodoba strategie festivalu

Signal Festival v roce 2022 oslavil svou prvni dekddu. Mizeme tedy fici, Ze na lokalni scéné
pusobi pomérné dlouho. Pfi této pfilezitosti jsem se na zacatku roku 2023 rozhodla pro
tvorbu strategie Signal Festivalu jako znacky, ze které vyplynulo, Ze hlavni motivaci, pro¢
festival viibec vznikl a co je jeho mezirocnim cilem, je transformace smysleni o uméni

a vefejném prostoru a nastartovani pozitivni zmény ve spolecnosti. Festival zasahuje Sirokou
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cilovou skupinu, nabizi velkou ¢ast programu zdarma, je inkluzivni, otevieny, odvazny,

kreativni a udrzitelny.

Jeho vizi je zapsat se do mysli lidi na celém svété jako prvni ,,festival digitalni a kreativni
kultury*, kdyz ptijde fe¢ na toto téma, a pfitom meziro¢né posouvat festival na vyssi uroven

diky um¢leckému zastoupeni v hlavnim i doprovodném programu.

Z internich dat Signal Festivalu a rozhovord s navstévniky délanymi v ramci strategie
zna¢ky vim, ze spousta navstévnikii na festival chodi dlouhodobé¢ a vnimaji svou tcast jako
tradici spojenou s podzimem. Spousta navstévniki se tedy diky festivalu vzdélava a dozvida
se o spousté¢ zajimavych umélct ¢i mistech pravé skrze n¢j. Tento aspekt chei také
promitnout do tvorby vizudlni identity. Signal Festival je vroli inovatora po strance
programu a dle mého ndzoru by mél tento trend nasledovat i ve zpracovani vizualni identity

a celé marketingové komunikace.

3.3 Signal Festival 2023

Pii prilezitosti 11. rocniku do Signal Festivalu nastupuje novy kurator Pavel Mrkus, ktery
bude stat za novou kuratorskou koncepci festivalu a spolecné s programovym oddélenim
odpovidat za vybér a zajisténi um¢lct na dany ro¢nik. Téma i1 program do vizualni identity
ptirozené vstupuji. Je tedy velmi dulezité téma vymezit co nejdiive, aby s nim mohlo

marketingové oddéleni pracovat v rdmci komunikacniho planu a zadani vizudlni identity.

Vizudlni identita je kazdy rok vytvaiena nova, a to vzdy vedoucim marketingu ve spolupraci
s grafickymi designéry. Primarnim a konzistentnim prvkem je na vizualech vzdy logo, které

je jiz od svého vzniku neménné a zarucuje rozpoznatelnost v o¢ich navstévniki.

3.3.1 Téma 11. ro¢niku Signal Festivalu

Pocatkem roku 2023 nastoupil na pozici hlavniho kuratora Signal Festivalu Pavel Mrkus,
ktery se dlouhodobé zabyvéd audiovizualnimi projekty, pfi kterych vyuziva digitalni

obrazové a zvukové prostredky ve vztahu ke konkrétnimu mistu.

Mrkus pro Signal Festival vytvofil novou kurdtorskou koncepci, ktera pokryva nésledujici
tii roky festivalu, a ze které budou vychazet také vizudlni identity festivalu a veskera
komunikace s nimi spojend. Soustfedit se bude primarn¢ na témata jako véda, uméni

a technologie.
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,Jedenacty Signal Festival zahajuje novou vypravu za svétlem a uménim. Pfiroda,
technologie, spolec¢nost, kultura — to vSe spolu tvofi ekosystémy, v nichZ Zijeme a hleddme
stopy radosti, krasy i vzruSeni z novych objevii. Budeme pozorovat svét a jeho rozmanitost,
pfiblizime se k detailu, abychom spatfili celek. Budeme prozkoumavat naSe ekosystémy
ofima uméleckych dél, ktera si dala zacil hledat a objevovat. Setkame se s umélou
inteligenci, pfirodnimi Zivly, architektonickym fddem, matematikou, biologii, poetikou,
dramatem i1 hrou. Vydame se do hlubin naseho univerza a budeme obdivovat jeho

rozmanitost. Signal Festival Ecosystems 01: Explore!* — Pavel Mrkus, kurator festivalu
Ekosystémy 01: Priizkum / Ecosystems 01: Explore!

Explore! neboli Prizkum bude mit ¢tyii ¢asti: Computer Vision, Nature, Big Data a Play.
V kazdé z nich najdeme soucasné umélecké projekty, které balancuji na ostré hrané uméni
a védy, pfirody a techniky, propojuji je a vytvaieji nové umélecké formy. Jejich spolecnym
jmenovatelem je pfirozend energie, kterd pohani lidské hledani odpoveédi na nejriznéjsi

tajuplné otazky, a zaroven pfinasejici ¢irou radost z umeéni.

Mrkus v tomto ohledu stanovil téma a hlavni kuratorsky text, ktery mi piedal a ja jsem na
zaklad¢ ngj vytvarela zadani pro grafické studio, které bude vizudlni identitu zpracovavat.
V tomto ohledu tedy ptichazi s ndzvem a textem, ale vizualni stranka a jeji zpracovani je

Cisté ma agenda.

3.4 Vybér grafického studia

Vybér grafického studia je pro zpracovani vizudlni identity kliCovy. Festival, udalost ¢i
instituce by si mély zpracovatele vizualni identity vybirat na zdklad¢ jeho portfolia
a referenci. V momenté, kdy se rozhodneme, ze jej nebo je pro tvorbu vizudlni identity

oslovime, tak chceme, aby do zpracovani aplikovali vlastni styl a ptistup, ktery je definuje.

Pro tvorbu vizualni identity Signal Festivalu 2023 jsem zvolila duo grafickych designérti Jan
Broz a Jan Noviék, ktefi vytvofili vizudlni identity Signal Festivalu 2020, 2021 a 2022. Jan
Novék také pro Signal Festival vytvoftil pismo SanSebastian, které festival jiz od roku 2020

pouziva v ramci vSech grafickych podkladii a formatu.

Dvojici designérii jsem vybrala primdrné proto, ze jsem byla velmi spokojena se spolupraci
na vizualni identité ptfedchoziho ro¢niku festivalu. Soucasné maji tito designéti dle mého
nazoru velmi dobte nastudovany Signal Festival jako znacku, vénuji se Siroké Skale projektt

lokalné i1 v zahrani¢i, a diky tomu znaji nejaktudlnéjsi trendy v grafickém designu nejen na
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lokalni scén¢ a umi vytvofit balanc mezi origindlnim zpracovani, které ma oslovovat

sirokou, stejn€ jako odbornou vetejnost.

V ptipad¢, Ze bych z hlediska komunikace citila, Ze Signal Festival potfebuje né€jakou zmeénu
a novy pfistup, rozhodla bych se vyuzit pro tvorbu vizudlni identity jiné studio. Vzhledem
k vysledkiim, které pfinesla strategie znacky, neni rebranding potieba, pravé naopak je lepsi

byt ve vizualni komunikaci konzistentni.

3.4.1 Jan Broz & Jan Novak

Jan Broz (*1988) studoval na Akademii vytvarnych uméni v Praze, Cooper Union v New
Yorku, a obh4jil Ph.D. na Vysoké Skole uméleckoprimyslové v Praze s tezi Paralelni

praxe — vztah soucasného uméni a grafického designu. Byl ocenén na 26. Bienale Brno,

vvvvvvvv

knihy za autorskou publikaci Abeceda pro Futuru (2022). Mezi lety 2015-2021 byl
umélecky feditel Centra pro soucasné umeéni Futura. Spolupracuje s kulturnimi institucemi,
je napiiklad autorem prostorového a grafického feSeni stalych expozic Architektura

vSem a Konec ¢ernobilé doby v Nérodni galerii v Praze.

Jan Novak (*1989) absolvoval Vysokou Skolu uméleckoprimyslovou v Praze projektem
Pater (2015), studoval také na Ziircher Hochschule der Kiinste ve Svycarsku. Je drzitelem
Ceny Arne Saiiky (Nejkrasngjsi ¢eské knihy 2009) za knihu Gamebook a Ceny Ceskych
center z Bienale Brno za pismo Falster Grotesk. Spolupracoval s Filipem Krausem na
vizudlnim stylu kulturniho centra MeetFactory a se skupinou Okolo na pismu pro jejich
vyroéni Casopis. Pracoval v Sagmeisterové studiu v New Yorku a ve studiu Haw-Lin
v Berlin€. V roce 2023 Jan spoluzalozil mezindrodni pismolijnu AllCaps, kterd vydava
projekty pisem zalozené na vyzkumu. Jeho prace byly publikovany na serverech jako
Ligature, It's Nice That a The Brand Identity. Jan také vedl workshopy designu pisma na
Akademii uméni Zapadoceské univerzity v Plzni a na Hochschule der Kiinste Bern HKB

ve Svycarsku.
3.5 Uchopeni zpracovani vizualni identity

3.5.1 Ekosystémy 01: Priizkum / Ecosystems 01: Explore!

Pojem Ecosystems (Ekosystémy) je pomérné neurcity a kazdy si pod nim miize predstavit
néco jin¢ho. Zadanim pro grafické designéry tedy bylo pracovat s timto tématem tak, aby

reflektovalo nebo néjakym zplsobem zahrnovalo alespoi jeden (nebo vSechny) jeho
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soucasti, tedy big data, computer vision, play a nature. V prvnim kroku zaddvani se vzdy
snazim grafické designéry nelimitovat v jejich uméleckém zaméru, ale zasahovat spise
v momentg, kdy s pfijdou s uréitymi variantami, které¢ jsem schopna smefovat a rozvijet tam,
kde mi to pfijde nejlepsi.

Vyzva v tomto zadani tkvi primarné v tom, Ze jde o zacatek tiileté koncepce. Je to tedy
zacatek dale se rozvijejici komunikace, kterd by na sebe méla navazovat, a to bud’ pouzitymi

grafickymi prvky, narativem zpracovani nebo ur¢itym motivem, ktery je bude spojovat.

Lokalni umélecka scéna jiz néjakou dobu u nazvl vystav nebo uméleckych dél vyuziva
anglické nazvy. V ramci uzsi cilové skupiny, kterd navstévuje kulturni a umélecké akce
Casto, nepredstavuje tento pristup bariéru, pravé naopak. Nicméné u festivalu jako je Signal,
je potieba komunikovat i ¢esky ekvivalent ndzvu tématu. Jednd se primarné o to, aby si

festival udrzel status otevienosti a mohla jej konzumovat Siroka vetfejnost s porozuménim.

Cilovou skupinou Signal Festivalu je jak Siroka, tak i odborna vefejnost. Jedna se Casto
o navstévniky, ktefi nejsou v pravidelném kontaktu s uménim a vyhledavaji jej pouze
jedenkrat za rok, a to pravé v obdobi Signal Festivalu, ale jde také o pravidelné navstévniky
galerii a dalSich uméleckych instituci ¢i festivali. Vizudlni identita tedy musi odrazet
hodnoty a zaméfeni festivalu jako takového, ale soucasné¢ musi z hlediska vizudlniho
uchopent jit o jednoduchou formu, ze které bude jasné Citelné sd€leni uchopené kreativnim

zpiisobem.

Hlavni prvky vizudalni identity, které se musi na klicovém vizualu objevit jsou logo Signal,
datum konani akce, webova stranka, téma ro¢niku a prostor pro komercni a medialni

partnery festivalu.

3.5.2 Aktualni trendy grafického designu

Vizuélni identita je pro marketingovou komunikaci velmi dalezitd. V tivodu diplomové
prace jsem se tedy rozhodla zrekapitulovat a rozebrat historii vizudlnich identit Signal

Festivalu, ale soucasn¢ také dalSich festivald, které se odehravaji lokalné i v zahranici.

Signal Festival béhem své existence pfisel s Sirokou Skalou zpracovani vizualnich identit
ptes praci s fotografii, svétlem jako ustfednim motivem, motion designem, ktery se nasledné
propisoval do statickych vizudld, az po umélecké zpracovani, které se vice priblizuje
galerijni vizudlni komunikaci a jde ruku v ruce s aktudlnimi trendy grafického designu, ale

soucasné se nejedna o trendy, které by prestaly plnit svou funkci po urcité dobe¢.
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K reSerSim jsem si vybrala celkem cCtyfi festivaly. Signal Festival jsem volila, aby byla jasna
historie a vyvoj vizualnich identit. Lunchmeat Festival jsem volila jako lokalniho zastupce,
ktery dle mého nazoru tvoii progresivni obsah i grafické zpracovani. Italska Terraforma zase
ukazuje, ze Ize ke kazdému ro¢niku pfistupovat zcela jinak a névrat k tradi¢nimu médiu jako
je fotografie mize byt klicovym prvkem, odlidujicim jej od vétsiny festivaltl. Svycarsky
graficky design, ktery pfedstavuje Les Urbaines zase ukazuje, jak pouzivat moderni
technologie k tvorbé vizudlnich identit a jak mize sbér dat do budoucna ovlivnit pravé

zpracovani fotek a vizualizaci.

Z vybranych festivalll nejsme schopni jednoznacné popsat jeden zasadni trend, ktery by
napfi¢ spektrem rezonoval. Uméleckych festivalii a kulturnich akci existuje nespocet. Mou
osobni ambici je vytvofit pro Signal Festival vizudlni identitu, kterd by rezonovala
spolecnosti pfed odhalenim programu, stejné jako to ma napiiklad Karlovy Vary
International Film Festival (KVIFF), ktery dlouhodobé spolupracuje se Studiem Najbrt
a vizudlni identitu vzdy odhaluje na tiskové konferenci, kdy je ji nasledné vénovan znacny

medialni prostor.

3.5.3 Uméla inteligence

Svétem aktualné hybe jedno velké téma a tim je uméld inteligence (Artificial Intelligence,
Al). Uméla inteligence funguje na zaklad¢ matematiky a logiky, pomoci kterych pocitacovy
systém simuluje zptsob, jakym se lidé uc¢i z novych informaci a rozhoduji se. V roce 2023
nabyla um¢la inteligence na ohromné popularité a zacala zasahovat do Zivota béznych
obyvatel, tedy nejen odbornikll na toto téma. Vznikaji nové nastroje, diky kterym uméla
inteligence piSe texty, tvoti fotografie nebo vytvaii grafické podklady. Uméla inteligence tak
muZze usnadnit praci velkému mnoZzstvi lidi, ale soucasné muze spoustu lidi o praci pfipravit.

Nekteré staty dokonce zacaly vyuzivani umélé inteligence postupné regulovat.

U grafického designu, stejné jako u dalSich profesi se vefejné otevira otazka, zda je uméla
inteligence schopnd designéry nahradit a tvofit tak bez nutnosti jejich pfitomnosti. Nastroje,
které tvorbu grafickych podkladii umoziuji nicméné vznikly primarné z toho divodu, aby
designérim zefektivnily nekteré faze procesu vyvoje, nikoliv aby je pfimo nahradili.

Vzhledem k aktudlnosti tohoto tématu existuji pouze dvé varianty, jak k umél¢é inteligenci
v rdmci zpracovani vizudlni identity pfistoupit —jit s timto trendem a vytvofit unikatni feSeni

vizualni identity tvofené nastroji, které se vénuji tvorbé grafického designu pomoci Al nebo
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se naopak vymezit vi¢i tomuto trendu, a to bud’ reakci na vyuzivani Al jako takové, nebo

zvolit naprosto opacny pristup.

Jelikoz Signal Festival udava trendy ve sloZzeni umélct v programu a ve skale uméleckych
dél, které se na festivalu zobrazuji, rozhodla jsem se do zadani pro grafické designéry téma
Al zahrnout. Umél4 inteligence se jiz propisuje i do uméleckych dél a vzhledem k tomu, Ze
festival historicky predstavil dila, kde vybrani umélci Al vyuzivali, je tedy logické, Ze by se

to mélo odrazit také do vizudlni identity 11. ro¢niku festivalu.

3.6 Zadani vizualni identity

Jakmile je stanoveno téma ro¢niku festivalu a marketingové oddéleni mé stanoveny narativ,
jakym by chtélo, aby se vizualni identita ubirala, je potfeba vSechny tyto informace dostat

v piehledné podobé ke grafickym designérim.

Zadani prob¢hlo formou osobniho setkani, kde vznikla diskuse a rozbor tématu Ekosystémy

a zapojeni Al v kontextu tvorby ¢i zpracovani vizualni identity.
Zikladni shrnuti po prvni schuzce:
o Téma Signal Festivalu 2023: Ekosystémy 01: Prizkum / Ecosystems 01: Explore!
o Narativ: Uméla inteligence (Al) a jeji vliv na aktudlni spole¢nost
o Datum konani festivalu: 12.-15.10.2023
o Logo: horizontalni (preference)
o Formaty vizualni identity
o Casova osa vyvoje vizualu
Spole¢né s témito body jsem grafickym designériim nasdilela také kuratorsky text na tento
a nasledujici dva roky, programovou prezentaci, reSerSe provedené v prvni ¢asti diplomové
prace a ptipady vyuziti umélé¢ inteligence v uméni a grafickém designu.
3.7 Prvky klicového vizualu
Logo

Loga ma Signal Festival k dispozici dvé, a to vertikdlni a horizontalni. Pouzivaji se ob¢

vzhledem k formatu, na ktery se umist'uji.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 59

SI&NAL

Obrazek 40: Signal Festival logo horizontalni

(Signal Festival, 2013)
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Obrazek 41: Signal Festival logo vertikalni

(Signal Festival, 2013)
Datum a misto konani

Datum konani akce je jedno z kli¢ovych sdéleni, které by se mélo na vizudlu objevit.
11. ro¢nik Signal Festivalu se uskute¢ni od 12. do 15. fijna 2023. Jelikoz je Signal Festival
dlouhodobé zavedena akce a kazdy rok se uskuteciiuje v ulicich Prahy, tak neni potfeba do
vizualni identity dostavat také lokalitu. Nicmén¢ v jednotlivych formatech pro socidlni sité

¢i v inzerci do tiSténych médii se mohou objevovat také trasy festivalu.
Webova stranka

Webova stranka signalfestival.com, stejné jako aplikace Signal Festival, jsou hlavnim
zdrojem vSech informaci pro navstévniky. Je tedy velmi dilezité tento Udaj ve vizualu
zachovat, aby lidé véd¢li, kde se mohou dozveédét vice informaci o festivalu. Webova stranka
je kli¢ova jednak kvili informacim o instalacich ¢i umélcich, ale také kvuli trase a mapé
festivalu, ktera je v ni zabudovand a navstévnici se podle ni mohou béhem festivalu

orientovat.
Téma roc¢niku

Dominantou celého vizuélu je jednoznacné téma rocniku, tedy Ecosystems 01: Explore!
(Ekosystémy 01: Prizkum). Vzhledem k jiz zminéné Siroké cilové skupiné, ktera kazdorocné

festival navstévuje, je potieba piihlizet k zobrazeni tak, aby mu kazdy rozumél.
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Partneri festivalu

Signal Festival, stejn¢ jako spousta dalSich komercnich ¢i kulturnich akci, stoji finanéné
primarné na partnerech a dalSich podporovatelich. Je tedy potieba, aby ve vizudlu byl
vyhrazen prostor také pro né, at’ uz jde o komer¢ni, medidlni ¢i dalsi partnery. Bézné

umisténi této liSty se nachazi v dolni ¢asti vizualu.

Finalni rozlozeni vSech partnerti pro letoSni festival neni zatim zndmo, proto graficti

designéfi pracuji s logo balickem z ptedeslého roku jako se zastupnym znakem.

Pofadatel 2a podpory Hiavn partnefi Podporovatel  Oficidini partner

‘\ - ‘7‘ " - =
©HT™  tooltiin A Bl L Playstaton.  signalfestival.com

SKUPINA GEZ NADACE

SIENAL

vvvvvvvv
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- o
() Ceskatelevize £ Cesky rozhlas REFLEX [ scpecaux E m Bhisacsmn:  0F) o COEAEE  Forbes Z&an

Praha 10

Obrazek 42: Logo balicek partnerti — Signal Festival 2022
(Signal Festival, 2022)

Pii umistovani log jednotlivych partnerti je potieba postupovat dle logo manualt, které
jednotlivi partnefi poskytli a soucasné je potieba klast diiraz na schvaleni umisténi log
a pfipadnou zménu barvy — napt. Mercedes-Benz ma velmi pfisnd pravidla pro umistovani

loga a préci s jeho barevnosti.

3.8 Formaty vizualni identity

Soucasti zadani vizualni identity je také specifikace jednotlivych formath, které budou
v ramci marketingové komunikace pouzity. Tato specifikace je velmi dilezitd na zacatku
zadani, aby graficti designéfi mohli nad vizuélni identitou pfemyslet konceptualné a bylo
pak jednodussi jednotlivé podklady dotvéiet v pribéhu.

vvvvvv

komunikace Signal Festivalu pouzivan nej¢astéji, a to jak na venkovni reklamé, priméarné na
CityLightech (CLV), tedy venkovnich nosicich, které byvaji obvykle prosvétlené, ale také
v inzercich v tisténych médiich.

Balicek log vychazi z aktualni struktury partnerti, kterou grafic¢ti designéti zpracuji na

zakladé zadani a neni potteba do této ¢asti vkladat kreativni piistup.
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Odznak (angl. badge) je graficky prvek, ktery vychézi z vizualni identity a objevuje se na
vSech formatech, kde je potieba dostat vice textu, pracovat s vizualizacemi ¢i fotkami
jednotlivych uméleckych dél nebo umélci atp. Tento graficky prvek se v ptedeslych letech
velmi dobie osvédcil, a to priméarné v tom, Ze vytvoftil konzistentni vizualni komunikaci,

kterd se prolinala a jednotlivé formaty na sebe plynule navazovaly.

Na tvorbu badge voln€ navazuje navrh, jak pracovat s vizualni identitou na jednotlivych
formatech urcéenych pro socialni sité, tedy obrazky s textem — nejcastéji se zde pracuje
s nazvem instalace nebo jménem umeélce ¢i uméleckého studia a jiz zminnovanym odznakem.
Festival komunikuje primarné na Facebooku a Instagramu, formaty se tedy tvofi

o rozmérech 1:1, 4:5,9:16 a 16:9.

Animace pomahd vizualni identité¢ dodat vice Zivota a na socidlnich sitich funguje
k budovani povédomi vzdy lépe dynamicky nez staticky format. Pokud to kreativni ztvarnéni

vizualni identity dovoli, tak je dobré vzdy minimalng jednu animaci vytvofit.

Dalsi formaty, kde budou vyuzity prvky vizualni identity jsou inzerce v tiSténych médiich,
vstupenky, akreditace pro ¢leny tymu, partnery a hosty, svételné panely u vSech instalaci,
prezentace na tiskové konferenci, festivalova mapa, webové stranky, bannery jak v misté

konani festivalu, tak v digitalni formé&, ve vyrocni zprave atp.

3.9 Casova osa zpracovani vizualni identity

K tvorbé vizualni identity pfistupuji stejn¢ jako ke kterémukoliv projektu. Je dulezité si
stanovit jednotlivé milniky a néasledné je zobrazit na casové ose. Dle mych zkuSenosti
s predchozimi projekty podobného typu jsem se rozhodla vytvofit Ganttiiv diagram, na
kterém muzeme vidét jakou roli hraje v tvorb¢é vizudlni identity marketingové oddéleni
(zadavatel), grafické studio (realizator) a programové oddéleni, které dodava vstupni data

0 tématu ro¢niku a umélcich.
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CASO\{A OSA
VIZUALNI IDENTITA SIGNAL FESTIVALU 2023
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Obrazek 43: Casova osa tvorby vizuélni identity Signal Festivalu 2023

(vlastni zpracovani)

Cely projekt odstartoval jiz v lednu 2023, kdy bylo ukolem programového oddéleni stanovit
téma roCniku a seznam umélct, kteti se nasledné oslovovali ke spolupraci. Jednani
s n€kterymi umélci probéhlo jiz na podzim pfedchoziho roku nebo i diive. Na zacatku roku
2023 se stanovilo findlni téma ro¢niku — Ekosystémy 01: Prizkum / Ecosystems 01: Explore!
a pomalu se zacala potvrzovat navrzend jména umélcti. Programové oddéleni v celém
procesu hraje roli primérné informacni, kdy je potfeba, aby beéhem ledna dodalo vedouci
marketingu veskeré informace o tématu a béhem unora také o aktualné potvrzenych

umélcich.

Paraleln¢ s timto procesem jsem se na zaklad€ tématu a dlouhodobé komunikaéni strategie
zabyvala vybérem vhodného grafick¢ého studia a vytvofila zaddni. Veskera pfiprava

probihala paralelné na zaklad¢ podkladti od programového oddéleni.

Prvni setkani s vybranym grafickym studiem probé&hlo v tnoru, kdy bylo téma jiz vymezeno
a program castecné potvrzen. Na tomto setkdni jsem grafickym designérim piedstavila
zadani v podobé podkladii od programového oddéleni (téma, kurdtorsky text, program),
postfehit z provedenych reSer§i a narativu zpracovani, kterym je uméla inteligence

a moznosti jejiho vyuZziti.
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Na tvodni schiizce jsme si s grafickymi designéry rovnou domluvili termin dal§iho setkani
a navrhli kratkou ¢asovou osu, dle které by mély byt veskeré vystupy vizualni identity finalni

bé&hem kvétna.

Na zékladé zkuSenosti v pfedchozim roce, jsme se dohodli, Ze graficti designéfi predstavi na
nasledujicim setkani pouze moodboard, neboli néstin zpracovani jednotlivych cest, kterym
by se radi vénovali a na zéklad¢ zpétné vazby je budou déle rozpracovavat. V predeslém
roce grafi¢ti designéfi pfinesli na prvni setkani rozpracovany napad, ktery se nakonec
nerealizoval. Bylo na ném spaleno spousta Casu a cely proces se tak prodlouzil, proto jsme
se rozhodli v tomto roce postupovat po mensich krocich se schvalovacimi kolecky, aby byl

cely proces efektivnéjsi.

Plvodnim cilem bylo mit zakladni bali¢ek vstupnich formatt k dispozici v pilce kvétna,
nicméng kvuli paralelnim projektim designér jsme museli tento termin posunou na konec
kvétna. Vzhledem k tomu, ze marketingovd komunikace oficidlné startuje v pribehu

cervence, je stale spousta casu a projekt jako takovy toto zdrzeni neohrozuje.

Komunikace s grafickymi designéry v prabéhu ptiprav probihd pomoci osobnich schiizek
a konzultaci, ale soucasn¢ i prostfednictvim e-mailové komunikace, aby bylo vse
zaznamenano v pisemné podobé€. Interné jsou jednotlivé kroky zaznamenany do nastroje pro

projektovy management, aby mohli ostatni clenové tymu sledovat vyvoj.

3.10 Proces zpracovani vizualni identity

V této podkapitole je popsan proces jednotlivych krokt, které mtizeme vidét na casové ose,
a to zobrazeni procesu tvorby samotné vizualni identity a mé zpétné vazby na jednotlivé

mezikroky.

3.10.1 Moodboard

Moodboard je nésténka napadii a inspiraci. Jedna se o prvni vystup v ramci zpracovani
vizualni identity, ktery designéti predkladaji. Obvykle je zobrazeno vice napadi a cest a na
zakladé spolecné diskuse a zpétné vazby vyplyva, jakou cestou by se graficti designéti méli

ubrat.

Jan Broz a Jan Novak zacali tvorbu tim, Ze si nastudovali Al nastroje pro tvorbu obrazki
a grafickych prvki, aby védéli, s jakym nastrojem maji tu Cest a po nékolik dni s nimi
experimentovali, aby zjistili, jaké maji dané néstroje limity a jaké maji naopak piednosti. Na

zaklad¢ reSerSi se rozhodli vyuzit online nastroj snazvem Stable Diffusion, ktery
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transformuje texty do obrazu a je schopen generovat fotorealistické obrazy na zaklade

jakéhokoli zadéni textu, a to vSe béhem nékolika sekund.
V prvni fazi graficti designéfi testovali nastroj s klicovymi slovy jako svétlo, spojeni, barvy,

umeéla inteligence aj. Primarnim cilem bylo naucit se s néstrojem pracovat. Vysledek

muzeme vidét na obrazku 44.

Obrazek 44: Stable Diffusion testovani
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)

Ve druhé fazi se rozhodli do nastroje vlozit ikonické logo Signal a pracovat s tématem
ekosystémd, svétla, technologii a pocitacii. Vznikla tak série vizualizaci, které svou estetikou
odpovidaly pocitacové grafice 90. let. Variant vzniklo hned né€kolik a v rdmci barevnosti

prevladala primarné¢ zelend, Sedé a ¢ernd a dalsi spiSe neutralni barvy.
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Obrazek 45: Stable Diffusion testovani napisu Signal
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)
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Prace s logem v néstroji jim davala nejvétsi smysl pro uchopeni festivalu a tématu jako

takového. Pracovali tedy s typografii loga v kontextu tématu ekosystémd.

Al néastroje jsou navrzeny primarné na praci v anglickém jazyce, proto graficti designéfi
pracovali s ptikazy a vstupnimi daty v anglictin€é. Rozhodli se pracovat s kazdym pismenem

samostatné a vytvorit tak z népisu skutecny ekosystém plny riznorodych prvki.
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Obrazek 46: Signal Festival 2023 - vizualni identita moodboard
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 67

Prvotni schiizka nad moodboardem je velmi dulezita, aby si obé strany ovétily, zda se
shoduji na pfistupu a smérovani vizudlniho zpracovani. Rozsah zobrazeni mi pfisel
v kontextu prvni schiizky dostacujici. Schiizka probihala formou diskuse nad tématem

a pristupem.

Byla jsem zvédava, jak graficti designéfi pfistoupi k Al jako tématu i vzhledem k tomu, jak
v priibéhu zpracovani téma ¢im dal vice rezonovalo spolecnosti. Zvolili si generovani
grafickych podkladi pomoci nastroje Stable Diffusion. K néstrojim tohoto typu jsem byla
zprvu velmi skeptickd, nicméné usoudila jsem, Ze nyni je jedine¢na moznost, kdy se tohoto
trendu chytit, protoZe za rok tady bude opét néco nového. Z velkych festivali ¢i kulturnich
akci na lokalni scéné se k tvorbé vizudlni identity pomoci Al uchylil zatim pouze Lunchmeat

Festival ve spolupraci s Anymadem Studiem v roce 2022 (viz. str. 36-38).

3.10.2 Zpétna vazba

Bezprostfedni zpétna vazba probéhla pfimo na misté, a to kvili diskusi nad pfistupem
k tomuto zpracovani. Osobn¢ rada davam €ast zpétné vazby piimo po prezentaci, nicméné

na zpracovani se divam také s odstupem ¢asu, nez ddm dohromady celistvou zpétnou vazbu.

Piistup, ktery predstavili graficti designéfi se mi velmi libil a uz na misté jsem pfemyslela
nad tim, Ze jde o feSeni, které umozni velkou variabilitu na jednotlivych formatech
komunikace. Pouziti barev i jednotlivych prvki jako jsou svétlo, urita transformace,
zivocichové atd. ve mné evokovaly jednak téma ekosystémd, coz bylo i cilem, ale soucasné

do zpracovani vstupovalo DNA Signal Festivalu.

Jako vedouci marketingu za vizudlni identitu i zpracovani zodpovidam, nicméné je potieba
tento piistup sdilet také s ostatnimi ¢leny tymu, a to primarné s feditelem festivalu, ktery ma
vzdy pravo veta. Soucasné¢ je diilezité vidét, jak vizudlni zpracovani s lidmi rezonuje, protoze

nazor na tuto oblast je Casto velmi subjektivni.

Role marketingu neni pouze hodnotit vizualni stranku, ktera je do velké miry subjektivni,
ale pfemyslet nad vyuzitelnosti jednotlivych prvki a potencialu pro medidlni komunikaci.
Mohli bychom polemizovat nad tim, Ze jsou tady individudlni designéfi, studia, festivaly
nebo akce, které Al jiz davno vyuZzivaji a nejde tedy o Zadnou novinku. V tomto ptipadé
musime ptihlédnout na to, Ze toto téma v tuto chvili rezonuje spise s uzsi cilovou skupinou,
kterd se zajima o moderni technologie. Signal Festival, jak uz bylo zminéno, mé Sirokou
cilovou skupinu, kterou se snazi meziro¢né¢ edukovat a transformovat smérem k zajmu

o umeéni a vefejny prostor. Mym cilem je k tomu doplnit také edukaci v oblasti modernich
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technologii a grafického designu. Samotné technologie a prezentace jejich inovaci v oblasti

uméni vychazi ptimo z DNA festivalu.

Po predstaveni moodboardu tymu jsme se shodli, Ze do zpracovani touto cestou ptijdeme
a budeme jej dale rozpracovavat. V tomto piipadé se jednalo o opravdu hladky priibéh.
Obvykle se ptredstava o pristupu miize vytvaret hned na nékolikrat, coz byla situace, se

kterou jsme se setkali v pfedchozim roce.

V ramci zpétné vazby jsem grafickym designérim ptedlozila kli¢ova slova, kterd by se m¢la
v prikazech objevit, abychom s narativem mohli dale pracovat ve formatech pro sociélni sité
i v ramci PR. Slo o kliova slova, ktera souvisi s tématem roéniku jako explore, light, art,

science, game, sustainability, aj.
Ukoly na dalsi setkani vypadaly nasledovné:

o Umisténi pismen na vizual. Jak s nim budeme pracovat? Pfidat datum konéni akce,

webovou stranku a prostor pro partnery.

o Zapracovani tématu Ekosystémy 01: Prizkum /Ecosystems 01: Explore — musi se

objevit na vizualu.

o Jak budeme s vizualem pracovat na dalSich formatech — socidlni sité, tiSténé inzerce,
aj.

o Jak bude vypadat odznak (badge).

o Pfiprava vice barevnych variant.

Dala jsem dohromady preference, které jsem chtéla, aby se na vizuélu objevily, idealné ve
variaci vice pismen na vizualu dohromady, které budou tvofit népis ,,Signal*“ nebo vice

napist ,,Signal® s riznymi variacemi.

3.10.3 Rozpracovani do dalSich formata

Béhem dubna jsme se s grafickymi designéry potkali na dal$im rozpracovani na zakladé¢

zpétné vazby. Primarn¢ §lo o pouziti pismen, layout a zapracovani tématu Ekosystémy.

Bylo ptedstaveno hned nékolik variant, jak s pismeny na vizualu pracovat — viz. obrazky 47
a 48. Pismena vygenerovana pomoci Al v kombinaci s fontem SanSebastian, ktery vytvoril

Jan Novék jiz v roce 2020.
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Obrazek 47: Signal Festival 2023 navrh vizualni identity (varianta 1, 2)
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)
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Obrazek 48: Signal Festival 2023 navrh vizualni identity (varianta 3, 4)
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)
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Zpracovani klicového vizudlu vychazelo ze zpétné vazby a obecné uspokojilo ma ocekavani.
Rozdily mezi jednotlivymi variantami nebyly na prvni pohled tolik patrné. Dostali jsme se
tedy do faze, kdy jde spiSe o n¢jakou osobni preferenci vybéru. Mym ukolem v tuto chvili
je premyslet nad tim, co je nejlepsi pro komunikaci festivalu jako znacky i1 v kontextu

konzistence a vyvoje.

Na prvni pohled se mnou nejvice rezonovala varianta zpracovani 3 a 4. Logo je zde
dominantni, stejn¢ tak datum konani akce. Na rozdil od varianty 1 a 2 jsme schopni pomérné
rychle identifikovat také téma festivalu, coz bylo soucésti zadani a je pro dalsi praci

s vizualni identitou kli¢ové.

Prvni dva ukoly, které byly stanoveny na konci ptedeslé schiizky tedy byly splnény.
Zobrazeni na formdatech pro socialni sit¢ jsme se rozhodli fesit az v dalSim kroku spole¢né

s ptipravou komunika¢niho manualu.

DalSim bodem byla ptiprava odznaku neboli badge, ktera by méla komunikaci naptic¢ kanaly

ucelit. Graficti designéfi pfisli hned s n¢kolika variantami.

Jiz od zacatku zadéani jsme bojovali s tim, jak uchopit dvojjazycnou komunikaci, kdy chceme
zachytit slovo ecosystems, ale soucasné i jeho Cesky ekvivalent ekosystémy. Jelikoz je Jan

Novak typograf, tak se dal do Gprav téchto napist tak, aby splynuly.

ecosystems
ekosystemy

Obrazek 49: Signal Festival 2023 - ecosystems/ekosystémy
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)

Vzniklo tak pismo, kde se pismena c, k a s, y prolinaji a tvoii tak jeden spolecny népis, ktery

muze fungovat samostatné pro ob¢ jazykové varianty.
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Obrazek 50: Signal Festival 2023 - badge ecosystems/ekosystémy
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)

Badge by méla fungovat spole¢né¢ s logem, aby navaznost na jednotlivych formatech dobie
fungovala. Typografie napisu ek(c)osytemy(s) se mi libila i pfistup k tomuto zpracovani.
Nicméné s logem Signal to dle mého nézoru nefunguje a samostatné to nedava smysl,
protoze to narusuje ptivodni zamér. Umisténi je vEétSinou na fotografie instalaci ¢i projekci
ve tm¢ a v momenté, kdy bychom na né umistili tuto badge, tak bychom mohli konzumenta

mast v pozornosti od fotky k hodn¢ textiim, které se vzajemné rusi.

Obrazek 51: Signal Festival 2023 - badge S
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)

Dalsi variantou byla badge ve tvaru pismene S (obrazek 51), jejiz podoba mi opét nepfisla
nejvhodnéjsi, protoze Uplné€ nesouvisela s klicovym vizualem a §lo spise o dalsi prvek, ktery
funguje samostatné, ale netvoii komunikaci konzistentni, ani ji nijak nepropojuje. Prvek je

také pomérné malo vyrazny a na fotografiich by nefungoval nejlépe.

Posledni bod zadani spocival v ptipravé vice barevnych variant pismen, aby nebyl celkovy
obraz monochromaticky. Signal Festival dlouhodob& vyuziva vramci barevné Skaly

rizovou, proto se graficti designéti rozhodli ud¢€lat dalsi varianty praveé v této barve.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

~N § & N 2 L
-y

Obrazek 52: Signal Festival 2023 — vizualni identita moodboard (rGizova varianta)

(Jan Broz, Jan Novak, 2023)

3.10.4 Zpétna vazba a dalsi kroky

Z predlozenych variant me¢ nejvice oslovily varianty 3 a 4 (obrazek 48). Na misté prezentace
jsme se s grafickymi designéry dohodli, ze pijdeme cestou téchto dvou layoutt, které
budeme v ramci komunikace kombinovat. Tato podoba neni findlni, graficti designéfi musi
do vizualu zapracovat také cesky ekvivalent ndzvu tématu, tedy ,,Ekosystémy 01: Prazkum®,
souCasn¢ jsme se dohodli, ze zkusi vygenerovand pismena nakombinovat i s rizovymi

variantami, aby byl vizudl vyraznéjsi.

Co se konkrétnich pismen tyce, tak jsem byla za zachovéni zaby ve tvaru pismene ,,A“

a pouziti prvka svétla ¢i laseru, aby byl pouzit typicky vizudlni znak festivalu.

Prvni navrhy badge, tedy odznaku, mé tplné nepiesvédcili o tom, Ze by v ramci komunikace
mohly fungovat. Navrhla jsem tedy pracovat s jednotlivymi pismeny vygenerovanymi pro
potfeby vizualu nebo pouze s pismenem ,S“a napisem Ecosystems nebo Explore.

Vzhledem k tomu, ze fotografie a vizualizace jednotlivych dél jsou primarné tmavé, je
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potieba badge vytvofit v bile varianté a nelze pouzivat modré varianty, které jsou vytvoreny

pro vizual, protoze by v tomto kontextu mohly byt necitelné.

V néavaznosti na tuto zpétnou vazbu graficti designéfi vytvoii také manual, jak s prvky
pracovat, ktery bude nésledné ptedstaven spravci socidlnich siti, jenZ pro né tvoii obsah,
stejné tak dal$im grafickymi designérim, ktefi budou tvotfit DTP podklady, aby nedoslo

k rozporu s piivodnim zamérem ¢i zpracovanim.

3.10.5 Finalizace vizualni identity

Plvodni plan byl finalizovat podklady v poloviné kvétna, termin se musel kvili jinym
projektim prodlouzit na konec kvétna. Nasledujici kroky grafickych designéri jsou tedy
v tuto chvili v procesu tvorby. Data by méla byt finalni na konci kvétna a komunikovéana

vefejnosti béhem cervna. Marketingova komunikace bude startovat v ¢ervenci.

3.11 Marketingova komunikace vizualni identity

Tvorbou vizudlni identity komunikace festivalu nekon¢i, ale naopak zacina. Jak jsem jiz
zminila, tak bych rada do budoucna z odhaleni vizudlni identity Signal Festivalu ud¢lala
stejné velkou udalost, jakou zné&j dela naptiklad KVIFF. Nasledujici podkapitola je
vénovana komunikaci vizualni identity, stejné tak ndvrhu alternativnich kanalt, kterymi je
mozné vizualni identitu prezentovat. Vizualizace jsem pfipravila ja sama a mohou slouzit

jako vstupni data pro zadani grafickym designériim, ktefi je jiz dotdhnou do dokonalosti.

3.11.1 Komunikaé¢ni kanaly

Vizualni identita je to prvni, co festival v rdmci kampané komunikuje. Odhaleni programu
nasleduje az nékolik mésich poté. Téma umélé inteligence je pomérné silné, proto jsem se

rozhodla ke komunikaci pfistoupit nasledovné.
PR

Uméld inteligence, novy kuratorsky koncept a vizualni identita Signal Festivalu 2023. Rada
bych k tvorbé vizudlni identity napsala tiskovou zpravu, kterd bude popisovat, jak se
k tvorbé pristupovalo, kdo za ni stoji a kam mé festival z hlediska vizualni komunikace
posunout. Tuto tiskovou zpravu bych poslala na relevantni média jako Marketing & Media,
Czechdesign, Refresher, Hey FOMO, Designportal, CzechCrunch, Forbes, Reflex nebo

Denik N. Rada z nich jsou také medidlnimi partnery festivalu. Jsem tedy presvédéena, ze
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komunikace po této ose bude fungovat a diky dobrym vztahlim bude vétSina médii pro

otisknuti tématu.
OOH

Venkovni reklama je prvni milnik a start cel¢é komunikace. V rdmci ni ddvame lidem na
védomi, Ze se bude festival letos opét konat, kdy se bude konat a co od n¢j mohou na zékladé
vizualni komunikace oc¢ekavat. Komunikace bude probihat prostfednictvim CLV nosict,
letakd v tramvajich a lokalnich kin a kavaren na tizemi Prahy. Rada bych v letosnim roce

vyzkousela také dynamicka CLV.
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Obrazek 53: Signal Festival 2023 - vizuélni identita CLV

(vlastni zpracovani vizualizace)

WEBOVE STRANKY
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festivalu. Uzivatelé je navstévuji kvili informacim o programu nebo za ucelem nakupu
vstupenek. Jednd se o kanal, ktery by mél vizudlni identitu odhalovat jako prvni. N¢kterd

pismena z vizudlu bych nechala zapracovat piimo do webovych stranek. Pii poslednim



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 75

setkani jsem rovnéz grafickym designérim zadala zpracovani animace, kterd by se mohla
objevit na domovské strance signalfestival.com. Cilem je vytvofit proménujici se

vygenerovana pismena, animace tak bude pfimo ukazovat ménici se ekosystém.

() www.signalfestival.com »

Odhalujeme vizualni identitu 11. roCniku
festivalu | Signal Festival

Kvé 14, 2023 — Zpracovani vizualni
identity 11. roéniku Signal Festivalu se
jiz poctvrté ujalo duo grafickych
designért Jan Broz & Jan Novak.
Podivejte se s nami, jak se

Obrazek 54: Signal Festival 2023 - navrh aktuality k vizualni identité na webu

(vlastni zpracovani v administraci webu)
SOCIALNI SITE

Komunikace Signal Festivalu se zaméfuje primarné na Facebook a Instagram. Pro Facebook
vzniknou ptispévky, které budou odhalovat, jak jednotlivd pismena vznikla. Pljde tedy
o zobrazeni pismen a vstupnich pfikazii. Komunikace bude ukazovat, jak jsou schopni
graficti designéti kuratorsky zpracovat Al k dosazeni grafického designu i to, jaka zabava

pfi tvorbé muiize nastat.

Nasledujici napis predstavuje kombinaci snu o festivalu svétla v Praze, pocitacové vidéni
ekosystém, vizi elektrarny v dzungli, krevni strukturu napadenou virem, bldznivou Zabu

nebo botu ve stylu Salvadora Daliho. Zivy koncept ekosystému.

Obrazek 55: Signal Festival 2023 - logo vizualni identity
(Jan Broz, Jan Novak, 2023)
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Komunikace na Instagramu bude fungovat podobnym zptisobem. JelikoZ se na této socidlni
siti nachazi spiSe mladsi publikum nez na Facebooku, rada bych vyzkousela i nové formaty,
které Signal Festival v minulosti nevyuzival a témi jsou Instagramové filtry a GIFy.
Vzhledem k velkému mnoZzstvi vygenerovanych pismen by byla $koda je nevyuzit, proto
bych vybrana z nich rozanimovala a tyto animace pouZila jako GIFy, které mohou uzivatelé
libovoln¢€ pouzivat v Instastories nebo v ramci komunikace v chatu. Popularni jsou na

Instagramu také filtry. Réda bych vytvofila filtr, ktery bude jednotliva pismena generovat.

7 8 9

Obrazek 56: Signal Festival 2023 - vizualni identita IG feed

(vlastni zpracovani vizualizace)

Cilem komunikace je dostat vizualni identitu mezi co nejvice komunikacnich kanald, ale
stale drzet konzistenci v tom, jak vizudlni identita vypada a jak na navstévniky ptsobi.
Festival se dlouhodobé potyka s tim, Ze jeho navstévnici jsou Zeny a muzi starsi 25 let. Prave
komunikace prostfednictvim socidlnich sitich jako je Instagram, nebo médii jako je
Refresher a Hey FOMO, muze festival v ofich mladSich navstévnikii zatraktivnit.
Nejnovéjsi trendy v technologiich a prace s nimi zase oslovi cilovou skupinu médii jako je
Forbes nebo CzechCrunch. Odborné vetejnost miize sledovat vyvoj grafického designu diky
médiim s uméleckym zamétenim a v neposledni fad¢ Siroka verfejnost bude vizualni identitu

konzumovat skrze OOH reklamu.
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ZAVER

V teoretické ¢asti jsou rozebrany a popsany piistupy k vizualni komunikaci ¢tyi uméleckych
festivaltl a kulturnich akci — dva lokalni festivaly, dale festival v Italii a Svycarsku.
U hudebnich festivali lze vidét, Ze ustfednim sdélenim na vizualech jsou primarn¢ interpreti.
Jde o klicovy prvek, na ktery festival 14ka navstévniky. V rdmci reSersi jsem také zjistila, Ze
se veskeré PR vystupy tykaji popisu umélct. Neni tedy kladen diraz na téma festivalu, jeho

vizualni identitu nebo jind komunikacni témata, umélci jsou v rdmci komunikace to hlavni.

Zvolila jsem si rozli¢né festivaly, abych méla k dispozici riznorodou skalu, diky které bych
se mohla inspirovat, jak pfistupovat k tvorbé vizudlni identity Signal Festivalu, §la kreativné

spiSe za jeho hranice, a soucasn¢ se inspirovala u mensich akci s uzsi cilovou skupinou.

ReSerSe v teoretické casti mi pomohly jednak vramci této prace, ale také profesné
k prohloubeni znalosti o aktualnim stavu kulturni oblasti a grafickém designu. Spousta akci
dle mého nazoru na zékladé provedenych resersi pfistupuje k tvorbé vizudlni identity jako
k samostatnému uméleckému ztvarnéni, které ne vzdy Upln€ souvisi s t¢ématem nebo naplni
festivalu. Spousta festivalll nema komunikaci konzistentni, ale myslim si, ze to ni¢emu
nevadi, naopak to kazdy ro¢nik dané akce ozvlastituje a dela ji jedine¢nou. Také jsem si
vSimla, Ze v zahrani¢i je téméf kazdorocné kladen diraz na obménu studii ¢i grafickych
designéri.

Signal Festival je na rozdil od zbylych festivalil, akci s Sirokou cilovou skupinou. Musi tedy
komunikovat k laické, stejné jako k odborné vetejnosti soucasné. Praktickd ¢ast mapuje
vyvoj vizualni identity Signal Festivalu 2023, ve které jsou pro inspiraci pouZity reSerse
z teoretické Casti a stanoveno zadani, kterym je uméla inteligence a jeji vliv na aktudlni
spole¢nost. Prace zaznamenava vyvoj od zadani pies jednotlivé milniky, vcetné zpétné
vazby a témét findlni podoby vizudlni identity. Vizudlni komunikace kvuli skluzu béhem
vyvoje neni ve findlnim stavu, nicméné vizualizace jsou vytvofeny s posledni
a nejaktualné;si verzi.

V praktické ¢asti je popsan pomérné hladky priibéh celého vyvoje, a to diky spravné volbé
grafického studia, které znacku Signal znd a umi s ni pracovat. Praci s timto studiem jsem si
vyzkousela v loniském roce, béhem kterého jsme se dokazali sladit a vyvoj tak byl v letosnim
roce daleko snadnéjsi, bez vétsich zadrhell. Jako kli€¢ovy poznatek bych tedy brala spravnou

volbu grafického studia, na které je spolehnuti v kreativé i v osobnim pfistupu.
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Mym osobnim cilem bylo a je udélat z vizudlni identity samostatné téma marketingové
komunikace. Jak bych k tomuto pfistupovala v exekuci je popsano na konci praktické ¢asti,
véetné vizualizaci. VE&fim, Ze tento postup bude fungovat i v praxi a posune tak vnimani
vizualni identity a grafického designu, ktery provazi celou akci kupfedu. V tuto chvili
nejsem schopna vyhodnotit, na kolik tato kampan bude fungovat, protoze se bude realizovat

az béhem Cervence.

K tvorbé vizualni identity uméleckého festivalu ¢i kulturni akce je potieba pfistupovat kazdy
rok s otevienou mysli a novymi napady. Konzistenci je dobrou drzet v zakladnich prvcich
¢i typografii, nicméné je dobré identity odliSovat, sledovat aktudlni trendy nebo naopak jit
a umét si zvolit spolehlivé a kvalitni grafické studio, které bude schopné realizovat nase

zamgery.
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SEZNAM POUZITYCH ZKRATEK

Al

CLV

DTP

GIF

IG

KVIFF

OOH

PR

Artificial Intelligence = um¢la inteligence
CityLight = nosi¢ venkovni reklamy, obvykle prosvétleny

Desktop Publishing = oznafeni pro firmu nebo oddéleni piipravujici

dokumenty pro polygraficky tisk

Graphics Interchange Format = graficky format ureny pro rastovou grafiku
Instagram = socialni sit’ ur¢ena pro sdileni fotografii a videi

Karlovy Vary International Film Festival

Out Of Home = forma reklamy, kterd piisobi mimo domov cilové skupiny

Public relations = obor, ktery se vénuje budovani image a zlepSovani vetejného

vnimani ve prospéch konkrétni osoby nebo konkrétniho subjektu
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