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Připomínky k práci a otázky k obhajobě
Studentka Petra Lamlová zpracovává tematiku, která se zabývá konkurenčním prostředím v segmentu multikin. Práce je to původní, originální z hlediska přínosu uceleného pohledu na specifiku programového a komunikačního zajištění provozu, nastolování nových témat do práce multikomplexů a vytváření specifické profilace a originálního image dané značky. 


Práce P.Lamlové je výrazně informačně, faktograficky nasycena, obsahuje řadu dat, která jsou v takové úplnosti zveřejněna poprvé. Plasticky ukazuje vysoce konkurenční prostředí na tomto trhu filmového průmyslu, formy a metody boje o diváka, eventové aktivity, s jejichž pomocí se provozovatelé snaží získat větší podíl z možného návštěvnického trhu.


Věcně správně popisuje marketingové aktivity domovské značky, zdůrazňuje rozhodující roli eventových činností a dokumentuje originální projekty PALACE CINEMAS. Jejich sponzorské zajištění. 

Velmi oceňuji existenci separátního poznámkového aparátu a použité literatury.
Otázky:
1. Cíl stanovený jako analýza MK společnosti PC byl bezesporu velmi kvalitně splněn. Je zřejmé, že PC prakticky a úspěšně aplikuje integrované marketingové komunikace a díky autorce také úspěšně spolupracuje s potenciálními i reálnými sponzory, spolupořadateli apod. Mohla by P.Lamlová uvést  benchmarkingové žebříček PC a nejvýznamnějších konkurentů z hlediska návštěvnosti, atraktivity programové a případně imageové?
Práci k obhajobě doporučuji. 

Návrh na klasifikaci práce: A - výborně
V Praze 2008-05-17
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