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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Diplomová práce je zpracována v rozsahu 99 stran textu a jedné přílohy.  Cílem DP je zpracování projektu na zlepšení marketingové komunikace společnosti. V teoretické části jsou využity aktuální literární zdroje k řešení problematiky diplomové práce a teoretické základy následně použitých analýz; autorka naformulovala hypotézy, kde si stanovila pouze relativní hladiny četností. Na základě výsledků analytické části autorka vypracovala projekt na zlepšení marketingové komunikace společnosti, který podrobila nákladové, rizikové a časové analýze.

	2. Teoretická část práce
	A
	V teoretické části DP autorka zpracovala zdroje, které jsou zaměřeny na řešenou problematiku, a je dobrým rámcem pro postup následného zpracování analytické a projektové části DP.

	3. Praktická část práce – analýza
	B
	V úvodu analytické části je popsána metodika zpracování, podle které autorka dále postupovala. Byla zpracována charakteristika společnosti FBM s.r.o., analýza vnějšího prostředí společnosti, je matematicky vyhodnocena analýza SWOT, analýza stávající marketingové komunikace společnosti, a kvantitativní výzkum pomocí dotazníkového šetření. 





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	B
	Do zpracování projektu byly promítnuty závěry analýz, na jejichž základě byl vytvořen projekt zlepšení marketingové komunikace společnosti FBM s. r. o. Projekt byl hodnocen nákladovou, časovou a rizikovou analýzou.

	5. Formální úroveň práce
	A
	Všechny části DP mají odpovídající formální úroveň, a ta umožňuje  srozumitelnou orientaci v DP.



	Závěrečné hodnocení DP*
	B
	[bookmark: _GoBack]V diplomové práci je řešena problematika marketingové komunikace společnosti, nabízející klientům originální cvičební metody. Zpracování DP svědčí o zaujetí autorky pro zkoumanou oblast a zájmem vytvoření realistického projektu. Studentka splnila, požadavky kladené na zpracování diplomové práce, a   práci doporučuji k obhajobě.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Na str. 50 uvádíte, že „společnost FBM s.r.o. uplatňuje strategie modrého oceánu“. Na publikaci k této problematice ve zdrojích, neodkazujete. Můžete, prosím, vysvětlit, která publikace se touto problematikou zabývá, a jak je aplikována ve společnosti FBM s.r.o.
2. Můžete, prosím, vysvětlit východiska, na jejichž základech jste stanovila hypotézy 1, 3, 4 (str. 73), a hypotézy 1, 2, 3 (str. 88)?



Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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