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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	D
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle diplomové práce jsou formulovány srozumitelně a v souladu s tématem diplomové práce. Hlavní cíl mohl být více specifický a konkrétní. Metody diplomové práce jsou však stanoveny nedostatečně. Místo metod zpracování diplomové práce diplomantka popsala obsah teoretické, analytické a projektové části, zvolené metody zpracování v dané kapitole nenacházíme. 



	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část práce je zpracována rozsahově dostatečně. Studentka mohla více využít zpracování formou literární rešerše. Najdeme zde pouze citované jednotlivé zdroje. Některé pasáže jsou citovány z jednoho zdroje, i v rozsahu jedné stránky. Literární zdroje jsou zvoleny vhodně, ve většině případů jsou aktuální a diplomantka nabízí aktuální přehled řešené problematiky. Některé zdroje jsou však i více než deset let staré, což v případě tématu marketingové komunikace není úplně vhodně zvolené. Citování je dle normy. 




	3. Praktická část práce – analýza
	D
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analytická část je věnována popisu makroprostředí a mezoprostředí. Data využívaná v první části analýzy jsou sekundárního charakteru. Obě analýzy jsou pouze popisného charakteru. Ve druhé části analytické části se věnuje dotazníkovému šetření. Metoda sběru dat je zvolená nevhodně. Výzkumná otázka je stanovena obecně. Hypotézy jsou stanoveny nevhodně. Statistické vyhodnocení je nedostatečné. 
SWOT analýza je opět pouze popisného charakteru, je nevyvážená a některé příležitosti jsou špatně zařazeny. 





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projektová část se věnuje marketingové komunikace eventu k otevření kulturního a společenského centra Fabrika. Cílovou skupinu (str. 95) si diplomantka rozdělila do tří kategorií. Ani jedna cílová skupina nebyla řádně analyzována v dotazníkovém šetření. Respondenti dotazníkového šetření byli mimo cílové skupiny, resp. částečně pokrývají třetí cílovou skupinu. Navíc, „Baťova univerzita“ neexistuje. 
Časový harmonogram – není časová analýza, je pouze tabulka s přehledem jednotlivých akcí a termínů. Navíc, je nedostatečně zpracována. Stejně tak nákladová analýza není správně zpracována. Riziková analýza je taktéž špatně zpracována – součtem pravděpodobnosti výskytu rizik a či vlivu rizika na projekt vychází více než 1,00. U rizik R3 – R6 je složité si představit, co dané riziko v sobě „skrývá“ – jsou to pouze obecně popsaná rizika, které ale nevychází z žádných relevantních podkladů. 





	5. Formální úroveň práce
	C
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

V práci se vyskytují formální nedostatky, zejména ve formě špatného citování v analytické a projektové části. U tabulek v analytické části, v rámci PEST analýzy, je uvedeno vlastní zpracování, to však je nereálné, diplomantka určitě vycházela z informací Českého statistického úřadu. 
U obrázků v projektové části je uvedeno taktéž vlastní zpracování, je však dohledatelné na webu Fabriky. 
Je zde i nesprávně uvedený název UTB – jako „Baťova univerzita“ – ta neexistuje. 
Mezi další formální nedostatky patří překlepy či drobné formální nesrovnalosti. 




	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]Diplomová práce je zpracována na téma Projekt marketingové komunikace eventu k otevření kulturního a společenského centra FABRIKA. Obecně lze říct, že je na průměrné kvalitativní úrovni, obsahuje větší množství jak formálních, tak i obsahových nedostatků, zejména v části analytické a projektové. Projektová část nenavazuje na část analytickou, zejména na informace z dotazníkového šetření. Statistické vyhodnocení je taktéž nedostatečné. 



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
Otázky k obhajobě:
1. Formulujte metody zpracování diplomové práce. 
2. [bookmark: _GoBack]Na str. 55 uvádíte srovnání jednotlivých konkurentů, a v „kolonce“ Eventy tvrdíte, že kromě OC Zlaté jablko ostatní konkurenti eventy nevyužívají. Můžete toto své tvrzení relevantně podložit? 
3. Jakou metodu sběru dat jste využívala pro své dotazníkové šetření? 
4. U hypotéz většinou uvádíte … více než 50%... na základě jakého klíče/faktoru/principu jste přišla právě na 50%? 
Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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