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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 E

9Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,37 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce splňuje doporučený rozsah a má logickou strukturu.

· Studentka využila cizojazyčnou literaturu.

· V praktické části je silnou stránkou vzorek 707 respondentů. Zde také kladně hodnotím využití kontingenčních tabulek. 

· Studentka pravidelně konzultovala jednotlivé kroky práce.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Ke dni 10.5. 2023 našel systém pro posouzení plagiátorství shodu 67 %. Tato vysoká shoda nebyla brána jako plagiát, jelikož se jednalo o prvních 12 otázek ze znění dotazníku. Otázky byly totožné jako dotazníkové šetření diplomantky FMK UTB Andrey Varmužové z roku 2019. Tím, že autorka diplomové práce vložila znění dotazníku jako samostatný dokument v rámci příloh do systému STAG, byla tato shoda dvanácti otázek vypočtena na 67 %. Diplomovou práci z tohoto důvodu nepovažuji za plagiát, nicméně považuji tuto skutečnost za závažnou chybu práce se zdroji. Zdroj (Varmužová, 2019) není uveden ani v textu, ani v seznamu použité literatury. 
· Dále našel systém pro posouzení plagiátorství shodu 5,1 % s bakalářskou prací Karolíny Havrdové - Vliv udržitelné módy na marketingovou komunikaci českých módních značek z roku 2017. V tomto případě našel Stag podobnosti v teoretické části a ve znění otázek kvalitativního výzkumu - rozhovoru. Konkrétně znění otázek 1-10 a 12-28 je naprosto totožné. U teorie se nejedná o plagiát, jelikož autorka pasáže nepřepsala doslova. Vždy se jedná o přeformulování textu, nicméně inspirace pasážemi z této bakalářské práce je zjevná a hlavní chybou je, že není tato BP uvedena v seznamu použité literatury. Otázky pro výzkum může student použít ve stejném znění, ale většinou pro účely porovnání dvou výzkumů. Pokud je autorka neporovnává, měla minimálně uvést bakalářskou práci ve zdrojích. 
· Po konzultaci s ředitelem Ústavu marketingových komunikací a na základě výše uvedených výhrad hodnotím parametr „Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu“ známkou E.

· V rámci projektové části postrádám v textu informaci, proč na straně 69 jsou v rámci 4P pod cenou uvedeny narozeniny, eventy a edukace. Dále zde chybí vysvětlení, proč studentka navrhuje placenou inzerci právě v časopisech Cosmopolitan a Harper´s Bazaar. Bylo by žádoucí srovnat profil čtenářek těchto časopisů s cílovou skupinou značky a zdůvodnit proč z výčtu všech fashion časopisů vybrala právě tyto dva. 
Otázky k obhajobě: 

· Nepokládám otázky k obhajobě.
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 67 %.
Ve Zlíně dne 10.5.2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		E		E		1280		3

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.37		D		2.368		1810		2.608






