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Váha

Hodnocení

1

Naplnění tématu a rozsah práce

30

b

2

Nastavení cílů a metod práce

40

b

3

Úroveň teoretické části práce

50

a

4

Úroveň analytické části práce

50

c

5

Úroveň projektové části práce

50

b

6

Splnění cíle práce

60

a

7

Struktura a logika textu

40

b

8

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu

40

a

9

Jazyková a formální úroveň práce

30

d

Návrh hodnocení dle váženého průměru

1,46

B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Diplomový projekt je pojat velmi prakticky, autorka prokazuje pochopení pro marketingové komunikace a schopnost získaná data i východiska vhodně uplatnit pro komerční svět. 
· Pozitivně hodnotím zpracování teoretické části práce, zejména práci s citacemi i vhodně zvolenou literaturu.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Četné typografické nedostatky, které poněkud snižují jazykově vyšší úroveň projektu 
(např. popisek pod obrázkem, s. 26, nebo prázdná strana 29, zarovnání podnadpisů s 31, chybné řádkování s. 41 atd.). 
· V rámci východisek z polostrukturovaných rozhovorů chybí formálně a přehledně definovaná východiska, nejlépe po kategoriích – produkt/cílová skupina/distribuce/cena.  
· Otázky k obhajobě: 

· V teoretické části práce se věnujete definicím nástrojů digitálního marketingu. S příchodem a nástupem AI inteligence se radikálně promění různé oblasti společnosti. Jednou z čekaných proměn bude i změn bude i úprava paradigmat zavedených digitálních komunikačních nástrojů. Uměla byste odhadnout jaké změny nastanou konkrétně v digitálním marketingu s nástupem používání AI?

· V rámci nařízení OSN poměrně dynamicky na Evropský trh vstupuje ESG problematika s jasnými a měřitelnými normami. Myslíte si, že v rámci úsporných žárovek společnosti TESLA LIGHTING by bylo dobré komunikaci produktu i značky zaměřit výhradně směrem k udržitelnosti? Vaše stanovisko prosím odůvodněte. 

· V rámci Vaší SWOT analýzy uvádíte jako jednu ze slabých stránek pro vstup na německý trh nízké povědomí o značce, této oblasti se dále věnujete i v projektové části práce. Jako budoucí marketingový odborník prosím zkuste navrhnout značkovou kampaň pro německý trh s cílem zvýšit povědomí o značce. Máte neomezený budget, chcete zvýšit povědomí o 10procentních bodů. Jak byste ke kampani přistoupila? Jaké kanály byste zvolila a proč? Jaké cílení, sdělení a s jakým časováním? A v neposlední řadě, jak byste ověřila úspěch/neúspěch kampaně? 
V Praze dne 26.4.2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.46		B		1.455		594		1.660






