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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zamétfuje na komunikaci na socialni siti OnlyFans, konkrétné
na profily se sexualné explicitnim obsahem, ktery je mozné na ni nahravat a monetizovat.
Teoreticka cast se vénuje druhiim sexualniho chovani na internetu, popisu pojmu
sexfluencer, ¢innosti influencera a socidlnim sitim v kontextu sexudlné€ explicitniho obsahu.
Prakticka Cast blize piedstavuje sit OnlyFans a je uzito metody pozorovani s néaslednou
analyzou mnozstvi zpoplatnénych online profili tviirch OnlyFans a jejich obsahu, stejné
jako jejich komunikace. Pozorovani je doplnéno o individualnimi rozhovory vedené
se skute¢nymi tviirci OnlyFans a také s konzumenty tohoto obsahu. Vysledky poslouzi jako

zaklad k dalsimu zkoumani sit€ a vhled do tohoto neprobadaného prostiedi.

Kli¢ova slova: OnlyFans, sexfluencer, sex business, sexualni chovani na internetu, socidlni

sité

ABSTRACT

This diploma thesis focuses on the communication of the OnlyFans social media, specifically
on profiles with sexually explicit content which can be uploaded and monetized there.
The theoretical part deals with types of sexual behavior on the internet, describing the term
sexfluencer, influencer activity, and the use of social networks in the context of sexual
explicit content. The practical part introduces the OnlyFans in more detail and by critical
observation and extensive analysis of a multitude of paid online profiles of OnlyFans
creators and their public marketing content; and their communication behavior. Observation
i1s complemented by the interviews conducted with actual OnlyFans creators, and content
consumers. The results will serve as a basis for further research of OnlyFans and as an insight

into this unexplored environment.

Keywords: OnlyFans, sexfluencer, sex business, sexual behavior on the internet, social

media
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UvVOD

Sexualni préace, jako oblast obzivy ¢i vydélku, je s lidskou historii jiz od pradavna. Dokonce
se polemizuje o samotné Mari Magdaléné, slavné JeziSove nasledovnici, zda se také nezivila
svym télem. A prestoze se jedna o ,,nejstarsi femeslo®, stejné jako ostatni oblasti Zivota i sex
a sexudlni prace se inovuji a adaptuji na nové technologie. V nasem ptipad¢ na internet. Sex
a témata s nim spojena ovladli internet. Pornografické stranky se ¢asto umist’uji na prednich
prickach nejnavstévovanéjsich stranek. A s vyvojem je spojend i nova socialni sit’ OnlyFans,

ktera dala vzniknout Cerstvému pojmu v sexudlni praci — sexfluencer.

Tato magisterska prace popisuje pomérn¢€ nové téma, na které v zahranic¢i bylo provedeno
malé mnozstvi vyzkumi (napf. ve Spojenych stitech americkych), avsak v Cesku jesté
zkoumano nebylo. Jedna se o téma socialni sit¢ OnlyFans a v tomto pifipadé konkrétné
komunikace na zkoumané socialni siti. Casto se vyzkumy zaméfuji na negativni vliv
platformy na uzivatele i na tviirce. Naopak prace se zamétuje na komunikaci a propagaci
uctd téchto sexfluencerli na socialni siti OnlyFans, jejichZ snahou je ziskavat nové platici
sledujici na zékladé sdileni sexualné explicitniho obsahu. V zahrani¢i je podnikéani v oblasti
sdileni sexudlné explicitniho obsahu velkym fenoménem, vefejnost jej vnima jako snadny
prostiedek vydélku. Do Ceska se teprve dostava a nabira na popularité, predev§im u mladsi
populace. Zminénou oblast jsem si zvolil, protoZe rad fesim kontroverzni témata a libilo se

mi, ze v tuzemsku nebylo jesté zkoumano.

Cilem prace je tedy popsat prostiedi, které je Casto schované na ¢asti internetu, za kterou
je nutné si zaplatit, a také analyzovat zptisob komunikace tviircli na socialni siti OnlyFans,

pomoci které pak ziskavaji nové predplatitele a udrzuji si stavajici.

Teoreticka ¢ast seznami ¢tenafe se sexualnim chovanim na internetu a s chovanim, které
ma za cil zisk. Do tohoto kontextu bude mozné zasadit novy pojem sexfluencer, vymezit ho
a popsat odliSnosti od jinych vydélecnych cCinnosti, jakymi jsou napf. pornoherectvi
¢1 prostituce. Dalsi ¢ast prace poda definici influencera (ze kterého pojem sexfluencer
vychazi), jak rozsifit fanouSkovskou =zakladnu, jak se dad cCinnost monetizovat
a jaké legislativné pravni kroky musi tviirci dodrZzovat. Nezbytné bude také popsat socialni
sité, které jsou polem pusobnosti influencerti (a tedy 1 sexfluenceril), a jak se popularni sité

na trhu stavi k sexualné explicitnimu obsahu.

Prakticka cast pak bude analyzovat, jak tviirci komunikuji se svymi platicimi fanousky

na siti OnlyFans a také, jak propaguji sviij ucet pro ziskani vétSiho poctu predplatiteld.
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I. TEORETICKA CAST
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1 SEXUALNI CHOVANI NA INTERNETU

Pro lepsi pochopeni tématu je nejprve nutné si stanovit, co to ono sexualni chovani je.
Sexudlni chovéani se da velmi obecné popsat jako souhrn aktivit vedouci k reprodukci.
Radi se mezi né namluvy, na které navazuje vybér partnera az po samotné pafeni. Uvedena
definice ovsem plati, pokud se bavime o zvifecim svété, ponévadz ve svéte lidi tento pojem
nabira mnohem vétsi pestrosti a neni jednoznacny a snadno uchopitelny. Chapani sexualniho
chovani u lidi neni omezeno pouze na fyzické aktivity vedouci k reprodukci, ale jeho
soucasti jsou hlavné emoce, postoje, zkuSenosti, touhy, také preference a dalsi psychologické
a socidlni fenomény, do kterych spadaji jakékoliv sexudlni aktivity. Nejenom tedy ty,
které maji za cil reprodukci, nybrz i dal$i pfijemné aktivity (sexudlni vzruseni, psychické
uspokojeni, pocit bezpeci) - veSkeré aktivity tykajici se sexu a reprodukce vyjma samotného
poceti. Na sexualni chovani mé vliv nejenom kultura, které je jedinec soucasti, nybrz
i praktické zkuSenosti, stejné tak jako jeho vlastni poznatky ziskané pozorovanim. Uvedené
aktivity, které jsou soucasti sexudlniho chovani, mohou byt provadény jak v paru, tak
1 0 samot¢ (napf. fantazirovani, masturbace, ...). Navic, ur¢ité nekoncep¢ni sexualni chovani
vibec nevyzaduje ani pfimou stimulaci téla (sex pres telefon nebo pozorovani filmu
s erotickym motivem; VandenBos, 2015, s. 972, 973; BureSova, 2018). D4 se tedy fict,
ze sexualnim chovanim se rozumi vSechny aktivity souvisejici se sexem, sexudlnim
vzruSenim nebo 1 uspokojenim. Pokud pro tyto aktivity vyuZijeme internet, jedna se

pak o sexudlni chovani na internetu.

Zrod internetu byl revolu¢ni pro fadu odvétvi, stejné tak 1 pro oblast sexu. Zajem
o sexualni témata na internetu saha az do druhé poloviny 90. let 20. stoleti. V té dob¢ rapidné
rostl pocet uZivatelek a uzivatelll internetu a s tim se pojilo 1 zvySené sexudlni chovani
skrze online prosttedi. Je pochopitelné, Ze s vyvojem internetu, aplikaci a technologii
dochazi rovnéz k proméné sexudlniho obsahu, ktery je zde dostupny, ale 1 aktivit, které

jsou provozovany v online svéte (Blinka, 2015, s. 131).

Pro ucely této priace budeme sexudlni chovani na internetu dale clenit z hlediska
nevydéleéného sexudlniho chovani (motivem neni zisk ani odména) a vydéle¢ného

sexualniho chovani (tzv. sex businessu).
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1.1 Nevydélecné sexualni chovani

Do sexudlniho chovani na internetu spada velmi Siroké spektrum aktivit a Cinnosti.
Proto veskeré projevy sexualniho chovani na internetu mohou byt rozdéleny do nékolika
kategorii. Nasledujici déleni se tradicné vyuziva pro zkoumani sexualniho chovani jedince
v online prostiedi (Doring, 2009). Tato ¢ast popisuje sexudlni chovani uzivatele internetu
z pohledu cile, ktery svym chovéanim sleduje. V tomto pfipadé jeho motivem neni zisk
ani odmeéna. Sexudlni chovani, jehozcilem je =ziskat hmotnou odménu, bude

pro svou komplexnost vice popsano v kapitole 1.2.

1.1.1 Konzumace pornografie

Prvnim druhem sexualniho chovanim je konzumace pornografie. Jak pisSe
Spitzer (2016, s. 243): ,Kdykoliv se u n¢jakého nového média vyrazn€ rozsifi okruh
uzivatelll, za¢ne se vyuzivat i k Sifeni pornografického materialu. Stalo se to jiz u knihtisku
a ani s internetem tomu neni jinak®“. Je nutné uvést, Ze neexistuje jednoznacna definice
pornografie a pohledy na ni se rizni (Spitzer, 2016, s. 247). Psychologicky pohled nabidli
Hartl a Hartlova (2015, s. 421), ktefi definuji pornografii jako ,text ¢i vizudlni vytvor
obscénniho charakteru, jehoz jedinym tcelem je sex. vzruSeni“. Chmelik (2003, s. 17) uvadi,
ze ,,pornografie je jakykoliv pfedmét, zobrazeni pohlavnich organti, pohlavniho nebo jiné¢ho
sexualniho styku®“ a jakocil ma ovlivnit a podnitit sexudlni pud. Dal$i definici
do této komplexni mozaiky pfispivd VandenBos (2015, s. 808), ktery na ni pohlizi
jako na ,texty nebo snimky (napft. ilustrace, filmy) s hrubym, €asto surovym sexualnim
obsahem urcenym vyhradné k vyvolani sexudlni reakce a uspokojeni sexudlnich potieb
pozorovatele. Pomoci uvedenych definic je moZno usoudit, Ze pornografie je tedy produkt,

ktery ma za cil u jedince sexualni vzruseni azZ uspokojeni.

Pornografii se déli na mekkou (ptedkladéd bézny sex a je téméf neSkodnd) a tvrdou (zobra-
zujici sexudlni uchylky az sadismus; Hartl a Hartlova, 2015, s. 421). Stranky
nabizejici pornograficky material jsou bud’ zdarma, nebo zobrazuji obsah za poplatek.
Na otazku, pro¢ je pornografie ve spolecnosti tak oblibend, dobie odpovidd model
Tripple-A — anonymity, affordability, and accessibility (anonymita, cenova dostupnost
a snadny pfistup; Doring, 2009). 1 Spitzer, (2016, s. 247) s vySe uvedenym modelem
souhlasi: ,,internet je dnes kvili své anonymité a volné dostupnosti pfevazujicim zptisobem
Sifeni pornografie”. Tomu nahrava i fakt, ze mnoho stranek je bezplatnych. Soucasna

pornografie je cenové dostupna, je k ni snadny pfistup (neni slozité ji 1 diky dostupnosti
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internetu najit), ale ptitom vSem je uzivatel stale anonymni. Pravé diky uvedenym divodiim
je tento druh produktu u vetejnosti tak oblibeny (Doring, 2009; Spitzer, 2016, s. 247).
Celou zminénou problematiku popularity pornografického materidlu dopliluje
model ACE — Anonymita (anonymity), Convenience (pohodli/bezpeci), a Escape (uték).
Jadrem tohoto modelu je myslenka, ze v bezpe¢ném prostiedi a pod anonymitou mohou lidé
utéct od kazdodennich problémti, alesponn do¢asné zapomenout na tizivou zivotni situaci.
Prezentované chovani se pak jevi jako zvladaci strategie neboli coping mechanism
(Blinka, 2015, s. 133, 134). Pornografie je tedy oblibena z diivodu, Ze je cenové dostupna,
je k ni snadny pfistup, uzivatel zistava v anonymite, a navic jeji uzivani pomaha lidem utéct

od problém.

Zminénou vysokou popularitu pornografie na internetu dokresluje i oblibenost pornostranek
mezi ostatnimi webovymi stradnkami. Porno stranky xvideos.com a pornhub.com zaujimaji
10. a 12. misto v zebficku nejnavstévovangjSich webovych stranek na svété a primérné zde
uzivatelé stravi mezi 8 az 9 minutami. Na prednich pfickach pted strdnkami s obsahem pro
dospélé se nachazeji strdnky jako Youtube, Wikipedie, internetové vyhledavace
(Jako napt. Google, Yander, Baidu, Yahoo) a socidlni sité (typicky Facebook, Instagram,
Twitter; SimilarWeb, © 2023).

1.1.2 Interakce se sexshopy

Druhy typ sexualniho chovani na internetu souvisi se sexshopy. Cilem takového chovéani,
v souvislosti s erotickym obchodem, je ziskat informace o sexualnich pomtickach, hrackach
nebo diskrétné tyto predméty nakupovat zpohodli domova. Zatimco pornografie
na internetu se soustfedi pfedevsim na digitalni (nehmotny) produkt, sexshopy se zamétuji
na produkty hmotné povahy. Muze se jednat napiiklad o vibratory, kondomy, afrodiziaka,
spodni pradlo a mnohé dalsi produkty (Ddring, 2009). Velké trzby, ptiliv novych zakaznika
a z4jem o sexudlni pomicky zaznamenaly sexshopy predevS§im v obdobi pandemie.
V té dob¢ investice do reklamy u segmentu erotickych pomucek vzrosty o vice nez 100 %

(Spackova, 2020).

1.1.3 VyuZivani sexualni prace

Sexudlni prace (anglicky sex work) jsou dalsim druhem sexudlniho chovéni na internetu.
Pojem zastieSuje veskeré prace, které poskytuji néjakou formu sexualni nebo erotické

aktivity €i sluzby s cilem vydélku. Nutné je upozornit na fakt, ze vyjimku tvoii profese,
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jejichz obsahem jsou sexudlni a eroticka témata, nicméné neposkytuji sexudlni ukojeni
(napf. sexuolog). V ramci sexudlni prace je zamérem u piijemce téchto sluzeb sexudlni
vzrudeni, vyvrcholeni &i uspokojeni sexudlnich potieb (Kiivankova, Spasova A Duchacova,
[b.r.], s. 11). Na jedné strané slouzi prostifedi internetu jako nastroj k ziskani kontaktu
na klasické off-line sexudlni prace (prostituce, nevéstinct, eskort sluzeb, sex turismu, ...)
a na strané¢ druhé umoziuje internet konzumovat novéj$i formy sexudlni prace
(napt. zivé vysilani erotického piedstaveni skrze webkameru; Doring, 2009). Zamérem
tohoto sexualniho chovani je tedy uziti sluzeb od lidi spadajicich do oblasti sexualni prace.
Sexualni prace je velmi specificka tim, Ze nenabizi produkt. Nabizeni produktt je typické
napft. prave pro sexshopy. Konzumace pornografie spociva ve spotiebé produktu s umyslem
sexudlniho vzruSeni. Sexudlni pridce se nezamcfuje na produkt. Naopak se zamétuje

na sluzbu, kterou nabizi s cilem sexudlniho vzruseni ¢i uspokojeni potieb. AvSak podminkou

je nabizeni této sluzby za néjaky druh kompenzace.

1.1.4 Sexualni vychova

Sexualni chovani se mize tykat vychovy ¢i vzdélavani v oblasti sexu. Cilem takového
sexudlniho chovani je diskrétni ziskani informaci a rad zamétfenych na sexudlni zdravi,
povédomi, postoje a chovani z internetu. Kromé toho se uzivatelé mohou stat aktivnimi
ucastniky diskuse, §ifit informace, ale i radit jinym lidem s jejich otazkami, obtizemi a sdilet
své ndzory s ostatnimi na internetu. Sexualni vychova se stara jak o psychologicky,
tak 1 fyziologicky aspekt sexualniho chovani. Podle svych zajm mohou uZivatelé vyhleda-
vat a pfistupovat k informacim, které povazuji za vhodné, relevantni a divéryhodné.

Z formati sexualni vychovy to mohou byt napt. online poradny (Déring, 2009; VandenBos,

2015, s. 971).

1.1.5 Navozovani sexualnich kontaktu

Existuji dvé formy sexudlniho kontaktu na internetu. Prvni z nich jsou kontakty iniciované
za Ucelem internetem zprostiedkované sexudlni vymény, napf. sexting. Tim je mysSlena
vymeéna sexualnich a erotickych zprav. Miize se jednat o intimni nebo pornografické textové
zpravy, fotografie, hlasové zpravy, ale i videa, kterd pochézeji z vlastni produkce samotnych
aktérd. Vyuzivaji se k tomu pocitate nebo chytré telefony, ptisluSné socidlnich sité
nebo programy. Fenomén sextingu nabral na oblibé ve chvili, kdy se zkombinoval
fotoaparat, telefon a internet, ktery umoznil obsah okamzité sdilet (Doring, 2009; Spitzer,

2016, s. 243, 244; Blinka, 2015, s. 132). Uvedeny typ chovani se da nazvat také jako
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kybersex, coz je pivodné (v uz§im vyznamu) vymeéna sugestivnich eroticky, ale i sexuéalné

ladénych vzkaz mezi dvéma uzivateli na internetu (Blinka, 2015, s. 132).

Druhou formou je navazovani kontakt vedoucich k redlnym sexualnim setkanim. Na rozdil
od ,komercni“ sexudlni prace, toto navazovani kontaktdl mezi aktéry probihd bez
jakéhokoliv naroku na odménu. Sexudlni kontakt na internetu mulze spocivat
v jednorazovych, letmych stycich, ale miize mit podobu dlouhodobych osobnich vztaha

(Doring, 2009).

Pomémé novym fenoménem v oblasti navazovani realnych sexudlnich kontaktl je
Sex on demand (tj. sex na vyzadani). Moderni technologie umoznily vznik seznamovacich
a chatovacich aplikaci, které s pfesnosti az na jeden metr dokazi fict, jak daleko jsou
od vas dalsi uZzivatelé. To je velmi zddané vlastnost hlavné v situacich, kdy je cilem rychle
najit nékoho, kdo je uzivateli sympaticky, vyskytuje se nedaleko a projevuje ochotu
ke kontaktu. Velmi dobfe k tomu slouzi aplikace typu Tinder a Grindr. Tindr je u Siroké
vetejnosti velice oblibena aplikace. Druha zminéna, mén¢ znama, existuje jiz od roku 2009

a je urcend pro homosexudlni a bisexudlni muze (Spitzer, 2016, s. 252, 253).

Diky témto specifickym online platformdm miize uZivatel internetu iniciovat sexudlni
kontakt mnohem jednodusSeji a mize 1épe cilit na oblast svého zajmu nez v redlném svété

(Doring, 2009).

1.1.6 Sexualni subkultury

Posledni typ sexudlniho chovéni, ktery se tradicné zkoumad, jsou sexudlni subkultury.
Pojmem subkultura se rozumi skupina lidi, kterd ma charakteristické zvyky, chovani, z4jmy
nebo hodnoty, diky kterym se da rozeznat od vétsi kultury, ve které ¢lenové Ziji (VandenBos,
2015, s. 1042). Osoby s mensinovou sexualni orientaci ¢i preferencemi maji ¢asto problémy
najit podobné smyslejici osobu. Diky internetu zminény problém odpada, protoze
jde o snadny a levny zptisob. Clenové subkultur pak internet vyuZivaji k sebevyjadieni,
coz muze zahrnovat vyménu informaci, podporu ¢i politicky aktivismus. Mohou
také informovat o kulturach, zapojit se do diskusi, ve kterych mohou vyjadrit sviij nesouhlas.
Online platformy pro tyto menSiny jsou casto rozSifenim komunit, které funguji
v realném, off-line svéte (Doring, 2009). Naptiklad pocet lidi, ktetfi se identifikuji
jako soucast sexualni mensiny se dlouhodobé¢ zvétSuje a ocekava se narast i do budoucna.

Ve Spojenych statech americkych se takto roku 2022 definovalo 7,2 % populace a lidi
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z generace Z (osoby narozené mezi lety 1997 a 2004) se takto oznacilo dokonce 19,7 %

(Jones, 2023).

Je jesté nutné dodat, ze vSechny ptedchozi typy aktivit mohou uspokojovat také specialni
potieby pro sexualni subkultury (pornografie, sex shopy, sexudlni vychova pro mensiny,
sexudlni pracovnici a kontakty na miru potfebdm mensin). Tradi¢né€ se zkoumaji zvIast’ diky

specifiktim, které tyto subkultury a menSiny maji (Doring, 2009).

1.2 Vydéle¢né sexualni chovani (Sex business)

Zatimco ptredchozi text se vénoval sexudlnimu chovani na internetu, které nema za cil zisk,
tato kapitola se zamétuje na takové chovani na internetu, jehoz cilem naopak zisk je.
Dosavadni text nahlizel na chovani z perspektivy ,.bézného uzivatele” a nyni se podivame

na chovani z pohledu ,,podnikatele®.

Jedno ze slov uzivanych pro sexudlni chovani s cilem zisku je sex business. Ten se miize
snadno plést s pojmem sex work (sexualni prace). Sex business je organizovana sexualni
¢i erotickd ¢innost/chovani s cilem zisku. Dé se fict, Ze se jednd o obchod se sexualnim
uspokojenim. Sex business je urcita cilend, promySlena ¢innost, kdy motivaci je predevSim
finan¢ni odména, zatimco sexudalni prace je spiSe pojmem obecnym. Motivu k této ¢innosti
muze byt mnoho: odména finan¢niho i nefinan¢niho charakteru (napt. drogy), nizka zivotni

troven, zoufalstvi atd. (K¥ivankova, Spasovéa a Duchadova, [b.r.], s. 11-13).

Mezi sexualni praci je mozné zatadit erotické tanecnice, striptérky, Zeny a muze pracujici
pres telefon, na erotickych link4ch, na internetu, ale 1 skrze webové kamery, pornoherce,
pornoherecky az po prostitutky a prostituty. Jak bylo uvedeno v pfedchozi kapitole, nutna je
podminka odmény. OvSem do sex businessu patii i samotny management a zamé&stnanci
organizaci poskytujici tyto sluzby nebo prodejci produkti se sexudlni tématikou. Nejedna se

vSak o pfimou sexualni praci (Kfivankova, Spasova a Duchacova, [b.r.], s. 11-13).

Jak bylo uvedeno, prostiedi internetu umoznilo klasickym sexualnim pracim se propagovat
a ziskat vétsi mnoZstvi zakaznikd (jako napf. propagace prostitutek, prostitutl, zvétSeni
povédomi o eskort sluzbach i sex turismu). Na stran¢ druhé poskytlo nastroj délat tyto
sexualni prace i1 v prostiedi internetu (zivé vysilani pfes webkameru nebo erotické online
chaty za penize; Doring, 2009). Dalsi ¢ast se zaméfi na vybrané sexudlni prace a rozdily

mezi nimi.
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1.2.1 Pornoherci a pornoherecky

Prvni skupinou lidi z oblasti sexudlni prace jsou pornoherci, tedy herci (uCinkujici)
v pornografickém filmu. Pfestoze vnimani pornografie pro ucely této prace jiz bylo
stanoveno, je vhodné dodat, ze typickym znakem, ktery je 1 podstatou tvorby
pornografického filmu, je absence vztahu pornografického dila ke skute¢nému zivotu.
Vylucuji se ostatni lidské faktory, do poptedi se stavi samotny sexudlni akt, a to drsnym

az vtiravym zptisobem, s jedinym cilem: drazdit pohlavni pud (Chmelik, 2003, s. 43).

Pornoherci nejcastéji zobrazuji klasicky penetrativni sex a felaci. Zobrazeni extrémniho
nasili je uzivano pomérné ziidka. Avsak mén¢€ extrémni formy (jako placani a fackovani)
patii mezi velmi bézné praktiky. Pfesto porno priimysl neni jednoduché prostiedi. Je désivé,
plné bolesti a ponizovani (Millward, 2013). Zeny vném v priméru vydrzi 3 roky
a poté odchazeji. Oproti snimklim zobrazujicim sexudlni akt mezi dvéma muZi, neni kondom
pti heterosexudlnim styku uzivan takika vibec. Je normou, ze herci maji faleSna jména.
To ma strategicky ucel — aby se dobfe propagovali. Vyuzivaji k tomu stereotypti. Od muzii
se zada vétsi maskulinita, od Zen zase Zenskost. Jak v chovéni, vzhledu, tak i ve jméné.
U Zen musi znit vice sexy, naopak u muzl drsné. Na tom vSem jde vidét, jak pornografie
neodrazi skute¢ny Zivot, je to jednoduse pouze fantazie, obraz (Millward, 2013; Carotte,

Davis a Lim, 2020).

Dftive bylo nutné pro konzumaci pornografie piekonat fadu prekazek, nebot’ nebyla natolik
dostupnd, jak je tomu dnes. Je zcela patrné, jak se pfedevS§im diky pocitatlim a internetu
bariéra mezi producentem a konzumentem stidle zmenSovala, az nakonec s rozsifenim
smartphoni zmizela Uplné. Na internetu je i bezplatna pornografie, piesto vice
nez dvé tretiny stranek maji placeny obsah. Asi 25 % vSech dotazli na internetovych
vyhledéavacich se vztahuje k pornografickému materialu. Internet se stal ideadlnim prostiedim
pro Sifeni pornografie. Dullezité je zminit oproti jinym sexualnim pracim jeden fakt.
Pornografie mé4 na jedné strané producenta dila a na stran€ druhé konzumenta onoho
materidlu (Spitzer, 2016, s. 247). Konzument nema bézné sex s pornohercem, pouze

konzumuje materidl, na kterém je pornoherec zachycen.
Hartl a Hartlova (2015, s. 421) dodavaji, Ze je témé&f nemozné vymytit pornografii
a stejné tak 1 prostituci. Jedinym ndstrojem regulace je omezeni ptistupu k ni (kdy, kde

a komu bude pfistupna — tedy ovlivnit prvky jiz diive popsaného modelu Tripple-A).
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1.2.2 Prostituce

Kdyz se fekne sexudlni préace, vefejnost si tento pojem hned spoji se slovem prostitutka
(Ktivankova, Spasova a Duchadova, [b.r.], s. 11). Oviem jak bylo vysvétleno, prostituce
je pouze cast z oblasti sexualnich praci. Chmelik (2003, s. 17) na prostituci nahlizi
jako na ,,specificky druh podnikani (obchodu), jehoz prostfedkem je poskytovani sexualnich
sluzeb jinym osobam za uplatu. Jedna se jakykoliv zptisob ukéjeni pohlavniho pudu na téle
jiné osoby. Nemusi jit o klasickou souloz, ale o dotykani se t¢la jakékoliv ¢asti téla jiného,
sebeukajeni, pokud jsou provadény za tplatu. Uplata nemusi mit pouze finanéni podobu,
ale mize mit i jinou formu, napft. ziskani urcité vyhody, poskytnuti protisluzby, protekce.
Dalsi pohled na prostituci ptedkladaji Hartl a Hartlova (2015, s. 458) a popisuji ji
jako ,hetero- & homosexualni styk pro finanéni n. materialni zisk“. Casto je spjata
do ilegality je v dnesni dobé¢ ,,nahrazena® snahou o jeji legalizovani z diivodu nasledné
moznosti zdravotni a socidlni kontroly (Hartl a Hartlova, 2015, s. 458).
VandenBos (2015, s. 847) charakterizuje prostituci jako ,,sexudlni sluzbu, kterd je zaloZena
na platbé penézi nebo sméné jiného majetku ¢i cennosti. Prostituce miize zahrnovat sluzby
heterosexudlni nebo stejnopohlavni povahy poskytované prostitutem nebo prostitutkou.
Sluzba muze byt obyc¢ejna souloz, jiné bézné sexualni praktiky (napt. felace, cunnilingus,
masturbace) nebo jiné praktiky vedouci k sexudlnimu uspokojeni. Vyklad toho,
co prostituce je a neni, se rizni. Podle pfedloZenych definic by m¢la tato sluzba zahrnovat

pohlavni styk nebo dalsi sexudlni praktiky, a to vSe za finan¢ni ¢i nefinan¢ni kompenzaci.

Vsechny formy prostituce vyzaduji ptimou sexudlni praci (at’ v privatech, hotelech, barech,
bytech, nebo na ulici) a internet slouzi jako katalog o zptsobu, form¢ a rozsahu prostituce
(Chmelik, 2003, s. 63-65). Jde o komplexni problematiku a jasny postoj k ni nemaji
ani sami ob&ané Ceské republiky. Tietina lidi (31 %) si mysli, Ze by méla byt zakonem
povolena a uznavana jako zZivnost. 28 % obyvatel zastava ndzor, Ze neni tieba upravovat
prostituci zakonem, staci postihovat kriminalitu, ktera se k ni poji. 30 % dotazovanych
by ji zakdzalo a postihovali by minimalné ty, ktefi ji nabizeji (Centrum pro vyzkum

vetejného minéni, 2019).

1.2.3 Webcam model

Pro ucinkujici v zivych erotickych vysiladnich skrze web kameru se d4 vyuzit anglického

vewr
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pracovni prosttedi pro sexudlni pracovniky (Jennings, 2021). Barrett-Ibbaria (2020) popisuje
vyhody této formy prace oproti jinym sexualnim pracim nasledovné: ,,streamovaci stranky
jako MyFreeCams, Camsoda a Chaturbate umoziuji modelkdm streamovat zivé sexualni
show z jejich vlastnich loznic a komunikovat se svymi divaky v chatovacich komunitach,
coz nabizi fanouskiim intimni spojeni s umélci, ktefi zastavaji roli pornohvézdy i virtudlni
ptitelkyné®“. Vysilani mtze probihat v prostfedi domova nebo v ,,kancelafich* spole¢nosti
v ptipad¢€, Ze model je pod agenturou soustfedici se pravé na erotickd online vysilani.
Uginkujici si pii predstavenich sami stanovuji sazbu za soukromé piedstaveni (které je pouze
jeden na jednoho) nebo cenu za jakékoliv pozadavky od sledujicich (napft. 1 fetiSistické
pozadavky, ,uctivani nohou, role-play a ponizovani). Poplatky téchto streamovacich
stranek jsou riizné. Modelové tak mohou mit jejich zisk sniZzen aZ o 75 %. Webcam model
ma moznost ze své show vyhodit fanousky, ktefi se chovaji hrubé nebo jinak nevhodné,
coz také napomaha k bezpecnéj$imu a piijemnéejSimu pracovnimu prostiedi (Barrett-Ibbaria,

2020).

1.2.4 Operator erotické linky

Jedna se o dalsi podobu sexudlni prace. Lidé na erotickych linkach maji za ikol komunikovat
s volajicimi a cilem je jej udrzet co nejdéle na lince. NejCasteji se jedna o komunikaci
zaloZzenou na n&fem, co bychom mohli oznacovat jako ,oplzlé teci“, ,praseCinky*
nebo ,,sprostarny®, ovSem sexudlni tématika neni nutnosti. Prace mlize mit také podobu
napf. ut€Sovani a konejSeni zakaznika nebo si volajici chce pouze povidat o béznych vécech.
Za tuto sluzbu plati volajici fixni ¢astkou, kterd se uctuje kazdou zapocatou minutu
(Powers, 2020; Strathmann, 2020). U operatori je zachovana anonymita. OvSem je od nich
vyzadovano, aby se zakazniky telefonovali co nejdéle a je zcela nezadouci 1 velmi

nepiijemné hovory ptedcasné ukoncit (Strathmann, 2020).

1.2.5 Sexfluenceri

Dnesni spolecnost jiz pomérné dobie rozumi tomu, kdo je influencer, piesto pojem bude
definovan v nasledujici kapitole. OvSem mezi Uplné novou kategorii influencerti se fadi
pravé sexfluencefi, ktefi jsou zatim nezndmym pojmem v oblasti sexudlni prace
(Worthington, 2022). Vyznam slova sexfluencer neni nijak pevn¢ definovéan, nebot’ se jedna

o zcela Cerstvy fenomén.
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Prace sexfluencera se d& popsat jako urcity hybridni model, ktery kombinuje praci
influencera (ptisobeni na socialnich siti, kde ma velky dosah) se sdilenim sexuéalniho obsahu,
ktery zname z oblasti sexudlni prace. Navic drtiva vétSina téchto lidi nikdy neméla styk
s klientem v realném zivoté, proto se neda mluvit o prostituci (Miller, 2022). Prodavaji
NSFW obsah online svym sledujicim z bezpeci svych domovil, coz jim umoziuje pracovat
jak, kdy a kde sami uznaji za vhodné. Pfesto by bylo zkratkovité oznalit tyto osoby
jako pornoherce a pornoherecky, protoze jednim z aspektii pornografie je absence vztahu
mezi pornografickym materidlem a skuteCnym Zzivotem, coz se v piipad¢ sexfluencert
ned¢je (Chmelik, 2003, s. 43). Sexfluencefi vyuzivaji platformy jako OnlyFans,
kde nahravaji sexudln€ explicitni obsah (fotografie ¢astecné i tiplné nahoty, pornografické
texty, ale 1 erotické a pornografické snimky) a ziskavaji od sledujicich penize. I tito lidé celi

pfedsudktiim jako jiné sexualni prace (Worthington, 2022).

Sexfluencefti, stejn¢ tak jako influencefi, hojné vyuzivaji socialni sité, tvoti si velkou
fanouskovskou zékladnu a hlavné buduji brand zalozeny na své vlastni osob¢, aby fanousky
nasledné mohli pretvofit ve své predplatitele (Worthington, 2022). Z uvedenych informaci
pro ucely této prace bude pojmem sexfluencer oznacovana osoba, ktera sdili vlastni sexualné
explicitni obsah za penize a zaroven ptsobi na jinych socialnich sitich, kde oslovuje svoji

fanouSkovskou zékladnu a propaguje svoji vydele¢nou ¢innost.

Nasledujici kapitola se bude vénovat Cinnosti influencera, ktery ma se sexfluencerem stejné

nékteré prvky své €innosti.
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2 INFLUENCER JAKO PODNIKATEL

I OnlyFans, stejné jako jiné socialni sité, pracuje s tzv. faktorem influencingu.
Influencer — pojem nadiazeny slovu sexfluencer, ktery jednoduse definuje McCorquodale
(2021, s. 11) jako ,,0soba, kterd vybudovala digitalni publikum za pomoci sdileni obsahu
z jejich zivota“. Na rozdil od klasickych celebrit, tito lidé prezentuji Zivot, ktery je vice
redlny, pro fanouSky Iépe dosazitelny, coz je vice piitazlivé (McCorquodale, 2021,
s. 15, 16). Podminky, za kterych se uzivatel internetu da oznacit jako influencer, by se daly

shrnout do nékolika nésledujicich bodl (Buresova, 2022, s. 256):

e Influencer méa velkou komunitu lidi, kteti konzumuji jeho obsah. Tato komunita
muze mit riiznou velikost.

e Komunita se nachazi na konkrétni socialni siti nebo i1 na vice sitich zaroven.

e Tvurce obsahu musi byt uréitym odbornikem na oblast, o které piSe texty a nataci
videa (vafeni, moda, hry, ...). Je samoziejmé, Ze mimo komunitu mohou existovat
vyznamngéj§i experti, ktefi mohou mit v oboru vétsi zkuSenosti ¢i dokonce vzdélani.

e Tvirce musi byt divéryhodny, charismaticky a mit moznost a schopnost ovliviiovat
lidi.

e Pisobit na internetu musi osoba v soucasnosti. Stejné tak mit i vliv. Ned4 se fici

o0 osobé¢, ktera tvofila pred n€kolika lety, Ze je influencer.

2.1 Monetizace ¢innosti influencera

Influencerim ptinaseji zisk predevsim aktivity spojené s popularitou — nejéastéji spoluprace,
prodej vlastniho merche (napf. knih, tricek, ...) nebo sponzoring (Sevéikova, 2020;
McCorquodale, 2021, s. 21, 23). Tvirci neustdle hledaji zplsoby, jak se oprostit
od sponzorované¢ho obsahu, spolupraci. Je-li tento obsah pfili§ Casty, miize byt otravny
1 pro jejich publikum (McCorquodale, 2021, s. 22). Jedna se ovSem o nutné zlo, které musi
fanousci tolerovat, aby se tviirci mohli vénovat své praci na plny uvazek. Reseni nabizi
platformy na podporu tviircti jako Patreon nebo Twitch, které davaji sledujicim moZznost
tvlirce financné podpofit. Pokud se jedna o sexualné explicitni obsah, ten je zcela dovolen
napt. na platformé OnlyFans (Sevéikova, 2020). S vét§im podtem sledujicich pfirozené

vzniké vétsi cilova skupina, ze které je mozné mit zisk.
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Je nutné zajistit, aby obsah sdileny na profilu vzbudil z4jem sledujicich a ti pfipadné
vykonali pozadovanou akci (Kelly, [2016], s. 40). To je diivod, proc se snazit o vétsi pocet

fanousku. Nasledujici kapitola se tedy bude zamérovat praveé na to, jak toho 1ze dosahnout.

2.2 ZvySovani poctu sledujicich

Cilem vSech influencerii je zvétSovat fanouskovskou zakladnu, svij dosah a vliv.
Losekoot a Vyhnankova (2019, s. 69) k tomuto tématu pfispivaji svym stanoviskem:
»Zajimavy relevantni ptispévek vam ptinese vyssi zapojeni, ¢imz dosahnete vétsiho dosahu,
coz prilaka nové publikum, a tedy nové relevantni fanousky. Ti se budou zapojovat u dalSich
prispévka®. Je tedy jasné, ze zédkladem pro ziskavani vétsiho poctu fanouskd je hlavné

kvalitni obsah.

Kazdé sit’ je unikatni a vyZaduje také trochu jiny styl obsahu. Pfesto samotné jadro
komunikace musi vzdy zistat stejné, konzistentni, nehledé¢ na socidlni sit’. Dulezité je,
aby se pozadovana predstava o znalce ¢i influencerovi, prolinala skrze vSechny sitg,
coz nasledné vede k budovani loajality. Samotny obsah nemusi byt vZdy uplné dokonaly,

musi byt ale 100% autenticky (Kelly, [2016], s. 41; BureSova, 2022, s. 223).

Je nutné byt konzistentni — v psaném projevu, ve zplisobu sebeprezentace, ale i ve sdileni
materidli, které by se mély ptidavat pravideln€. Vhodné jsou i formaty stories, u kterych
nevadi, kdyZ se pfidavaji 1 nckolikrat denné. Dal§im néstrojem je vyuZivani hashtagi,
diky nimz mohou narazit uzivatelé socialni sit€¢ na dany obsah. Velmi dobte funguji ankety
napf. o tom, jaky obsah by chtéli fanouSci vidét. Sledujici maji pocit, Ze jsou soucasti
rozhodovani. Oznacovani osob, znacek nebo samotnych produkti muze rozsitit dosah.
Dalsi moZnosti je vypozorovat a nasledné davat lidem to, co jiz bylo Uspé€Sné a co za obsah

chtéji od tvlrce vidét (BureSova, 2022, s. 223; McCorquodale, 2021, s. 16, 40).

2.3 Legislativné pravni ramec ¢innosti

Influencering je také forma podnikani, ke které by osoba méla mit Zivnostenské opravnéni.
Stejné jako jiné osoby samostatné vydélecné ¢inné, ma influencer povinnost odvadét dané,
a tedy podavat dailové piiznani. Je nutné odevzdat i prehledy pro odvod socidlniho

a zdravotniho pojiSténi (INFLUENCER = PODNIKATEL, 2021; Navritil, 2022).

Jedna strana véci jsou nastavené zakony, které se musi dodrzovat a druha je samotna realita.

Generalni finanéni feditelstvi ze své analyzy viijnu roku 2022 zjistilo,
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ze jen v Moravskoslezském kraji zdanéni unikly piijmy v fadech desitek miliont. Nejvice
unikaji dané tvlirct na platforméach YouTube a Twitch. Piesto se Finan¢ni sprava ke tviircim
chova mirné€, umoznuje vse zpétné doplatit. Dalsi kontroly jsou naplanovany na 1. polovinu
roku 2023 a zaméieny maji byt na vétsSi mnozstvi internetovych platforem (Navratil, 2022;

Influenceti a dan¢, 2023).

Posledni cast se soustfedi na téma socidlnich siti, protoze se jedna o misto kde influencefi,

a tedy 1 sexfluencefi, pisobi.
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3 SOCIALNI SITE A SEXUALNI OBSAH

V lednu roku 2023 bylo v Ceské republice 9,61 miliont uZivateltl internetu (Mark, 2023).
Diky dostupnosti internetového ptipojeni a mobilnich dat jsou socidlni sité jiz zcela bézné
pouzivanou komunikacéni platformou a jsou soucasti kazdodenniho zivota (Bednat, 2011,
s. 7). Mezi nejnavstévovangjsi stranky na internetu, hned po Google a YouTube, patii pravé
socialni sité. Na tfetim az patém misté jsou stranky jako Facebook, Twitter a Instagram
(SimilarWeb, © 2023). Internet v prvnim mésici roku 2023 uzilo celkem 91,6 % lidi
a 79,6 % ma profil na socialnich sitich (Kemp, 2023). Nejedna se tedy o nijak malé Cislo
lidi, ktefi na nich travi svij Cas.

Socialni sité jsou platformy, které umoznuji sdilet takika vSechno: fotografie, odkazy, videa,
ale také informace osobni, az intimni povahy, ndlady, napady nebo pocity. Daji se
charakterizovat jako misto na internetu, kde se schazi uzivatelé, ktefi pomoci svych profila
sdileji a pfijimaji obsah (Buresova, 2022, s. 184). Typické prvky socidlnich siti se daji popsat
pfedevsim jako (Bednét, 2011, s. 10):

e Vztahy mezi uzivateli, vzijemné komentaie, odkazy, hodnoceni (napf. v podobé
palcu a srdicek).

e Minimalni zasah provozovatelti do chodu a samotného obsahu.

e Identita uZivateld socidlnich siti je totoZna s jejich vlastni (redlnou) identitou.

e Obsah je tvofeny samotnymi uZivateli.

Pro tcely této prace bylo vybrano nékolik socialnich siti, popsano jejich fungovani

a samotna specifika ohledné sdileni erotického nebo sexudlniho obsahu.

3.1 Facebook

Prvni a nejpouzivanéjsi socialni siti v Ceské republice je Facebook. Na této siti je skoro

mezi 13 a 35 lety (BureSova, 2022, s. 202).

Facebook v sobé kombinuje nckolik komunikacnich prostfedkii. Zakladem je sdileni
textovych zprév (tzv. statusti), odkaz a multimedidlniho obsahu (napft. fotografie a videa),
samoziejmosti je posilani textovych zprav mezi jednotlivymi uZivateli. VSe se odehrava
mezi ,prateli“ (jak se fikd vztahu na této socidlni siti) nebo mezi uzivatelem a strankou

(Bednat, 2011, s. 11). Trendem jsou v soucasné¢ dob¢ stories (sdé€leni audiovizualni
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nebo textové povahy, kterd jsou dostupnd k zobrazeni pouze 24 hodin) a skupiny (lidé

sdruzeni do jedné online komunity; Losekoot a Vyhnankova, 2019, s. 129).

Na Facebook neni mozné sdilet obrazky zobrazujici genitalie a fotky, na kterych je ustfedni
motiv zcela odhalené pozadi. Omezen je také obsah zobrazujici Zenské poprsi, pokud jsou
na nich vidét bradavky. Povolena jsou naopak média s poprsim, na kterych lze vidét jizvy
po mastektomii nebo kojeni. Stejné tak lze sdilet material zobrazujici sochy, obrazy
¢1 umélecké predmeéty zobrazujici nahotu. Omezen je i jakykoliv obsah zobrazujici sexualni
aktivity, ktery neni zvetejnény se vzdélavacim eventuelné humoristickym ucelem nebo se

nejednd o satiru (Meta, © 2023a).

3.2 Instagram

Na Instagramu se uzivatelé vyjadiuji piedev§im obrazky. SlouZzi ke sdileni fotografii,
obrazku a kratkych videi, ke kterym je mozné ptidat texty a ,hashtagy* (tzn. klicova slova,
pomoci kterych je pak mozné najit kazdy obsah, ktery je takto znacen). Pouziva se predevsim
skrze mobilni telefony a 70 % jeho uZivatell ma do 35 let. Obsah lze sdilet jako b&zny
pfispévek (fotografie ¢i video s popisem), reels (az 60vtefinovd videa s hudebnim
podtextem, piipadné filtry) nebo stories (text, vizudlni nebo audiovizualni obsah dostupny
pouze po 24 hodin od uvetejnéni; BureSova, 2022, s. 222-228; Losekoot a Vyhnankova,
2019, s. 132).

Instagram, stejné jako Faceboook, je vlastnén spolecnosti Meta. Proto i zde jsou podminky
sdileni sexualn¢ explicitniho obsahu velmi obdobné. Nahota, sexualni styk, Zenské bradavky
nejsou povoleny. Povolena jsou umélecka dila zobrazujici nahotu, situace tykajici
se zdravotniho stavu, Sifeni povédomi o spolecenskych tématech a protesty. Facebook

1 Instagram zakazuje nabizet sexudlni sluzby (Meta, © 2023b).

3.3 Twitter

Twitter se vyuziva k okamzitému sdileni napadl, nazorti, ¢i médii mezi publikum
(Kelly, [2006], s. 63). Zakladem je publikovani kratkych textovych zprav az o délce
280 znaktl v¢etné hashtagl (Losekoot a Vyhnankova, 2019, s. 134), ke kterym lze vlozit
odkazy, fotografie nebo videa. Uzivatelé pak mohou na pfispévky vzajemné reagovat,
odpovidat na dotazy, zapojovat se do tematickych konverzaci, sdilet cizi piispévky
pro své publikum a posilat je tak dal. Cely systém funguje jako urcité viralni Sifeni

(Bednat, 2011, s. 29; Losekoot a Vyhnankova, 2019, s. 134).
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Twitter zakazuje zobrazovani nahoty pouze na velmi exponovanych mistech, které definuje
jako zivé vysilani, zéhlavi, profilové fotografie nebo tivodni fotografie. V ptipad¢ sdileni
takového obsahu mimo uvedend mista je nutné jej pfi nahravani oznacit jako obsah,
ktery mtize byt citlivy. Tento obsah musi byt pofizen a sdilen se souhlasem vSech ucastnikti
a ptipadny nesouhlas v ném nesmi byt ani hran, ¢i pfedstiran. Citlivy obsah se nasledné
zobrazi pouze tém, kteti maji nad 18 let a v nastaveni si povoli zobrazeni citlivého obsahu.
Jako citlivy obsah se nepovazuje zobrazovani kojeni a obsah sdileny pro umélecky, 1ékaisky,

zdravotni nebo vzdélavaci ucel (Twitter, © 2023).

3.4 TikTok

TikTok je pomérné novackem mezi ostatnimi socidlnimi sitémi, avSak jeho oblibenost mezi

Cechy stale roste (Kemp, 2023). Oblibeny je predeviim mezi mladistvymi.

Principem této sité¢ je sdileni a konzumace kratkych videi s hudebnim nebo jinym audio
podtextem. Oproti ostatnim sitim TikTok nabizi obsah od jinych uzivateli na hlavni strance
For You, a to 1 kdyZ uZivatel viibec nikoho nesleduje. UZivatel tak snaze narazi na popularni
videa a dostane se skrze né k ostatnim tvirciim, které muze zacit sledovat. Algoritmus
na zadkladé chovani dokaze velmi piesn¢ predpovidat, jaky typ obsahu
by se mohl konkrétnimu sledujicimu libit, a ten je mu i nasledné nabidnut. Princip fungovani

hlavni stranky a algoritmu jsou diivody popularity této sité¢ (BureSova, 2022, s. 246-247).

Na TikToku je zobrazovani nahoty a sexudlné explicitniho obsahu zakdzano ve vSech
formach. Navic obsah s pouhym erotickym podtextem se nezobrazuje na For You strance
uzivatelim mladsim 18 let. To vSe se zamérem omezit piistup déti k sexudlnimu obsahu.
Nové€ vSak mohou tviirci nastavit sva Ziva vysilani pro uZivatele, kteti dovrsili véku 18 let

(TikTok, © 2023).

3.5 Snapchat

Posledni vybranou socidlni siti je Snapchat. PfestoZe neni takovym novackem, jako TikTok,
jeho popularita je na vzestupu (Kemp, 2023). Nejvice uzivatelli této sit€¢ ma mezi

18 az 34 lety (Kelly, [2016], s. 87).

Podstata platformy tkvi ve sdileni fotek, videi a textd, které ovSem jsou omezeny dobou,
po kterou je mozné je zobrazit. UZivatelé se mohou rozhodnout, zda je nahraji do stories,

kde si je mohou sledujici zobrazit az 24 hodin od nahrani nebo zda je poslou piimo



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 26

do soukromych zprav. Zpravy po ptredem uréené¢ dobé zmiznou, obsah se sdm neuklada.

(Kelly, [2016], s. 87-89).

Stejn¢ jako v pripadech ostatnich socialnich siti (s vyjimkou Twiterru) i1 Snapchat
nedovoluje sdileni sexudlné explicitnich materialti. Vyjimkou jsou vzdélavaci a zdravotni
ucely. Zakazéana je propagace online i offline sexudlnich sluzeb a nabizeni sexudlniho
kontaktu (sexting). Uzivatelé tento obsah musi nahlasit a nasledn¢ jej Snapchat vyhodnoti.
Doty¢ny tak bude upozornén a po n€kolika upozornénich mu mize byt ucet odstranén

(Snap Inc., © 2023).
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4 METODIKA

Teoretickd Cast se zabyvala sexudlnim chovanim na internetu, a to na jedné strané
nevydéleénym chovanim (kdy primarni smyslem je osobni potéSeni nebo uzitek
nefinanéniho charakteru) a na stran¢ druhé chovéanim, jehoz cilem je zisk. Tato kapitola byla
dualezitd pro zasazeni pojmu sexfluencer do kontextu stavajici teorie a odlisnosti od jiného
sexualniho chovéani na internetu. Nasledné se pozornost ubrala k samotnému povolani
influencera, zpisobim komunikace a propagace jeho profilu. Popsano bylo, Ze pozice
influencera a sexfluencera je velmi podobnd, influencer je pojem nadfazeny slovu
sexfluencer. Pozornost je zaméfena také na monetizaci jeho Cinnosti a legislativné pravnim
pozadavkim. Tieti kapitola se vé€nuje socidlnim sitim, jejich konkrétnim ptedstavitelim
a zpusoblim, jak se jejich pravidla stavi k sexudlnimu ¢i erotickému obsahu. Tato teoreticka

vychodiska jsou nutna k lep§imu pochopeni tématu, ale i sit¢ OnlyFans.

OnlyFans je pomérné nova socialni sit’, na kterou neni zakdzané umistovat sexudlné
explicitni obsah. Cast populace ji proto vnima jako jednoduchy zdroj p#jmii. Stadi nahrat
fotografie nebo videa zobrazujici nahotu nebo sexudlni aktivity a ¢ekat, kdo bude ochoten
za pristup k tomuto obsahu zaplatit. Tito tvlirci se mohou oznacovat jako sexfluencefi,
nebot’ vyuzivaji principti influncerti nejen ke sdileni sexualné explicitniho obsahu ze svého
zivota. K ziskani vétSiho poctu platicich fanouskil si musi udrzet stavajici a oslovit nové.

K tomu vyuzivaji jinych socialnich siti.
4.1 Cil a ucel prace

Cilem prace je analyzovat jednak komunikaci na socialni siti OnlyFans u ¢t se sexualné
explicitnim obsahem jednak zplisob, jak se daji tyto Uty propagovat.

Ugel prace je védecky. Popsat prostiedi této sitd, zpsob komunikace a propagace,
kdy tyto poznatky poslouZzi jako zaklad k dalSimu zkoumdani. Vzhledem k neprobadanosti

tématu je nutné jej prvné popsat a analyzovat.

Vzhledem k zaméru prace nebude tato diplomova prace obsahovat projektovou ¢ast. Divod
je prosty: prace je popisného charakteru, a i samotny cil se soustfedi pouze na analyzu

a popis komunikace na platformé.

4.2 Vyzkumné otazky

Vzhledem k cili prace a jemu naplnéni byly stanoveny tyto vyzkumné otazky:



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

VOI1: Jakymi zpusoby tvirci sexudlné explicitniho obsahu komunikuji se svymi

ptedplatiteli na socidlni siti OnlyFans?

VO2: Jak se propaguji ucty OnlyFans se sexudlné explicitnim obsahem, aby ziskali nové

sledujici?

4.3 Zvolené metody
Pro naplnéni cile byly vybrany dvé metody vyzkumu.

Prvni metodou, ktera se piimo nabizi, je pozorovani. Konkrétné pozorovani,
pii kterém objekty zkoumani budou profily OnlyFans tviirct. Jedna se o nastroj sbéru dat
s cilem sledovat zamérné, planované a cilevédomé probihajici skute¢nosti. Vyhodou je fakt,
Ze tato metoda neni zavisla na ochoté pozorovanych objekti spolupracovat (Kozel,
Mynatova, Svobodova, 2011, s. 179). Hendl (2005, s. 191) k této metodé¢ tika: ,,Pouziva se
i jako hlavni metoda vyzkumu, piedevsim kdyz vyzkum ma popisny charakter*. Ptihodné je
doplnit pozorovani individualnimi rozhovory. Obzvlast je praktickd pro situace,
kdy zkoumany jev je malo prozkoumany a jev neni pro osoby mimo ¢leny skupiny ptistupny
(Hendl, 2005, s. 192, 193). Tyto divody podporuji vhodnost zvolené metody vzhledem

k tématu, jeho specifikdm a samotnému cili.

Dalsi metodou jsou individudlni rozhovory s tvlrci a s konzumenty obsahu. Rozhovory
vhodné dopliuji pozorovani. VyuZivaji se v ptipadech, kdy jsou respondenti koncovi
uzivatelé. Volen byvé zejména v piipadech, kdy jsou zjistovany postoje k citlivému tématu,
o kterém by se jim mohlo téZko mluvit ve skupiné (Tahal, 2022, s. 46). Jako alternativa
se jevi focus group, tedy skupinovy rozhovor. Vhodny je pro sdileni napada a skupinova
interakce muze pfinést pozitivni vysledek v podobé novych podnétl a pfipominek (Kozel,
Mynétova, Svobodova, 2011, s. 168). V tomto pfipad¢ ovSem nevyhody metody prevazuji
pozitiva. Konkrétné socialné nepiirozené prostiedi (neznami lidé), mize byt natolik
nepiijemné, Ze vzhledem ke zkoumanému tématu by néktefi participanti mohli mit problém

odpovidat oteviené ¢i viibec mluvit.

S tvlirci budou provedeny expertni rozhovory. Dané prostiedi diikladné znaji a jsou to praveé
oni, kdo vytvareji a nastavuji komunikaci na siti OnlyFans. Expertni rozhovory jsou formou
individualnich rozhovorti, kdy participanti jsou pravé experti zdané oblasti.
Nejedna se o koncové spotiebitele, ale o napt. zastupce firem, podnikatelé, kdy je predmét

zkouméni soucésti jejich podnikani. Diivod pro volbu tohoto zplisobu vyzkumu oproti
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focus group je jednoduchy: byva obtizné pozvat vétsi mnozstvi téchto tcastnikli na jedno
misto v jeden stanoveny ¢as. Navic jim mlize byt nepfijemné otevien¢ rozebirat ve skupiné

lidi své know-how (Tahal, 2022, s. 46, 49; Kozel, Mynatova, Svobodova, 2011, s. 168).

Pfesnd jména tvlrci a jejich uctl nebudou prozrazena kvili ochrané prav dusevniho vlast-
nictvi a autorska prava. Samotni tviirci zakazuji zdznam, reprodukci, sdileni a Sifeni mezi
vetejnost obsahu a informaci z profilu bez povoleni tviirce. Z toho divodu budou jejich

jména a potencialni citlivé informace zakodovany.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

5 ONLYFANS

Jedna se o socidlni sit’, na které tvlrci nahravaji obsah a za pfistup k nému mohou
ma na svédomi 33 % vsech ziskd. Nejpopularngjsi si vydelaji kolem 100 000 dolarii
za mésic, ovSem medidn je vyrazné niz8i a to piiblizné¢ 180 dolarG za mésic (to vSe

pied odectenim provize pro sit’ samotnou; Holands, 2020).

O OnlyFans

Obrazek 1 — logo sité OnlyFans (Zdroj: OnlyFans, ©2023).

Konkrétnéji platforma funguje jako socidlni sit’ zalozend na platebnim modelu mési¢niho
ptedplatného (pro zobrazeni obsahu je ve vétSin€ pripadl nutné zaplatit mési¢ni poplatek).
Lidé zde mohou prodavat, ale i nakupovat umélecky a zdbavni obsah z vlastni produkce
tvirctt (Worthington, 2022). Sama platforma se pySni tim, ze je skv€lym nastrojem
k rozvijeni autentickych vztaht tviirct s jejich fanousky (OnlyFans, ©2023). OF si pak bere
20% provizi ze viech transakci (Sevéikova, 2020; Hollands, 2020) a po odeéteni viech
nakladii na provoz sluzby je podil pro spole¢nost ptiblizné 12 % (Rosulek, 2022). Tvirci,
mezi které se fadi fitness trenéfi, modelky, ale pfedevS§im amatérsti pornoherci, zde nahravaji
exkluzivni obsah, ke kterému maji ptistup pouze jejich platici fanousci. Nachéazi se zde
i obsah, ktery lze navstivit zdarma (Sevéikova, 2020). Sit' se stala populdrnim mistem

pro Sifeni pornografického materialu z vlastni produkce tvtircti (Hollands, 2020).

5.1 Historie

V roce 2016 zalozil Tim Stokely socidlni sit, jejiZ podstatou bylo umoznit tviircim moneti-
zovat svlj obsah na misté, na kterém nebude zadna reklama od tietich osob (OnlyFans,
©2023). V roce 2018 Stokely prodal 75 % podilt Leonidu Radvinskému, vlastnikovi stranky
MyFreeCams (erotické online vysilani skrze web kameru), coz piedurcilo budouci
smétovani platformy k erotickému obsahu (Rosulek, 2022). Sit’ rostla a nejvétsi popularitu
zaznamenala béhem pandemie koronaviru (Hollands, 2020; Sevéikova, 2020). V fijnu 2021
chtéla sit’ OF kviili tlaku bankovnich partnert stahnout a zakazat veSkery sexualni obsah.
Nésledovala vSak obrovska vlna kritiky od uzivateld, kteti byli proti a Zadali, aby OnlyFans

zlstalo otevieno i pro tvlrce pornografického materidlu. O 6 dni pozd€ji OnlyFans
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prohlésilo, ze zadny obsah zakazovat nebude (Rosulek, 2022). V soucasné dobé ma
spolecnost pfiblizn¢ 200 zaméstnancti, nachdzi se na ni 150 milionl uZzivatell a ptes jeden

a pal milionu tvirci (OnlyFans, ©2023).

5.2 Vyhody a nevyhody sité

Nejvetsi odlisnosti od jinych socidlnich siti je moznost nahravani sexudlné explicitniho
obsahu pro dospélé (Worthington, 2022) a také fakt, ze se zde nenachéazeji reklamy tietich
stran (OnlyFans, © 2023).

Vyhodou oproti jinym sitim je i skuteCnost, ze tvirci si nechavaji 80 % ziskd, kdezto
na ostatnich sitich, je to pouze kolem 50 % (Youth Zone, © 2020). Vedeni uctu je zdarma
(Rosulek, 2022). Spole¢nost Uber byla schopna ve svété zcela rozbit taxi sluzby a Airbnb
zase ovlivnila zpiisob, jak vnimédme ubytovani na naSich dovolenych. Platforma OnlyFans
zmeénila tradiéni vnimani porno primyslu, véetné¢ jeho fungovéani. Velké pornografické
spoleCnosti Casto vydélavaly na mladych divkach. OnlyFans vraci kontrolu nad aspekty
sexudlni prace zpét do rukou samotného tviirce (Hollands, 2020). OF zcela rozbil tradi¢ni
distribucni systém, ve kterém nove€ mezi tvliircem a pifijemcem jiz nestoji ,,prostrednik*. Véci
jako tvorba, distribuce, platebni podminky a propagace jsou vice méné v rukou tviirce

a je nyni na ném, jak si vySe uvedené parametry nastavi (Lawless, 2021).

Mezi negativa z pohledu tvlirct je nutné uvést psychickou stranku véci — sexfluenceti citi
neustdly tlak na tvorbu dal§iho nového obsahu, udrZeni si stavajicich odbératelt
a ziskavani téch novych. Problémem je, Ze nelze ,,utéct™ od této prace, kterd se mize stat
povinnosti na 24 hodin dennég, 7 dni v tydnu. Bohuzel, ur¢itou samoziejmosti, se kterou musi
tvlirce pocitat, je fakt, ze jeho nahé fotky mohou uniknout i mimo tuto stranku (Youth Zone,
© 2020). V minulosti jiz doslo k velkému uniku dat, konkrétné videi a fotografii od tviircii
(Rosulek, 2022). Neni vyjimkou, ze diky této siti se tvlrci ptili§ soustfedi na to, co si o nich
ostatni, a pfedevSim fanousci, mysli. To ma negativni vliv na psychiku a klade velké naroky

na novy obsah, ktery do budoucna nemusi byt udrzitelny (Youth Zone, © 2020).

Z pohledu uzivatelil je nejvetsi vyhodou prevazujici kvalita obsahu nad kvantitou. Samotny
obsah pak mize byt pfimo zaméfen na to, co se uzivateli libi (Youth Zone, © 2020).
Handicapem OF je nemoznost na platformé ,narazit“ na erotické tviirce ,jen tak®.
Konkrétniho tviirce je mozné najit pouze zadanim jeho uZzivatelského jména anebo tim,

ze se fanousek proklikne skrze odkaz na jeho profilech na socidlni siti. Na OnlyFans neni
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zadny zpusob, jak objevovat nové ucty s citlivym obsahem. Jedind moznost, je zacit nékde
jinde, nez na samotné strance, napi. na Instagramu nebo Twitteru (Jennings, 2021). Jako
rizika OF je nutné zminit zavislost na pornografickém materialu, negativni vliv uvedené
zavislosti na finan¢ni prosttedky sledujiciho a také na potencialni nespokojenost s vlastnim

prozivanim sexuality v redlném zivoté (Youth Zone, © 2020).

5.3 Komunikace na siti

Komunikace probiha skrze fotografie, videa, ziva vysilani a dal$i. Za zobrazeni obsahu
je nutné zaplatit podle podminek tvirce: mési¢nim predplatnym nebo jinou ¢astkou, kterou

je mozné oznacit jako spropitné. Bézna je také komunikace skrze chat (Vachkova, 2022).

I pro tuto sit’ plati, Ze isp&sni jsou jen ti, kteti se dokdzou odliSit od ostatnich. Je nutné, aby
se kazdy fanousSek citil vyjime¢né. Jen tak budou opakovat svoji platbu (Jennings, 2021;
Hollands, 2020). Tvirci, ktefi nemaji velkou fanouskovskou zakladnu, Casto plni roli
e-partnerti pro své nejoddangj$i fanousky a poskytuji vzajemnou intimitu. Samoziejme
vyménou za finanéni odménu. Fanousci citi, Ze se o né¢ n¢kdo zajimd, zvysuje se jejich
spokojenost a tviirci tim buduji vztah se zdkaznikem (Jennings, 2021). Vachkova (2022)
dodava: ,,mate moznost ptimo podpofit konkrétniho tvirce, dostat se s nim do kontaktu pies
zpravy a sdélit mu sva prani (kterym mize nebo nemusi vyhovét). Je to tak mnohem

osobngjsi forma pro fanousky této kategorie, coz déla tuto platformu zajimavou.*

Kvalitni komunikace pak vede k preméné sledujicich na platici ptfedplatitele. Cilem
komunikace je dostat lidi z Instagramu nebo Twitteru, kde maji tviirci mnoho fanouskd,
na OF a dalsi placené platformy. BéZna marketingovad praxe — naldkat a ,,zobchodovat*
(Vachkova, 2022). To mize s pomoci jinych socialnich siti vypadat nasledovné: tviirce ptida
na socialni sité¢ ptispevek s vétou ,,odkaz v bio“, kde se fanouSek jednoduse proklikne
napt. pravé na profil OF (Jennings, 2021). Vyuziva se k nému optimalizatort odkazd,
jako je stranka LinkTree. Do tohoto jednoho odkazu s vyuzitim stranky LinkTree,
ktery umisti na svlij profil, mize tviirce vlozit dalsi odkazy na rtizné aplikace pro zasilani
pen¢z (Venmo, CashApp) ale i na svlij i€et OnlyFans (Jennings, 2021). KdyZ se fanousci
dostanou na placenou platformu a zaplati, je nutné, aby je samotnd komunikace tvlrce
na siti udrzela a platici fanousek nemél divod odchazet. Vachkova (2022) ji jednoduse
shrnuje nasledovne: ,,Bud’te originalni a osobiti, dbejte na kvalitu, ptidadvejte pravidelné,
starejte se o své fanousky, komunikujte, nebud’te ani pfili§ levni ani pfili§ drazi, dejte o sobé

veédet, vyuzijte 1 ostatni socidlni sité*.
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6 POZOROVANI PROFILU TVURCU

Pro ucely tohoto vyzkumu bylo z webu OnlyFinder.com vybrano 12 profilt, které¢ byly
objekty pozorovani. Usp&$nost profila se vyhodnocuje podle poétu srdiek (obdobd
To se mi libi zndmé z Facebooku), ktera ziskali od svych sledujicich. Predplatitelé u tviircii
Casto nejdou zjistit, jejich pocet tviirci obvykle skryvaji. Podminkou vybéru profilt byla cena
a to max. 5 dolari za mésic, coz je minimalni cena piedplatného, ktera mtze byt ale jeste
niz$i kvili zvyhodnénym nabidkdm tvirct. Vybrano tedy bylo 6 nejlepSich OF tvirkyn
a 6 nejlepsich OF tvurct, jejichz ucet bylo mozné ke 14. 3. 2023 zakoupit za 5 dolart
a méné. Nasledné tyto profily byly pro ucely pozorovani piedplaceny na jeden mésic. Jména
a nékteré dalsi informace byly zakdédovany z diivodu ochrany duSevniho vlastnictvi tviirca.

v

Ke kodovani byla pouZita nejpouzivanéjsi jména v Ceské republice.

U tviircd a jejich profild byly pozorovany nésledujici oblasti: popis profilu a informace
v ném, dale také jejich uvedené socidlni sité, cena predplatného, a obsah. Konverzace
ve zpravach, fotky, videa byly pozorovany po dobu 3 tydnt od doby piedplaceni. V tomto
obdobi byly zjisStovany 1 pifispévky propagace jinych profili a nabizeni zpoplatnéného
vlastniho obsahu. 3 tydny jsou tfi ctvrtiny doby, na kterou je mozné si pteplatit ucet. Uzivatel
totiz postupné vyhodnocuje, jestli si jej ptedplati znova, nebo odbér zrusi. Spole¢né prvky
v obsahu (naméty a tématika) pak byly zjiStovany ze vSech dostupnych materialii na jejich
OF. Pfedmétem pozorovani byl pouze obsah, k némuz se uzivatel dostane zaplacenim
predplatného a ktery neni tteba dodatecné doplacet. Tabulky obsazené v této kapitole slouZzi

jako jeden ze zplisobll zdznamu pozorovani a demonstruji prehledné vysledky.

6.1 Zkoumaneé profily

V nasledujicich tabulkdch jsou zakladni informace o zkoumanych profilech a ty jsou

detailnéji popsany nize.

Objekt pozorovani Tvlrce ¢.1 |Tvlrce¢.2 |[Tvarcec.3 |Tvlrcec.4 |Tvlrcec.5 |Tvlrcec.6
Kédovani Eliska Anna Adéla Tereza Sofie Viktorie
Poradi v seznamu 5. 6. 9. 13. 23. 28.
Cena/mésic (dolart) 4,90 5,00 4,90 3,15 5,00 3,25
Bézna cena/mésic (dolar) 49,00 25,00 49,00 9,00 24,99 12,99
Pocet predplatiteld X X X X X X
Pocet fotografii 880 3 800 250 832 14 800 8 400
Pocet videi 59 435 77 111 772 368

Tabulka 1 — Zakladni informace o zkoumanych profilech (kategorie Zeny; zdroj:

vlastni zpracovani)
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Objekt pozorovani Objekt ¢. 7 | Objekt ¢. 8 | Objekt ¢.9 | Objekt ¢. 10 | Objekt ¢. 11 | Objekt ¢. 12
Kédovani Jakub Jan Tomas Matyas Adam Filip
Poradi v seznamu 304. 327. 360. 393. 522. 532.
Cena/mésic (dolart) 4,80 3,48 5,00 4,70 4,20 4,99
BéZna cena/mésic (dolard) 15,99 9,95 9,99 5,95 7,00 4,99
Pocet predplatiteld X 7 100 X X X 4200
Pocet fotografii 496 579 1100 3900 1500 2 800
Pocet videi 299 182 817 999 161 1000

Tabulka 2 — Zakladni informace o zkoumanych profilech (kategorie muzi; zdroj:

vlastni zpracovani)

Tviurce €. 1 - Eliska

Tvirkyné Eliska patii mezi netuspésnéjsi ze vSech vybranych profili, zaroven je na paté
pticce ve svété. Mimo slevové akce jeji mésicni predplatné patii jednoznacné k nejdrazsim.
V dob¢ pozorovani méla na profilu nejvétsi mnozstvi srdicek (obdoba pro like) ze vSech
sledovanych tvlrct. V popisku profilu sama tvirkyné vysvétluje, ze patii mezi
0,01 % nejlepsich sexfluencerii na platformé OF. Podle slov v popisku profilu se soustfedi

na BDSM.

Zajimavosti je, ze Casto nabadd své sledujici, aby oznacovali srdicky jeji prispévky.
V ptipadé, Ze srdicky oznaci 50 % vsech prispévkll, mize si sledujici ,,zatocit kolem Stésti,*
a ziskat tak vyhru jako napf. pfistup k soukromému Snapchatu, videohovor skrze Snapchat,
nebo video, v piekladu ,,so6lo dildo sténani®, které¢ je bézné za 30 dolart. V pfipade,
ze srdickem oznaci vSechny jeji ptispévky, dostane moznost zatocit kolem §tésti podruhé,
a ziskat tak dvé ceny. Toto miize byt jeden z divodil jejiho Gspéchu a velkého mnoZstvi
srdi¢ek na profilu. Velké mnozstvi srdicek neznamend, Ze ma nejvétsi pocet predplatitelil.

MiZe mit pouze komunitu, které je naucend oznacovat vSechny pfispévky srdickem.

Naopak sama pfili§ nevyviji aktivitu v soukromych zpravach. V prvni automatické zprave
tvirkyné zminuje, Ze pokud by s ni chtél uzivatel chatovat, musi si nejprve potidit balicek
jejich videi za 50 dolarti, v némz jedno z videi obsahuje névod, jak s ni komunikovat.
PrestoZe si je, dle jejich slov, védoma dlouhé ¢ekaci doby na odpoveéd, jde zaridit rychlejsi

odpovédi 1 jingym zplisobem: poslat spropitné ke zprave.

Mezi piispévky na jejim profilu se neobjevuji zadné placené spoluprace. Po zaplaceni
predplatného ma uzivatel k dispozici pfedevSim fotografie, nejcastéji selfie s vyzyvavym
oblecenim, z oblasti sexudlné explicitniho obsahu pak selfie s odhalenymi fiadry. Genitalie

jsou na fotografiich zachyceny velmi vyjime¢n¢€. Videa na profilu jsou také vyjimkou.
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Eliska je mimo OF aktivni pouze na Snapchatu.

Tvirce ¢. 2 — Anna

vvvvvv

vvvvvv

a cosplaye (stylizace do postavy z filmu, hry,...). Samotny obsah obsahuje v drtivé vétsSing
pouze vyzyvavé fotografie, na nichZ je Anna plné obleCena, ¢i mé na sobé spodni pradlo.
Casto se objevuje motiv piimého pohledu, usmévu a ,,vy$pulenych® fiader. Na vsech
zkoumanych fotografiich je zfeteln¢ vidét jeji oblicej a je na nich sama. V pozorovaném
obdobi primérné vychazelo necelych 7 piispévki (v jejim piipadé fotografii) denné. Cista
nahota se na jejim profilu nenachézi. Za tu je nutné si ptiplatit. Pravdépodobné proto Anna
pravidelné posila soukromé zpravy s nabidkou ke koupi. Svym sledujicim piSe 1 zpravy,
kterymi se snazi navazat konverzaci. Dvé€ tretiny zaslanych zprédv nebyly prodejniho
ani reklamniho charakteru. Pfesto nabidce jejich videi skrze soukromé zpravy chybi lepsi
popis, co si za obsah uzivatel mize koupit. Popisky jsou vcelku vagni. Nekteré ze zprav
ve volném prekladu znamenaji: ,.Jsem v naladé. @ Kup si toto peprné video v HD*, nebo
,Dobie vim, Ze ti tohle zistane v hlavé po cely den®. Z toho se uzivatel nedozvi, co je

obsahem videa ¢i fotografii.

Mimo Facebook a Snapchat je moZzné dohledat jeji dalSi zkoumané socidlni sité. Dokonce
uziva 1 Wishlistu od Amazonu. Zde je mozné Anné koupit z nabidky, kterou si sama

vytvoftila, darek. Ten se nasledn¢ automaticky zasle na jeji adresu.
Tviirce €. 3 — Adéla

Adéla je tieti nejlepsi tvlirkyni ze vSech zkoumanych a zaroven je 9. tviirkyni s nejvét§sim
poc¢tem srdi¢ek na svété. Spolecné s EliSkou maji nejdrazsi predplatné za mésic, mimo
slevové akce. V dobé jejiho zkoumani bylo mési¢ni piedplatné zlevnéno o 90 %. Ze vSech
pozorovanych tvlirch ma na svém profilu nejméné fotografii. Naopak jeji komunikace
je ztetelna v soukromych zpravach, kde je ze vSech nejaktivnéjsi. VétSina ze zprav obsahuje
pouze pobidku kndkupu dalsiho obsahu. Necela polovina piispévkll na zdi
jsou sponzorované piispévky na jiné tvirkyné. Soucasti nich je kratké video zobrazujici
propagovanou tvurkyni ,,v akci® a popisek, ktery ma za cil presvédcit uzivatele k predplaceni
uvedeného profilu. Soucasti zdi jsou i ptispévky bez textu. Ty oznamuyji sledujicim, kdy bude

mozné zapnout jeji zivé vysilani. Material z jeji vlastni produkce je na profilu vyjimecné,
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avsak vzdy se jednalo o nahé fotografie pohlavnich organti ¢i poprsi. Ustfednim motivem

jejiho obsahu jsou predevsim jeji nadra.

Je bézné, Ze po zaplaceni tvlirce oplati sledovani profilu i samotnému uzivateli. Adéla byla

jedna z mala, ktera po zaplaceni piedplatného nezacala sledovat profil platiciho nazpét.
Je mozné dohledat jeji dalsi socidlni sité, a to konkrétné Instagramu, Twitteru a TikToku.

Tvirce €. 4. — Tereza

vvvvvv
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Co se komunikace tyce, Tereza je velmi aktivni v soukromych zpravach. Posild nabidky
na nakup jejiho obsahu, ktery je detailné popsan, aby zakaznik véd¢l, co si kupuje. Obcas

posila také fotografie nebo kratka videa, které nemaji prodejni charakter.

Tereza se na OnlyFans stylizuje do role ,,tdtova mala hol¢icka®. Jeji obsah je pak predevSim
o provokativnich, ziidka i nahych fotografiich. Zachycena je na nich v kostymech, které
se oznacuji jako cosplay. Je na nich sama a je ji zcela vidét tvar. Vyjimecné se objevuji
1 videa, na nichZ jsou genitalie zcela cenzurované. Jednd se o cenzurovany penetrativni sex,
felaci nebo sebeukdjeni. Na videich je v obCas kromé ni i1 dal§i osoba. Podle popisku
je ziejmé, ze se jedna o trailery a slouzi k pobidnuti pfedplatitelti, aby si tato videa zakoupili

skrze soukromé zpravy. Staci si o n¢ napsat.

Tereza ma své dalsi socialni sit€ oznacené pitimo v popisku profilu. Plisobi na Instagramu,

Twitteru a TikToku.
Tvurce ¢. 5 — Sofie

V poradi patou vybranou tviirkyni je Sofie. Ta se nachdzi na 23. misté nejpopularngjsich
sexfluencerti na OF. Sleva na mési¢ni predplatné ¢inila 80 %, oproti normalu. Nikdo jiny
nem¢l vice fotografii na profilu nez praveé Sofie. AvSak za posledni 3 tydny jich nebylo tolik,
jako u jinych tviirct. To mize mize ukazovat napt. na skutecnost, Ze jeji profil je starsi, nez
ze by na né&j vkladala pravidelné tolik ptispévka. Sama se v profilu oznacuje pojmem ,,slut*
(viz Seznam pouzitych symboli a zkratek). Ustfedni motiv jejiho obsahu tomuto popisu
odpovida. Zaméfuje se také na zdbéry ze zakulisi tvorby pornografického materidlu,

ve kterém Uc¢inkuje.

Prvni zprava od Sofie byla ve formé¢ dé€kovného videa, ve kterém je polonahd a postupné

piejde k sebeuspokojovani. Velka cast jejich zprav ma cil prodat dal§i materidl (videa
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a fotografie), zpravy jsou ale chytte doplnéné o vystizny popis obsahu a jsou vzdy doprova-

zeny fotografii ¢i kratkym trailerem z obsahu.

Na fotografiich zobrazuje nahotu a velmi zfeteln¢ cili na sexualni pud recipienta. Ve videich
nejcastéji zobrazuje rizné sexualni praktiky (napf. felaci, cunnilingus, penetrativni i analni
sex) a vzdy je zcela odkryto poprsi ¢i genitalie. Vyjma OnlyFans ptsobi také

jako pornoherecka.

Sofie je aktivni na Instagramu a Twitteru. Zivi se jako profesionalni pornoherecka a je mozné

tedy najit obsah s ni i1 na jinych strankach.
Tviirce €. 6 — Viktorie

Posledni zkoumanou Zenou je Viktorie, ktera se drzi ve svétovém zebticku na 28. misté. Jeji
profil se soustfedi na vyzyvavé fotografie, a ustfednim motivem byvaji Casto jeji kiivky
(a také poprsi a pozadi). Viktorie pfidava piispévky né€kolikrat denné. Ptiblizné kazda treti
fotografie je s dalsi osobou. Na nich je nejcastéji nahé a ukazuje nadra. Co se videi tyce, ma
jich velké mnozstvi a jsou i pomérné dlouhd. Jedna se ovSem o zpomalené zabéry tfesouciho
se poprsi, nadskakujiciho pozadi ¢i hlazeni téla. A ptestoZze videa mohou byt vcelku dlouha,

po Case se uvedeny scénai nudné opakuje.

V prvni zpravé Viktorie dékuje za predplatné a v ptipadé, Ze ji uzivatel napiSe, kde na jeji
profil pfiSel, jako odménu nabizi jedno video zdarma. Zprav od ni neptichdzelo mnoho

a pokud ano, byly prodejni povahy nebo upozornovaly na blizici se Zivé vysilani.

Mimo Instagram a Twitter ma Viktorie v nabidce 1 Wishlist, skrze ktery ji mohou jeji

predplatitelé koupit produkty z webu Amazon a poslat ji je jako darek.

Tvurce €. 7 — Jakub

vvvvvvvvvvvv

na OF, avSak celkové je az na 304. misté. Obsah by se dal popsat jako bisexualni — zamétuje
se homosexualni muze, avSak n¢kdy se objevuje i materil, na kterém je s Zenou. Celkové
je kladen dlraz na vzhled, svaly a dokonalé télo. Ve zkoumaném obdobi nepfidal jediny
prispevek, fotografii ani video. Na fotografiich je zachycena kombinace nahoty, ztopoieného
udu za doprovodu pfimého pohledu do fotaku. Videa pak piisobi jako trailery na obsah,
ktery je mozné si dokoupit. Soucasti téchto ukazek jsou prostiihy zachycujici felaci, onanii,

samotny pohlavni styk ¢i rizné formy sebeuspokojovani.
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Soukromé zpravy vyuziva pouze k nabidce dal$itho materidlu k ndkupu. Neposild zadny

neplaceny obsah navic, neni vidét snaha ani pokus o navazani kontaktu.
Ze socialnich siti plisobi pouze na Instagramu.
Tviirce ¢. 8 — Jan

V zebticku se v dobé pozorovani nachazel na 327. miste. Je jednim ze dvou zkoumanych
uctl, ktery ma uveden také pocet predplatitelt. Téch bylo na 7 tisic. Z popisku je patrné,
ze Jan se stylizuje do role dominantniho, sebevédomého muze. Jeho tvorba zahrnuje jak
obsah homosexudlniho, tak i heterosexualniho charakteru. Za piedplatné uzivatel ale dostane
obsah, na kterém je Jan sam. Za ptiplatek nabizi videa v paru s muzem ¢i Zenou nebo také

zaznam felace.

Mezi vybranymi muzi patii mezi ty, ktefi jsou v komunikaci skrze soukromé zpravy
aktivnéjsi. Velka vétSina z nich je prodejniho charakteru, kde nabizi za poplatek sva dalsi
videa. Velmi detailné popisuje, co je jejich obsahem. Stalo se ale také, ze poslal zpravy
vybizejici ke komunikaci a vyjadiujici zdjem o ni.

Jan ptidava piispévky spise sporadicky. Na fotografiich je ¢asto sam a tstfednim motivem
je upfeny pohled do fot’dku a ,,boule®, coz by se dalo popsat jako ztopoteny pyj ve spodnim
pradle ¢i Sortkach. Videa jsou tocend nejcastéji jako ,,selfie®, bez obliceje, s dotyky po téle

a na svém pfirozeni.
Jan mimo OF pusobi také na Instagramu a Twitteru.
Tviirce ¢. 9 — Tomas

Tomas, 360. nejlepsi tviirce na OF, ktery patii mezi top 0,2 % profild. Cili na homosexudlni
uZzivatele a samotna tvorba se zaméfuje na vzhled, svaly, velmi bézné je zobrazovani nahoty.

Tomas Casto na svém obsahu spolupracuje s ostatnimi tviirci a jinymi muZzi.

Tomas s uzivateli komunikuje nejcastéji skrze fotografie. Jak bylo feceno, spolupracuje
mnohdy s jinymi muzi a v pruméru jsou na fotce alespoil 2 osoby. Prezentuje na nich
predevsim své pozadi, genital a svaly. V jeho videich ze vSech uvedenych profil u¢inkuje
pramérné nejvice lidi a ve vSech je zobrazen zcela nahy. Na jeho profilu nejsou zadné
placené spolupréace ve forme videi od cizich tviircti a popisku. Spoluprace jsou tu ve formé,

kterou ptedstavuje jako ,,rozhodl jsem se, Ze nato¢im video se za¢inajicim tviircem®, a nejsou

oznacen¢ ani jako reklama, ani anglickym synonymem ,,ad®.
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Tvlrce vyuziva zpravy jako dalsi kanal, kde inzerovat obsah z vlastni tvorby. OvSem kazdy
obsah mimo popis obsahuje také trailer nebo n¢kolik fotografii z balicku, ktery nabizi. Mimo
to zde posila zpravy reklamniho charakteru, ve kterych propaguje ucty jinych tvirci. Iniciuje

konverzace a snazi se s predplatitelem navazat kontakt.

Twitterové ucty ma Tomas§ dokonce 2, jeden z nich slouZzi jako zdlozni v piipad¢ smazéani
druhého uctu. Mimo to mé Tomas zvlast' profil na OF, ktery se zamétuje na razné druhy
fetiSt a BDSM. Tomas je také webcam modelem a uzivatelé s nim mohou interagovat také
na strance Cameliveflirt, kterd se zamétuje na zivé online sexualni show skrze web kameru.

Z jeho odkazli za zminku stoji i ten, na kterém je mozné koupit jeho pouzité spodni pradlo.
Tviirce ¢. 10 — Matyas

Desatym pozorovanym uctem je profil MatyaSe, ktery je ve svétovém zebficku
na 393. misté. Mezi muZi je 8. nejlepsi sexfluencer na svété. Matyas vytvari obsah zaméteny
na homosexualni publikum a cili na ptedplatitele, kteti maji radi obsah, jenz jde proti proudu
(tzn. feti§). Jiz ve svém popisu profilu oznamuje, ze na jeho profilu uzivatelé nenajdou
reklamni pfispévky na jiné OF uUcty. Dodava, ze vétSina videi je ke zhlédnuti pouze
za predplatné a mimo nékolik malo videi neni tieba utracet zadné dalsi penize. Pise také,
ze nekterd videa zasila pfimo do zprav. Matya$ nema nijak vypracované svaly, nezamétuje
se na vzhled. Sam sebe popisuje jako ,,normélniho typka“. Obsahem ptispévkl jsou rizné

sexudlni praktiky (sebeukdjeni, felace, analni styk) a nahota.

Je jednim z mala uvedenych tvlrct, ktefi neposilaji automatickou zpravu po zaplaceni
predplatného. Soukromé zpravy opravdu neobsahovaly zadné reklamni nabidky
ani spoluprace. Neprobihala avSak ani snaha o navazani konverzace. OvSem vSechny zpravy

obsahovaly videa navic ¢i ze zakulisi.

Novy obsah nahravad Matyas na profil takika denné. Bud’ se jedné o fotografii nebo videa,
ktera jsou pomérné dlouhd, v priméru kolem ¢tyt a pil minuty. V nich vyuziva riznych
sexualnich hracek a sebeukdji se. Fotografie bézn¢ vyobrazuji postavu Matyase a ztoporeny
ud.

Maty4s se vyskytuje na siti Twitter a ma ptistupny Wishlist od Amazonu. Mimo to vklada
trailery na stranku PornHub a mezi odkazy je moZné narazit na jeho profil na platformé

urcené pro escort (tzn. poskytovani sex. aktivit za uplatu).
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Tvirce ¢ 11 — Adam

Ptedposledni tviirce je Adam. V celkovém seznamu nejlepsich tvlirct je na 522 misté, mezi
muzi ovSem zaujima 12. pficku. Adam je profesiondlnim modelem a fitness nadSencem.
Vytvaii obsah, ktery je atraktivni pfedevSim pro homosexualni populaci. Ve svych
ptispévcich komunikuje skrze nahé télo s diirazem na svalstvo, objevuje se v nich vyhradné

sam. Jeho fotografie jsou profesionaln¢ potizeny.
Stejn¢ jako Matyas a Adéla, ani Adam neposlal zadost o sledovani.

Na fotografiich je Adam bézn¢ zobrazen bez obleceni, nebo ma spodni pradlo. Zachycen je
v provokativnich pozicich, opakuje se motiv vySpuleného zadku a pohledu zespodu. Tvar
na fotkéch vétSinou neni vidé€t, pozornost je zaméfena na svalstvo na zadech, kde ustfednim
motivem je jeho pozadi, nebo na torso a genitdl. V pozorovaném obdobi neptidal Adam
na ucet jediné video. Videa ptistupna za ptedplatné byla pouze uréitym detailnim zdznamem

jeho pozadi a zad v rtiznorodych situacich, avsak zcela bez obliceje.

V ivodni zpravé seznamuje uzivatele s fungovanim profilu (frekvence zivych vysilani
a nahravani obsahu, podminky odepisovani na zpravy,...), a také pfidava seznam vSech
videt, kterd je mozné u néj koupit. VSechny jeho zpravy byly prodejniho charakteru a zddna

nepodnécovala ke konverzaci.

Adam putisobi na Instagramu, Twitteru a TikToku. Mozné je ho sledovat i na OF uctu

modelingové agentury, které je soucasti.
Tviirce €. 12 — Filip

Poslednim tvlircem je Filip. Je na 532. pficce a mezi muZi je hned za Adamem, na 13. mist¢.
Ptedplatné Filipa jako jediné¢ho tvlirce nebylo ve slevé, a jedna se tak o nejnizsi predplatné
ze vSech zkoumanych tvirc, mimo akce. Navic m4, stejné jako Jan, na svém profilu
uvedeny pocet piedplatitellt — 4,2 tisic. Disponuje nejvétsim mnozstvim videi ze vSech

uvedenych tviirci, kterd jsou dostupna na jeho profilu.

Filip v tivodni zpravé poslal video zdarma jako pod€kovani za odbér. VSechny jeho dalsi
zpravy jsou prodejni povahy a ve zkratce popisuje, co je obsahem nabizenych videi.
Za ptiplatek jsou dostupna videa, na kterych provozuje sexudlni praktiky s jednim ¢i vice
lidmi.

Sam Filip uvadi, ze obsah ptfidava kazdy den, coz je pravdou. Ve zkoumaném obdobi

dokonce né€kolikrat denn€. Bézné jsou také sponzorované ptispévky na profily jinych tviirct.
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Poznat je lze tak, ze Filip k obsahu, ktery pochdzi zjeho produkce, nepfidava zadné
emotikony. Coz je taky jedna z odliSnosti, oproti v§em ostatnim zkoumanym tvlrctm.
Na fotografiich je vzdy sam a v drtivé vétSing piipadi zcela nahy. Jsou to snimky, na kterych
Filip masturbuje. Filip neukazuje oblicej. Na dostupnych videich je Filip vzdy sam
a jeho zaznamy patii mezi ty s delsi stopazi. V popiscich videi také vzdy pise, ve které

minuté a sekund¢ ptichazi k vyvrcholeni.

Filipa, stejn¢ jako Jakuba, je mozné najit pouze na jediné socialni siti a to na Twitteru.

6.2 Vysledky vyzkumu

Cislo obejktu pozorovani 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10| 11| 12
(Y] >n
sl el = Bl 2| 8| 5| .| §| 2 g e
Kédovani | | 2| 2| 3| S| =l 8] 8| 5| & E
Sponzorované prispévky na dalsi tviirce 0 0 9 0 2 0 0 0 0 0 0 3
Prispévky pouze s textem 1 0 5 0 0 0 0 0 0 0 1 0
Fotografie celkem 9| 139 3 55| 46| 74 0 5 12| 17 4] 93
V obleceni 2 77 0 7 7 0 0 0 1 0 0
Zahalené pouze genitalie nebo prsa 1| 62 o 42| 16| 25 0 4 1 2 5
Obnazené genitalie nebo prsa 6 0 3 6 23| 49 0 1| 11 15 2| 88
Pocet fotografii s tvari 8| 139 2 51| 35| 74 0 3 11] 12 2 0
Pocet fotografii osamoté 9| 139 3 52| 43| 50 0 5 6 17 4] 93
Primérné lidi na snimku 1,0( 1,0/ 1,0/ 1,1 1,1 1,3| 0,0 1,0/ 23| 1,0/ 10/ 1,0
Videa celkem 5 1 0 4] 10| 23 0 1 3] 11 0| 16
V obleceni 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Zahalené pouze genitdlie nebo prsa 1 0 0 0 0 11 0 1 0 0 0 0
ObnaZené genitalie nebo prsa 2 0 0 4 10f 12 0 0 3 11 0| 16
Pocet videi s tvari 5 1 0 4| 10f 23 0 1 3] 11 0 0
Pocet videi osamoté 4 1 0 2 2| 16 0 2 2 11 0| 16
Primérné lidi na videu 12| 10| 00| 20| 25| 13| 00| 1,0 23| 1,0/ 00| 1,0
Maximalni délka videa 0:16|0:38(0:00| 0:08| 0:22| 1:30|0:00{0:29| 3:58|8:56|0:00| 8:11
Priimérna délka videa 0:09|0:38|0:00| 0:75| 0:18| 0:22(0:00(0:16| 2:26(4:15|0:00| 2:43
Prispévky celkem 15| 140| 17| 59| 58| 97 0 6 15| 28 5[ 112

Tabulka 3 — Zaznam pozorovani vybranych parametrii u zvolenych tviircii po dobu

3 tydnil (od 14. 3. do 4. 4. 2023; zdroj: vlastni zpracovani)

Zamé&r komunikace profilli je prosty. Navnadit zdkaznika, aby utratil i pfes pocatecni
investici dal$i penize, nebo aby alespoil nemél snahu odchazet. Pochopitelné existuje velké
mnozstvi strategii pro tvorbu na OF a kazdy tviirce ke komunikaci na svém profilu piistupuje
adekvatné podle zvolené cilové skupin€. Je evidentni, ze je béznou praktikou cilit predev§im
na muze, a to jak homosexualni, tak heterosexualni. Cileni na zeny nebylo u zkoumanych
profill zjevné. Nutno zminit, ze Zeny jsou vSeobecné¢ Uspésnéjsi na OF. Nejuspésnéjsi muz

ze vSech tviircli na OF se nachdzi az na 159. misté. Pfed nim jsou samé Zeny. Néktefi muzi
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se orientuji na homosexudlni klientelu, pfestoze obsah, ktery by se dal oznacit

za homosexudlni, nemaji.

Velkd c¢ast komunikace na siti OnlyFans probihd skrze soukromé zpravy. Obvykle
po zaplaceni piedplatného dostane uzivatel automatickou zpravu. Celkové se jedna
o seznameni s fungovanim profilu. Jejim obsahem je bézné pode¢kovani a také ptipomenuti,
ze v pripad€ zajmu o jakékoliv video staci si o n¢j napsat a poslat ptrislusnou castku. Dalsi

postup se 1isi. Soucasti mize byt 1 uvitaci video ¢i obsah zdarma, jako podékovani.

Dalsi postup byva podobny. Tviirce zasila zpravy, které jsou totozné, vSem uzivateliim.
Videa ¢i fotografie jsou opatfeny castkou, kterou je nutné zaplatit pro jejich shlédnuti.
Doprovazi je rizné dlouhy a detailni popis toho, co se na nich nachazi, aby si uzivatel mohl
udélat predstavu a nekupoval tak ,,zajice v pytli*“. N&ktefi tviirci posilaji i propagacni zpravy
podobného charakteru, jejichZ cilem je nabidnout a ptipadné pfimét recipienta k piedplaceni
tohoto profilu. Jini tviirci zase iniciuji komunikaci. Cil tohoto jednani muze byt snaha

projevit zajem o predplatitele.

Rozdilny pfistup maji tvlrci ke sponzorovanym piispévkim na dal$i tvirce. Nékteii se
tomuto chovani vyhybaji a upozoriiuji na to ve svém profilu, jini na svou zed nahravaji
reklamni pfispévky na jiné tviirce. Vcelku bézné€ bylo, ze tvlirce za¢ne na oplatku sledovat

profil uZivatele, ktery si jej predplatil.

Z obsahu byly fotografie nejpouzivanéjSim nastrojem komunikace. Pozorované profily Zen
obsahovaly obecné material méné¢ explicitni, Casto 1 v obleceni a pokud zobrazuji nahotu,
tyka se poprsi. Obsah muzli byl Casto o Uplné nahoté a co se ty€e sexudlné explicitniho
obsahu, jdou dal, nez Zeny. Bylo obvyklé zobrazovat tvar na materidlech potizenych
pro své predplatitele. U zkoumaného vzorku bylo béZnou praxi mit ¢ast obsahu dostupnou
po zaplaceni piedplatného, zbytek se ale musi dokupovat. Vyjimkou byl Maty4s, jehoZ profil
byl plny obsahu a za dal$i nebylo nutné si pfedplacet. Sdm to zdlraziuje i ve svém popisu.
Ptispévky mohou tvofit ve spolupraci s jinymi tviirci a poté se spolecné oznacovat. Sledujici
maji moznost pfispévky komentovat ¢i ptidavat k nim spropitné pro daného tvirce.

vvvvvv

a u zkoumanych muza se v nich vyskytovalo ¢astéji 1 vice lidi. Videa muzi méla obycejné
delsi stopaz. U Zen se jednalo o cenzurovany koitus nebo zabé€ry na jejich nadra, u muzi byl
obsah vice pornograficky. Zobrazeno na nich bylo sebeuspokojovani, penetrativni sex nebo

1 zabéry orgasmd.
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Mix uzivanych socidlnich siti byl rizny, nejcastéj$i kombinaci byl ovSem Twitter
a Instagram. Aktivni Facebook nebyl zjistén ani u jednoho z tvlirc. Variantou je také mit
ucth vice, a to pro ptipad, ze diky obsahu, ktery mize byt na hran¢ pravidel, bude ucet
smazan. N¢kteti tvarci vyuzivaji napt. Wishlistu od Amazonu, skrze ktery mohou
od fanouskl ziskat darky. Tvlrci mohou mit i vice ucti na OF, jeden za penize a druhy
zdarma. Jini tvlrci figuruji na klasickych pornografickych strankach, na strankach uréenych
pro escort, délaji online Ziva vystoupeni nebo prodavaji pouzité spodni pradlo. Cinnosti

mimo OF mohou mit mnoho.

Dutlezitym zjiSténim pozorovani bylo, ze nelze hodnotit Gspéch profilu podle parametru
celkového poctu srdicek. Nekteti tvlrci vyzivaji uzivatele a odménuji je za to, Ze oznaci
jejich piispévky srdicky. Vhodnym parametrem by mohl byt vydélek, ktery ale tvilrci
nezvefejiuji. Neni bézné, Ze by tvlrci uvadeéli pocet sledujicich jejich profilu, ze kterych

by se dal zisk alesponi hrubé odhadnout.

6.3 Shrnuti

Komunikace na siti OnlyFans probiha pfedevS§im na dvou mistech. Cil je donutit zakaznika,
aby poslal dalsi penize kromé ptedplatného. Prvnim znich jsou soukromé zpravy.
Po pfihlaSeni Casto tviirce posle piednastavenou zpravou, kterd muze byt dékovného
charakteru nebo informac¢niho. Dal$i zpravy tviirce posila v pfipadé€, Ze se snazi prodat ¢ast
svého obsahu, propagovat Ucty jinych tviircii nebo mu poslat obsah zdarma navic. Nékteti
sexfluencefi také posilaji zpravy s cilem iniciovat konverzaci. Sledujici maji samoziejmée

moznost si dopisovat s tviirci. Komunikace tedy mtze byt oboustranna.

Druhé misto je zed uzivatele, kam smétuji pfispévky vSech uctl, které sleduje. Tvirci
nejCasteji pridavaji vyzyvavé fotografie a provokativni videa. BéZné je zobrazovani tvare
tvlirce na fotografiich. Muzi obvykle sdileji vice pornograficky materidlu a videa s delsi
stopazi, zatimco zeny se zamétuji na méné sexudlné explicitni obsah. VétSina tvirch nabizi
pornograficky obsah za pfiplatek, popsan byl i pfipad, kdy tviirce zahrnuje vSe v cené

ptredplatného.
Nejvice tvlrch na svych Uctech uvadi socidlni sit¢ Twitter a Instagram. Jini pfidavaji
1 své dals$i OF ucty, které jsou zdarma, nebo Wishlist od Amazonu. Jsou ptipady, kdy je

mozné narazit na odkaz tviirce, ktery poskytuje escort sluzby nebo prodava pouzité spodni
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prédlo. Doprovodnych aktivit mohou mit tvlirci nepfeberné mnozstvi. Vyjimkou na profi-
lech nejsou ani sponzorované prispévky na jiné tvirce nebo piispévky zcela bez vizualu,

které mohou oznamovat ruzné skute¢nosti.
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7 INDIVIDUALNI ROZHOVORY SE SLEDUJICIMI

Dalsi zvolenou metodou jsou individualni rozhovory s uzivateli, ktefi sleduji tvlirce na siti
OnlyFans. Cilem je doplnit metodu pozorovani, kterou je vhodné obohatit o individualni

rozhovory. Individudlni rozhovory hlubsi informace k problematice, nez pouhé pozorovani.

7.1 Participanti a jejich vybér

Kritériem pro vybér participantti byl vék (alespoii 18 let), ktery je nutny z pravniho hlediska
pro sledovani pornografického materidlu. Bylo nutné, aby participant mél zkuSenost
se sledovanim sexudlné¢ explicitni materialu na této siti. Posledni podminka byla ¢eské statni
obcanstvi. Vybrano bylo 12 participant, ktefi souhlasili s Gi€astni na vyzkumu. Z divodu
poskytnuti co nejvétsiho pocitu bezpeci a anonymity nebyly od participantii pozadovany
jakékoliv osobni informace, hlavné kvli citlivosti zkoumaného materialu. To kvuli citlivosti
zkoumaného tématu. Diky anonymité mohli tuCastnici vyzkumu byt oteviené;si

v odpovédich a podavat pravdivé informace nezkreslené obavami z jejich zneuziti.

Participanti byli sbirdni skrze platformy Reddit a Nakluky.cz, kde do diskusi byly vlozeny
prispévky s vyzvou k zapojeni se do vyzkumu. Na téchto dvou sitich byli dale pfimo
oslovovani uzivatelé, u kterych dle ptedchozi aktivity bylo zfejmé, Ze ucet na OnlyFans maji
a sleduji zde obsah. DalS$imi kanaly pro sbér participantl byly Grindr, Facebook, Instagram

a Twitter. Na tyto sité byla umisténa vyzva. Vybér byl obohacen i o metodu snowball.

Participant ¢. | 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 (11 (12

Kdédovani Ul |U2 |U3 |U4 |U5 (U6 |U7 |U8 |U9 (Ul0|U11|U12
Pohlavi muz | muz | muz | muz | muz | muz | muz | muz | muz | muz | muz | muz

Tabulka 4 — Pfehled a kédovani participantii individualnich rozhovori (zdroj:

vlastni zpracovani)

7.2 Prubéh rozhovoru

Rozhovor byl provadeén skrze platformu Google meet, pro zachovani soukromi nebyla
vyzadovana kamera participanta. Respondenti souhlasili s nahrdvanim, ovSem néktefi
z obav ze zvefejnéni nahravky nesouhlasili s jejim publikovanim k praci. Z toho divodu
u nékterych respondentt byl potizen doslovny piepis. VSechny zdznamy je mozné nalézt

na odkaze v ptiloze P1 této prace.
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Kompletni scénar vyuzity pfi individudlnich rozhovorech se sledujicimi je soucasti této

préce, konkrétn¢ piiloha P 2.

7.3 Vysledky vyzkumu

Prvni zkuSenost s OF

Prvni otdzka se vénovala prvotni zkuSenosti s OnlyFans. Jejim smyslem bylo zjistit, jak se
mohou lid¢ dostat k ctim tvlrci, prestoze o OnlyFans nemaji ani ponéti. Nejvice se mezi
participanty objevovala odpovéd’ tykajici se socidlnich siti, skrze které se proklikli
na OnlyFans profil. Mezi nimi nejvice dominoval Twitter (U1, U5, U6, U8 a U11) a poté
Instagram (U4, U7 a U12).

Mimo socidlni sité, uzivatelé¢ (U7 a U9) popisovali, Ze slysSeli podcast, kde vystupovala
tvlirkyné z této sité. Rozhovor s ni v nich vzbudil zvédavost natolik, Ze si jeji profil vyhledali
anasledné ptedplatili. Naopak jini (U2, U3 a Ul0) zminovali faktor okolniho vlivu.
U2 se o existenci sit¢ OnlyFans dozvédél na zaklad€ toho, Ze na ni tvofila osoba z okoli,
a proto tam zavital. Spolecné s kamaradkou si jej predplatili, aby vidé€li, co tam doty¢ny
nahrava za obsah. U10 na ni taky zavital z divodu, Ze se zde jako tviirce vyskytovala osoba
z okoli a chtél zjistit, co tam pfidava. Proti tomu U3 dostal pfimo doporuceni od znamého.
Stiipek do této mozaiky poskytl U7, ktery ilustroval nekonven¢ni zptisob, pomoci kterého

se dostal na ucet tviirce OnlyFans a to skrze pornografické stranky.

7.3.1 Obsah na OF

VSichni GCastnici souhlasi s tim, Ze vzhled je klicovym faktorem pii rozhodovani
o tom, kterého tviirce na OnlyFans budou sledovat. I ti tviirci, kteti neodpovidaji standardim
krasy, mohou stale dosdhnout uspéchu na této platforme (U4, U2). Nekteti uzivatelé dokonce
uptednostiuji tviirce s odliSnym vzhledem. U5 navrhuje, aby se tito tviirci zaméfili na obsah,

ktery neni mainstreamovy, jako naptiklad tvrdsi fetiSe.

Samotny obsah zvetejnény tviirci musi byt autenticky (U4, U6 a U8), exklusivni (tzn. Ze jej
nejde najit nikde jinde; U2, U4, U5, U7 a U9), originalni a prémiovy (U6) plus vSeobecné
zajimavy (U4, U5, U6, U9 a U11). Nejlépe problematiku shrnul U2, ktery tekl: ,,Je to takovy
praveé lakavy ze je to néco jinyho, nez mizou vidét vSichni ostatni, protoze to vlastné neni
pfi vyberu tviirce. Z obsahu musi byt patrné, Ze si zobrazenou aktivitu vSichni Gcastnici

uzivaji. Vadi mu, kdyZ se heterosexualni muzi oznacuji za homosexudlni jen s cilem
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zapusobit na publikum, které tento obsah vyhledava. Uvedenou praktiku oznacil jako
»Zay bating*“. V praxi to pak, dle jeho slov, miize vypadat tak, ze stoji dva muzi vedle sebe
a sotva se dotknou. Nejvétsi vyhodu spatfuje US v tom, ze ,,Na tom OnlyFans byvaji jako
ty lidi, ktery normaln¢€ muzes potkat. Nejsou to pornoherci, jsou to normalni lidi*“. Proti tomu
stoji U10, ktery s ndzorem nesouhlasi, protoze na OF tvofi i lidé, ktefi jsou profesiondlnimi

pornoherci.

Participanti uvadéli, ze predplatit si OF znamend mit piistup k obsahu, ktery je kvalitni
(U4, U7, U8 a Ull). Pro predstavu, U4 si pod kvalitnim obsahem piedstavuje zaostfené
fotografie a videa. U7 naopak za kvalitni obsah povazuje fotky od profesionalnich fotografti
a videa v dobré kvalité. Proti tomuto stoji nazor U5 a U6, kteii od OnlyFans ocekavaji
obsah, ktery bude plsobit amatérsky, ze kterého nebude citit, Ze za nimi stoji néjaci
profesiondlové. Vadit pfedplatitelim mulzZe 1 piehnand strojenost na fotkach ¢i skutecnost,
Ze jsou porizeny profesionalnimi fotografy (U4). VSechno se odviji od cilové skupiny,
na kterou se snazi tvirce cilit. Nékdo muze cilit pravé na fanousky, kterym se 1ibi

profesiondlni fotografie, jinym naopak, Ze obsah je tvofen amatéry a stejn¢ tak 1 pisobi.

Je dulezité specifikovat, jaky obsah se nachdzi na Gctu, aby fanousci védéli, co od né¢j mohou
ocekavat. Pokud je v popisku Gctu uvedeno malo informaci nebo Zzadné, mize to vést
k neuspokojivym zkuSenostem fanousku, ktefi si na zaklad¢ nedostatecnych informaci
predplati ucet (U6, U7, U10 a U12). Dalsi potencidlni problémy mohou nastat v piipadé,
kdy je cast obsahu na U¢tu uzamcend a fanousci doptedu nevi, co mohou ocekévat
(U1l a US), kdyz je ptidavani obsahu nepravidelné (U8) nebo kdyz se tvirce odmlci
a prestane tvofit (Ul1). V dnesni dob¢ je dulezité, aby tvlrci obsahu byli transparentni
ohledn¢ toho, co fanousci mohou ocekavat a bez jasnych informaci mohou fanousci

byt zklaméni a nespokojeni. Proto je dobré tomuto piedchazet.

Do mozaiky pridavaji Ull a Ul2 dblezity aspekt: moZnost dopisovat si s tvlrci, ktefi
odepisuji, coz se na jinych sitich nedéje. U2 jako vyhodu uvadi i to, Ze je mozné pozadat
tvlirce o fotografie ¢i videa podle piani. To se d¢je samoziejme za uplatu.

Dulezity je pfedevSim tedy takovy obsah, ktery naldka ty spravné fanouSky a udrzi je

u daného tvurce.
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7.3.2 Propagace OF ucti

Jak je tedy mozné narazit na nové tvirce, které uzivatel jesté nezna? Uplng vsichni
participanti zminili znovu socialni sité jako nejucinnéjsi nastroj propagace. Princip uspesné
propagace mimo OF je dat na podplrnou socialni sit’ pouze ¢ast obsahu. Muze jit o fotku
z videa, polonahou fotku, fotografii. U4 vystihl podstatu propagace NSFW tviirct. Dle
néj je tieba sdilet: ,,Vyzyvavé fotky, které t&€ jako donuti abys toho ¢lovéka zacal odebirat®.
Konkrétné tyto prispévky mohou mit formu fotografie, na které ma tviirkyné povoleny horni
dil nebo mutize byt vidét ¢ast poprsi (U4). K obsahu na béznych sitich U4 dodava dilezitou
myslenku, Ze je ,,hodné na hrané vlastné ta komunikace. A to z toho divodu, Ze je nutné
pridat provokativni fotku, kterd zaroven nebude porusovat pravidla. V praxi tvirce nahrava
pouze urcitou ¢ast obsahu (U1, U4 a U7), ukazku (U8) nebo ochutnavku toho, co uzivatele
¢eké na jeho profilu na OF (U10). Podoba tohoto obsahu muze byt napt. ve formé videa,

které slouzi pouze jako intro k delsimu a kompletnimu videu (U5).

US poznamenal, ze seznamky mohou byt taky vhodnym nastrojem propagace tvirc.
Naptiklad Grindr za nastroj propagace oznalili Ul 1 U6, ktery se takto dokonce jednou
proklikl na ucet samotného tviirce. Propagaci participanti zaznamenali i na pornostrankach

(U12, U7, U6) a skrze YouTube (U2).
Twitter

Participanti se shodli, Ze nejvice vyuZivanou siti je Twitter, ke kterému U8 dodava,
ze uvedenou socidlni sit’ povazuje za dostupny otevieny prostor pro prezentaci OnlyFans
uctl. Casto se opakoval nazor, 7e Twitter je velmi vhodna platforma k propagaci
a U0 se pii rozhovoru podivoval nad faktem, kolik volné dostupného pornografického
materidlu na této siti je umisténo a jak snadné je na n¢j narazit. Lidé totiz, mimo jiné,
pfichazeji na tuto sit, aby sledovali pornograficky material, nebo nahravali své vlastni
fotografie a videa s pornografickym obsahem. Ul sdm dodava, ze: ,,Twitter nemé téméf
zadnou cenzuru, coz je vhodné pro propagaci OnlyFans®. Podle tohoto uzivatele je vyhoda

sledovani U¢th tviirct na Twitteru jednoznacna: je to obsah, ktery je zdarma.

K tomuto tématu U8 piinasi zajimavou poznadmku. Zamysli se nad tim, co by se stalo
v ptipadé€, Ze by Twitter zakdzal tento NSFW obsah. Dle jeho ndzoru by to mélo obrovsky

vliv na fungovani sexfluencerti a potadné by to s celou touto oblasti zatocilo.
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Instagram

Participanti vnimaji propagaci tvlirct i na jinych sitich. Vyuzivaji TikTok (U1, U2, U4, U6,
Ul0aUll), Snapchat (U1, U2, U5, U8 aUl1) a Instagram, ktery zminili vSichni participanti
kromée US. Ul1 popisuje, Ze se staci zastavit na lehce erotickém ¢i vyzyvavém videu tviirce
na Instagramu a pak mu zac¢ne algoritmus nabizet dalsi podobna videa. To je mozny zpiisob,

jak se mize uzivatel siti dostat k tviircim, které jesté nezna.
Snapchat

US ke Snapchatu ptidava zajimavou poznamku: ,,Snapchat je idedlni na posilani nudesek*
(oznaceni pro nahé fotografie). Podle n¢j se tato socialni sit’ pouziva hlavné pro sexting,
coz muze vést k tomu, ze lidé si mezi sebou piidavaji i upln€¢ nezndmé osoby jako ptatele
za UCelem sextovani. Nasledné se stava, Ze tyto osoby pfidavaji odkazy na své profily
na OnlyFans do svych Snapchat ptib¢ht. US se vSak také zamysli nad tim, zda je tato metoda
propagace opravdu u¢innd. Pravdépodobné mtize byt ucinna, protoze cili na segment osob,
které by potencidlné mohly mit zajem o dal$i sexualn¢ explicitni obsah. Otazkou zlstava,

zda tito 1idé jsou ochotni za tento druh materialu platit.
Facebook

Podle nazoru U4 neni Facebook vhodnym nastrojem pro propagaci cinnosti tvirce.
V prubéhu rozhovorl s ostatnimi uc¢astniky jej nikdo z nich pfimo neoznadil jako vhodny
prostiedek pro propagaci tviirce. Jediny U2 si vzpomnél, ze na Facebooku vid¢l skupinu,
ktera mezi sebou sdilela profily na OnlyFans. Tento fakt miZe naznacovat,
ze se pravdépodobné vyuziva predev§im ke sdileni profili mezi fanousky

a nejedna se o aktivity tvirca.
OF ucet zdarma

Nektefi tvlirci na OnlyFans maji vice Ucti, které spravuji. Obvykle maji jeden placeny ucet
a jeden dalsi, ktery je zdarma. Ucet zdarma slouzi pro ,lechtivé” fotografie a reklamu
na placeny ucet, na kterém se nachazi vSechen obsah. U1, U2 a U8 si toho vS§imaji a spekuluyi
o tom, Ze tento model miize byt ispesny. Nezodpoveézenou otazkou zistava, zda-li pripadni
zajemci o obsah si nevystaci s verzi zdarma a nemaji potfebu pak platit za predplatné

u druhého uctu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 51

Propagace mimo internet

Mimo internet neni zcela bézné, ze by se mohli lidé dozvédét o profilech na siti OnlyFans.
Ptestoze to neni bézné, neznamena to, ze propagace timto zptisobem ned¢je. Jeden z priklad
ilustroval U9, ktery popsal zajimavou formu, jak zjistil o existenci OF. Jednalo se
o amatérské zapasy v bojovém uméni, kdy dvé tvirkyné ze sit¢ OF se ucastnily amatérského
zapasu. Po celou dobu se k této akci tvofil dokument. V ném pak obé tvirkyné sdélily,
ze tvori obsah na danou sit’ a v zavéru dokonce pro sledujici odhalily sva poprsi. V té chvili
navic oznamily, ze v dany moment maji pro sledujici slevu na piedplatné. To vSechno
s cilem podpofit svou ¢innost na OF. U2 se dozvédél o tvlirci z OF nasledujicim zpisobem:
pozoroval v televizi realitni show Vyména manzelek, ve které vystupoval tvirce,
ktery pozdéji dal vetejny rozhovor. Nasledné o ném vysel €lanek, v némz bylo zminéno,
Ze tvofi 1 na siti OnlyFans. Jednu z moZnosti propagace nastinil i U3, ktery by propagoval
svlj ufet na mistech, kterym miize byt napt. diskotéka. Dle n&j je hlavni se za sebe
a za to, co tvofi, nestydét.

Propagovat se mimo internet je mozné, tento zpusob neni ovSem pfili§ vyuzivany

vvvvvv

7.3.3 Komunity tykajici se OF

Propagace na jinych sitich v souvislosti se siti OnlyFans ma také spojitost se skupinami,
které¢ se v okruhu této platformy vytvareji. V téchto skupinach se také komunikuje
0 OnlyFans. Uzivatelé sit¢ souhlasi s tim, ze existuji rizné skupiny okolo OnlyFans,
ale vétsina z nich se neciti byt soucasti Zadné z téchto skupin. UZivatelé OnlyFans se sdruzuji
do skupin na =zdklad¢ rlznych z4jmt a cili, které dana skupina sleduje.

Uzivatel U9 piipousti, Ze tyto skupiny existuji, ale domniva se, Ze nejsou pftilis velké.
Komunita tviirci

Okolo skupin rozvijel mysSlenky participant U2, ktery je spatiuje v roviné tvirct,
nikoliv uzivatelti. Tvirci jsou dle n€j soucasti skupin, které se tvofi diky riznym druhtim
spolupraci a oznacovani se vzajemné¢ na piispévcich. To za ucelem vzijemné podpory,
vzniku kolaboraci a spole¢ného obsahu. U10 dokonce povazuje participaci v téchto
skupinach tvlrct za klicovy aspekt uspéchu. Uvadi, Ze pokud chce byt tviirce tispésny, musi
se bavit s ostatnimi tvilrci, zlstavat s nimi v kontaktu. Navic toto chovani slouZi jako skvély

nastroj propagace. Nazor U8 spocival v tom, Ze je dle n€j vhodné piesdilet obsah a oznacovat
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se na kolaboracich, coz mlze nasledné¢ pomoci i algoritmiim v doporuovéani. Nutné je,
aby tvirci svij obsah sdileli (U2, U7, U8, Ull), tweetovali (U5, U6, US), oznacovali se
navzajem (U2, U10) a komentovali a odpovidali si na komentéie (Ul a U3). Toto chovani

ma pravdépodobn¢ za nasledek prelévani fanouskt mezi tviirci a rozsifovani jejich skupin.
Komunita odbérateli

V dalsich skupinach se shromazd’uji odbératelé, kteti si vzajemné sdileji obsah, doporucu;ji
si, koho sledovat, ale také spolecné masturbuji nad timto obsahem. Jednou takovou skupinou
jsou 1 homosexudlni muzi na Twitteru, ktefi zde chodi za konzumaci pornografického
materialu. U6 se pfiznal, Ze sit’ za uvedenym ucelem navstévuje a tento obsah retweetuje
a oznacuje ho srdickem. Z rozpravy US5 bylo taky patrné, Ze danou sit’ uziva ke konzumaci
pornografického materidlu a poukazuje na moznost uzivani funkce Prostory (anglicky
Space) pro propagaci. Dané misto slouzi 1 jako misto, kde se urcita skupina okolo OnlyFans
schazi. Ull se k U5 svym nazorem piipojuje a také pripousti, ze Prostory se uzivaji
jako misto pro sex pies telefon. Ugastnici tohoto hovoru vydavaji riizné zvuky napodobujici
sexudlni aktivity, spole¢n¢ masturbuji, a pokud toto chovani provadéji tvirci, tak na sebe
pfitahnou pozornost a ziskaji tak prokliky na sviij cet. Do tohoto hovoru je mozné sdilet

i fotografie a videi, pomoci nichz si zde dé€laji promo nejen tvirei.

U1 mimo skupiny na Twitteru uvadi skupiny na Telegramu, kde dle jeho slov si je védom
skupin, kde si lidé posilaji ,,supertlovky* z OnlyFans, na které narazili. Dodava, Ze soucasti

skupiny je 1 admin, ktery celou diskuzi a skupinu moderuje.

Skupiny mohou vznikat i na riznych jinych serverech mimo sociélni sité. U8 zminuje server,
na kterém se sam setkal s tim, Ze lidé zde komentuji rizné profily OnlyFans tvtrct, diskutuji
nad jejich obsahem ¢i polemizuji nad sexudlni orientaci tvlrcl a recenzuji jejich tvorbu.
Po diskusi sdm zvazuje, zda by nebylo vhodné zpfistupnit tuto funkci oficidlnim zplisobem,
coz by umoznilo zdkaznikim vybér ucti na zdkladé oficidlnich recenzi. Také zminil,
Ze je mozné narazit na tento obsah i na piratskych strankéach, kde fanousci ptfimo z OF
nahréavaji tato videa. Na videich je ¢asto vodoznak s odkazem na tcet tviirce a po kratké
uvaze dodava, ze se mlize také jednat o zpusob, jak nakonec ziskd nové sledujici. U4 a U7
znaji ptipady, kdy se formuji skupiny okolo webu Reddit. Na té je mozné piidavat i NSFW
obsah. Bézn¢ se na Reddit pfidava obsah, ktery sledujici pofidi na oficidlnich uctech

OnlyFans skrze snimek obrazovky.
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Zcela opacny piistup ma U9, ktery sdili sexualné explicitni obsah se svymi prateli, v redlném
zivoté. Pokud uzna néco zajimavym, rad tento materidl peda ostatnim a pochlubi se jim,
na co narazil. Sam uvadi, ze pfiblizné tfetina lidi, se kterymi se o tom bavi, si tento obsah
nakonec ptfedplati. To mlize ukazovat na silu osobniho doporuceni, ktera mize fungovat

1 v oblasti profilt se sexualn¢ explicitnim obsahem.

7.3.4 Cena

Tvrzeni, Ze cena je pro vSechny respondenty diilezitd pfi rozhodovéni, neni napfic
zvazovany tviarce jako takovy. Je mozné, ze tato odliSna priorita prameni z jeho osobnich
zajmu a vkusu, ktery ho motivuje k vybéru konkrétniho tviirce a jeho obsahu. Respondent
Ul0 ma vnitini rozpor ohledné platby za ucty na OF kvili dostupnosti volného
pornografického materidlu na internetu. U8 také zvaZuje, zda je nutné platit za Gty na OF,
kdyz je pornografie snadno dostupna zdarma. Respondent U1 se zase roz€iluje nad business
modelem néekterych tviret, ktefi zamykaji nékterd videa pod poplatek, kvili cemuz oznacil

tuto strategii za zvracenou.

K tématu ceny se vztahuje i otdzka, zdali uzivatelé sleduji tvlirce na socidlnich sitich
a zaroven si neplati jejich OnlyFans. VSichni participanti sleduji tvlirce na jinych sitich
az na U9, ktery je svym chovanim vyjimkou. Ten sleduje pouze ty, které odebira
na OnlyFans. Nejcastéjsim divodem pro sledovani mimo OF je obsah od tvircd,

za ktery neni nutné platit. Sledovani ucta tviircli na voln€ dostupnych sitich totiZ nic nestoji.

Vyse ceny, za jakou by byli ochotni participanti zaplati, je velmi individudlni. Cena je taky
vhodny nastroj, ktery tviirci vyuzivaji k presvédceni fanouskt ke koupi (U5, U7, U9 a U10).
Jeden z participanti dirazné¢ odmital, Ze by ho snizena cena piedplatného méla ovlivnit.
Pfipomina mu to situace, kdy se lidé honi za produkty v obchodech, které jsou zrovna v akci

(US).

7.4 Shrnuti

Sledujici od tviirch nejéastéji vyzaduji obsah, ktery je autenticky a origindlni. OnlyFans
si ptedplaceji, aby méli ptistup k exkluzivnimu obsahu. Obsah musi byt zajimavy a kvalitni,
prestoze nekteti vyhledavaji ucty spiSe amatérského charakteru. Vhodné je dodat do popisku

uctu, jaky obsah sexfluencer tvoii, aby uzivatelé méli pfi rozhodovani jasno.
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Propagace probihd zejména na socidlnich sitich. Nejvice na Twitteru, kde je povoleny
sexudln¢ explicitni obsah, dale na Instagramu, Snapchatu. Facebook zcela ziidka. Propagaci
mohou slouzit 1 ucty tvurct, které jsou zdarma a poskytuji ,,ochutnavku® tvorby,
pornografické stranky s ukézkou tvorby, seznamovaci aplikace, piratské weby nebo Reddit.
Podcasty s tvurci $ifi také povédomi o jejich tvorbé. Mimo internet je propagace mozna,

avsak ne tak bézna.

Je mozné mluvit o existenci n¢kolika druht komunit. Prvni komunitou by se dali oznacit
tvlrei, ktefi se mezi sebou vzdjemné podporuji, sdili si obsah a spolecné jej vytvareji.
To pomaha oslovovat nové potencidlni zdkazniky. Skupiny ale také tvofi i samotni
odbératelé. Hojné se k tomu vyuziva Twitteru a jeho funkce Prostory. Lidé zde konzumuji
pornograficky material, ktery vytvareji i samotni tvirci. Skupiny se tvoii 1 v aplikaci
Telegram, kde si lidé pod dohledem admina sdili obsah z OnlyFans. Existuji 1 servery,
kam konzumenti obsahu pfidavaji recenze na tvirce a diskutuji o nich. Komunita okolo
urcitych piratskych stranek konzumuje unikly obsah z OF. Nékteii predplatitelé diskutuji

0 obsahu z OF i v realném Zivoté.

Cena je pti rozhodovani velmi dilezitym faktorem. N&kteti ji jako dilezity faktor nevnimaji.
Objevoval se urcity vnitini odpor, zda je viibec nutné kupovat si pornograficky material.
Tvirci mohou ménit cenu predplatného a ta se stava prostiedkem ovliviiovani ndkupniho

chovani.
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8 EXPERTNIi ROZHOVORY S TVURCI

Posledni metodou byly individualni rozhovory s OnlyFans tviirci sexudlné explicitniho
obsahu, kdy pii této metod¢ bylo vyuzito polostrukturovaného scénaie. Ta méla za cil zjistit
informace, které nejsou bézné dostupné pro uzivatele a nejsou mozné zjistit ani pozorovani.

Informace z nich napomohou komplexnimu pochopeni zkoumané problematiky.

Pro ziskévani participant byla vyuzita upravena metoda snowball. Prvni participant byl
osloven na zaklad¢ predeslé zndmosti, dalsi byl pak vybran ze seznamu profili, které tento
ucastni na socialnich siti sledoval. U dal$ich participantl se tato metoda zopakovala, ¢imz

vznikl fetézec ucastnikli vyzkumu, kteti na sebe vzéjemné navazovali.

8.1 Participanti a jejich vybér

Vybér péti respondentli na danou problematiku probihal skrze pfedem stanovena kritéria.
Oslovovani byli tviirci skrze sité Instagram a Twitter, ktefi ve svém profilu méli odkaz
na sviij Gcet OnlyFans, méli vstup na néj zpoplatnény, byli z Ceska nebo Slovenska
a prokazatelné ptsobili na OnlyFans alespon po dobu dvou let. Dané prostiedi tedy dobie
znaji, protoze v ném pusobi a jsou nejpovolan€j$imi v kontextu komunikace na siti
OnlyFans. Samoziejmé podminkou byl i1 souhlas s ucasti ve vyzkumu. Tvlrct, ktefi
by splnili v§echny tyto podminky, neni mnoho. Jak bylo zji§téno, pocet srdi¢ek na profilu
neni totiZ prokazatelnym métitkem uspéchu, proto tohoto parametru nebylo uzito. Stejné
tak mnozstvi predplatitelli, protoze tvurci jej zvetejiiuji ziidka. Participantiim, vzhledem
ke zkoumanému tématu, byla pfislibena naprostd anonymita a nebylo od nich vyzadovano

jakychkoliv osobnich informaci.

Participant ¢. | 1 2 3 4 5
Kédovani El E2 E3 E4 E5
Pohlavi Zena|Zena | Muz | Muz | Zena

Tabulka 5 — Piehled a kodovani participantl expertnich rozhovorl (zdroj: vlastni

zpracovani)

8.2 Pribéh rozhovoru

Rozhovor byl provadén skrze platformu Google Meet a pro zachovani soukromi nebyla
vyzadovana kamera respondenta. Respondenti souhlasili s nahravanim, ovSem néktefi
z obav ze zvetejnéni nahravky nesouhlasili s jejim publikovanim. Z toho ditvodu u n¢kterych

respondentli byl pofizen doslovny pfepis. Ty je mozné najit v odkaze v ptiloze P1.
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Kompletni scénaf je soucasti této prace, konkrétné piiloha P 3.
8.3 Vysledky vyzkumu

8.3.1 Obsah na OF

Participanti se v ivodu nezdvisle na sob¢ shoduji v ndzoru, ze OnlyFans neni pouze
platforma pro pornograficky obsah. VSichni uvadi, Ze se na ni nahréavaji fotografie a videa,
ale vyuzivaji se také ziva vysilani (E3, E4 a ES). Nemusi se jednat nutn¢ o eroticky obsah
(E4). Narazit tu mohou uzivatelé na vareni, fitness (E2), ale pornografického obsahu se zde

vyskytuje nejvice.

Ptispévky mohou mit podobu riznou podobu: amatérské i profesionalni fotografie (ES),
videa o samoté (E4), ve vice lidech (E4), fotky z cest (E4), v kostymech (E2, E3), fotky
nohou (E1, ES5) nebo 1 JOI (ES). Participanti E2 a E5 nikdy nesdileji obsah zachycujici
vlastni sebeuspokojovani nebo sexudlni akt. Divodem je snaha o zapojeni predstavivosti
u predplatiteld (ES). Pokud by ES5 ,,ukazala v§echno®, fanouskiim by se mohl obsah ¢asem
omrzet. Celkove€ rozmanitost obsahu na platformé je opravdu velka a kazdy tviirce se svym
obsahem si najde své publikum (E3). To El, E3 a E4 povazuji za ziklad uspéchu:
najit st svou cilovou skupinu. E1 navic pokladda za zaklad uspéchu mit kontakty a vytvaret

vztahy s ostatnimi tvirci.

Obsah na OnlyFans nekonzumuji vyhradné single muzi, ale 1 pary a Zeny (E5). Dle E5
mohou az 5 % sledujicich tvofit Zeny. E3 uvadi, Ze konzumenty obsahu jsou hlavné muzi
a ze svého okoli ma informaci, Ze Zen je zde opravdu minimum. Casto jsou bisexuélni
orientace (E3, ES5). To je moZzné vysvétleni, pro¢ tolik obsahu je zaméfeno na muzské
publikum.

wewr

Nejoblibenéjsi prispévky
Nejoblibenéjsi prispévky se zdaji byt videa (E1, E4). El si toto vysvétluje tim, ze video
dokaze vice cilit na smysly a vérnéji zobrazuje realitu nez fotografie.

E1 uvadi, Ze velmi oblibeny je i obsah, na kterém je zobrazen oblicej zaroven se zbytkem

vvvvvv

tovi ES, kdyz se spolecné tvirci vyfoti, ucinkuji spolecné v zivém vysilani, nebo natoci

video.
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E4 toto téma trefné vystihuje myslenkou: ,,Dost oblibené jsou videa a ¢im lidi na nich je,
tim lip*“. Podle né&j nejsou materidly o samoté€ tolik popularni, oproti materialim, na kterych
je zobrazen pohlavni styk. E3 suvedenym ndzorem souzni a pii specifikaci obecné
uspeésného obsahu si dovolil byt vice explicitni: ,,prsaty holky s roztazenejma nohama,
to je asi takovej nejpopularnéjsi obsah®, a navazuje ,,obsah venku a idealn¢ kdyz tam u toho

je zenska tak to je uplné top“.

E1 popisuje, ze na OnlyFans jsou rtizné sexualni choutky velmi popularni a vybér je
rozmanity. Tuto oblibenost si vysvétluje urcitou anonymitou, kterou sledujicim OF
poskytuje a také bezpecnym prostiedim, ve kterém mohou vyzkouset, zda by se jim urcita
praktika libila ¢i nikoliv. K tématu ptiklada ES velmi zajimavou myslenku: ,,foot fetis$ ten je

hodné¢ oblibeny, ten se jako hodné rozmohl*, coz potvrzuje i E1.
Hledani inspirace pro dalsi obsah

V této oblasti je bézné se inspirovat se u ostatnich tvarci (El1, E2, E3, E4 a ES),
ale také sledovat trendy v zahranici (E4, ES). ES naptiklad jednu z jejich uspéSnych technik
ptebrala od zahrani¢ni pornoherecky. Naopak E4 se inspiruje od svych fanouski, co mu pisi
do zprév, ze by radi u né&j na profilu vidé€li. Je vidno, Ze je nutné hledat inspiraci, kde se da.
E1 k predmétu diskuze dodava, Ze vSichni méme télo, které je podobné vybavené a moznosti,

co s nim mohou tviirci délat, nejsou nekonecné.
Proces tvorby obsahu

Nutné je pamatovat na fakt, Ze proces tvorby obsahu je rozdilny jak v pfipadé tviirkyné,
ktera ma tuto platformu jako formu pfivydélku a tviirkyné profesionalky (E1). Pfi procesu
kdy budou dané ptispévky vychéazet (E1, E2, E4). VSichni participanti uvad¢li ptiblizné
stejny postup pii tvorbé obsahu, ktery nejlépe shrnul E4: |, To se musi vymyslet, naplanovat,

nafotit, upravit a ptidat do ofka a pak se ti to postuje*.
Priplaceni obsahu

S obsahem a jeho dostupnosti souvisi samotny business model, ktery opravdu vystizné
popisuje E2: | OnlyFans je jako strip klub: fanouSek musi zaplatit vstup a vidi véci co jsou
za tu cenu vstupu a pokud chce néco navic, musi si pfiplatit. Znovu se jedna o to, jakou

strategii zvoli dany tviirce a piistup k vedeni profilu, coz je velmi individualni (E3, E4).
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Soucasti ceny predplatného je bézné pristup ke zdi, na které se nachazi mnozstvi fotografii
a videi zvetejnénych tvircem (E1, E2, E3, E5) ale i moznost i¢astnit se zivych vysilani
(E2, E4, ES5), Jsou piipady, kdy tvlirce ma dostupny vSechen obsah v cené¢ jednoho
predplatného (E4).

Ptiplatit si sledujici mize za balicky fotografii ¢i videi pfimo na OF (E2, E4),
nebo na Dropboxu, ktery tviirce zasle po zaplaceni nalezité ¢astky (E3). Obsah vytvoteny
podle pozadavkli samotného uzivatele je za piiplatek (E2, E3, E4). Maze mit podobu
fotografii nohou, ¢i hlasové zpravy (E4). PredevSim u Zen je mozné si piiplatit
za tzv. dick rating (E1, E3, ES). Jednd se o velmi populdrni zalezitost, kterd spociva
ve zhodnoceni zaslané fotografie muzského pohlavniho Gdu podle rznych kritérii. E1 1 ES
se shoduji, Ze nejlepsi je hodnoceni zasilat ve formé videa, aby zdkaznik védél, Ze se jedna
0 obsah na miru a dana tvlirkyné jej nikde neopsala ¢i nezkopirovala. Celkové E4 zdafile
shrnul strategii oceniovani placeného obsahu: ,,¢im tvrdsi feknéme ten obsah je, tim drazsi

bude. Takovy oral bude oproti sexu ve ¢tyfech lidech na vefejnosti vyrazné levnéjsi®.
Zakazany obsah

U nekterych participanti probchla i debata ohledné praktik, které jsou na platformé
zakazané. Zakazané je umist'ovat obsah, na némz je zachycena krev, fekalie, ,,fist”, problém
je 1 s moci (E3). E3 dodava, ze ofisek je 1 s obsahem tvofenym na vetejnych mistech, nebo
pokud je na ném zietelné zobrazen oblicej jiné osoby. To z diivodu ochrany osobnich tdajt.
ES5 naopak zminuje zakdzany obsah jako zoofilii, ¢i pedofilii, a nésilnické Ciny (pfestoze
by byly hrané), coz je podle jejich slov zcela pochopitelné. E4 pfichéazi s taktikou,
jak pravidla do urcité miry obejit. Doporucuje material na hrané pravidel zasilat soukromé

skrze zpravy.

8.3.2 Propagace OF uctiu

Jak uvadi E2, propagovat profil je nutné hodn¢ a ¢asto. To z toho dlivodu, aby se lidé o Gctu
dozveédeli a zaplatili za néj. Vzdy se k propagaci vyuzivaji socidlni sit¢.

Socialni sité a weby

Takika nutnosti pro tviirce je prace s ostatnimi socialnimi sit€émi, na ¢emz se shoduji vSichni
participanti. VSichni nezavisle na sob€ uvedli jako ptiklad Instagram, Twitter, TikTok (E4)

a Snapchat, ktery je dle E1 uZivan pro posilani nahych fotografii, takZe se na ném zdrzuje

potencialni cilovad skupina. Telegram se uziva k zasilani uniklych fotografii tvirct.
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E2 zné ptipady, kdy uzivatelé stahuji nelegalné fotografie z OF a vkladaji je do skupin
na Telegramu. Uznav4, Ze toto chovani neni spravné, avSak dodava, ze po zhlédnuti uniklych
fotografii si nékteii ¢lenové skupiny udet daného tvirce predplati. Uplna samoziejmost,
co se komunikace tyCe, je na socialnich sitich upozoriiovat popisem ,link je v biu“
odkazujici na odkaz na OF nebo obdobnym upozornénim (E3, E5). Zajimavou praktiku
uvadi E4, ktery popisuje, jak Twitter zakazuje fadu hashtagli a pokud chce nékdo uzivat
hashtagy, muze zvolit napt. slovo fitness: ,,Takze daji fotku polonahého téla, napisSou
provokativni text s timto hashtagem a n¢kdo, kdo hled4 fitness narazi na vysportovanyho

borce a tfeba ho 1 za¢ne sledovat®.

E3 1 E4 zminuji, Ze Instagram nechce, aby tviirci méli v popisku profilu odkaz na OnlyFans,
proto tuto moznost siln€ penalizuji tim, Ze se takto oznaceny profil ostatnim uzivatelim
zobrazuje mén¢. Twitter zatim neni tolik agresivni, ale pfesto algoritmy tyto ucty tolik
neprosazuji, jako jiné (E3). Diive Instagram profily s odkazem na platformu blokoval uplné
(E3) a ztoho diivodu se zacal uzivat Linktree, do které¢ho se schova i ono OnlyFans (E3,

E4). Tvtrci Casto prichazeji o ucty (E2, E3, ES), né€kdy i zcela nepravem (E2, E4).

Seznamky mohou pifedstavovat dalsi nastroj propagace (E1), ov§em napf. sit’ Grindr maze
cely popisek uzivatele v ptipad¢, Ze jeho profil obsahuje odkaz na sit’ OnlyFans (E3). Podle
slov E3 1 Facebook zcela blokuje zvetejnéné odkazy na OnlyFans. Je moZzné vyuzit i Reddit

(E2, E3), ktery nedavno povolil NSFW obsah. Ten musi byt ale fadné€ oznacen (E3).
Neplacena propagace

Jako formu neplacené propagace popisuji vSichni participanti spoluprace a tvorbu
spole¢ného obsahu s naslednym sdilenim téchto pfispévka na socidlnich sitich. Nékdy
mohou samotni profesionalni fotografové sdilet snimky tvlirce a tim propagovat jeho ucet

(E1).
Placena propagace

Jako placeny zpusob propagace mohou byt vyuZity sponzorované piispévky, pfi niz jeden
tvlirce za poplatek sdili ucet druhého tvirce (E2, E3). To se miize dit jak na samotné
platformé OF, ale i na béznych socidlnich sitich. E2 popisuje, ze ¢astka za mésic
zvefejnéného profilu u druhého tvlirce mize ¢init 2—-10 tisic korun. Existuji avSak profily,
které si za tuto sluzbu berou az 30 tisic korun. Soucasti sluzby je zvetejnéni obsahu nahote
na strance plus soukroma reklamni zprava dvakrat tydné. Vysledek této investice je ovSem

nejasny (E2, ES), k cemuz se vyjadiuje E2: ,Riziko je v tom, Ze nikdy nevite, zda ti lidi
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k vam néjaci pfijdou a stranka vam klidné muze tvrdit, Ze je zajisténo z toho proma i 500

lidi*.

Existuji také profily na socialnich sitich, které se soustiedi ¢isté na sdileni OF tviirct a jejich
ucth za poplatek (E1, E4). Ty jsou oproti piedchozi varianté provozovany tieti stranou, ,,ne-

tvarcem®.

El uvadi, ze se v Cesku za¢ind mluvit o profesionalnich agenturach zajistujici provoz
1 propagaci uctt tvurct. ES tento fakt potvrzuje a je si védoma, ze nékteré tvirkyné téchto
sluzeb uzivaji. Tvirce odevzda ucet agenture, ve které zaméstnanci zajiStuji komunikaci
s fanousky namisto ptivodni tvlirkyn€, mohou ale také nahravat obsah, ktery jim tvlirce zasle
(ES). Avsak E1 1 ES témto sluzbam nedtvéruji a povazuji je za nespolehlivé. Existuje totiz

riziko, Ze po pfedani uctl agentura tviirkyni okrade (ES).

8.3.3 Tvurci a fanousSci

VSsichni participanti potvrzuji, ze je zcela bézné, aby tvirci mezi komunikovali a tvorili
uréitou komunitu. Jak bylo feceno, spolecné vytvaieji obsah a sdili si jej. Ne vSechny
se podporuji, predplaci si Gcty, komentuji si ptispévky, ale také se upozoriiuji na problémové
predplatitele (E2). E1 1 ES odmitaji, Ze by byla mezi nimi rivalita, pfestoZe se vZdy najde

nékolik tvlret, ktefi se mezi sebou nemaji radi.

Nové tvirce nevidi participanti mezi sebou radi (E2, E4 a ES5). Zacinajici tvirci totiz
ptichazeji s vidinou snadného zisku, ovSem realita je odlisna (E2, E3, E4, ES). Novi tvirci
Casto zadaji ty zab&hlé o know-how (ES5). Diivod pro urcitou nevrazivost je fakt,
Ze zaatecnici kiivi zajety business model. Nastavenim nizké ceny za nizkou kvalitu obsahu
(ve kterém zobrazuji Uplné vSechno) zpusobi, Ze lidé pak zadaji od zabehlych tviirch nizsi
ceny a obsah zcela bez cenzury (E2, ES) Pokud se chtéji stat tviirci slavné osobnosti, maji
vstup na platformu vyrazné¢ jednodussi, protoze jiz maji fanouskovskou zakladnu
a je jednodussi je dostat na OF (E2, ES).

Komunikace s fanousky

VSichni participanti si uvédomuji, Ze mimo konzumaci pornografického materialu chodi
na OF lidé s imyslem dopisovat si s tviirci. Kazdy uzivatel sit’ navstévuje v jinou dobu

a proto je vhodné, aby tvirce byl €asto online (E1). Tito sledujici zde hledaji pochopenti,

pozornost ¢i utéchu od tvirce, které se jim v soukromych zpravach nakonec dostane (E1).
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Aby byli spokojeni, je podstatné tvofit zajimavy obsah. Udrzovani dobrych vztaht probiha
skrze rizné darky navic, slevy nebo vstupy zdarma pro nejvérnéjsi z nich (E2). Zavérem E1
dodava osobni zkusenost: ,,spokojeni zakaznici v tomlenctom segmentu jsou moc miloucti,
ale nespokojeni dokazou délat takovi véci az je k tomu, az to jako Clovéka dokéaze dostat
k placi®.

Jediny, kdo zminil mimo tviirce i komunitu fanouskt, byla E1. Dodala, Ze komunita se vzdy
odviji od toho, jaky dany tviirce je. E2 s fanousky komunikuje pouze na OF, protoze
za dopisovani na OF je placena. Avsak vSichni se shoduji, Ze je nutné s fanousky udrzovat

kontakt.

8.3.4 Specifika ¢eského prostiedi

E1 uvadi, ze v Cesku je cela scéna okolo OnlyFans v rozmachu, nicméné se kolem ni tvoii
pomérné toxickd komunita tvofend pifedevS§im mladistvymi muzi, ktefi nendvidéji
zeny — tvurkyné. Tento zptisob vydélku jim vadi a odmitaji, aby pifipadné jejich partnerka
m¢éla ucet na OnlyFans. Diivodem uvedeného chovéani a jeho prezentace nejen na socialnich
sitich je prosta: pfildkani fanouskl a zvySeni poctu sledujicich na svych vlastnich socialnich

sitich (E1). E1 dodala, ze nejhor$i ndzor maji na platformu ti, kteti ji nikdy nevyzkouseli.

K celému tomuto tématu poskytuje E1 zajimavou myslenku: ,,Onlyfans je tady oproti tieba
pornu vic jako sprosty slovo, proto Ze je to jako realisticky, ze to dé€laj lidi jako v nasem
okoli a to si myslim, Ze se v zahrani¢i pomali¢ku zacina dostavat do Ustrani Ze se to bere
jako vice rovnopravn&®. E4 zastava souhlasné stanovisko a E1 véfi, Ze do budoucna bude

OF rozsifenéjsi 1 mezi ostatnimi skupinami lidi a ¢eskd spolecnost se dostane do bodu,

kdy bude tato prace vnimana spolec¢nosti za plnohodnotnou.

Tviirci se napii¢ rozhovory shoduji na nazoru, ze uzivatelé z Ceska jsou ,,skrblici®. Jediny,
kdo tento nazor pfimo neprezentoval, je E1. AvSak ta uvadi souvisejici problém tykajici se
&eského prostiedi: Cesi si OnlyFans zaplati, shlédnou jej a poté iéet poskytnou dalsim lidem.
Oproti Cesku jsou v zahraniéi b&Zné vyrazné vyssi ¢astky za piedplatné (E2, E3). Vieobecné
st ¢esti tvlirei nastavuji nizkou cenu a lidé neradi vidi pfipadné navySovani cen (E3). Tyhle
fakta jsou také divodem, pro¢ se tvlrci snazi svoji tvorbu pifesunout k zahrani¢nim

uzivatelim (E2).
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Tviirci v Cesku se zamétuji predevsim na soft porno (E1), Zeny zobrazuji mnohdy pouze
odhalend nadra ¢i provokativni fotografie (E1, E2, E4, E5), naopak muzi zachycuji vice

pornograficky obsah (E3, E4).

E3 v zavéru rozhovoru dodala, Ze spousta tvircti v Ceské republice piijmy z OF nedani.
Zisky maji totiz relativné malé nebo maji takové ptijmy, ze by pokryly akorat vylohy
za danové sluzby. Na konci se zamysli nad tim, Ze Gprava legislativy by mohla s timto

problémem pomoci.

E5 se zadvérem pochlubila, ze znd nckolik slavnych Ceskych osobnosti, ktefi maji tcet
na OnlyFans a konzumuji zde obsah tviirct. Z pochopitelnych divodi ovsem nechtéla sdélit,

o koho se jedna. Pfesto upozornila, Ze se jedna o velmi zndmé Ceské celebrity.

8.4 Shrnuti

OnlyFans neslouzi pouze pro prezentaci pornografického materialu, nachazi se na zde siti
i napf. kurzy vareni nebo fitness instruktofi. Prvné je nutné definovat cilovou skupinu, kterou
bude chtit tviirce oslovovat a nasledné ji pfipravovat obsah na miru. Ten miize mit nekonecné
mnozstvi podob, ovSem ukazuje se, Zze je vhodné, aby tvirce mél urcité hranice,
za které neptijde. Zminéna strategie se jevi jako krok k udrzeni si zakaznikd, ktefi nebudou

rusit odbér, protoze se jim obsah ,,neokouka“.

v

Nejoblibenéjsi jsou videa, idedlné s obli¢ejem a vice lidmi najednou. Samotny obsah mize
mit riznou podobu od mén¢ erotickych snimki, aZ po neobvyklé sexudlni praktiky. Zalezi
opét na cilové skuping. Inspiraci na obsah nejCastéji tvlirci prebiraji od sebe navzajem.
detailnimu scénafi. Existuje 1 moznost si za obsah navic ¢i na miru pfiplatit. Pravidlo je
jednoduché: o co sexudlné explicitn€jsi obsah se jednd, tim je jeho cena z pravidla vyssi.

Velmi popularni placeny obsah na platformé je dick rating.

K propagaci se nejvice vyuZivaji vSechny druhy socidlnich siti. Nékteré platformy se ovSem
snazi praci tvircim zkomplikovat a penalizuji jejich ucty v podob€ sniZzeni dosahl
v ptipadé, ze je v popisku odkaz na platformu OnlyFans. K dispozici jsou i1 placené formy
propagace. Re¢ byla o agenturach, které za provizi propaguji Géty tvirct a jejich
zaméstnanci mohou odpovidat na zpravy fanouSkiim namisto tvlrcii. Je mozné zaplatit
i jinym tviircim nebo strankam, ktefi sdili Giet jiného tviirce. Uinnost placenych forem

propagace je ovsem sporna.
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Twviirci spolec¢né tvoti skupiny, ve kterych si pomahaji a vytvareji dalsi obsah. Neradi ovSem
vidi zacinajici tvlrce, ktefi voli cestu rychlého zisku namisto kvalitni a vytrvalé prace.

S fanousky participanti udrzuji kontakt a staraji se o to, aby s nimi méli pozitivni vztahy.

Ceské prostiedi vi¢i OnlyFans neni vlidné. Casto spolecnost, v ¢ele s mladymi muzi,
nevnima sexfluencery viibec pozitivné. Navic participanti Casto oznaCovali Ceské

konzumenty obsahu jako ,,skrbliky*, ktefi si ¢asto sdileji ti€ty. Dal§im specifikem ¢eského

24
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9 ODPOVEDI NA VYZKUMNE OTAZKY

Préce si kladla dvé vyzkumné otazky, které nyni budou zodpovézeny.

VOI1: Jakymi zpusoby tvirci sexudlné explicitntho obsahu komunikuji se svymi

ptedplatiteli na socidlni siti OnlyFans?

Na OnlyFans tvirci komunikuji skrze dva kandly. Prvnim kanalem jsou soukromé zpravy.
V téch tvlirci mohou iniciovat konverzace, dopisovat si se sledujicimi a zasilat zdarma
materidl navic zdarma (napf. fotografie, videa, hlasové zpravy). Kromé aktivit, které jsou
v cené predplatného, jsou tviirci schopni ve zpravach prodavat jak fotografie, videa a hlasové
zpravy, tak 1 rtizné balicky. VSechen material k prodeji je Casto doprovazen popisem
nebo kratkym videem, kterym informuje zdkaznika, co je obsahem nabizeného produktu.
Mimo to je mozné si objednat obsah na miru dle pfani zédkaznika a mozZnosti tvilrce.

Frekvence zaslanych zprav se odviji od strategii tviirce a od jeho ¢asovych moznosti.

Druhym zptisobem komunikace tvlirct je skrze riznorody obsah a jeho nasledné sdileni
na své profily. Uvefejnény material se objevi na zdi pfedplatitelim. Tvirci sdili videa
a fotografie s erotickou nebo pornografickou tématikou se snahou utocit na piijemcim
sexudlni pud a podnitit jeho predstavivost. Zvefejnény material slouzi jako upoutavka
k obsahu, ktery je mozné koupit skrze soukromé zpravy. Je zddouci, aby obsah byl
autenticky a nebyl k vidéni nikde jinde. Samotny obsah mlZe mit nekonecné mnoZstvi
podob od amatérskych fotografii, pres profesionalni snimky az po videa zobrazujici sex nebo

sexudlni fetiSe. To se odviji od cilové skupiny a hranic, které si tviirce nastavil.

Cely zptisob komunikace tviircti je veden za ucelem vytvoteni zajmu o prezentovany obsah;
vytvofeni prostedi, ve kterém se budou sledujici citit pfijemné, budou mit pocit zajmu
ze strany tvlrcl a nebudou mit nutkani zrusit odbér. Navic zdmérem uvedené komunikace

je ziskat od fanousku dalsi penize mimo platby za predplatné.

VO2: Jak se propaguji €ty OnlyFans se sexudlné explicitnim obsahem, aby ziskali nové

sledujici?

V zakladu se da propagace Uctl se sexulnim obsahem rozd¢lit na neplacenou a placenou
formu. Zakladem neplacené propagace je prace se socidlnimi sitémi. Vyuzit je mozné takika
vSechny sité, je nutné ale upravovat komunikaci a obsah na miru pravidliim i cilové skupiné.

Na socialni sit¢ se umist'uje ukazka prace sexfluencera, zkracena videa, vyzyvavé fotografie,
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¢i obsah s cenzurou. Zalezi ovSem na strategii kazdého tvlirce. Nezbytné je pravidelné
pfidavat zajimavy obsah, upozoriiovat na existenci uétd a Gerstvého obsahu na OF. Umyslem
je dostat se mimo vlastni dosah skrze rtizna viralni videa nebo piispévky. Jako nutna
se ukazuje 1 prace s komunitou jak tviirca, tak i fanouski. Tviirci mohou mezi sebou tvorit
spole¢ny obsah, nésledné¢ jej sdilet a ziskdvat nové fanousky skrze toho druhého. Jedna se
o velmi popularni nastroj u obou stran: jak fanouskl, ktefi radi vidi kolaborace,
tak 1 sexfluencerti, kterym spoluprace ptinese osloveni nového publika. Varianta je také
zaloZeni si druhého Gc¢tu na OnlyFans, ktery bude zdarma a poslouZzi k prezentovani tvirce

a nalakani ptredplatitelt na placeny profil.

Tviirci mohou vyuzivat stranek a skupin napt. na Redditu nebo Telegramu, které se soustiedi
na sdileni uniklych fotografii. Clenové téchto skupin mohou tviirce z uniklych materilu
vyhledat a predplatit si jej. K osloveni novych sledujicich mize pomoct i i€ast v podcastech

¢i na vefejnych akcich.

Existuji 1 placené zptisoby propagace. Sexfluenceii mohou zaplatit agenturam za propagaci
OnlyFans uctu, ale také za jeho spravovani vcetné odepisovani fanouSkim na zpravy.
Dal$im zplsobem jsou sponzorované piispévky na profilech jinych tvlirch nebo stranek,

které se specializuji na sdileni profili z OF. Cena za tyto sluzby je rtizné a G¢innost sporna.

Mimo placenou a neplacenou propagaci stoji manipulace s cenou, kdy je mozno meénit cenu

predplatného, vytvaret slevy pro nové, stavajici, ale 1 byvalé sledujici a ptivést je zpét.
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ZAVER

Obsahem diplomové prace byla analyza prostiedi OnlyFans u uctl se sexualné explicitnim
materidlem. Teoreticka ¢ast popsala sexudlni chovani na internetu a do stavajici teorie byl
zasazen novy pojem v oblasti sexudlni prace — sexfluencer. Popsany byly vybrané socidlni
sité a jejich vztah k sexualné explicitnimu obsahu. V zavéru byl definovén pojem influencer
(ke kterému se pojem sexfluencer vztahuje), monetizace jeho Cinnosti a legislativné pravni
ramec. Prakticka ¢ast se zaméfila na prostiedi sit¢ OnlyFans a pomoci kritického pozorovani
profili spole¢né s vysledky rozhovort se sledujicimi i tvlrci pfinesla komplexni vhled
do problematiky tvorby a propagace tvirci sexudlné explicitniho obsahu. Hlavni ptinos
diplomové prace spocivd v popisu tohoto dosud neprobadaného prostiedi, které je pro
Sirokou vetejnost skryté za hranici, pro jejiz ptekroceni je nutné utratit stovky korun. Navic
pfinasi poznatky pfimo od tvlrct, ktefi Casto nechtéji sdilet své know-how. Cil prace byl

tedy naplnén a vyzkumné otdzky zodpovézeny.

Mezi hlavni poznatky patii fakt, Ze zaplacenim piedplatného tvirci proces nekonci. Pokud
chce uzivatel vidét opravdu vSechen obsah, musi si za néj pfiplatit. Jedné se o propracovany
business, jehoz jedinym cilem je zisk. Je zfejmé, ze se sexfluenceii musi opravdu silné
soustiedit na propagaci, protoze prekondvaji fadu ptrekazek jak u lidi, tak 1 u samotnych
socialnich siti. Navic i lidé maji omezené finan¢ni zdroje a vZdy se budou rozhodovat,
kterému tvirci zaplati. S pfipadnou popularitou této sit€ bude také mezi sexfluencery vétsi

boj o zédkazniky.

Celkové bylo potéSeni zpracovavat téma, které je Siroké vetejnosti skryté. Bézna populace
nevi, co se za placenou zdi OnlyFans d&je a jak celd sit’ a komunikace na ni funguje.
Pro ty, kdo nejsou soucasti ,,komunity*, jsou zjisténi urcité piekvapiva.

A

Rad bych pfidal jesté nekolik pozndmek k vyzkumu a praci s respondenty. Nejtézsi bylo
ziskani respondentd pro vyzkum: jak experty, tak uzivatele. Neni jich mnoho a Casto jdou
velice t€Zce poznat, zda spadaji do vybrané skupiny, ¢i nikoliv. Tvilrci se nesoustfedi nikde
na jednom miste, kde by je bylo jednoduché vybrat a oslovit. Velkym ofiskem bylo ziskani
davéry respondenti. Bylo potiebné zajistit takové podminky pro respondenty,
které¢ by ani nenaznacovaly moznost zneuziti jejich udaji ¢i informaci. Mnohdy se stydi,
ze si kupuji sexualné explicitni materidl. Bylo zcela bézné, Ze si ucast ve vyzkumu
rozmysleli, nebo na nasledny kontakt s prosbou o odpoveéd’ nereagovali. Nejvice prekvapiveé

ovsem bylo, Ze néktefi lidé méli tendenci vyuZivat své pozice a za participaci ve vyzkumu
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pozadovali naptiklad sexudlni styk ¢i nahé fotografie. V pfipad¢ dalsitho zkoumdni
prezentovaného prostiedi bych viele doporucil vyuzit jiné metody, kterd nebude vyzadovat

piimy kontakt vyzkumnika a respondenta.

Préace poslouzi jako podklad pro dalsi zkoumani prostiedi OnlyFans. Pozornost v dalSich
vyzkumech je mozné zaméfit na konkurencni weby, na kterych sexfluenceti plisobi
a na srovnani téchto prostfedi. Na praci je mozno navazat kvantitativnim Setienim,
které by dokazalo piijit se zobecnitelnymi vysledky. Jako zajimavé se urcité jevi zkoumat
dal$i moznosti propagace, ale i ¢innosti sexfluencerti. Bylo by mozné je vyuzit pro propagaci
nékterych druhi sluzeb, nebo produkti jako napt. sexualni pomticky, nebo tantrické masaze?
Zavérem bych chtél dodat, ze sexfluenceti ptisobi na socidlnich sitich, které jsou dostupné

1 détem. Proto by bylo vhodné zkoumat i ptipadny negativni vliv na déti a mladistvé.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

BDSM

Cosplay

Cunnilingus

Dick rating

Escort

Felace

Fist

Gay baiting

JOI

Know-how

Koitus

Linktree

Merch

NFSW

OF

Zkratka (bondage, dominance, sadismus a masochismus) pro sadistické

erotické predstavy nebo sexualni chovani, kterého se lidé ucastni dobrovolng.

Jedna se o kostym, v némz se dand osoba snazi vypadat a chovat jako postava

napf. z filmu, pocitacové hry, apod.
Drazdéni vnéjSich pohlavnich organa zeny jazykem.

Detailni ohodnoceni muzského pohlavniho tdu, Casto na objednavku

za uplatu.

termin oznacujici placené spolecnice nebo spolecniky. Ti poskytuji riizné

sluZzby svym klientim za uplatu.
Stimulovani muzského udu Gsty.

Z anglického ,,pést®. Sexudlni praktika, pfi niz jsou do pochvy ¢i kone¢niku

zavadeény jedna nebo ob¢ ruce s cilem sexualniho vzruseni.

Technika uzivand k pfitahovani pozornosti a zvySeni popularity tim,
zZe je projevovano homosexualni chovani, aniz by osoba byla homosexualni

orientace.

Anglicky ,jerk off instruction®, jedna se o druh pornografického materialu
(nejcastéji videa nebo audionahravky), ve které ti¢inkujici navadi sledujiciho,

jak se ma sexualné uspokojit.

Soubor védomosti a zkuSenosti ziskanych na zéklad¢ ptedchozi praxe nebo

studia.

Pohlavni styk, souloz.

Nastroj, ktery dokaze pod jeden odkaz schovat vicero riznych odkazi, ¢asto
na socialni sité.

Anglické slovo oznacujici zboZi.

Anglicky ,,not suitable for work®, voln¢ pfelozeno jako obsah nevhodny

do pracovniho prostiedi nebo obsah sexudlné explicitni.

Zkratka pro OnlyFans.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

74

Selfie Typ fotografie, na niz fotograf svou vlastni rukou zachycuje sami sebe.

Slut Voln¢ ptelozeno jako ,,coura®.
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SEZNAM OBRAZKU
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SEZNAM PRILOH
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Ptiloha P 2: Scénat individualnich rozhovort se sledujicimi

Ptiloha P 3: Scénat expertnich rozhovort s tviirci



PRILOHA PI: ODKAZ NA ULOZISTE S INDIVIUALNIMI A
EXPERTNIMI ROZHOVORY

Rozhovory je mozné najit na odkaze:

https://drive.google.com/drive/folders/lhUZNKRnaPUHgSJEiPxOVqW71Zh-
KgsyxK?usp=sharing



PRILOHA P 2: SCENAR INDIVIDUALNICH ROZHOVORU SE
SLEDUJICIMI

Uvitani

Dobry den/Ahoj, moc dékuji ze sis si na me¢ ud¢lal*a ¢as. Na zacatek bych se té chtél zeptat,
jestli souhlasi$ s nahravanim naSeho rozhovoru.

Studuji marketingové komunikace, a pravé délam vyzkum ohledné komunikace na socialni
siti OnlyFans. Spolu se podivame na to, jak tvlirci komunikuji se svymi fanousky na OF, ale
1 mimo n¢j, co vSechno to obnasi. Cilem je totiz analyzovat komunikaci tviircli na této siti,
ale i to, jak se propaguji a jakych nastrojii k tomu vyuzivaji. Ugelem je pak tyto poznatky
predstavit akademické obci a ,,rozsifit tak obzory* v poznatcich o souc¢asném marketingu.
Pozadal jsem t&, protoze mas zkusenost s OnlyFans. Tento dotaznik je rozdéleny do 2 blokd,
nejdiive se budeme bavit o tvé zkuSenosti a poté se budu ptat na tvé vlastni nazory a postiehy.

Blok 1 — Vlastni zku$enosti

e Pamatujes si, jak a kdy jsi zacal sledovat sviij prvni ucet na OF?

e Co mate radi na OnlyFans?

e Na OF nejde jen tak narazit na nové tviirce. Pokud je chce ¢lovek vyhledat,
musi zadat jejich nick (ptezdivku) piimo do vyhledavani. Jak tedy muize ¢lo-
vE&k narazit na nové tvurce, které nezna?

e  Rekl bys, Ze jsi sou¢asti n&jaké skupiny lidi, ktera je kolem OF?

e Jak tviirci pfesvédCuji své fanousky, aby je zacali sledovat na OF?

e Podle ¢eho si vybiras lidi, které budes sledovat na OF?

e Je pro tebe cena dulezita?

e Kolik lidi sledujes ptimo na OF?

Blok 2 — Néazory a postiehy

e Co bys fekl, Ze délaji tviirci proto, aby se zviditelnili?

e Co podle tebe délaji nejlepsi OF tviirci na svété lip/jinak, nez ti méné
uspésni?

e Proc je dobré sledovat/platit lidi na OF, nez konzumovat pornograficky mate-
ridl jinak dostupny na internetu?

e Jenéco, co té na chovani tviirct OF rozéiluje?

e (o bys doporucil za¢inajicimu tvirci, aby ziskal co nejvice sledujicich a ti
s nim byli spokojeni?

Ukonéeni

Dé&kuji moc za odpoveédi. Je jesté néco, co bys rad k tématu dodal? Néco, na co nebyla polo-
Zena otazka a tyka se to komunikace a propagace OF?

Rozlouéeni

Pokud ne, jeste jednou moc d€kuji za pomoc pii vyzkumu.



PRILOHA P 3: SCENAR EXPERTNICH ROZHOVORU S TVURCI
Uvitani

Ahoj, moc dékuji ze sis na m¢e udélal*a cas. Chtél bych se té zeptat, jestli souhlasis s nahra-
vanim naseho rozhovoru.

Studuji marketingové komunikace, a pravé délam vyzkum ohledné komunikace na socialni
siti OnlyFans. Podivame se spolu na to, jak vy, jako tviirci, komunikujete se svymi fanousky
na OF, ale i mimo n¢j, co vSechno to obnasi. Cilem je nejen analyzovat komunikaci tviirc
na této siti, ale i zjistit, jak se propaguji a jakych nastrojii k tomu vyuzivaji. Ugelem je pak
tyto poznatky predstavit akademické obci a tim ,,rozsifit obzory* v poznatcich o soucasném
svété marketingu. Tebe jsem pozadal o rozhovor, protoze se da fict, Ze jsi ur€itym expertem
na tuto oblast. Rozhovor je rozdéleny do dvou bloktl, nejdiive se budeme bavit o samotném
OnlyFans a poté o komunikaci mimo ng;.

Blok 1 — komunikace na OnlyFans

Co vsechno ¢innost tviirce na OnlyFans obnasi?

Co je podle tebe zakladem uspéchu na OF?

Jaky obsah se obecné dava na OF?

Kde beres inspiraci na to, co délat na OF a jaky obsah pridavat?

Muzete popsat proces, jak vznika obsah od zacatku po zvetejnéni?

Co vSechno uZivatel za subscribe obycejné dostane?

Za co si muze priplatit?

Jaky je podle tebe rozdil v komunikaci, cené a obsahu tvlircti na OF v zahranici
oproti ¢esku?

e Co se da délat pro to, aby lidé nerusili odbéry?

Blok 2 — komunikace mimo sit’ OnlyFans

e NaOF neni zadny zpusob, jak by t€ mohli novi lidé najit, pokud nezadaji pfimo
tvlyy nick. Jak se tedy propaguje takovy OF ucet?

e Jaké ptispevky jsou vSeobecné nejoblibenéjsi?

e Je mozné ziskat nové fanousky i mimo své vlastni socialni sité?

Ukonéeni

De¢kuji ti za odpovédi. Je jesté néco, co bys rad k tématu dodal? Néco, na co nebyla poloZena
otazka a tyka se to komunikace a propagace na OF?

Rozlouéeni

Pokud ne, jeste jednou diky za pomoc pii vyzkumu.



