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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.83 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Objektem výzkumu je zajímavé a důležité téma.

· Solidní teoretický základ.
· Standardně vyhodnocený dotazník.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Příliš obecný název práce, pod který se schová většina problémů spjatých s etickým kodexem reklamy.

· Problémy s konstrukcí testovacího nástroje. Nebyla vyloženo, z jakého souboru a na základě jakých postupů byly vybrány reklamy, které pak byly testovány. 
· Řada pravopisných chyb. Často mezi slovy chybí mezera, vyskytují se syntakticky nekorektní vazby (viz např. výčet na straně 24),

Otázky k obhajobě: 

· Proč vstupujete do tématu vymezením definice marketingu a marketingového mixu? Kde toto téma v práci využíváte?  
· V oddíle Závadné reklamy a ich kategórie je zařazen pododdíl Sociálna reklama. Co je na sociální reklamě jako takové závadné? Sociální reklama je kategorie na úrovni produktové reklamy. Čili podle logiky kompozice práce musí být druhem závadné reklamy také produktová reklama!
· Lze jistě posoudit, jak koreluje hodnocení konkrétní reklamy konkrétní sadou respondentů na jedné straně a hodnocení reklamy institucí RPR na základě jejího reklamního kodexu na druhé straně. Veřejné mínění je instituce vyjadřující a zastávající etické hodnoty a normy, tzn. nemusí nutně konkrétní etický kodex akceptovat. Uveďte příklad tohoto nesouladu či konfrontace v oblasti české či zahraniční reklamní komunikace.
Ve Zlíně dne <<<14.5.2023 >>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.83		C		1.829		738		2.069






