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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

2Nastavení cílů a metod práce 40 d

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 f

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 e

9Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 3.61 FX


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Objektem výzkumu je zajímavé a důležité téma.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Problémy s konstrukcí testovacího nástroje. Nebyla vyložena, z jakého souboru a na základě jakých postupů byly vybrány reklamy, které pak byly testovány. 
· Není vyloženo, jak vznikl/byl vybrán soubor respondentů, jak, kdy a kde probíhaly rozhovory s respondenty. 
· Chybí datace mediální prezentace testovaného spotu „Kofola: MéněVíce“ (s. 30-31). 
Otázky k obhajobě: 

· Proč vstupujete do tématu vymezením definice marketingu a marketingového mixu? Kde toto téma v práci využíváte? 
· Jak vznikl/byl vybrán soubor respondentů, jak, kdy a kde probíhaly rozhovory s respondenty? 
· Jak byly respondentům objasněny apely, „které se v reklamních sděleních objevují“ (s. 40)?
· Práce vychází z předpokladu, že u „starých“ a „nových“ spotů dochází k využívání odlišných komunikačních strategií. Nemělo by být toto stanovisko spíše anebo také výsledkem výzkumných zjištění?
· Existují reklamy bez persvaze? Asi ano, když tvrdíte, že „se každý člověk, který vlastní televizi a má přístup k internetu, který využívá, alespoň někdy setká s persuasivním reklamním sdělením“ (s. 10). Uveďte příklad reklamy bez persvaze.
Ve Zlíně dne <<<14.5.2023 >>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		d		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		f		F		12800		4

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		e		E		1280		3

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		3.61		FX		3.600		14636		3.840






