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1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2 Nastavení cílů a metod práce 40 b

3 Úroveň teoretické části práce 50 b

4 Úroveň analytické části práce 50 e

5 Úroveň projektové části práce 50

6 Splnění cíle práce 60 d

7 Struktura a logika textu 40 b

8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9 Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,49 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· kvalitně zpracovaná teoretická část;
· kvalitní představení marketingových aktivit společnosti.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Chybějící zdroje - např str. 24, 26, 31, 32, 34, 35, 36. Bakalářská práce by měla využívat zahraniční zdroje.

· Drobné nedostatky ve formální a jazykové stránce práce (překlepy, psaní v první osobě - str. 43, v seznamu použité literatury jsou někteří autoři uvedeni dvakrát - Kotler, 2007; Kotler & Keller, 2013; Zamazalová, 2009).
· Autor v praktické části uvádí marketingový výzkum, který se uskutečnil v roce 2021 a zúčastnilo se ho 421 respondentů z celé ČR a to v rámci výstavy FOR ARCH 2021. Tento výzkum však provedla Median s.r.o., nikoliv sám autor práce. Autor provedl dotazníkové šetření, kterého se zúčastnilo pouze 37 respondentů, což není dostatečný počet vedoucí k relevantním výsledkům.
· Chybí hlubší interpretace výsledků dotazníkového šetření. Výsledky jsou interpretovány pouze na 1,5 str.

· Doporučení jsou vypsána pouze formou výčtu bez hlubšího komentáře.
· Nelogický text - jedno tvrzení je následně popřeno jiným. Na str. 53 je uvedeno, že společnost nevyužívá sociální sítě, ale dříve v textu je napsáno, že vyžívá LinkedIn (str. 43).
Otázky k obhajobě: 

· Proč společnost upustila od pořádání eventu ZAPAFEST 2018? Jak by se akce dala využít k budování vztahů se zákazníky?

· Jak by se daly rozšířit aktivity v rámci direkt marketingu?
· Jak by mohla firma využít sponzoring sportovních klubů?

Ve Zlíně dne 12. 5. 2023
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		e		E		1600		3

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.49		D		2.486		2186		2.726






