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Hodnocený parametr Váha Hodnocení
1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 b
2 Nastavení cílů a metod práce 40 c
3 Úroveň teoretické části práce 50 b
4 Úroveň analytické části práce 50 c
5 Úroveň projektové části práce 50 c
6 Splnění cíle práce 60 b
7 Struktura a logika textu 40 c
8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b
9 Jazyková a formální úroveň práce 30 b



Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,54 C
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Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Autorkin prehľad v danej problematike a snaha o komplexné spracovanie zvolenej témy.
· Logicky štrukturovaná a prehľadne spracovaná teoretická časť diplomovej práce, v ktorej autorka definovala kreatívne aspekty v procese tvorby reklamného textu z viacerých aspektov.
· Množstvo užitočných a praktických rád pri práci s reklamným textom uvedených v projektovej časti práce, ktoré môžu byť využiteľné nielen v rámci copywritingu, ale aj v procese návrhu a tvorby reklamnej kampane. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Nejednoznačne formulované ciele práce a množstvo ďalších čiastkových cieľov. 
· Zbytočne redundantný text v podkapitole 4.4 Metody (otázky rozhovorov a dotazníkového prieskumu mali byť skôr súčasťou príloh a nie hlavného textu).

· 6. kapitolu tvorí analýza reklamnej kampane spoločnosti Kooperativa podľa vopred definovaných hodnotiacich kritérií. Otázne je, prečo si autorka vybrala iba túto kampaň a či by nebolo prínosnejšie, ak by realizovala komparatívnu analýzu, kde by mohla porovnať kreatívny prístup práce s reklamným textom v rámci rôznych kampaní.
· Viacero otázok dotazníkového prieskumu je formulovaných nevhodne, resp. nejednoznačne. Respondenti ich buď nedokážu objektívne zodpovedať (napr. Ako často sledujete reklamy?), alebo na nich nemusia byť ochotní odpovedať úprimne (napr. Nechávate sa ovplyvniť reklamou?).
· Celkový nesúlad medzi analytickou a projektovou časťou práce. V analytickej časti práce sa autorka venuje najmä analýze a výskumu kampane značky Kooperativa,  ale projektová časť obsahuje všeobecné návrhy o odporúčania pre prácu s reklamným textom, ktoré sú ilustrované na rôznych príkladoch z reklamnej praxe. Buď mali byť kampane uvedené v projektovej časti práce súčasťou autorkinej analýzy a výskumu, alebo projektová časť mala byť zameraná na návrh novej kampane pre spoločnosť Kooperativa, aby na seba jednotlivé časti práce logicky nadväzovali. 
Predloženú diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).
Otázky k obhajobě: 

1. Prečo ste si vybrali, ako predmet Vašej analýzy práve kampaň spoločnosti Kooperativa?
2. Ak by ste mali realizovať komparatívnu analýzu a porovnať kampaň spoločnosti Kooperativa s inými kampaňami, ktoré kampane by to boli a prečo? 

3. Aké hodnotiace kritériá by ste si definovali, aby bolo možné jednotlivé kampane dostatočne objektívne medzi sebou porovnať?
Ve Zlíně dne 11. 5. 2022
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.54		C		1.535		654		1.775






