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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 C

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 D

6Splnění cíle práce 60 C

7Struktura a logika textu 40 D

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,95 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceňuji upřímnou snahu autorky zpracovat realizovatelný projekt komunikace pro malou firmu se spoustou specifik. 
· V práci se nachází několik analýz a šetření realizované v B2B prostoru. Vybrané části analýzy prostředí jsou propracovány, podloženy. 
· Identifikace cílových skupin je zpracována kvalitně.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Znalost prostředí a požadavek anonymizování údajů však zřejmě způsobily, že některé faktory působí subjektivně či povrchně hodnoceny.
· Kvalitu DP zbytečně snižují místy formální, stylistické i gramatické prohřešky a překlepy.
· Teoretická část působí nestrukturovaně, jelikož schází objasnění nadřazenosti/podřazenosti pojmů, uvozující věty či odstavce, které by objasnily souvztažnost pojmů a návaznost podkapitol – např. v kap. 1. neodůvodněno zařazení podkapitoly o mezinárodním marketingu či kapitoly o marketingovém výzkumu apod.

· Nestandardně je strukturována i kapitola Metodika, VO1 je shodná s VO2 (s. 33-34).

· V textu jsou využity zpravidla tradiční zdroje, ne všechny nalezneme v seznamu literatury.

· Schází analýza sociálního prostředí. Porterova analýza je dosti zevrubná, a tak SWOT analýza působí nepodloženě. Mohla se stát vyústěním závěrů všech analýz na konci praktické části a byla by tak více podložena (objektivní).
· Uvádění dílčích výsledků v relativních četnostech zkresluje interpretaci při filtracích.
· Vyhodnocení dotazníkového šetření je spíše popisné, interpretace schází.

· Cíle marketingové strategie nejsou SMART. Projektová část často nevychází z výsledků analýz, je spíše soupisem doporučení, než komplexní marketingovou/komunikační strategií.
Otázky k obhajobě: 
Vyjádřete se k výše uvedeným výtkám.

Odlište komunikační nástroje a obsah ke zvoleným cílovým skupinám. Nakolik se liší od stávající komunikace.
Posuďte personální a finanční náročnost komunikace na zvolené období (např. rok).

Kontrola plagiátorství byla negativní/pozitivní – systém našel shodu 1 %.
Ve Zlíně dne 9. května 2022


Podpis:   Martina Juříková, v. r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		D		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		D		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.95		C		1.948		960		2.188






