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ABSTRAKT

Tato bakalai'ska prace je zaméfena na nenasilné piimé akce formou obcanské neposlusnosti
pofadané hnutim Extinction Rebellion Ceskd republika. Obc&anskd neposlusnost
k problematice klimatickych zmén je v praci spojovana se socidlnim marketingem.
V teoretické c¢asti jsou vysvétleny zakladni pojmy zoblasti socidlniho marketingu,
obcanské neposlusnosti a klimatickych zmén. V praktické ¢asti se prace vénuje predstaveni
hnuti Extinction Rebellion, zkracen¢ XR, jeho vybranym kampanim a vyhodnoceni
kvalitativniho vyzkumu, jehoz cilem bylo zjistit postoj lidi v obdobi mladé dospélosti
k pfedstavenym akcim ceskych skupin hnuti XR. Vyzkumné Setieni probihalo formou
focus group a polostrukturovanych rozhovort, které vedly kzodpovézeni dvou

vyzkumnych otdzek a ndvrhu doporuceni.

Kli¢ové slova: ob¢anska neposlusnost, nenasilné pfimé akce, Extinction Rebellion, socialni

marketing, klimatické zmény, focus group

ABSTRACT

This bachelor thesis is focused on non-violent direct actions in the form of civil
disobedience organized by the Extinction Rebellion Czech Republic. Civil disobedience
towards climate change is associated with social marketing. The theoretical part explains
the basic concepts of social marketing, civil disobedience and climate change. In the
practical part, the work adresses the introduction of the Extinction Rebellion movement,
abbreviated XR, its selected campaigns and evaluation of qualitative research, which
aimed to find out the attitude of young adults towards the presented events of Czech
groups of the XR movement. The research survey took the form of a focus group and semi-
structured interviews, which led to the answering of two research questions and a draft

recommendation.

Keywords: civil disobedience, non-violent direct actions, extinction rebellion, social

marketing, climate changes, focus group
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UVOD

Zijeme ve svété, ve kterém chce kazdy vic. Kazda nasledujici generace ma vétsi naroky na
zivot nez ta predchozi, coz také vede ke kazdoro¢né vzristajici nadprodukci veskerého
sortimentu k uspokojeni lidskych potieb. Populace kazdym rokem roste a s ni i spotieba,
odpad a uvolnéné emise. VSechny tyto Cinitele se vice ¢i méné podili na zménach klimatu
na nas$i Zemi. Samoziejmé je tfeba pfipustit, ze klimatické zmény se na nasi planeté
odehravaly vzdy a navzdy také pokracovat budou i1 bez lidské ¢innosti. Od priimyslové
revoluce jim vSak ¢lovEék pfispivd vyraznou mérou, coz cely proces globalniho oteplovani
markantné urychluje. Prokazatelnym diikazem jsou napiiklad nevratné zmény arktickych
a svetovych ledovcl. Kupfikladu ledovec na KilimandZaru, nejvy$si samostatné stojici
hote svéta, za poslednich 100 let roztal o vice nez 80 %. Arktickym ledovciim zase hrozi
podle studie védcti (Thackeray, Hall, 2019) z Kalifornské univerzity z konce roku 2019
kompletni roztani do padesati let. Tyto nevratné zmény s sebou nesou celou fadu

globalnich dopadii a navaznosti, které se odrazi na zivoté vSech tvorli nasi planety.

Globalni zmény klimatu se stdvaji jednim z nejdiskutovangjsich témat 21. stoleti. S tim se
také zvySuje snaha o rozsifeni povédomi o této problematice na nadnarodni i lokalni tirovni
a vznika celd fada kampani. Této ¢innosti se drzi i pomérné kontroverzni hnuti Extinction
Rebellion, jehoz nendsilné piimé akce z Ceského prostiedi se staly objektem vyzkumu.
Obcanska neposlusnost, na které hnuti stavi svou strategii, tvoii hlavni téma této prace
pfevazné kvuli ovéfeni G€innosti vybranych akei u lidi v obdobi mladé dospélosti (20—30
let), ktefi jsou jednou z poslednich generaci, kterd se mize podilet na ¢innosti spojené
s udrzenim Zivota v podminkach pfiznivé primérné globalni teploty pod hranici 1,5 °C

stanoveného Parizskou dohodou (2015).

Hlavnim cilem préace je pomoci kvalitativniho Setfeni zjistit, jak vnimaji recipienti vyse
zminéné cilové skupiny vybrané kampané hnuti Extinction Rebellion a jak by dané téma
komunikovali v coronavirové situaci. Teoretickd Cast se zabyvd tématy socidlniho
marketingu, obCanské neposluSnosti a vhledem do problematiky klimatickych zmén.
V praktické casti je poté popsdno hnuti Extinction Rebellion spolu s tfemi vybranymi
nenasilnymi pfimymi akce zprosttedi Ceské republiky. Nasledné je do prace
zakomponovano vyhodnoceni kvalitativniho vyzkumu, shrnuti vyzkumu, zodpovézeni
vyzkumnych otdzek a v zdvéru je také nastinéno doporuceni pro hnuti Extinction Rebellion

vychazejici z vypovedi recipienttl.
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I. TEORETICKA CAST
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1 SOCIALNI MARKETING

Socialni marketing hraje v poslednich letech v marketingovém odvétvi dilezitou, az témer
nepostradatelnou roli. Vyjma dominantni pozici v nekomercni sféfe se stava velmi
oblibenym i1 v komerénim marketingu. Ve stale rostoucim konkure¢nim prosttedi je pro
znacky totiz mnohdy nezbytné pouzivat rtiznorodé apely k tomu, aby upeviiovaly své
postaveni na trhu a ziskavaly si své vérné zakazniky. , Uspésnd firma ma komplexni
program spolecenské odpovédnosti, ktery stoji na trech zakladnich pilifich, a to na
odpovédnosti viici Zivotnimu prostredi, socialni a ekonomické oblasti“ (Ptikrylova, 2019,
s. 53). Nejen proto dnes roste pocet komercnich znacek, které se pro lepsi image pousti
skrze socidlni marketing také do feSeni spolecenskych problémt. Podle Slovniku
marketingu (Clement, 2004, s. 267) jsou iniciativy socialniho marketingu ,, urcené k viivu
na vSeobecné zlepsovani spolecnosti. Jinak receno, socialni marketing je takovy marketing,
ktery prospiva lidem, na néz jsou marketingove aktivity mireny.” Bacuvcikovo pojeti
socialniho marketingu zase hovofti o ,,souboru spolecenskych aktivit, motivovanych profity
lezicimi prevazneé v moralni a etické rovine, jejichz cilem je zménit chovani, postoje,
hodnoty ci predsudky jednotlivcit a spolecnosti* (2011, s. 27).

Souhné by se dalo fici, ze ucelem socidlniho marketingu je prosazovani spolecensky
prospesnych myslenek, které stoji na transformaci postojii, predsudkl, nézorti, hodnot
a chovani. Na tyto zmény apeluje socialni marketing prostfednictvim technik znamych jak
z klasické marketingové komunikace, tak zbéZnych mezilidskych komunikacnich

schopnosti (Bacuvcik, Harantova, 2016, s. 44).

1.1 Rozdil mezi socialnim a komerénim marketingem

Vyznam marketingu jako takového vychazi z jeho ndzvu, ktery bychom do ¢estiny mohli
prelozit jako ,,pohybovani se na trhu®. Casto je totiz marketingem nazyvana &innost
umistovani produktli, sluzeb, osob nebo mysSlenek na trh. Kotler (2007, s. 35)
charekterizuje marketing jako ,,socialni a manazersky proces, s jehoz pomoci ziskavaji lidé
to, co potrebuji nebo po cem touzi, a to na zakladé produkce komodit a jejich smény za jiné
komodity nebo za penize.” Znacné rozdily jsou ovSem mezi marketingem socialnim

a komerénim.

Podle Bacuvc¢ika a Harantové (2016, s. 16—17) lze hlavni rozdil pozorovat v kontextu smén
a transakci. V pojeti komeréniho marketingu by sména méla smétovat k pocitu, Ze vSechny
strany ziskaly ve vysledku vétsi hodnotu, nez kterou vlozily. Hodnotou v tomto piipadé

neni myslend cena, nybrz uzitek, ktery je na rozdil od objektivni ceny vnimam subjektivné.
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Transakce je pak vkomerénim marketingu obvykle vyjadiena penézni sménou.
V socialnim marketingu je ale chdpani smén a transakei velmi sporné. Neni zde totiz jako
u komer¢niho marketingu jasné, co pfesn¢ je sménovano. Nabizejici obvykle poskytuje
cilové skupiné spoleensky odpovédné myslenky, které ovsem vétSinou nikdo nich pfimo
nepoptava, nebot’ je Casto popiraji, nebo si je ani neuvédomuji. Pokud ale vySe zminéné
myslenky akceptuji, d4 se v tomto smyslu hovofit o sméné. Je vSak dilezité zminit, Ze po
takovéto sméné nemusi ob¢ strany nabyt pocitu, Ze to, co obétovaly prevysuje to, co
ziskaly. Komplikované je ipojeti transakce, kterd je v socidlnim marketingu vyjadiena
obvykle pouze pocity, které jsou ve vSech rovinach velmi obtizné prokazatelné nebo
méfitelné.

Zamazalova (2010, s. 419) popisuje komercni marketing jako prostfedek k dosazeni
maximalnich ziski u pfedem definované cilové skupiny s nejvétsim potencidlem k nakupu.
Socialni marketing oproti tomu ,,prodava‘ urcité postoje, myslenky a zdméry. Mimo to se
ale zaméfuje také na produkty, prostfednictvim kterych je mozné doséhnout spolecensky
prospesnych zmén. Také podle zmén je vybirdna cilova skupina, kterd je ¢asto definovana
na zéklad¢ délky trvani problému a pfipravenosti na zménu. Obdobné to popisuji také Lee
a Kotler (2020, s. 10), kteti uvadéji ze ,,v komercnim sektoru je primdrnim cilem prodej
zbozi a sluzeb, které spolecnosti prinesou financni zisk. V socialnim marketingu je
primarnim  cilem  ovliviiovani zmén  chovani, které vedou ke spolecenskému

a individualnimu zisku.

1.2 Marketingové socialni kampané

Urcitou vyhodou kampani socidlniho marketingu mtize byt rovnéz to, Ze maji Siroké pole
plsobnosti i mimo klasickd média. Neziidka se objevuji také ve formé demonstraci,
protestli, happeningl, ptfedstaveni apod. , V' nékterych oblastech mohou byt takové
kampané dokonce mnohem ucinnéjsi nez klasické kampane, nebot dokazi vice vtahnout
ctlovou skupinu ,,do déje** a na jeji cleny emocionalne zapiisobit“ (Bacuvcik, 2011, s. 29).
Zadavatelem a mnohdy i realizatorem socidlnich kampani byvaji jak jednotlivcei, tak
vefejnost, riznd sdruzeni, neziskové organizace, vefejna sprava, ale i komeréni subjekty.
Jak jiz bylo zminéno, ani sociadlni kampané nejsou spasné¢ ve vSech ohledech, nebot’ je
s nimi spojend problematickd méfitelnost efektivity. Zmeény ndzorti a postojii nejsou vzdy
jednoznacné a posun hodnotového zebticku se v dlouhodobém casovém useku velmi
obtizné rozpoznava. Mimo to za kyZenymi zménami také vibec nemusi ve vysledku stat
provadéna kampan, ale napiiklad spolecenské déni (Bacuvcik, Harantova, 2016, s. 16).

Nespornou dilezitosti socidlnich kampanti je taktéz otevirani ledajakych tabu témat, kterym
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se spoleCenska konverzace mnohdy uspésné vyhyba. Ackoli ma kazda spolecnost jinak
nastavené pomyslné hranice socialné kulturni citlivosti, ma vyznam tyto bariéry skrze
socialni kampané postupné uvoliiovat, a tim odkryvat slabiny, na kterych je poté mozné
pracovat. Primarnim cilem socidlniho marketingu je pfeci jen dosahovat moralnich

a spolecensky prospésnych profitd.

1.2.1 Hlavni témata socialnich kampani

Témat socidlnich kampani je nespocet. NejCastéji se ve vefejném prostoru objevuji
kampan¢ ohledné ochrany zdravi, Zivotniho prostfedi, bezpecnosti a prevence zranéni nebo
spoleCenské angazovanosti. Pravé tato témata, zndma jako Ctyfi oblasti socidlniho
marketingu, tvoii opérné body nejznaméjsi typologie od Kotlera, Roberta a Leeho
(2002, s. 4). Témata socialnich kampani se ov§em mohou tykat v podstaté jakékoli lidské
¢innosti, u které je mozné alespoil n€¢jakym zptsobem vylepsit prosocidlni chovani jedinct

nebo spolecnosti.

Bacuv¢ik a Harantovd v knize Socidlni marketing (2016, s. 49) navrhuji nésledujici
typologii vychazejici z prace vySe zminénych autord, kterou doplnili o dvé dalsi odvétvi
(lidska prava a prosazovani z4jmu ve spolecenské oblasti). Ta by méla umoznit patficné
zatazeni urcitych jevi, jejichz zaclenéni bylo diive problematické, nebot’ nezapadaly do
zadného z vySe zminénych okruhi témat. Mezi rozporuplné jevy patfilo naptiklad tyrani

zvitat, domaci nasili nebo kampan¢ z oblasti ndbozenstvi.
Typologie socidlnich kampani podle Bacuvcika a Harantové:

o Ochrana zdravi: kouteni, alkohol, prevence nemoci, zdravy Zivotni styl

o Bezpecnost a prevence zranéni: bezpecnost silnicniho provozu, prevence zranéni,
ochrana majetku a Zivota, rizikové chovani

o Lidska prava: prevence socialné patologickych jevil, globélni otazky lidskych prav

o Ochrana zZivotniho prostredi: vztah k ptirod¢ a spolecenskému prostiedi

o Spolecenska angazovanost: darcovstvi, dobrovolnictvi, komunitni aktivity

o Prosazovani zdajmit ve spolecenské oblasti: rizné individualni nebo skupinové

zajmy, které mohou mit spoleensky ptesah

1.2.2 Podoby socialnich kampani

Bacuvc¢ik a Harantova (2016, s. 46) rozdéluji socialni marketingové kampané podle cilii
a formy do tfech oblasti. Jsou jimi fundraisingové kampané, kampané vyvolavajici akci

a kampan¢ upozorfiujici na problém.
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o Fundraisingové kampané jsou nej€astéji mifené na ziskani penéznich ¢i hmotnych
prostiedki, které mohou byt dale pferozdélovany nebo vyuzivany samotnou
neziskovou organizaci. Fundraisingové kampané mohou mit ovSem také podobu

dobrovolné sluzby, jez pro zadavatele predstavuje dar Casu a odvedené prace.

o Kampan vyvoléavajici akci byva obvykle sméfovana do dvou rovin. Bud'to se jedna
primarné o vlastni zmény chovani jedinct, které jejich rozhodnuti pfimo ovlivni,
nebo cili na celé skupiny lidi v okoli. Mezi aktivity mifené na lidi v okoli miZeme
zafadit napfiklad kampané za nepodceiovdni ndznakd domaciho nasili

nebo anorexie.

o Kampané upozoriiujici na problém se oproti piedchozim typim nezamétuji
na konkrétni akce, ale chtéji docilit uvahy lidi nad uréitym problémem, na ktery
by bylo Zadouci nahlizet z jiného pohledu. VétSinou se jedna o vyznamna témata,
kterd se vsak jedinct Casto netykaji pfimo. Piikladem mohou byt kampané za prava

7en nebo tolerance k mensSinam.

1.3 Marketingovy mix v socialnim marketingu

Dtlezitou ¢ast marketingové teorie tvoii bezesporu marketingovy mix, ktery je pro socidlni
marketing stejné dilezity jako pro marketing komercni. ,.Jednd se o plan marketingovych
funkci, ktery definuje zdkladni dimenze komlexniho produktu. Zaroven vyjadruje stycné
body, v nichz se potkavaji zajmy nabizejici a poptavajici strany.“ (Bacuvcik, Harantova,
2016, s.22). Jelikoz socidlni marketing sméfuje od zdkladu k jinym cilim nez ten
komer¢ni, odviji se od toho taktéz jeho pfistup ke klasickému pojeti marketingovému
mixu. Mimo notoricky znadmaé ,,4P“ vychazejicich z prvnich pismen anglickych slov
Product (produkt), Price (ceny), Place (distribuce) a Promotion (propagace) ptidala
Weinreich (1999, s. 9) do koncepce socidlniho marketingového mixu také dalsi rozsitujici
,4P“. Jsou jimi Public (vefejnost), Partnership (partnerstvi), Policy (politika) a Purse

strings (finan¢ni podpora).

Produkt

Produkt socidlniho marketingu obvykle nenabyvéa fyzickou neboli hmotnou povahu,
ale byva ve formé myslenky, sluzby, pfesvédceni nebo zvyku. Tyto produkty jsou
distribuovany k pfijemciim za ucelem jejich akceptace a v idealnim piipad¢ uskutecnéni
zmény v chovani. Podminkou k pfijeti produktu je ptedpoklad, Ze jsou piijemci schopni

pochopit souvisejici problém, ktery by jim mél byt nejdiive fadné vysvétlen. Pokud se
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pfijemctim podaii si dany problém zvédomit, mize jim produkt posléze dopomoct dojit

k vhodnému feseni (JenCova, 2012, s. 15).

Cena

K ziskéni produktu je bézné za potiebi néco vlozit. V socidlnim marketingu cenu mohou
pfedstavovat jak finan¢ni prostfedky, tak nehmotné investice, jako je tfeba Usili, emoce,
zkuSenosti nebo Cas. Zajimavosti cen v odvétvi socidlniho marketingu je to, Ze mohou byt
vnimany nékolika zptsoby. Bud’to jako ndkup sluzby, kterou sice povazujeme za dileZzitou,
ale sami ji nechceme vénovat ¢as, nebo jako obét, kterou poskytneme na tikor jinych smén
vedoucich k naplnéni naSich pfani a potieb, nebo také jako odpustek vlastniho ¢i
spoleCenského nespravného chovani (Bacuvcik, Harantova, 2016, s. 26). Cena by ovSem
méla vzdy odpovidat hodnoté produktu, aby mohla byt akceptovana obéma stranami,

a dochézelo tak k dastojné smén¢ (Vastikova, 2008, s. 26).

Distribuce

Distribuci je v socialnim marketingu myslen zplsob, kterym dochazi ke kontaktu
s produktem nebo zprostfedkovatelem. To se ovSem urCuje velmi obtizné,
nebot’ u nehmotnych produkti dochazi ke kontaktu a sméné v rtiznorodych prostiedich.
Socidlni marketingové kampané¢ mohou byt jak lokalni, tak celostatni, mezinarodni
i globalni. Jak uz bylo zminéno, v tomto odvétvi marketingu neni sména pro zédkaznika
vzdy zcela jednoducha, a proto by mél byt realizator ptipraven piijemci nabidnout za jeho
nekomfort vhodnou kompenzaci vramci S$ir§tho nebo komplexniho pojeti produktu

(Bacuvc¢ik, Harantova, 2016, s. 26-27).

Propagace

Propagaci predstavuji marketingové aktivity, s jejichz pomoci se realizatofi snazi
presvédcit piijemce o vyhodach nabizenych produktt, ¢imz u nich chtéji docilit urcitych
zmén chovéni. V kampanich socidlniho marketingu se nejcastéji jedna o tfi podoby
propagace. Jsou jimi medidlni kampan¢, eventy a osobni jednani. S t€émito podobami také
uzce souvisi zdkladni komunika¢ni prostfedky propagace, které jsou v teorii marketingové
komunikace souhrn€ oznacovany jako slozky komunika¢niho mixu. Patii mezi né€ reklama,

podpora prodeje, osobni prodej, public relation a direct marketing.
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Verejnost

Mimo klasickd ,,4P*“ spadaji nasledujici 4 prvky marketingového socidlniho mixu
definovaného Nedrou Weinreich. Prvnim z nich je vefejnost, kterou vymezila vSechny,
kteti mohou néjakym zptsobem ovlivnit uspéch socialni marketingové kampané. Rozd¢lila
je na interni a externi skupiny. K interni vefejnosti patifi lidé zasahujici do ptipravy
kampani, kterd mulze zahrnovat naptiklad tvorbu strategie a programu nebo jeho
schvalovani. Do externi vefejnosti naopak zatadila lidi, které¢ vysledna kampan miiZze n¢jak
ovlivnit. Mezi takové patfi naptiklad cilové skupiny, sekundéarni pfijemci, politici nebo

tfeba média (Weinreich, 2007, s. 9).

Partnerstvi

Pojem partnerstvi predstavuje spolupraci organizaci, které na daném tématu socidlni
kampané mohou pracovat spole¢né. VétSinou takovato partnerstvi vychdzeji z podobnych
strategii nebo cill danych organizaci. Potencidlnimi partnery mohou byt organizace
z neziskového, komercniho, statniho i podnikatelského sektoru (Weinreich, 2007, s. 10).
Ke spolupraci miize dochazet z dGvodu velkého rozsahu komunikovaného tématu,
nedostatku zdrojii nebo potieby vétsiho spolecenského nétlaku. V kontextu dnes$ni doby
rozliSuje partnery generdlni, hlavni, medialni, regiondlni, vyznamné, Cestné,

spoluporadatele a mnoho dalSich.

Politika

Prvek politiky je pro socialni kampané dilezity hlavné z hlediska legislativy. Uzsi
spoluprace organizaci, vefejnosti a médii miize pozitivné ovlivnit rozhodnuti zdkonodarct
pfi tvorbé nebo novelizaci norem a tim efektivné dopomoci ke zméné urcitych
problematickych spole¢enskych jevii (Weinreich, 2007, s. 11). V Ceské republice sou¢asné
iniciuji nejvyraznéjsi socialni kampané mifici na politiky pfedevSim spolek Milion chvilek
pro demokracii, Citajici statisice pfiznivcd, a relativné malé, ale zato pomérné neposlusné

hnuti Extinction Rebellion.

Finanéni podpora

Poslednim prvkem marketingového mixu v kontextu socidlniho marketingu je financ¢ni
podpora, kterd je pro neziskové organizace nezbytnd. Finan¢ni prostfedky mohou byt
organizaci poskytnuty z vetejného rozpoctu, krajskych, méstskych a obecnich ufadd,
nadaci a dotaci nebo mohou byt rovnéz darovany od komer¢nich podnikl, jinych

neziskovych organizaci ¢i jednotlivell (mnohdy také Clenti organizace). Nejcastéji jsou
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kampané¢ zafinancovany z vice zdroji najednou. V praxi to znamena, ze darci patfici mezi
organy vetejné spravy si svou financni podporou vyslouZzi roli spolurealizatora kampané

a dal$i vyznamni pfispévatelé ziskaji roli partnera (Bacuvcik, Harantova, 2016, s. 34-35).
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2 OBCANSKA NEPOSLUSNOST

Koncept obcanské neposlusnosti spadd do nékolika védeckych smérd, a proto na néj lze
nahliZzet riznymi uhly pohledu. Dalo by se fici, Ze stoji na pomezi pravnich, politickych,
filozofickych, socialnich, psychologickych a etickych véd. Z tohoto divodu zatim
neexistuje univerzalni definice, kterd by ndzory vSech téchto védnich disciplin byla

schopna zasttesit.

Podle definice z Oxfordského slovniku svétové politiky (Svobodova, 2020, s. 3, cit. podle
Krieger, 2000, s.301) se jednd o ,,verejné, dobrovolné, nendasilné poruseni zdakoni ci
neuposlechnuti prikazu, jenz je povazovan jedincem za nezakonny, nebot odporuje jeho
vy$Sim ciliim (moralnim ¢i nabozenskym principiim) nebo se aktér obcanské neposlusnosti
odmitne ucastnit cinnosti, které povazuje z urcitych duvodii za Spatné. “ Ve slovniku je také
zminéno, Ze obCanskou neposlusnost mohou provadét jak jednotlivcei, tak malé skupiny
i davy lidi. Liberalni filosof John Rawls (1995, s. 218) ve své knize Teorie spravedlnosti
naopak popisuje pfedevSsim moralnost vySe zminénych ¢ind, které sice povazuje za
nezdkonné, ale stale oddané legislative. Jistou vérnost pozoruje piedev§im v nendsilnosti
a ochoté aktivisti pfijmout pravni nasledky jejich jednani. ,, Tato vérnost zdakoniim prispiva
k tomu, aby se vétsiné objasnilo, ze dané jednani je opravdu svédomité a uprimné, a Ze se
obraci k verejnému smyslu pro spravedinost. Plna otevienost a nendasilnost jsou vyrazem
uprimnosti, nebot neni snadné presvedcit nekoho jiného o svédomitosti vlastnich cinii. *
Neékolik autorti také obanskou neposlusnost bézné spojuje nebo pfimo zaménuje s pravem
na odpor, jehoz definice je v Ceském pravnim fadu zakotvena v Listiné zakladnich prav
a svobod (Ceska republika, 2012, &l. 23) jako ,,prdvo obcanii postavit se na odpor proti
kazdéemu, kdo by odstranoval demokraticky rad lidskych prav a zdkladnich svobod,
zaloZeny Listinou, jestlize ¢innost ustavnich organit a ucinné pouziti zakonnych prostredki
Jjsou znemoznény.* Listina v komentafi popisuje také obcCanskou neposlusnost, kterou
charakterizuje jako ,,prdvo nerespektovat prikazy organii statu.” 7 uvedenych citaci

je patrné, ze podobnost obou terminti opravdu nelze jednoznacné vyloucit.

Obecné by se vSak dalo fici, Ze je obCanskéd neposluSnost jakési forma protestu, pii které
demonstrujici imyslné porusuji zdkony a ochotné pfijimaji pravni postihy. Vysadou téchto
¢ini je bezpodmine¢na nenasilnost se zamérem apelovat na svédomi vefejnosti
a zékonodarcl. Prostfednictvim ptetrvavajiciho aktivniho odporu demonstrujici pozaduji
feSeni nespravedlnosti nebo necinnosti fidicich organti. A¢ méa obcanska neposlusnost

vétSinou negativni obsah, cil by mél byt vzdy pozitivni (Suber, 1999).
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2.1 Historické priklady ob¢anské neposlusSnosti

Problematika obcanské neposlusnosti neni vyhradné novodobym tématem, ale jeji historie
saha hluboko do lidské spolecnosti. Kysela ji (2006, s. 7.) v jedné ze svych knih pfirovnal
k ponorné tece, kterd ,,je nekdy velmi frekventovana a jindy mizi na celd desetileti

“«

Ci staleti.

Prvnim zndmym uzivatelem pojmu obcanskd neposlusnost byl Henry David Thoreau,
americky filosof, basnik, esejista a environmentalista. Thoreau se netajil svym postojem
k danim, které vlad¢é né€kolik let neplatil, za coz byl na kratkou dobu poslan roku 1848 do
vézeni. Pravé ve vézeni napsal jednu ze svych nejznaméjsich eseji s ndzvem Odpor viici
vlade, kterd ziskala po jeho smrti jako svétové popularni dilo nazev Obcanska
neposlusnost. Sdm autor totiz timto pojmem v eseji oznacil své jednani, ke kterému
vetejnost oteviené vyzyval. , Jestlize je nespravedinost takové povahy, Ze vas primo nuti
dopoustét se na jiném bezpravi, pak pravim, poruste zakon.” Coz také podkladal
argumentem: ,,Za pusobeni viady, ktera kohokoli nespravedlivé vezni, je vezeni jedinym
mistem pro radného cloveka“ (s. 25-27). Hlavnim diivodem odmitnuti platit dan¢ byl jeho
nesouhlas s otroctvim, které svymi penézi nechtél podporovat. Otroctvi ale podle né&j nebyl
jediny divod jeho odporu. Svymi €iny také protestoval viici valce, kterou vlada Spojenych
stathh americkych vedla s Mexikem. Thoreau ve svych dilech také opakované apeloval na
odpovédnost za rozhodnuti, ktera jedinci dennodenné ¢ini a kterymi by méli vzdorovat
nespravedlivym zdkonim ,,Jedind povinnost, k niz mam pravo se zavazat, je délat vzdy to,
co povazuji za spravné® (s. 16). Cimz postavil ob&anskou neposlusnost do role

,LJlegitimniho®, moralné spravného vyjadreni vetejného nesouhlasu (Thoreau, 2014).

Vyznamnou obcanskou neposlusnosti proslul také Gandhi, politicky a duchovni vidce
Indie, ktery se vroce 1930 vzepiel britské kolonidlni vladé, jez Indim mimo jiné
zakazovala brat stl z jejich zem¢, aniz by britské vladé odvedli dan. Kvili stale rostoucim
naroklim na Indii, které si Britdnie diktovala, Gandhi sepsal pozadavky, o kterych s ni chtél
jednat. Britanie ho ale odmitla, a tak Gandhi zapocal se 17 muzi pout’, na niz promlouval
k lidem a vyzyval je, at’ se k nému pfipoji na cestu k pobiezi Dandi porusit zakon o dani ze
soli. Cely pochod trval 24 dni a Ucastnilo se ho desetitisice lidi. Kdyz dosli k pobiezi,
odnesl zngj Gandhi Spetku slané piscité pudy, ¢imz symbolicky porusil zékon. ,,Solny
pochod* nakonec sice ke zruSeni solného monopolu nevedl, ale Gandhiho ¢in se stal pro
Indii zlomovy, protoZe inspiroval tisice obyvatel k protestim za nezavislost. Mimo to také
Britanie ptestala Indii pfehlizet a dovolila Gandhimu jednat o jejim osudu. Obcanska

neposlusnost je ovSem podle Gandhiho akceptovatelnd az jako jedna z poslednich
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moznosti a méla by byt vZzdy nenésilna, vefejna a uctiva. Kazdy, kdo se k ni uchyli, by mél

také samoziejmé ochotné pfijmout trest, ktery mu za porusSeni zdkona nalezi (Pilat, 1964).

DalSim svétové vyznamnym vyuzitim ob¢anské neposluSnosti se stala iniciativa britskych
sufrazetek za ziskdni vSeobecné rovného volebni prava Zen. Pojem sufrazetka vychazi
z anglického slova suffrage, které v prekladu znamend volebni pravo. K sufrazetkdm
ovSem nepatfily pouze Zeny, jak se na prvni pohled mtze zdat, ale fadila se k nim i hrstka
muzl. Skupiny sufrazetek prosluly svymi radikdlnimi postupy, jako byly napiiklad
blokady dopravy, niceni cizich majetkii, protestni hladovky nebo pfivazovani se
k objektim ve vefejném prostranstvi, kterymi cilené¢ vyvijely natlak na zakonodarce do
doby, nez se jim povedlo dosdhnout kyzenych zmén. Ackoli se hnuti sufrazetek ve
Velké Britanii zacalo formovat jiz pted koncem 19. stoleti, pozadované zmény se jim
podafilo prosadit az po skonceni Prvni svétové valky, kterd jejich ¢innost vyznamné
omezila. Roku 1918 se jim vSak nakonec povedlo vybojovat hlasovaci pravo pro Zeny
starsi tficeti let a o celych deset let pozdéji, v roce 1928, dosahly uplného hlasovaciho
zrovnopravnéni (Valdrova, 2004, s. 186—187).

Nemén¢ dilezitou udalosti byla pro historii afroamerickych obyvatel Ameriky ob¢anska
neposlusnost Rosy Lee Parks, kterd se svym vefejnym nesouhlasem s rasovou segregaci
stala symbolem boje za prava Afroameri¢ani. Cely incident spocival v tom, Zze Rosa na
konci roku 1955 nasedla do autobusu pro ,,bilé* obyvatele Ameriky, a i po nékolika
vyzvach odmitla uvolnit misto cestujicim, pro které byl segregovany autobus urceny.
Za toto poruSeni zakona byla Rosa zat¢ena a ptedvolana pted soud, coz odstartovalo vinu
neutuchajicich protirasistickych nepokoji. Tehdy se stal jesté pomérné neznamy kazatel
Martin Luther King jednim z hlavnich iniciatori bojkotu vetfejné hromadné dopravy
a protestli za zrovnopravnéni afroamerickych obyvatel Ameriky. Disledkem téchto akci
rozhodl do roka Nejvyssi soud Spojenych stath americkych o zruSeni vyhlasek

k segregacim, které zhodnotil za protitistavni (Houdek, 2018).

2.2 Obcanska neposluSnost v kontextu klimatickych zmén

S politikou druhé poloviny 20. stoleti se ve spole¢nosti zacala projevovat potieba upevnéni
demokratickych hodnot, mezindrodnich vztahli a globdlniho rovnostafstvi. S tim také
zaCaly na povrch vyplouvat ¢im dal Castéjsi aktivity ,,zelenych® organizaci, stavicich se za
prava planety Zemé&. Z pocatku mezi nejvyrazngjsi patfilo hnuti Greenpeace a Friends of
the Earth, postupem Casu ovSem pocet hnuti s obdobnou ideologii zacal siln¢ nartstat.

Nejen diky tomu lze nyni konstatovat, ze v soucasné dobé¢ tvoti aktivity environmentélnich
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organizaci nejvétsi zékladnu v oblasti, ve které je mozné obcanskou neposlusnost

pozorovat (Doherty, 2002, s. 35-40).

Nasledkem nedostatecné akce proti stale se zvySujicim emisim sklenikovych plynl se
situace okolo klimatickych zmén vyostfuje a skupiny branici Zivot na Zemi se uchyluji
k radikalngj$im akcim, nez tomu bylo poslednich 30 let, za které se i pfes vzrlstajici
potiebu transformace spolecenského systému témét nic nezmeénilo. Podle posledni zpravy
Mezinarodniho panelu pro zmény klimatu (IPCC, 2021) globalni emise sklenikovych
plynt, navzdory Patizské dohod€ a opakovanym varovanim stovek svétové uznavanych
védct, stale rostou. Mimo to IPCC v nové zpravé aktualizovala vysledky zpravy z roku
2018, ktera odhadovala mozné piekro€eni kritické hranice globalni teploty o 1,5 °C (mé&fici
se od primyslové revoluce) k roku 2040. Diky pfetrvavajicimu vladnimu odkladani feSeni
uc¢inného zpomaleni klimatickych zmén se stalo to, ze vysledky nové zpravy pocitaji
s prekroCenim vySe zminéné hranice uz kolem roku 2030. Nyni, kdyz je v kontextu
zpomaleni klimatickych zmén ,,za pét minut dvanact®, se ¢im dal vice environmentalnich
skupin nezdrdha pfistoupit ke kontroverznéjsi obanské neposlusnosti. Mezi
nejradikalngjsi svétové organizace dneSni doby patii prfedevsim hnuti Earth First! a hnuti

Extinction Rebellion (Eells, 2020).

Dtkazem uspéSnosti obcanské neposlusnosti v kontextu klimatickych zmén je také
prizkum YouGov, britské spolecnosti zabyvajici se vyzkumem vefejného minéni
a analyzou dat. Cilem prizkumu bylo od roku 2010 zjistit, co Britové povazuji za
nejvyznamnéjsi problémy soucasnosti. Respondenti méli v dotaznikovém Setfeni vybrat ze
14 oblasti maximalné tfi moznosti. Obrazek 1 znazornuje, jakou dileZitost respondenti
v priibéhu let kladli problematice Zivotniho prosttedi. Prvni vyrazné odchyleni od ptivodni
kiivky nastalo v roce 2014, zfejmé reakci na ni¢ivé povodné, které Velkou Britanii zasahly
v prosinci 2013. Pomaly nariist 1ze také spatfit od druhé poloviny roku 2018, kdy ¢lenové
nové vzniklého hnuti Extinction Rebellion zacali po celé Britanii potadat naborové
prednasky tvofené z 80 % informacemi o stavu klimatickych zmén. Jak je z grafu patrné,
strmy narast byl také zaznamenan po nékolikadenni londynské obcanské neposluSnosti
poradané hnutim Extinction Rebellion v dubnu roku 2019. Po téchto a dalSich protestech
zdjem o zivotni prostiedi nadale rostl az do unora 2020, kdy se v Britanii objevil
coronavirus COVID-19 a vypukla celosvétova pandemie. Pravé v tomto obdobi je v grafu
mozné vypozorovat vyznamny propad zajmu. Diky planované konferenci OSN o zméné
klimatu, znamé také jako COP 26, se ovSem téma zivotniho prostiedi podle vyzkumu stalo

pro Brity opét dilezitym a kiivka tak zacala znovu rist. Na ,,vin¢* ovSem mohou byt také
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pfetrvavajici nendsilné pfimé akce hnuti Extinction Rebellion. Aktudlnim vysledky
britského prizkumu YouGov demonstruji, ze 40 % Britli vnima zivotni prostiedi za jedno
ze tfi nejdalezitéjSich témat soucasnosti, coz je organizaci YouGov povazovano

za historicky rekord (Smith, 2021).

Procentudlni vyjadreni dileZitosti Zivotniho prostredi podle Britu

COP-26 begins

Extinction Rebellion protests in London

N

Winter storms and flooding

YouGov

Obrazek 1 — Britové a zivotni prostfedi (Smith, 2021)
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3 PROBLEMATIKA KLIMATICKYCH ZMEN

Klimatické zmény probihaji vlivem nékolika dil¢ich Ciniteld, které se navzajem ovliviuji.
Je ovSem nezbytné poznamenat, Ze se globalni teplota Zemé pfirozené a nevyhnutelné
periodicky snizuje a zvySuje. Aktualné se nachazime v obdobi interglacialu, tedy v teplejsi
dobé& meziledové. Doby ledové a meziledové predstavuji hlavni faze klimatického cyklu,
které se na planeté od dob jejiho vzniku opakované sttidaji. Piestoze Zemé vypada v kazdé
zvySe zminénych fazi naprosto odlisné, d€li je od sebe pouhych par stupnd.
Naptiklad béhem obdobi posledniho glacidlniho maxima pied 19 000 az 23 000 let,
které je povazovano za absolutni vrchol posledni doby ledové, byla primérna globalni
teplota pouze o 4-5 °C niz8i nez primérnd globalni teplota pfed zacatkem primyslové
revoluce (Mann, Selin, 2021). Novodoby narast klimatickych zmén se odpocitava prave
od primyslové revoluce, ktera ve spolecnosti odstartovala celou fadu inovaci a velmi
rychle uvedla do chodu zasadni zmény zivotniho stylu vétSiny obyvatel planety.
Primyslové vylepSeni nové doby s sebou ovSem pfinesla také nékolikandsobné zvysSenou
produkci sklenikovych plynt, jejichz vlivem vzrostla primérna globalni teplota béhem
necelych 240 let o alarmujici 1,2 °C. Tak rychly nérGst teploty nema v historii lidstva
obdoby. Je tedy zjevné, Ze na viné soucasného extrémné rychlého oteplovani neni jen vliv
ptirodnich faktori, jak tomu bylo do 18. stoleti. Oteplovani je zdsadné ovlivnéno nynéjsi
antropogenni Cinnosti, kterd markantné¢ zvySuje koncentraci sklenikovych plynt
v atmosféfe (Brecher, 2019, s. 22-23). Vyvoj globalni teploty je piehledné znazornén na

obrazku 2.

Nejvyznamngj$im mezindrodnim organem zabyvajicim se zménami klimatu je
v soucasnosti Mezivladni panel pro zmény klimatu, ktery je zndm zejména pod zkratkou
IPCC (Intergovernmental Panel on Climate Change). IPCC pisobi pod zastitou OSN jiz od
roku 1988, kdy byl zalozen dvéma jejimi organizacemi. Nejdilezitéjsi ¢innosti IPCC je
tvorba resSersi védecké literatury, na jejichz zaklad¢€ sepisuje rozsdhlé hodnotici zpravy
tykajici se vSech aspektl klimatickych zmén. Tyto zpravy mivaji obvykle tisice stran a jsou
vysledkem spoluprace stovek autor véetné piednich svétovych klimatologi. Nejen diky
rozsahu, ale také kvili dlouhému schvalovacimu procesu, vychazi hodnotici zpravy
s odstupem Ctyt az Sesti let. Prvni podrobné poznatky o zménach klimatu pfinesla prvni
zprava IPCC zroku 1990 (Lnénicka, 2021). Nejaktualngjsi Sestd hodnotici zprava bude
kompletné zvefejnéna na podzim roku 2022, ale jeji prvni tfetinu IPCC zvetejnil uz
v srpnu 2021. Jeji obsah vSak pfinasi znepokojiva sdéleni. Tim nejvyznamnéjSim je, Ze

pokud bude necinnost vlad v kontextu klimatickych zmén pokracovat, mizeme kritickou
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hranici 1,5 °C prolomit uz kolem roku 2030, coz je o deset let diive, nez udavaly predeslé
zpravy (IPCC, 2021, s. 21).

SVETOVA TEPLOTNi ANOMALIE ZA 22000 LET

Soucasné oteplovani je vice nez 10x rychlejsi nez prirozené otepleni, otepleni do roku 2100
které probéhlo na konci posledni doby ledové e +44°C

Pfi pokracovani
rustu emisi
= Prumérna anomalie v€etné pasu nejistoty klenikovych plyn

Teplotni anomdlie ylk I érné teplot
e ustrial bdobi, tedy
+2°C Cilem Parizské dohody +20°C -
+1,5°C o +#1,5°C

Pfi rychlém snizeni

+1°C emisi sklenik

( 1€ ale
fskeér roud
Aolt} ochlazeni
na severni polokouli

Nejrychlejsi otepleni
konce ini doby le

Posledni doba yl vynaleze
parni stroj

ledova, Evr

20000 pf.n.1 15000 pf.n. | 10000 pr. n.| 5000 pf.n.| 0 2020 2100

faktaoklimatu.cz/t

Obrazek 2 — Vyvoj globalni teploty (Fakta o klimatu, ©2021)

Otepleni o 1,5 °C od ptedindustridlniho obdobi je pro stav klimatu zdsadni hned z n¢kolika
dtivodd. Prvnim z nich je, Ze stanovena hranice (nejen) podle Pafizské dohody! odpovida
klimatickému bodu zlomu. 1,5 °C je stanoven jako zlomovy z pozice zatizeni velkych
planetarnich systémi, které pti prekroceni této teplotni hranice mohou od zaklada nevratné
zménit svij charakter (Pro¢ je oteplovani, 2022). Bod zlomu je Casto charakterizovan také
jako meznik, pfi jehoz ptekroceni je zanik dané¢ho systému nevyhnutelny, protoze jej uz
nelze zédnou lidskou ¢innosti zlepsit ¢i omezit jeho stav. Zde je nezbytné podotknout,
ze rizné planetarni systémy maji odlisné body zlomu a piekroceni hranice o 1,5 °C bude
mit pfimy dopad jen na nékteré znich. Jelikoz je vSak dosavadni fungovani velkych
plantarnich systémil ve velmi kiehké rovnovéaze, miize i sebemensi zména jednoho systému

vyznamné ovlivnit fungovani systémi dalSich (Wallace-Wells, 2020, s. 18).

S problematikou klimatickych zmén je také uzce spojen sklenikovy efekt, jehoz vyznam

by v této kapitole nem¢l byt opomenut. Sklenikovy efekt je pro zivot na planeté klicovy,

U Cilem této dohody je zlepsit globdlni reakci na hrozby zmény klimatu mimo jiné pomoci udrzeni
narustu prumeérné globalni teploty vyrazné pod hranici 2 °C oproti hodnotam pred priumyslovou
revoluct a usili o to, aby nariist teploty neprekrocil hranici 1,5 °C* (Patizska dohoda, 2015).
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protoze by bez n¢j Zemé nebyla obyvatelnd. Pokud by neexistoval, doslo by
k markantnimu propadu soucasné primérné teploty 15 °C o cca 33 °C na teplotu -18 °C.
V takovém piipad¢ by byla celd planeta pokryta ledem (Brani§, Hinova, 2009, s. 282).
Vlivem atmosféry ajejiho sklenikového jevu zplsobeného piitomnosti sklenikovych
plynt, jakymi jsou vodni péra, oxid uhli¢ity, oxid dusny, metan, ozon a mnoho dalsich, se
v atmosféfe zachycuje ¢ast slunecniho zareni odraZzené¢ho od povrchu Zemé, diky cemuz se
na planeté¢ udrzuje stala teplota ptfizniva k zivotu. Pfirozeny sklenikovy efekt je zhruba
z 60 % zplsoben vodni parou. Nasledkem novodobé antropogenni c¢innosti jakou je
vyuzivani fosilnich paliv, intenzivniho chovu hospodarskych zvifat, soucasnych
technologii v zemé&délstvi a nepfiméfeného odlesnovani nyni v atmosféie ve velké mife
nepfirozen¢ vzrusta podil ostatnich plyni, které zapfiiiuji ndrGst nahromadéného
tepelného zateni, které planetu otepluje neudrzitelnou rychlosti (Frouz, Moldan, 2015,
s. 15-18).
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4 METODIKA
Cil prace

Cilem prace bude za pomoci kvalitativniho Setfeni dvou focus group zjistit, jak vybrana
skupina recipientd vnima piedstavené nendsilné ptimé akce mladého kontroverzniho hnuti
Extinction Rebellion (dale také XR) upozornujictho na potifebu spoleCenskych zmén
v souvislosti se zménami klimatu. Dil¢im cilem prace bude také docilit ur¢itého konsenzu
obou ohniskovych skupin v otdzce vhodné komunikace vedouci k adekvéatnimu feSeni

klimatickych zmén.

Vyzkumna otazka

VOI1: Jak lidé z Moravskoslezského kraje v obdobi mladé dospélosti (20—30 let) vnimaji

obcanskou neposlusnost hnuti Extinction Rebellion?

VO2: Jak by respondenti komunikovali témata klimatickych zmén v coronavirové situaci?

Objekt vyzkumu

Objektem vyzkumu bude vybrana skupina 10-14 lidi véku 20-30 let sestavend na zakladé
znalosti vyvojové psychologie, kterd vySe zminéné v€kové rozmezi definuje jako mladou
dospélost. Specifikem tohoto obdobi je zakonceni télesné evoluce a vzriistajici potieba
hledani vhodného partnera souvisejici se zajmem reprodukce. Mimo to se zde dotvaii
psychosocialni dovednosti, primarné odpovédnost a etické chovani, které jsou pro vyzkum
klicové (Rican, 2010, s. 171-173). Podle soucasnych védeckych poznatki (IPCC, 2021)
lze taktéz vyvodit, Ze dana vékova skupina patii k posledni generaci, kterd mize dopomoci
ke zmirnéni klimatickych zmén, a zaroven velmi pravdépodobné zazije na sklonku zivota
nepfizen jejich dopadu. Pravé diky vySe zminénym znakiim mohou byt, dle ndzoru
autorky, respondenti zvolené¢ vékové skupiny vhodnymi adepty k debaté o obcanské

neposlusnosti pomérné radikalniho klimatického hnuti Extinction Rebellion.

DalSim kritériem pii vybéru respondentii bude jejich bydliste, které autorka vymezila
uzemim Moravskoslezského kraje. Hlavnimi vyhodami této definice je zuZeni cilové
skupiny a také jeji dostupnost. Mimo to je v krajském meésté Ostrave afinitni skupina hnuti
XR, ktera v centru déni pravidelné porada nendsilné piimé akce, kterym se ob¢ focus group
budou vénovat. Proto bude rovnéz zddouci, aby se alesponl nckteii recipienti s timto

druhem akci pofadanych hnutim XR nékdy v minulosti setkali.

Recipienti budou do obou ohniskovych skupin vybirani na zaklad¢ kratkého dotazniku

(dostupného v ptiloze P I), ktery vyselektuje vhodné a nevhodné ucastniky ndsledného
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kvalitativniho Setfeni, a zaroveil poskytne potfebné informace o potencidlné¢ vhodnych
adeptech. Utastnici diskuze budou vybrani tak, aby bylo v obou skupinach docileno
vyvazeného zastoupeni muzl a zen (podle otazky €. 12). V obou vyzkumnych skupindch
by méla byt alespon jedna osoba, kterd se o zmény klimatu aktivné zajimé (podle otazek
¢. 6, 10, 11) a jedna osoba, ktera je jejim naprostym opakem (taktéz podle otazek €. 6, 10,
11), ideédIné tedy bude nazoru, ze riziko klimatickych zmén je smyslené. Zbytek skupiny
(35 lidi) by mélo svym smyslenim pokryt ndzorové rozpéti mezi témito dvéma opaky.
Ob¢ vyzkumné skupiny by soucasné¢ mély byt dostatecné rozmanitym vzorkem
spolecnosti, proto bude snaha dosadit do skupin lidi s riznorodymi zdjmy a znalostmi
(podle otazek €. 4, 5, 14). Vyznamna odliSnost mezi dvéma zkoumanymi skupinami by
m¢éla byt primarné ve znalosti hnuti Extinction Rebellion. Respondenti, ktefi v dotazniku
odpovi (v otazce €. 7), Ze o hnuti jeSté neslySeli, budou potencidlnimi adepty prvni skupiny
focus group a respondenti, kteti na tuto otazku odpovi opacné, budou potencidlnimi adepty
skupiny druhé. Vybér tcastnikli druhé focus group bude podminén také odpovéd'mi na
otazky ¢. 8 a 9 tak, aby ucCastnici diskuze pokryvali ve vyvazené mife celé spektrum

nabizenych moZnosti.

Metody vyzkumu

Pro ziskéni respondentli bude nejdiive vyuzito dotaznikového Setfeni, které bude Sifeno
prostfednictvim vybranych facebookovych skupin v Moravskoslezském kraji. Po ukonceni
Setfeni budou z dotaznikd vybrani podle vySe zminénych kritérii nejvhodnéjsi adepti
k diskuzi, kterym bude zaslana pozvanka k i€asti v kvalitativnim vyzkumu. O druhé ¢asti

vyzkumného Setfeni budou respondenti informovani v ivodu dotazniku.

Metoda focus group bude vyuzita zejména pro piimou interakci mezi UcCastniky debaty
v kontextu vzdjemného sdélovani jejich nazoril, postoji a myslenek. Vyhodou focus group
je pomérné rychlé dosazeni vysledkil a také moznost jisté konfrontace nazora, ktera je pro
dany vyzkum Zadouci. MozZnou bariérou naopak miize byt ostych nékterych ucastnikl
z dlvodu nedostate¢né znalosti tématu nebo néazorového protipoélu vici dalSim

zuCastnénym.

Timing
Tvorba dotazniku bude pfizplsobena tomu, aby mohl byt distribuovan zacatkem ledna
2022. Planované ukonceni sbéru dat je na konci ledna 2022. Zacatkem tunora by bylo

idedlni oslovit vybrané adepty k diskuzi a napldnovat s nimi termin focus group, ktery by

m¢él byt uskuteénén do zacatku biezna (to se tyka obou skupin).
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II. PRAKTICKA CAST
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5 HNUTIi EXTINCTION REBELLION

Extinction Rebellion, v Cesku nazyvané také Rebelie proti vyhynuti, je autonomni
decentralizované mezindrodni hnuti vyuZivajici nenasilné prostfedky obcanskeé
neposlusnosti s cilem zastavit probihajici masové vymirani a minimalizovat riziko
spoledenského kolapsu spojeného s hrozbami klimatickych zmén. Clenové hnuti se mimo
klima striktné vymezuji také vici rasismu, xenofobii, sexismu, socidlnimu vylouceni
a rozdélovani spolecnosti. Hnuti Extinction Rebellion, zkracené také XR, svou Cinnosti
reaguje na aktualné¢ vydané hodnotici zpravy vydané Mezinarodnim panelem pro zmény
klimatu, jenz byl pfedstaven v kapitole 3. Jelikoz IPCC skazdym novym vyborem
upozoriiuje na stale se zrychlujici klimatické zmény, které podle posledni hodnotici zpravy
(IPCC, 2021) mifi k pfekroceni kritické hranice 1,5 °C do 10 let, oznacuje XR soucasny
stav na Zemi za klimatickou krizi. Hlavnim poslanim hnuti Extinction Rebellion je
zviditeliiovat vaznost této situace a skrze nenasilny obcansky odpor iniciovat adekvatni

vladni zmény, pocinaje vyhlasenim stavu klimatické nouze (Kdo jsme, ©2019-2022).

5.1 Vznik a pocatky hnuti

Hnuti XR bylo zaloZeno v Bristolu v kvétnu roku 2018 skupinou aktivistii a akademikd,
kteti se po dva roky pfed vznikem XR nelspéSné¢ snazili zménit pohled vefejnosti
a zékonodarcl na problematiku klimatickych zmén prostfednictvim Britské aktivistické
skupiny snazvem Rising Up!. Iniciativa Rising Up! byla pro vznik XR klicova,
nebot’ vyuzivala jako nastroj komunikace historicky odzkousené piedlohy nenasilnych
pfimych akci. Jelikoz ale ofekdvané zmény stile nepfichazely a otdzka ,,Pro¢ jsme tak
zoufale selhali v uloze zastavit klimatickou krizi?“ byla stale na stole, rozhodli se
organizacni struktufe, osvédCené strategii a vzajemné spolupraci schopné zhmotnit vizi
zasadni transformace spolecenského systému. Symbolem nového hnuti se stalo spojeni
pfesypacich hodin v kruhu. Kruh symbolizuje planetu Zemi a hodiny poukazuji
na ztracejici se ¢as potfebny k uskute¢néni systémovych zmén, které by dokazaly rychle

a efektivn€ zmirnit klimatické zmény (Hallam, 2019).

Roger Hallam, Gail Brandbrook a Simon Bramwell jsou nejcastéji spojovand jména
se vznikem hnuti Extinction Rebellion. Pravé tito lidé zacali v 1ét¢ 2018 spolu s dal§imi
deseti aktivisty iniciativy Rising Up! po celé Anglii organizovat pfednaSky o zavaznosti
klimatické situace a také Skoleni nenasilnych pifimych akci. Prostfednictvim téchto

vzdélavacich eventl si hnuti XR ziskalo dal$i pfiznivce a zacalo postupné rust. Pak si ale



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

XR v8iml zndmy britsky novinaf a napsal o ném ¢lanek, ktery nasledné zacaly sdilet dalsi
vyznamné osobnosti, ¢imZ se hnuti béhem par tydnii vySvihlo ze stovky piiznivcl na tisice

(Kdo jsme, ©2019-2022).

Podporu hnuti XR v feSeni stavu klimatu vyjadfilo také 94 britskych akademik
apelujicich na véaznost situace. Svym podpisem prohlésili, Ze kroky narodnich vlad
v kontextu zachovani ptiznivého klimatu jsou zcela nedostatecné, a proto vyzyvaji
k urychlenému vypracovani planu rychlé a Giplné dekarbonizace ekonomiky. Mimo jiné se
také odvolavali na fakt, Ze jsme jiz nyni svédky probihajici Sesté éry masového vymirani

zivoc€iSnych a rostlinnych druhti (Facts about, 2018).

31. fijna 2018 se na londynském Parliament Square konalo shromézdéni britskych
aktivistl, kteti vladé¢ Spojen¢ho kralovstvi kvili nefeSeni klimatické krize vyhlasili
vzpouru. Nékolik nasledujicich tydnti poté probihalo ve znameni nepfetrzitych nenasilnych
nepokojti, z nichz nejvyznamnéjsimi bylo zablokovani péti mosti pies Temzi, vykopani
jémy uprostfed Parliament Square pro rakev na pohieb naSi budoucnosti nebo pftilepeni
rebelli na branu Buckinghamského palace. ,, Volani po vzpoure se rychle rozsirilo
i do dalsich statii a hned nasledujici tyden se objevily rebelské skupiny také v Evropé
a USA a brzy nato v celem zbytku svéta.” V lednu roku 2022 hnuti XR zahrnovalo
1 208 akénich skupin plisobicich v 87 zemich svéta (Global rebellion: About us).

Prvni skupina v Ceské republice vznikla v prosinci 2018 v Praze a zahy se piidalo i Brno.
V soucasné dobé (leden 2022) je na uzemi CR 20 mistnich skupin hnuti XR, které kopiruji
britskou organizacni strukturu a sdili také stejné hodnoty, pozadavky a cile.
Diky decentralizaci hnuti miize novou mistni skupinu zalozit a nasledné spravovat kdokoli

(Mistni skupiny, ©2019-2022).

5.2 Cile a pozadavky hnuti

Primérnim zamérem hnuti XR je upozoriiovat politiky a Sirokou vefejnost na naléhavou
potiebu konani kompletnich systémovych zmén potiebnych k zabranéni hrozici klimatické
katastrofy (Foroughi, Fotaki, 2021, s. 2). Tohoto cile se hnuti XR snazi dosdhnout pomoci

apelovani na jejich tfi nasledujici nadefinované pozadavky (Global rebellion: About us):

1) RIKEJITE PRAVDU.
Vlady musi pfiznat pravdu tim, Ze vyhlasi stav klimatické a ekologické nouze

a spole¢né s dalSimi institucemi budou informovat o naléhavé pottebé zmény.
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2) OKAMZITE ZACNETE JEDNAT.
Vlady musi okamzité jednat, aby zastavily vymirani druhii a do roku 2025

zredukovaly emise sklenikovych plynti na Cistou nulu.

3) POTREBUJEME NADSTRANICKOU POLITIKU.
Vlady musi ziidit Obcanské shromazdéni a fidit se jeho rozhodnutimi v otazkach

klimatické a ekologické spravedInosti.

Obcanské shromazdéni definuje hnuti XR (Go Beyond Politics, 2022) jako demokraticky
nastroj uréeny k feSeni otazek narodniho charakteru, které politici nechtéji nebo nejsou
schopni efektivné vyfeSit. Shromazdéni by mélo pifedstavovat reprezentativni vzorek
spole¢nosti a jeho Gcastnici by se méli v priabéhu roku pravidelné setkavat a seznamovat se
za pomoci nezavislych experti s védeckymi poznatky k dané problematice tak,
aby shroméazdéni mohlo po tomto ,,vzdélavacim* obdobi dospét prostiednictvim racionalni

diskuze k zavéru.

5.3 Strategie hnuti

Zakladni strategii hnuti XR je naruSeni béZného chodu s cilem upoutani pozornosti.
V literatute se tento jev oznacuje jako disruption. Tuto strategii hnuti zvolilo ptedevsim
kvili naprosté netCinnosti konvencnich environmentdlnich kampani, jakymi byly
napiiklad petice, vyzvy, oteviené dopisy, poklidné demonstrace, stavky, cetné
e-maily nebo lobbovani. Zadna z t&chto ,,zdvofilych zadosti* nedokazala prosadit nezbytné
systémové zmény. Kyzené zmény ovSem nepfinesly ani kampané nésilného charakteru.
Proto hnuti XR zvolilo po vzoru indického hnuti za nezavislost, anglick¢ého hnuti
sufrazetek nebo také afroamerického hnuti za obcanska prava formu neohlaSeného
nenasilného obcanského odporu. Z téchto a dalSich historicky vyznamnych udalosti
20. stoleti vyplyva, ze k dosazeni systémové zmény vede aktivni odpor 3,5 % populace,

k némuz XR svou strategii aktivné smetuje (Hallam, 2019).

Obcanska neposlusnost by podle Hallama (2019, 100-102) m¢la byt:
1) v pfiméfeném mnozstvi lidi, idedlné vSak v fadu tisict,
2) ptrevazné ve méstech, kde sidli vladni organy a média,

3) pravidelnd, aby udrzela napéti ve spolecnosti a tim tvofila vhodné prostiedi pro
socialni zmény,

4) bez vyjimky nenasilna a v souladu s hodnotami,
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5) dostate¢né dlouhd, aby se stala atraktivni pro média, relevantni pro vladni organy
a problémovou pro ekonomiku,

6) ladéna do festivalového charakteru, aby byla pro zicastnéné zabavna.

Nenasilné piimé akce hnuti XR poji Ctyfi z téchto stéZejnich charakteristik, na nichz
zaroven stoji celkova strategie hnuti. Jsou jimi naruseni, sebeob&tovani, respekt a vyvolani
zpétné vazby. Pojmem naruseni je mysleno zasadni omezeni chodu spole¢nosti za ticelem
ziskani vefejné a politické pozornosti. Nejen proto akce XR vzdy oplyvaji pestrobarevnymi
transparenty vSemoznych velikosti. Stavem sebeobétovani je mySleno pfijeti rizika trestu
spojené¢ho s porusovanim zdkona ve jménu potvrzeni zdvaznosti aktudlni klimatické
situace. Dutlezitou podminkou je také respekt k policii, ktera ukoncovanim odporu kona
svou praci. Respekt je ale také potfeba projevovat k ostatnim aktivistim, ke kolemjdoucim
a lidem, které akce néjakym zplsobem omezuji. A posledni zklicovych cinnosti
je vyvolani zpétné vazby, coz v podstaté znamena vyckat do doby, nez dojde k pozadované
reakci (Mifime k vyhynuti, 2019).

Jak jiz bylo zminéno, soucasti strategie hnuti XR je taktéz védomé piekracovani zékona
s cilem dosazeni doCasného zatéeni. XR své cleny na zadrzeni pfipravuje pomoci
riznorodych tréninkdi a workshopti. Nésledn¢ jim také bezplatné poskytuje odbornou
pravni podporu. Lidé, ktefi jsou ochotni nechat se za sviij odpor k ne€innosti vlady doCasné
zatknout, jsou totiz pro hnuti naprosto kli¢ovi. Cim vice jich ve hnuti je, tim vy3si
je pravdépodobnost uspéchu. To, do jaké miry ¢lenové XR ptekracuji zékon, se lisi podle
statu a jejich norem. Clenové hnuti se nenasilnych protizakonnych pozic tcastni zcela
dobrovolné. Pfiznivei XR, kteti zakon piekracovat nechtéji nebo ho z né&jakého divodu
ptekracovat nemohou, nachéazeji v XR uplatnéni v dalSich kli¢ovych rolich, coz strategicky

podporuje rist hnuti mimo aktivistickou zakladnu (Arrestee welfare, ©2022).

Vyznamnou soucasti hnuti jsou napiiklad lidé komunikujici s policii a vefejnosti,
jejichz hlavnim cilem je osvétlit divody dané akce a zajistit jeji hladky prabéh.
Rovnéz diileziti jsou lidé spravujici socidlni sité, moderatofi vzdélavacich online/ offline
setkani, um¢élci, kreativei, prekladatelé, kameramani, finanéni dérci, psychicti
podporovatelé nebo také lidé dohlizejici na pravné spravné jednani policie pfi zasahu

(Mifime k vyhynuti, 2019).

Nepostradatelnou ¢asti hnuti je také strategie ndboru novych €lentt a podpora stavajicich
Clenii. Pro nové zajemce o ucast ve hnuti ma XR vybudovanou promyslenou strukturu
zaClenovani. Kazdy zajemce dostane po vyplnéni osobnich udaji (jména a e-mailu)

moznost online/ offline setkani se ¢lenem XR, ktery mu ochotné vysvétli vS§echno potiebné
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o fungovani hnuti, a v pfipadé¢ zajmu mu podle jeho zalib a silnych stranek pomtize vybrat
vhodnou afinitni skupinu, k niz by se mohl pfipojit. Jelikoz lidé aktivné se zajimajici
o environmentalni problémy neziidka podlehnou environmentalnimu zalu, zfidili XR také
afinitni regenerativni skupinu, ve které mohou ¢lenové sdilet své uzkosti a navzajem se
podporovat. Vyznamnou oporou ¢lenl je také fakt, ze ke hnuti nejsou nijak vazani,

a v piipad¢ potieby se mohou kdykoli vzdalit, nebo také odejit (Pridejte se, ©2019-2022).

Formy komunikace hnuti

Hnuti Extinction Rebellion se nezabyva jen vySe zminénymi protestnimi akcemi koncicimi
potencialnim zat€enim, ale porada také oteviené diskuze o environmentalnich tématech,
naborové prednasky, klimatické festivaly, online i offline vzdélavani v oblasti
klimatickych zmén, rozhovory s odborniky, piSe oteviené dopisy vladé a udé€luje
symbolické anticeny spole¢nostem Skodicim Zivotnimu prostfedi. Mimo to také aktivné

funguje na socialnich sitich jako jsou Facebook, Instagram, Twitter ¢i YouTube.

5.4 Kritika hnuti

Hnuti XR celi diky své nekonvenc¢ni strategii nemalé kritice. Podle Haywarda (2019)
jehnuti XR kritizovano predev§im za komunistické a marxistické smysSleni,
které je oCividné na jejich ptimych akcich. Mimo antikapitalistickych mySlenek
a nesouhlasu s nekone¢né rostouci ekonomikou Hayward poukazuje také na radikalni

levicovou orientaci hnuti XR.

Mezi nejvyznamnéjsi dila kritizujici XR patii dokument Extremism Rebellion, jehoZz autory
jsou Richard Walton a Tom Wilson, britSti specialist¢ na boj proti terorismu.
Autofi v dokumentu (2019, s. 10) popisuji hnuti XR jako extrémné levicové a oznacuji ho
za vysledek ,, politického extremismu zeleného anarchismu, ekosocialismu a radikalniho
antikapitalistického environmentalismu.“ Autofi souCasné¢ zmifuji, ze cilem jejich
dokumentu neni zpochybiiovat vdznost zmén klimatu, Skod zplsobenych antropogenni
¢innosti ani legitimitu protestll, nybrZ poukdzat na radikalni politickou strategii hnuti XR
a jeho uspésnost v mobilizaci lidi k hromadnému porusovani zdkona. Walton a Wilson
(2019, s. 40-43) taktéz uvadeji, ze pozadavkim hnuti nemize byt z pozice soucasného
systtmu vyhovéno, coz samo o sob&é zvySuje uz stavajici napéti ve spoleCnosti.
Tteti pozadavek hnuti, zfizeni obanského shromazdéni, je podle nich spiSe prosttedkem
k rozvraceni britské parlamentni demokracie nezli posunem k feSeni klimatické krize.
Své tvrzeni stavi na zdklad€ cetnych prohlaSeni zakladatelti hnuti XR, mezi které patii také

nasledujici citace:
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,,Donutime vlady, aby jednaly. A pokud nezacnou konat, planujeme je sesadit a vytvorit
demokracii, ktera bude schopnd plnit své povinnosti“ (Extinction Rebellion, 2019).
Timto tvrzenim v rdmci Amnesty International v tnoru 2019 odkazoval Roger Hallam

na pozadavek vzniku ob¢anského shromézdéni.

., Vladni systéem, ktery zde prave mame, je velmi Spatné nastaveny. Jak mize byt v poradku,
kdyz lobbiste, kteri maji miliardy liber, které mohou utratit za vyreseni nescetné palcivych
probléemii dnesni doby, neustdle ve vladé prosazuji vlastni zdajmy a vydélavani penéz
na ukor zajmii obycejného cloveka? Myslim, Ze systéem zaloZeny na neustdlem
ekonomickém rustu je hluboce toxicky.” To jsou slova Gail Bradbrook, ktera zaznéla ve

videu (Welcome to the Rebellion!, 2019), které pfedstavovalo hnuti XR.

Walton a Wilson (2019, s. 70-72) v zavéru dokumentu Extremism Rebellion popiraji
nenasilnost hnuti XR. Podnécovani k masovému porusovani zakona a rozvratu politického
a ekonomického systému puasobi znaéné ekonomické skody, které jsou podle nich
v rozporu s nendsilnou strategii. Mimo to také nardzi na nejasnost toho, jak by mély byt
pozadavky XR realisticky splnény, ale také poukazuje na fakt, kdy neni z pohledu hnuti
XR uvedeno, jak by zem¢ méla po splnéni jejich pozadavki nadéale fungovat. A¢ uznavaji
dilezitost a urgentnost feSeni klimatickych zmén, tak se obavaji nésledujicich postupt
celého XR ¢i nekontrolovatelného extremistického chovani nékterych z jejich soucasnych
1 budoucich pfiznivel. Proto navrhuji vladé UK okamzité ¢init kroky k minimalizaci riistu
XR, zabranéni v podnécovani k poruSovani zdkona a zpochybiiovani pozadavkd hnuti.
Vyse zminéné kroky ovSem podle nich nebudou ucinné, pokud vlada neprokaze,

ze podnika rozsahla a i¢innd opatieni proti dalSimu ristu globalni teploty.

5.5 Vybrané nenasilné piimé akce Extinction Rebellion v CR

Nenésilné p¥imé akce hnuti XR se v Ceské republice konaji od zaloZeni prvni prazské
skupiny v prosinci roku 2018. Za téméf tii a pual letou existenci ¢eského XR se zde
uskutecnila celd fada menSich 1 vétsich akei, z nichz byly, pro pfedstavu o existenci hnuti

v Ceské republice, vybrany 3 riiznorodé akce, které jsou popsany niZe.

V tijnu 2019 se v Praze uskutecnila Mezinarodni rebelie, ktera se mimo nase hlavni mésto
konala soucasné¢ v dal§ich 60 vyznamnych svétovych méstech. V Praze byla rebelie
rozdélena do dvou dnd. 11. fijna udélali ¢lenové XR nékolik po sobé jdoucich drobnych
ptimych akci, které zahrnovaly dvé blokddy dopravy, satirické vystoupeni pied
budovou CT, protest proti uhelné energetice pied spolenosti CEZ a také ,die-in“

(symbolickou skupinovou smrt v ramci kreativniho protestu) na Staroméstském namésti
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(Tyden rebelie, 2019). 12. fijna se potom v Praze konal kreativni festival, jehoz soucasti
byly hudebni koncerty, tane¢ni vystoupeni, tréninky nenésilnych ptimych akci, workshopy
k tématice obcanskych shromdzdéni a pirednasky Sirokého spektra odborniki zabyvajicich
se environmentalnimi tématy. Celd akce potom vyvrcholila Velkou rebelii, které se
zuCastnilo bezmala 125 aktivistd vSech ve€kovych kategorii. Velkd rebelie spocivala
v zablokovani prazské magistraly u Narodniho muzea tély aktivistli, za G¢elem naruSeni
bézného potadku a vyvolani zajmu o tento €in, kterym chtélo hnuti XR upozornit na
zavaznost klimatické situace. MluvEéi hnuti Martin Vrba na akci uvedl: ,,Jsme nendsilni,
ale rozhodné nechceme vyvolavat pasivismus, ten uz si nemiizeme dovolit. Pozadujeme
konec doby uhelné do roku 2025, protoze Parizska dohoda v aktualni situaci neni
dostacujici“ (Ekologicti aktivisté, 2019). Policistim trvalo 40 minut, nez vSechny aktivisty

odnesli z magistraly a silnici zprijezdnili (Velka rebelie, 2019).

14. kvétna 2020 probéhla v Praze pfed Ministerstvem financi demonstrace Penize do
krajiny, ne do luftu! ve spolupraci s iniciativou Letisté Praha nebourat, nerozsirovat!. Po
protestu ¢lenové XR ptipevnili ke vchodu ministerstva ceduli s népisem ,,Ministerstvo
zachrany miliardaii“ a nasledné dalsi ¢lenové nastiikali na budovu napis ,,55 miliard?,
¢imz chtéli poukdzat na nesmyslnost planované 55 miliardové investice Ministerstva
financi do zdvojnasobeni kapacity prazského letisté v situaci klimatické krize, ,, kdy je
naopak v Zivotnim zajmu vSech obyvatel pracovat na snizovani emisi a zvysovani odolnosti
krajiny vici dopadium klimatické krize* (Penize do krajiny, 2020). Na stranu aktivistil
se postavilo také vedeni Prahy 1, které komentovalo dopad dvojnasobného turismu
za likvidacni. K protestu se také pfidali starostové a obyvatelé méstskych ¢asti NebuSic
a Suchdolu, ktefi nesouhlasili s dal§im zvySenim hluku a zneciSténim. Demonstrujici
podporil také zastupitel hlavni mésta Prahy Petr Hlubecek, ktery ozndmil, Ze s argumenty
demonstrujicich naprosto souhlasi, protoze je nyni potieba feSit primarné sucho

a jeho negativni dopady (Kubala, 2020).

18. cCervna 2020 hnuti XR wuspofddalo protest pifed Ministerstvem zemédé€lstvi,
kterym chtélo upozornit na Ubytek biodiverzity a devastaci Zivotniho prostiedi vlivem
soucasného neudrzitelného zeméd¢€lstvi. Protest probihal na schodech ministerstva formou
pfedstaveni, na kterém se podilelo zhruba 20 aktivistd. Na levé stran¢ schodisté
se odehravala scénka aktudlnich zeméd¢lskych postupt, které Skodi zivotnimu prostiedi,
ana strané pravé aktivisté zndzornovali postupy, které naopak vedou ke zlepSeni
zemédéElske situace. Konkrétné protest vypadal tak, ze po levé stran¢€ schodisté chodili

aktivisté prevleeni za vcely, které postupné umiraly vlivem rozprasovani tekutiny
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pfedstavujici pesticidy, a na strané pravé aktivisté prevleCeni za zemédélce sypali na
schodisté hlinu, kompost a zizaly. Po ukoncéeni akce si po sob¢ rebelové vse uklidili. ,, Mezi
pozadavky protestujicich zaznélo omezeni pouzivani pesticidu, zakaz pouZivani jedu
a ukonceni praktik vedoucich k vysouSeni krajiny.“ Prioritou ministerstva by podle nich
mélo byt celoplosné zadrzovani vody v krajing, které nevyiesi vystavba 30 ptrehrad, které

se ministerstvo chysta pro boj se suchem vystavét (Protest pfed Ministerstvem, 2020).
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6 POPIS VYBRANYCH NENASILNYCH PRIMYCH AKCI Z CR

Pro vyzkumnou ¢ast dané bakalatské prace byly vybrany tfi akce hnuti
Extinction Rebellion. Doptfedu stanovenou podminkou bylo, ze vybrané kampané budou
zvoleny jen znenasilnych pfimych akci hnuti XR. DalSim parametrem vybéru
byl pfedpoklad, ze vybrané akce nebudou starsi jednoho roku, a posledni podminkou byla
jejich rozdilnost. Proto kazd4 z vybranych nendsilnych pfimych akci vynikd odliSnou

strategii a jinym formatem.

6.1 All4 The Amazon

Akce All 4 The Amazon uskutecnénd 23. srpna 2021 na Véclavském namésti v Praze
pfedstavovala formu happeningu na podporu Amazonského deStného pralesa
a jeho pivodnich obyvatel. Protoze pravé v tento den rozhodoval Nejvyssi soud v Brazilii
o pravech pavodnich obyvatel na amazonskou pidu, uskutecnili rebelové uprostied
nameésti predstaveni, kterym chtéli upozornit na rizika spojend s pretrvavajici devastaci
nejvetSiho pralesa svéta. V piipadé, Zze by soud rozhodl o omezeni prav plvodnich
obyvatel na jejich tradi¢ni Gizemi, nebranilo by podnikatelim uz nic v odlesiiovani dalSich

ploch pralesa, ktery byl uz tou dobou na hranici svého bodu zlomu.

Predstaveni realizovalo pét aktivisti v bilém obleceni ptedstavujicich Zivot v pralese,
kteti béhem néj symbolicky zemfeli. Vyznamnym prvkem celé akce byly desitky litrti
umélé krve, kterou aktivist¢ v pribchu ptedstaveni vylili na zem na znameni bolesti
a utrpeni vSech tvorli v pralese. Zatimco Ctyfi aktivisté postupné padali do louZzi krve,
ve kterych setrvali nehybné lezet jako mrtvoly, patd aktivistka vyrazovym tancem
vérohodné ztvariiovala litost a Zal nad ztratou vSech Zivotl. Poté, co byla i ona cela
od krve, do niZ znovu a znovu svym zarmutkem padala, nakonec také symbolicky zemfiela.
Po tomto aktu se vSichni aktivisté zvedli a béhem uklidu namésti informovali vetejnost
o stavu, ktery je pfim¢l k uskuteénéni akce. Mimo to také zbyli aktivisté v civilu rozdavali
prihlizejicim letdCky s vysvétlenim celé situace. Dillezity byl také komentar aktivistky,
kterd v priibéhu celého piedstaveni mluvila do megafonu a popisovala celou problematiku.
Piedstaveni bylo streamované na socialni sit¢ Facebook a Instagram, kam byly posléze

sdileny také ptispévky s fotografiemi z celé akce (All 4 The Amazon, 2021).

6.2 Letni rebelie

Druhé vybrand nendsilna ptima akce byla vyvrcholenim pomérné poklidného ¢tyfdenniho

cervnového festivalu Letni rebelie, ktery probihal v Praze 25.-28. cervna 2021.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

Samotna pifima akce se tedy uskutecnila pouze 28. Cervna. Rebelie spocivala v blokadé
Ceské narodni banky (dale CNB) a nesla podtitul Kde se ignoruje klima, tam se tvori krize.
XR si pro svou akci vybralo CNB zejména proto, Ze jde o vyznamnou statni instituci,
kterd by méla dohliZzet na finan¢ni sektor, vyhodnocovat jeho rizika a ptfedchazet jim.
Jelikoz ale, dle pfesvédeeni hnuti XR, dava CNB ruce pry¢ od klimatické politiky,
kterou do svych makroekonomickych modelti zahrnulo mnoho zahrani¢nich bank vcéetné
Evropské centralni banky, rozhodli se ¢lenové XR na tuto skutecnost prostfednictvim
obcanské neposlusnosti upozornit. Angazovanost zahrani¢nich centralnich bank v otazkach
klimatické politiky doklada také skutecnost, Ze v dob€ rebelie bylo 92 z nich soucasti Sité
pro ekologizaci finan¢niho sektoru NGFS (Network of Central Banks and Supervisors for
Gereening the Financial System). K unoru 2022, kdy je prace psana, zahrnuje NGFS 108
¢lenskych centralnich bank a CNB na seznamu stale neni. (NGFS Membership, 2022).

Piimé akce se ucastnilo okolo 60 aktivistll, z nichZ 20 blokovalo vnitini prostory CNB, ve
kterych se pfipoutali nebo dlanémi pfilepili k riznym objektim. Asi 15 aktivistd si
posedalo na palety, které piipevnili kolem vchodu do CNB ve vysce zhruba 4,5 m,
a pfiblizné 30 aktivistli postavilo kolem vchodu barikddu z palet, kolem které postavali
s transparenty a vykfikovali tematickd hesla. Celd barikdda vypadala na pohled velmi
promyslené a diky pestrobarevnym bannerim a transparentim nabyvala festivalového
charakteru, ktery byl popsan Hallamem v 6. bod¢ charakteristiky obcanské neposlusnosti
v kapitole 5.3 Strategie hnuti. V pribéhu akce aktivisté informovali kolemjdouci o situaci
prostiednictvim megafonu, rozdavali letdCky s vysvétlenim problematiky a poustéli
hlasitou hudbu s podtextem bohatstvi, pené¢z a moci. Policii trvalo 4 hodiny, nez vSechny

aktivisty zadrZela (Letni rebelie, 2021).

6.3 Rebelie jednoho

Posledni zvolenou pfimou akci je pomérné neotiely format Rebelie jednoho (ve svéte
znamé jako Rebellion of One), ktera byla reakci na pandemii COVID-19. Rebelie jednoho
spocivala v zablokovéni silnice jednim aktivistou s transparentem nesoucim myslenku
strachu z klimatické krize. Zamérem aktivisty bylo sednout si doprostied silnice a vytrvat
tam co nejdelsi dobu. Mnoho rebelli se proto k silnici také prilepilo dlanémi sekundovym
lepidlem. Toto gesto m¢lo piilakat medidlni pozornost a v idedlnim ptipadé zajistit virdlni
Sifeni s cilem upozornit na pietrvavajici hrozby klimatickych zmén. Nejen z toho divodu
m¢él s sebou aktivista vzdy dva lidi. Jednoho, ktery celou situaci streamoval, a druhého,
ktery jednal s policii a dohlizel na prava aktivisty pfi zasahu policie. Obdobné rebelie

probéhly na celém svété v prabéhu lockdownu vroce 2021 vice nez 500krat.
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V CR vyvrcholily 12. &ervna téhoz roku, kdy prob&hly blokady cest synchronng
na 14 mistech republiky najednou. Ackoli pii nich nebyl nikdo zranén, dockaly se akce
ceskych aktivistli na socidlnich sitich obrovské viny odporu a negativity (Rebelie jednoho,
2021).
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7 VYHODNOCENI KVALITATIVNIHO VYZKUMU

Z dotaznikového Setieni, pii kterém bylo ziskdno 47 odpovédi, z nichz bylo pouze
30 relevantnich, byli vybrani nejvhodnéjsi adepti pro obé diskuzni skupiny. Adepti prvni
skupiny jiz o hnuti XR méli povédomi a adepti druhé skupiny hnuti XR dosud neznali.
Vsem 14 vybranym ucastnikim (7 z kazdé skupiny) byly zaCdtkem tnora rozeslany
e-mailové pozvanky ke skupinové diskuzi. Zatimco ucastnici prvni skupiny pozvani
z veétSiny piipadu pfijali, z ucastniki druhé skupiny na e-mail odpovédél jen jeden adept,
ktery ovSem pozvani odmitl. Ani po opakovaném zaslani pfipominkového e-mailu vybrani
potencidlni ucastnici neodpovédeli. Jelikoz zbylymi vhodnymi adepty byly pouze zeny
kolem 22 let, rozhodla se autorka pro druhou diskuzni skupinu oslovit ptatele, ktefi
spliiovali stejna kritéria vybéru jako adepti vybrani skrze dotaznik. Jelikoz se vSak pro
ucastniky nové diskuzni skupiny opakované nepodafilo najit vhodny termin, byly s nimi

nakonec po zvaZzeni celé situace uskute¢nény individualni polostrukturované rozhovory.

7.1 Analyza focus group

VSichni ucastnici focus group byli vybrani na zdkladé¢ vySe zminéného dotaznikového
Setfeni, které¢ odkrylo povahu, zajmy, demografické udaje a povédomi respondentl
o vyznamnych environmentalnich organizacich. Dle kritérii zminénych v kapitole 4 bylo
osloveno 7 nejvhodnéjsich ucastnikt diskuze, ze nichZ pozvani pfijalo 5. Proto byli pro
diskuzi osloveni jesté¢ dalsi dva vhodni respondenti z dotaznikového Setfeni, kteti pozvani
ptijali. Moderovana diskuze prob¢hla v nedéli 27. 2. 2022 v case 16:00 — 18:30
na platformé Zoom. Online forma byla zvolena tc€astniky diskuze. Celou diskuzi provazel
zkuseny tfecnik Jifi Trcka spolu s autorkou dané prace. Pribeh focus group se odehraval
podle scénate v ptiloze P III.

7.1.1 Profil recipientii

F1 — muz, 24 let, student: matematika a krizovy management

F2 —muz, 21 let, student: manaZzerska informatika

F3 —muz, 30 let, pracujici: stavebni projektant

F4 —muz, 28 let, pracujici: hudebnik

F5 — Zena, 26 let, pracujici: redaktor novin

F6 — Zena, 20 let, student: konzervatot a polonistika

F7 — Zena, 24 let, student: zubni 1ékarstvi
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7.1.2 Hodnoceni piedstavenych kampani

Po kratkém seznamenim se s hnutim XR a podrobnéj§im piedstaveni vSech tii vybranych
nenasilnych pfimych akci, v¢éetné fotografii z nich (ptiloha P II), byli Gi€astnici focus group
vyzvéani k diskuzi o ptedstavenych kampanich. Jelikoz byly zvolené akce, co do formy,
velmi odlisné, lisily se na né také nazory a postoje ucastnikli diskuze. Nejvétsi ndzorova
shoda byla zaznamendna u posledni pfedstavené akce Rebelie jednoho, kterd ucastniky
podle jejich vypovédi zasdhla nejméné. U prvnich dvou akei se naopak recipienti délili do

n¢kolika nazorovych skupin, které se postupné lehce proméiovaly.

Nejvétsi nepochopeni provazelo jiz zminénou akci Rebelii jednoho, ke které se vyjadiili
recipienti F1, F4, F6, F7. Recipientky F6 a F7 upozoriiovaly primarné na extremistickou
formu akce, ktera je prespfilis 1 pro né samotné, natozpak pro starSi generaci. F7 doslovné
uvedla: ,, Cim vic je to extrémnéjsi, tim vic to budou lidi odsuzovat a uz z principu odmitat,
i kdyby to mélo hlavu a patu.” K tomu také dodala, ze zminénou akci vidéla a Ze by ji
tehdy viibec nenapadlo, Zze aktivisté byli ¢leny né&jaké organizace. Obdobné¢ se vyjadrili
taktéz recipienti F1 a F4, ktefi také zminili mezigeneratni nepochopeni
a kontraproduktivnost pfili§ extremistické formy akce. F4 popsal extremismus pii akcich

‘

XR jako ,,problém, ktery spoustu lidi provokuje a spise vyhranuje.

VEtsi a pestiejsi diskuze naopak probihala kolem akci All 4 The Amazon a Letni rebelie,

vvvvv

K prvni predstavené akci All 4 The Amazon se zprvu vyjadiovali recipienti F1, F2 a F5
pomérné skepticky. Potom se ale za kampan postavil recipient F4, ke kterému se posléze
pridali s obdobnym nézorem recipienti F6, F7 a F3. Podle recipienta F1 je happeningova
forma akce naprosto v potradku, ale tato mu pfisla jako akce Cisté pro lidi uvniti XR.
Recipient doslova uvedl: ,, Takovéhle spojeni artu a obcanské neposlusnosti se mi uplné
nelibi. Prijde mi, Ze tim ti lidi sami sebe placaji na ramena, jak to pékné umi.“ K tomu
ovSem dodal, ze kdyz vidi jakékoli umélecké akce, obvykle se oto¢i na podpatku a odchéazi
opacnym smérem. Pro recipientku F5 byla divodem kritiky pfiliSna alternativnost akce,
ktera je pro mnoho lidi t€Zce uchopitelnd. ,, Mozna bych zvazila, jestli tu alternativni slozku
nedat opravdu do vice konkrétnéjsi podoby. Piisobi to jako néjakd umélecka performance,
ale mozna se tim uplné ztraci to, co tim hnuti jako takové chce rict. “ Uvedla ticastnice F5.
Podle recipienta F2 akce zase postradala hmatatelnost a konkrétni informace pro bézné

nezaujaté kolemjdouci. Pfedstavoval by si akci vice edukacni.
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Jak jiz bylo zminéno, sviij protichidny nazor se nebal vytknout recipient F4, ktery se
vzhledem ke své profesi hudebnika zastal uméleckého provedeni akce a apeloval na
dilezitost provokace v uméni. Na to poté navazala recipientka F7 se slovy: ,, Tady to umeéni
je za mé prave pro nékteré lidi mnohem lépe zpracovatelné. Me se fakt libilo, Ze to meli
takto promyslené a ze si nekdo treba dal tu praci s tim vymyslet choreografii. Pro mé to
bylo mnohem zajimaveéjsi nez ty zbylé kampaneé. Zajem o umélecké zpracovani pozdéji

v diskuzi projevili také ti€astnici F6 a F3.

Ke druhé predstavené akci s nazvem Letni rebelie se ndzory tcastnikli diskuze tfistily do
vice pomyslnych skupin. Prvni komentat vzeSel od recipientky F7, které akce ptipadala
jako naprosta Silenost uz jen z podstaty toho, ze rozvésené palety nad sebou mohly vazné
ohrozit na zdravi n€koho ze zucastnénych. Naopak jako velmi povedenou akci to vnimal
recipient F1, podle kterého bylo vSe jasné, vécné a ucinné. ,, Obsazovani budov je v tomhle
za mé uplne skvela véc. Vyhovuje mi ta vécnost. Proste tady je problém a tady je skupina,
ktera tomu probléemu dovoluje prezit. Ukazuji tady jasné na problém. To se mi libi. “ Uvedl
doslovné F1. Recipient F4 na kampan nahlizel zase z pohledu nadmérného extremismu,
ktery podle néj nahrava lidem, ktefi o téma nejevi zdjem. Forma akce mu pfipadala
problémova a tézce uchopitelna vetfejnosti. Na to ovSem navazal recipient F3 s myslenkou,
ze cilem hnuti XR je upoutat pozornost, Sokovat a narusit chod, coz se podle né&j tispésné
déje 1 ptes negativni hodnoceni okoli. ,, Celkové ta banka byla hrozné barevna a byla jako
peést na oko. Takze to proste neprehlidnes z néjakého ditvodu. Myslim si, ze tam to Sokovani
ty kampané proste plni.* Okomentoval akci F3. Podle recipientky F5 nebyla kampan ani
nejlepsi a ani nejhorsi. Forma je za ni pochopitelna, ale akce ve velkych méstech ji ptijdou
pomérné anonymni a vice by v ni rezonovalo, kdyby se néco podobného odehralo na
malomésté. Napad pokryti menSich mést se zalibil i ucastnici F6, které ovSem nevadily ani

akce ve velkych méstech véetn& Letni rebelie. Ucastnik F2 se k této akci nevyjadtil.

Soucasti tohoto diskuzniho okruhu byla také otazka, jestli v Gicastnicich piedstaveni
vybranych kampani néco zanechalo. VéEtsinu z vypovédi ucastniki nebyl velky problém
rozklicovat. Naptiklad promluvy recipienti F2, F3 a F4 byly pomémé jasné v tom, Ze
v nich pfedstavené akce spiSe nezanechaly hlubsi stopu, protoze o tématu uz néjaky cas
védeli. Recipientky F6 se to naopak kampané dotkly pravé proto, Ze o téma jevi delsi cas
zajem a recipientku F7 poznani pfedstavenych akci pfimélo premyslet a utvofit si vlastni
nazor na danou problematiku. Postoj recipienta F1 se v priabéhu vypovédi meénil. Zacal

stim, ze je za kampané vdécny, ale nakonec doSel k ndzoru, Ze jeho osobné& spise
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nezasahly, protoze zné lepsi skupiny, které délaji obanskou neposlusnost. Recipientka F5

se k otdzce nevyjadiila.

7.1.3 Postoje recipientti k obéanské neposlusnosti

Po zhodnoceni kampani nésledoval tématicky okruh otdzek vénovany obcanské
neposlusnosti v kontextu dosahnuti cili hnuti XR. Vyhranénym zastancem této formy byl
nepopiratelné recipient F1, ktery prohlasil: ,, Musim se postavit naprosto za principy
obcanské neposlusnosti, protoze zakony jsou néjaké obcanske normy, které bohuzel ne vidy
byvaji uplne stastné nastavené. Meély by byt lidmi respektovany, ov§em nemely by byt brany
jako shiiry dany. Bohuzel ten systém neni nastaveny tak, jak by bylo idedlni a obcanska
neposlusnost je zmé vybornym prostiedkem, jak nékteré veci zmenit.” Za priznivce
obCanské neposlusnosti Ize také do jist¢ miry povazovat recipienta F3, ktery ji pred
ostatnimi obhajil slovy: ,, Musime si Fict, Ze v dnesni dobé musis jit do extrému, pokud
chces, aby ti ta pozornost byla dana. Vidite to sami treba na socialnich sitich, ¢im Silenéjsi
véci tam jsou, tim vétsi prostor to v tech médiich dostane. Svou vypovéd také ukoncil
mysSlenkou, Ze mu nepiijde, ze hnuti XR nabizi n¢jaké vychodisko. Doslovné k tomu
uvedl: ,, Prijde mi, Ze jsou to vylozené ti lidi, co vyrvavaji, ze je probléem. A pak uz je na
jinych lidech, na téch odbornicich, aby nasli to reSeni. Myslim si, zZe to Sokovani ty
kampané plni. “ Na tento vyrok zareagoval souhlasné recipienti F4, F5 a F6. U¢astnik F4 se
ovSem ale i pfesto nadale drzel své teze o kontraproduktivnosti extremistické formy akcei
podlozené nasledujicim tvrzenim. ,,Jestli viastné tolik lidi nastvu, stavim se tim do pozice
néjakého extremisty a nahravam tem lidem, kteri tu zmeénu nechcou, abych byl
ondlepkovan jako extremista a Silenec. Mimo to recipient F4 apeloval na problém, ktery
je v marketingové sféfe nazyvan jako upiii efekt. Svymi slovy ho popsal jako nechténou
zalezitost spojenou s Sokovanim, které podle ngj Casto strhdva pozornost na aktivisty

namisto informace, kterou svym ¢inem chtéji sdélit, coz vnima za velky problém.

Je tedy zjevné, Ze se mezi Ucastnici nasli jak pfiznivci, tak odptrci obCasné neposlusnosti.
Obecné by se ale dalo fici, Ze vétSina ucastnikt focus group obcanskou neposluSnost i pres

drobné vyhrady respektuje.

7.1.4 Navrhy vhodné komunikace tématu podle recipientii

Po polozeni otazky tykajici se idedlni komunikace klimatickych zmén s ohledem na
pandemickou situaci zacali Gcastnici diskuze pomérné bez problémil predkladat riznorodé
navrhy. Prvnim z nich byla mysSlenka recipienta F4, pro kterého by byl nejvhodnéjSim

zpusobem komunikace vstticny dialog. ,, Co se tyka rozhovoru s lidma, se kteryma nemam
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Stejny ndzor, tak tam si myslim, Ze je miizu néjakou vstricnou diskuzi minimalné nahlodat.
Je to sice marginalni, skoro k nicemu v kontextu toho, do ceho se Fitime, ale je to asi tak
vSechno, co muzu udelat. “ Uvedl recipient F4, se kterym souhlasili také recipienti F1 a F6.
Dalsim ptispévkem do diskuze se stal navrh recipienta F3, ktery by téma k propagoval
skrze velké a v§emi znamé firmy. Jako ptiklad uvedl firmu Ikea, které je podle n&j faleSné
ekologicka, ale i pres to vlidech pomérné uspéSné buduje svymi kampanémi zdjem
o udrzitelnost. Své tvrzeni taktéz oddvodnil nasledujici vétou: ,,Reklamni prostor pro
produkt je proste o dost vetsi, nez tieba prostor pro informace a zpravy a tlacit to tam skrz
ty reklamy mi prijde jako takova cesta pro lidi.” S jeho mySlenou se ztotoznil také
recipient F2 a F1, ktery k tomu dodal: , Hlavni je podle mé dostat to mezi lidi, aby
verejnost brala tuto tématiku jako vaznou. Dokud verejné minéni nebude brat vazné klima
a environmentalistiku, tak se tim nebudou zabyvat ani Zadné organy.” Mimo to mluvil
recipient F1 o dilezitosti védeckych kapacit a stim spojenym problémem
s desinformacemi, na coZ navazala recipientka F5, kterd by do informaéni kampané
zapojila krom¢€ védct iobycejné lidi. ,, Kontaktovala bych treba i toho zemédélce, aby
lidem vysvetlil, proc je takovy probléem, ze je sucho. Taky tFeba vielare a jiné lidi z praxe,
kteri by v podstaté tem svym rovnym mohli vysvetlit, co se déje a Ze to muze mit dopad na
nas vsechny.“ Déle také zminila vzdélavani mladsi generace, které okomentovala tak, ze
star$i lidé Castokrat davaji i na ndzory mladistvych, od kterych se v tomto sméru mohou
leccos priucit, na ¢ez mlcky prikyvli recipienti F1, F3. Slovy zareagoval jen Gcastnik F2,
podle kterého by bylo protlacovani ekologie do vzdélavani skvélou a Gcinnou kombinaci

s vySe zminénym konzumnim marketingem.

7.2 Analyza polostrukturovanych rozhovori

Rozhovory byly uskutecnény se sedmi recipienty vybranymi autorkou préce. Jak jiz bylo
zminéno, pro rozhovor byli osloveni recipienti, ktefi podle subjektivniho dojmu autorky
spliiovali pfedem stanovend kritéria. Mezi zakladni z nich patfil v€k 20-30 let, ochota
mluvit na zdznam, neznalost hnuti XR a také genderové a vékové vyvazeni skupiny.
V potaz bylo samoziejmé brano také to, aby osloveni recipienti méli odli$né pracovni ¢i
studijni zaméteni, aby byla docileno vétsi pestrosti nazort a thli pohledd. Rozhovory
probihaly az na jednu vyjimku online pfes platformu zoom. Jejich délka se pohybovala od
33 do 50 minut, pramérny ¢as byl 43 minut. V ramci téchto ¢asi je zapocitavan také Cas na
prezentaci vybranych tfech kampani spolu s kratkym pifedstavenim hnuti XR, ktery se
pohyboval vzdy okolo 15 minut. VSechny zvukové zdznamy jsou soucasti piilohy P V. Na

rozdil od focus group byly rozhovory vedeny autorkou prace.
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7.2.1 Profil recipientii

R1 — muz, 24 let, pracujici: stavbyvedouci

R2 —muz, 21 let, pracujici: podlahaft

R3 —muz, 28 let, pracujici: elektrikar

R4 — Zena, 22 let, student: marketingova komunikace

R5 — Zena, 25 let, student/pracujici: psychologie/pravnické sluzby
R6 — Zena, 23 let, pracujici: spiritudlni sluzby

R7 — Zena, 30 let, pracujici: koordinatorka projektt

7.2.2 Hodnoceni piedstavenych kampani

Stejné¢ jako u focus group bylo i recipientim, s nimiz byly uskuteénény individudlni
rozhovory, nejdiive kratce predstaveno hnuti XR. Po kratkém tvodu poté nasledovaly
ukdzky vybranych nendasilnych pfimych akci ptilozené v piiloze P II, které byly opét
doplnény o komentar autorky.

vvvvvv

kterou takto oznacili recipienti R1, R2, R3, R5 a R6 stim, Ze recipientim R2, R3 a RS
se akce libila natolik, Ze se pfi jejim ohodnoceni neostychali pouZit slova chvaly. Stejné tak
ovSem ocenily akci i zbyvajici respondentky R4 a R7, pro které byla zdafilejsi Letni
rebelie. Recipientka R7 tento postoj odiivodnila tim, Ze se ji diky barevnosti libily obé
akce, ale Letni rebelii upfednostnila, protoZe je podle ni vice vypovidajici. Obdobné na
tom byla i recipientka R4, ktera na akce nahlizela z pohledu lokalnosti. K Letni rebelii
se proto nakonec piiklonila hlavné ztoho diivodu, ¢ u CNB mame jako narod vétsi
moznost néco zmeénit nez v Amazonii. Mezi komentéii recipientl, ktefi akci All 4 The
Amazon ohodnotili jako nejpovedené;jsi, se vyskytovaly nasledujici vypovédi. ,, Ta forma
je zajimavd a myslim si, ze miize hodné lidi chytnout u srdce. Mé osobné by to asi taky
chytlo, kdybych to videl nazivo.” Uvedl recipient R3. Recipientka RS zase zminila:
, Kdybych sla treba ndhodou kolem, tak bych se tam urcite zastavila a zistala bych to
sledovat do konce. " Kriti¢téjsi byla recipientka R6, kterd doslovné uvedla: ,,Je to strasné
velké drama. Ten pokus informovat ostatni je dobry, ale je to strasné kontroverzni.*
Naopak v pomyslném nazorovém stiedu byl recipient R1, ktery tekl: ,, Mozna je to i trosku

3

moc, ale kdyz tam jsou lidi od zacatku, tak tak je to asi dobré.*



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

Pomérné¢ vyznamna ndzorova shoda se vyskytla také u akce Rebelie jednoho,
kterou povazovali za nejhor$i co do Ucinnosti i provedeni recipienti R1, R4, R6 a R7.
Zbylym recipientim R2, R3 a R5 akce pfipadala o poznani lepsi nez blokdda CNB
nesouci nazev Letni rebelie. Pravdépodobné nejvétsim kritikem Rebelie jednoho byla
recipientka R6, ktera o akci uvedla: ,, Tohle mi prijde jako strasné zbytecné. Uplné mrhdni
Casem to neni. Je to snaha, ale za mé tohle to zpusobi vic Skody nez uzitku. Treba i clovek,
ktery by byl ochotny se o tom nechat informovat a zménit nejak svij zivotni styl, tak si po
téhle akci taky miize Fict: Ja prece nechci patiit k nécemu takovému. “ Podobného nazoru
byl také recipient R1, pro kterého byla akce rozporuplnd, protoze mohla lidi spiSe roz¢ilit
nez piimét k zamysleni. O poznani Iépe na akci reagoval recipient R2, kterému se naopak
libila. ,, Prijde mi celkem zajimavé, Ze lidi donuti zastavit a precist si to. Reknéme, Ze to ty
lidi néjak neomezuje, protoze je stejné zacnou objizdet, a tak mi to prijde takové pekne. "
Obdobného nézoru byl recipient R3, kterému akce taktéZ nepfipadala omezujici.
Hodné ovsem polemizoval nad jeji ucinnosti. Nad efektivitou kampané vedené jednotlivci
se zamyslela také recipientka R4, ktera akci pravé diky malému poctu lidi zhodnotila jako

nejméné efektivni.

Nejmensi nazorova shoda provazela jiz parkrat nastinénou Letni rebelii, na kterou nahlizeli
recipienti opravdu rtiznorod¢. Nejvice ji ocenily recipientky R4 a R7, jejichz postoj k akci
byl nastinén jiz pfi zhodnoceni prvni kampané. Recipientka R4 k akci doslovné uvedla:
., Prijde mi to super. Uprimné. I ten zpusob mi prijde dobry. Je urcité dulezité o tom mluvit
vic a vic, protoze penize delaji hodné, a kdyz se investuji spravné, tak to miize prinést
ovoce. *“ Mezi respondenty se ale nasli i kritici, pro které byla zvolena forma akce nejhorsi
z vybranych kampani. Patfili mezi né recipienti R2, R3 a R5. Pro recipienta R2 byla akce
za jeho hranici komfortu a recipient R3 ji oznacil v porovnani s ostatnimi dokonce
za brutalni. Ne Gplné€ vyhranény postoj méla recipientka RS, kterd ocenila odvahu aktivistl
a vzhled akce: ,,Libi se mi, jak to maji hezky vizualné udélany, Ze je to péekné barevné
a zvldst na té nevyrazné budové CNB to pékné vynikne. Zaroven ale projevila obavu
o nepochopeni akce vetejnosti. Uvedla, Ze by si podle ni u takové akce nejvétsi procento
kolemjdoucich pravdépodobné pomyslelo: ,, No, tak do toho bych nesel. Jestli je to,
co delaji, jenom tohle, tak s tim nechci mit nic spolecného. “ Pomérné neutralni postoj méli
recipienti R1 a R6. Zatimco recipient R1 spiSe polemizoval nad smysluplnosti cileni
na CNB, recipientka R6 zvazovala miru extremismu, ktera by byla pii popisu zhlédnutého
adekvatni. Doslovné se k situaci vyjadftila: ,, Nejsem si jista, jestli bych byla pro nebo proti.
Je pravda, ze kdyby udelali néjakou poklidnou demonstraci, tak se to nedostane ani do

«

tisku. Kazdopadné by mi prislo lepsi na to jit trosku lidstéji.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 48

7.2.3 Postoje recipientti k obéanské neposlusnosti

Ackoli byly nazory recipientli na vybrané nendsilné piimé akce rGznorodé, v obecném
pojeti obCanské neposlusnosti se postoje vétSiny recipientl, az na jednu vyjimku,
podobaly. Dalo by se fici, ze recipienti R1, R2, R3, R5, R6 a R7 obc¢anskou neposlusnost
povazovali za relevantni v ptipadé, Ze primarn¢ neomezuje lidi, ktefi skutecnost, ke které
se akce vztahuje, nemohou zménit. Naptiklad recipient R3 to okomentoval nasledovné:
,,Je to v pohodé asi do urcité miry. Myslim si, Ze kdyz uz chces vynést ven néjakeé poselstvi,
tak by to mélo byt vidycky v néjakych liniich, v néjakych pravidlech. Mélo by to byt proste
svobodné slovo, které nikoho neomezi, a kazdy, kdo bude chtit, tak se na to treba podiva.
Obdobn¢ zareagovali také recipienti R2 a R5. Recipient R1 k obc¢anské neposluSnosti zase
konkrétn€ uvedl: , Klidné at’ je to neékde na verejne miste, at to ti lidi vidi, at se mohou
pridat a tak, to mi prijde jako fajn. Ale jak jim néco zamezuji, tak misto toho, aby je
prevedli na svou stranu, tak je prevedou spis proti tomu.” Podobné jako recipient R1
zareagovala také recipientka RO, kterd kromé vySe zminénych myslenek dodala:
,,Ona obcanska neposlusnost nemiize v dnesni dobe fungovat stejnym zpusobem, jako
fungovala roky zpatky, protoze vsechna ta mentalita lidi a technologie prosté postoupily
dopredu. “ Podle recipientky R7 mimo jiné zalezi taktéZ na tom, v jaké zemi jsou podobné

akce uskutecniovany, protoze je velmi pravdépodobné bude vnimat kazdy narod rozdilné.

Naopak diametralné¢ odliSny postoj k obCanské neposlusnosti méla recipientka R4,
kterd ve form¢é nenasilnych pfimych akci nerozliSovala hranice akceptovatelnosti jako
ostatni recipienti. Na zakladé ptedstavenych akci k tomuto tématu doslovné uvedla: ,, Podle
mé by se v tomhle ta hranice méla i radikalizovat. Jakoze klidne udélat i néco horsiho.
Tohle mi prislo jeste takove light. Podle mé je ta rebelie potreba. Aby se to rozsirilo i mezi

.....

lip. Kdyz to nejde po dobrém, tak to musi jit i jinak. *

7.2.4 Navrhy vhodné komunikace tématu podle recipientii

V otazce idedlni komunikace klimatickych zmén s ohledem na pandemickou situaci
byli respondenti stejné jako ucastnici focus group pomérné kreativni. Napiiklad recipientka
R6 navrhla udélat gesto, nad kterym by se lidé mohli zasmat. Jako ptiklad uvedla vyvéSeni
obrovskych zelenych trenyrek na néjaké dilezité misto. ,, Chtélo by to udélat néjakou akci
na odlehceni situace. Treba tady v Cesku vidycky nejlépe funguje néco, co ma v sobé for.
Prosté néeco, nad ¢im se muzou lidi zasmat. V dnesni dobé nam ten humor a odlehceni

situace strasné chybi.“ Okomentovala situaci recipientka R6 s poznamkou, Ze by ji pfiSlo
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dobré ud¢lat také vlastni talk show XR v televizi. Recipienta R2 zase napadlo lidem dané
téma zviditelnit pomoci velkoformatovych grafit na budovach vcentru déni.
K této myslence dodal: ,, Uz to je néjakd rebelie a je to taky mnéco, co tam ziistane,
co nepomine a bude se to lidem pripominat, kdyz kolem toho budou chodit. *“ Soucasn¢ ale
nastinil také dilezitost pfistupu jednotlivci k dané problematice. Klicové je podle néj:
., Byt sam za sebe planeté prospésny a vést k tomu i ostatni. Smérovat je k sdazeni stromii,
tiident odpadu a takhle. Sel bych na to pies ty jednotlivce, protoze ¢im vic se jich posbird,
o to lepsi to potom bude. Jak rikam, je to na nas vsech a spoléhat na vilady, ze néco zmeni,
mi neprijde uplne chytré.” Uvedl recipient R2. Obdobné¢ na otdzku zareagovali také
recipienti R1 a RS. Recipientka RS byla pro drobné zmény v dennim rezimu jednotlivet,
které by podle ni mohly lidi nevédomky smétovat k obCanské iniciativé v kontextu otazek
klimatu. Recipient R1 zase zminil potencial prospé$nych ¢inl v souvislosti s dobrym PR,
jez by mohlo pftijatelnym zplsobem rozsifit dilezitost tématu i mezi nezaujatou vefejnost.
Krom toho navrhoval také zmény legislativy, ke kterym uvedl: ,, Myslim si, Ze nejvetsi viiv
ma byt v té politice. Je treba to néjak zahrnout do zakonii, aby méli lidi v ramci kazdeho

odveétvi néjak nastavené hranice.

Pomérné odliSnou strategii by zvolila recipientka R4, podle které by mohl efektivné
fungovat Word of Mouth marketing v kombinaci s klasickymi médii. Svou myslenku
popsala slovy: ,, Me osobné asi prijde nejlepsi, kdyz se o tom bavi lidi mezi sebou, reknéme
treba kamarddi nebo lidi v ramci rodiny. Clovék prosté nejlip da na doporuceni néjakého

produktu treba od kamardda a v tomhle tématu by to podle mée treba fungovalo stejne.

Vv

‘

by to, aby to prosté pusobilo z vice kanadlu.

Kombinaci vice kanall by vyuzila také recipientka R7, ktera doslovné uvedla: ,, Kazda cast
populace da na néco jiného. Néekteri daji na odborniky, nékteri daji hrozné moc na média,
coz bych rekla, ze u nas je docela dost lidi, ale porad se najdou i lidi, kteri vlastné neveri
vitbec nicemu. Nekteri to zas potrebuji slyset od nekoho, komu ditveruji. “ V dobé pandemie
by ovSem $§la primarné cestou online marketingovych kampani a sociélnich siti, které podle
ni za posledni rok hodné¢ vzrostly. Na socidlnich sitich by stavél komunikaci také recipient
R3, ktery by ovSem vétSinu pfispévki formoval spiSe do obrazkl a videi. ,,Myslim si,
ze lidi neradi ctou, takze kdyz tam bude néjaky dlouhy odstavec, ktery by ty lidi meél

¢

zaujmout, tak bude mit urcite vetsi efekt nejaky obrdzek nebo video,“ uvedl doslovné
recipient R3. Socialni sité¢ by zvolila také recipientka RS, kterd se mimo to piiklonila také

ke komunikaci formou obcanské neposlusnosti, ke které uvedla: ,, Taky jsem si uz rikala,
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jak na to viastné jit. Jak lidem vysvetlit, Ze se prosté néco uz musi zacit dit a tohle mi
pripada jako jedna ze zajimavych cest. TakZe bych urcité navrhla i cestu obcanské
neposlusnosti, s tim, Ze to vlastné neznamenda jen jeden konkrétni krok, ale nabizi se tam

toho spousta, co se da vymyslet.
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8 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK A SHRNUTI

VO1: Jak lidé z Moravskoslezského kraje v obdobi mladé dospélosti (20-30 let)

vnimaji obéanskou neposlu$nost hnuti Extinction Rebellion?

Souhrnné¢ by se dalo fici, Ze obcCanskou neposluSnost hnuti Extinction Rebellion
akceptovali do jisté miry jak ucastnici focus group, tak castnici rozhovort. Jelikoz méli
vSichni zucastnéni alespoit minimalni povédomi o problematice klimatickych zmén, diky
kterému vnimali téma jako dilezité a aktualni, nenaSel se mezi recipienty ani jeden clovek,
ktery by povazoval aktivity XR za zcela zbytecné. VétSina recipientli ovSem nepovazovala
obcanskou neposlusnost hnuti XR ani za efektivni cestu k doséhnuti jejich cild. Postoje
recipientli k obCanské neposluSnosti rozdéloval pomyslny stupen extremismu, ktery
pfifazovali recipienti vybranym akcim odlisné. Miru extremismu vnimali recipienti
pfevazné skrze omezovani vetejnosti nebo lidi v objektech pfedem nehlasenych blokad.
Jedinou vyjimkou mezi recipienty byla ucastnice rozhovoru R4, kterd oznacila predstavené
kampané za ,light* verzi obfasné neposlusnosti a byla by v souvislosti s urgentnosti
tématu 1 za radikdlnéj$i formy akci. Ostatni recipienti by akceptovali obcanskou
neposlusnost hnuti XR pouze do urcité miry extremismu odvijejiciho se od omezovani lidi,
ktery je, jak jiz bylo zminéno, vniman individualné.

Nejvyznamnéj$i podobnost nazort ucastnik kvalitativniho Setfeni byla zaznamenana
u kampané All 4 The Amazon, ktera se libila ucastnikim F4, F6, F7, F3, R1, R2, R3, R4,
RS, a R7. Recipienti oceniovali na akei kreativni provedeni, praci s choreografii, barevnost,
poutavost a realistické zpracovani. Naopak mezi komentafi zbylych ucastnikti F1, F2, F5
a R6, kterym se provedeni akce uplné nelibilo, se objevovaly obraty jako malo hmatatelné,

stra$né velké drama nebo malo edukadni.

Pomérné velkd nazorova souhra provézela také kampan Rebelie jednoho, kterou oznacili
za nejhorsi recipienti F1, F4, F6, F7, R1, R4, R6 a R7. Mezi komentari k akci se
objevovaly fraze jako piehnané extremistické, malo efektivni, zpisobujici vice Skody nez
uzitku nebo pfili§ omezujici pro okoli. Ze zbylych ucastnikii se k akci vyjadfili jen
recipienti R2, R3 a RS, kterym akce na rozdil od ostatnich nepfipadala pro okoli omezujici
nebo extremistickd. I oni vSak povazovali akci kvili malému poctu aktivisti za malo

efektivni.

Nejvétsi nazorova rozmanitost doprovazela Letni Rebelii, u které se recipienti pii jejim
ohodnoceni rozdélili do pomyslnych tii skupin. Kladné ji posoudili recipienti F1, F3, F7,
R4, R7, zéporné recipienti F4, R2, R3, F6 a neutrdlni postoj zaujali recipienti R1, RS, R6,
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F5. Pozitivni hodnoceni jako jasné, vécné, ucinné, pekné barevné, vyrazné nebo strategické
tak stfidalo negativnimi postoje recipienti vyjadiujici nebezpeci, nadmérny extremismus,

ptekroceni hranice komfortu nebo dokonce brutalnost.

VO2: Jak by respondenti komunikovali témata klimatickych zmén v coronavirové

situaci?

V souhrnu druhé vyzkumné otdzky jsou nastinény navrhy idedlni komunikace daného
tématu, které recipienti zminili v kvalitativnim Setfeni. Ackoli byla nakonec druha focus
group zménéna na polostrukturované rozhovory, podafilo se i v takovém to piipadé
doséhnout alespon néjaké nazorové shody. Recipienti F1, F2, F3 a F5 se shodli na tom, ze
vhodnou cestou roz$ifeni tématu by mohlo byt vzdélavani mlad$i generace skrze
environmentalné ladéné programy ve Skolach. Recipienti F1, F4, F6 a R4 zase zastavali
cestu vstiicné a oteviené diskuze mezi pfateli, rodinou a vefejnosti. Skrze bézné lidi by
téma komunikovali i recipienti R1, R2 a RS, ktefi by byli za inspirativni pfistup
jednotlivet, ktery by mohl dopomoct ke zlepSeni dennich navyku $irsi vefejnosti. Naopak
za masovéjsi format byli recipienti F1, F2 a F3, ktefi by téma komunikovali
prostiednictvim reklamniho prostoru velkych firem. Obdobné rozséhlou strategii by zvolili
i recipienti R3, R5 a R7, pro které by bylo idedlni komunikaci rozprostfit do nékolika
kanalt, primarné vSak na socidlni sité. Recipient F1 by téma nechal komunikovat pfevazné
védci a recipientka F5 by zase nevédhala zapojit obycejné lidi jako tfeba vcelafe nebo
zem&délce, na které maji dopady klimatickych zmén vliv uz nyni. Pro recipienta R2 by
bylo zajimavé ud¢lat v centru déni néjaké environmentalné ladéné velkoformatové grafity
a recipientce R6 by zase pftislo skvélé néjaké velké gesto, které by lidi i rozesmalo. Jako
priklad uvedla vyvéseni velkych zelenych trenyrek. Obcanskou neposlusnost by vyuzila

recipientka RS5.
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ZAVER
Hlavnim cilem prace bylo formou kvalitativniho Setfeni zjistit, jak lidé v obdobi mladé
dospélosti zijici na izemi Moravskoslezského kraje vnimaji nendsilné pifimé akce hnuti

Extinction Rebellion (dale téz XR), které prosazuje potiebu spolecenskych zmén

v souvislosti se zménami klimatu.

Ke sbéru dat byla vyuzita online forma metody skupinové moderované diskuze
(focus group), které se zcastnilo 7 osob s alespont rdmcovym povédomim o aktivitach
hnuti Extinction Rebellion. Analyze byla podrobena téz data ziskand formou online
polostrukturovanych rozhovorti s dal§imi 7 osobami, které se s aktivitami hnuti XR

do té doby nesetkaly.

Obéma vyzkumnymi Setfenimi se nasledné podafilo dosdhnout cile a zodpovédét
stanovené vyzkumné otazky, konkrétné Jak lidé z Moravskoslezského kraje v obdobi mladé
dospelosti (20-30 let) vnimaji obcanskou neposlusnost hnuti Extinction Rebellion?
A Jak by respondenti komunikovali témata klimatickych zmén v coronavirové situaci?
Z vyzkumu vyplynulo, Ze obcanskou neposlusnost hnuti XR vnimaji recipienti na zakladé¢
pfedstavenych nenasilnych piimych akci, aZz na jednu vyjimku, pomérné extremisticky.
VEtsi oblibé by se hnuti XR, dle vypovédi recipientil, dostalo v ptipadé€, Ze by tyto akce
nijak neomezovaly kolemjdouci nebo lidi v prostoru jejich konéni. Pravé toto byl dle

nazoru ucastnikl kvalitativniho Setfeni nejspornéjsi rys predstavenych akei.

Dil¢im cilem vyzkumu bylo také dosahnout urc¢itého konsenzu obou ohniskovych skupin
v otazce vhodné komunikace vedouci k adekvatnimu feSeni klimatickych zmén s ohledem
na coronavirovou situaci. Pomineme-li nemoznost diskuze recipientli druhé skupiny,
snimiz byly uskute¢nény individudlni polostrukturované rozhovory, dalo by se fici,
ze 1 ptesto doslo k ur€itému ndzorovému splynuti napfi¢ obéma vyzkumnymi Setfenimi.
Nejvyraznéjsi soulad byl zaznamenan u navrhu komunikace skrze vzdélavaci programy
ve Skolach, na niz se shodli recipienti F1, F2, F3 a F5, a také u névrhu vstficné diskuze
s prateli, rodinou a vefejnosti, se kterou souhlasili recipienti F1, F4, F6 a R4. Z vyzkumu
také vyplynuly dalsi tfi skupiny s obdobnym nazorem, pocinaje recipienty F1, F2 a F3,
ktetfi by téma zakomponovali do reklamniho prostoru velkych firem, recipienty R3, RS
a R7 razicich cestu propagace na socilnich sitich spolu s jinymi kanaly, konce recipienty
R1, R2 a RS, ktefi navrhovali inspirativni pfistup k tématu zpohledu jednotlivct

a uskutecnéni drobnych zmén v jejich dennim rezimu.
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Z vyzkumu tedy pro hnuti XR vyplyva doporuceni koncipovat nenésilné pfimé akce tak,
aby méné¢ omezovaly lidi v okoli, apelovat v kontextu klimatickych zmén také
na vzdélavani mladé generace a zviditeliiovat dobré skutky jednotlivcli. VSechny zminéné

navrhy jsou orientovany na rozvijeni vetejné diskuze na téma globalniho oteplovani.

Zajimavou pfilezitosti v souvislosti se zviditelnénim tématu klimatickych zmén by mohlo
byt také poskytnuti materidli nckteré =z velkych firem, kterd disponuje zdjmem
a financnimi prostfedky na to, aby téma dokdzala zakomponovat pod svou znackou
do reklamniho prostoru, coz by mohlo v kone¢ném dusledku jeste vice podnécovat

vefejnost k aktivitdm spojenym s udrzenim primérné globalni teploty pod hranici 1,5 °C.

Nutno poznamenat, ze uskutecnénd prace formovala i1 nazor autorky na danou
problematiku. Po sepsani teoretické casti autorka vklada nadéji na zménu spolecenského
systtmu pravé skrze cestu obcasné neposluSnosti a spolecenského natlaku.
Po kvalitativnim Setfeni je ovSem nazoru, Ze je nejprve tieba dostat urgentnost tématu
do vetfejného prostoru skrze vhodné rozprostfenou marketingovou komunikaci, kterd by

v lidech vzbudila zajem k akeci.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

IPCC Intergovernmental Panel on Climate Change
XR  Extinction Rebellion

CNB Ceska narodni banka
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Hledam adepty pro nevSedni diskuzi

Dobry den, jmenuji se Martina Mel¢akova, studuji Marketingovou komunikaci na FMK
UTB a formou tohoto dotazniku hleddm nazorové rozmanitou skupinu muzi a Zen ve véku
20-30 let, ktefi se nezaleknou dynamické skupinové diskuze (focus group) k mé

environmentalné ladéné bakalarské praci. Za vyplnéni Vam budu velmi vdécna.
Dotaznik je jednoduchy a nezabere vice nez 3 minuty.

Moc dékuji za Vs cas

Martina

1. PovaZujete se za...
Nepovinna otdzka, respondent mohl zvolit jednu z nabizenych odpoveédi.

Optimistu
Realistu
Pesimistu

2. Blizci o vas Fikaji, Ze jste spisSe...
Nepovinnad otdzka, respondent mohl zvolit jednu z nabizenych odpoveédi nebo napsat odpoved viastnimi slovy.

Snilek
Realista
Vlastni odpovéd”: ...

3. Projevujete rad/a sviij nazor?
Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Ano, nemam s tim problém
Nerad/a se vyjadiuji jen ke vécem, kterym nerozumim
SpiSe ne

4. Sviij volny ¢as nejradéji travite ...
Povinna otazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi nebo dopsat néjakou viastni.

S prateli

S rodinou

S hudbou

Pohybem

V posteli

Na socialnich sitich
U pocitacem
Vlastni odpovéd”: ...
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5. Kdybyste se méli aktivné zapojit do déni kolem Vas, co by Vas lakalo?

Povinna otazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi nebo dopsat néjakou viastni.

Mezinarodni vztahy
Politika

Vzdélavani déti
Vzdélavani dospélych
Vyvoj a vyzkum

Zdravi a kvalita Zivota
Dostupné a Cisté energie
Umeéni a kultura

Udrzitelna mésta a obce
Ochrana zivotniho prostiedi
Genderova témata
Medialni gramotnost
Finan¢ni gramotnost
Nemam zajem se zapojovat
Vlastni odpovéd”: ...

6. Znate nékteré z nasledujicich environmentalnich organizaci?
Nepovinnd otdzka, respondent mohl zvolit vice z nabizenych odpovédi.

Greenpeace

IPCC — Mezinarodni panel pro zmény klimatu
Hnuti Duha

Hnuti Brontosaurus

CSR - Asociace spolecenské odpoveédnosti
Klimaticka koalice

7. SlySel/a jste nékdy o Extinction Rebellion (zkracené XR)?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu zobrazily dalsi otdzky

Ano  (pokracovat na otdzku ¢. 8)
Ne (pokracovat na otazku ¢. 10)

8. Zaznamenali jste nékteré z nasledujicich ¢innosti XR (Extinction Rebellion)?
Povinna otdazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovedi.

Online vzd¢lavani v oblasti klimatickych zmén (rozhovory, seminéafe, clanky)
Vefejné upozornovani klimatické krize (protesty, predstaveni, hladovky, ...)
Oteviené diskuze environmentalnich témat

Rebelii jednoho (blokovani cest)

Blokédu vyznamnych ¢eskych instituci

Socialni sité (facebook, instagram, twitter, youtube)
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9. Jaky mate na XR nazor?
Povinna otazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi nebo dopsat néjakou viastni.

Fandim jim

Nevadi mi

Naprosto nesouhlasim s jejich ¢innosti
Vlastni odpovéd”: ...

10. Zajimal/a jste se nékdy o zmény klimatu?
Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpoveédi.

Ano, vim mnohem vice, nez potiebuju.
Ano, ale jen povrchoveé.
Ne, nikdy mé to nezajimalo

11. Rekli byste o sobé, Ze se nyni snaZite Zit udrZitelné? (neplytvat, nepodporovat
konzum, snizovat svou uhlikovou stopu, podporovat lokalni potraviny a produkty, ...)
Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpoveédi.

Ano, opravdu se snazim.
Resim to asi tak z 30 %.
Ne, uzivam si zZivota a udrzitelnost nefeSim.

12. Jste:

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi nebo napsat odpovéd’ viastnimi slovy.

Muz
Zena
Vlastni odpovéd”: ...

13. Jste primarné:
Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi nebo napsat odpoved’ viastnimi slovy.

Student

Pracujici

Na rodicovské dovolené
Vlastni odpovéd”: ...

14. Jakému oboru se vénujete? (studijné/pracovné)
Nepovinna otdzka, respondent mohl napsat odpoved’ viastnimi slovy.

Vlastni odpovéd”: ...

15. Kolik je Vam let?

Povinna otazka, respondent musel napsat ciselnou odpoved

y

Vlastni odpovéd”: ...
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16. V jakém kraji Zijete?

Povinna otazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovedi.

Moravskoslezsky
Zlinsky
Olomoucky
Jihomoravsky
Vysocina
Pardubicky
Kralovehradecky
Liberecky
Ustecky
Karlovarsky
Plzensky
Jihocesky
Stfedocesky
Praha

17. Vase udaje (kiestni jméno a mail)
Na mail dostanete jen jednu zpravu s pozvankou k diskuzi, dél jej nebudu nijak vyuzivat.
Povinna otdazka, respondent musel napsat odpoved’ viastnimi slovy.

Vlastni odpovéd”: ...

18. Mite jeSté néco na srdci, co byste mi chtéli vzkazat?
Nepovinnd otdzka, respondent mohl napsat odpoved’ viastnimi slovy.

Vlastni odpovéd”: ...
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PRILOHA P II: UKAZKY KAMPANI

All 4 The Amazon
(Extinction Rebellion Ceské republika, 2021a)
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Letni rebelie
(Extinction Rebellion Ceska republika, 2021b)

FUNGUJE!
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Rebelie jednoho
(Extinction Rebellion Ceské republika, 2021c)

bl

SEM ZDESENY
| Z TOHO, KOLIK _
_ MILIARD LiDI ZENRE
KVULI KLIMATICKE
KRIZI

¥ Z TOHo, K| |
MILIARD 1ipf %'MK!:
ULI KUMATICKE
Knizi

=
o
©
g
7]
o
=
o
=
Q.
=
©
«
@
©
ag
=
>




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

PRILOHA P III: SCENAR FOCUS GROUP

UVOD K DISKUZI

O

Predstaveni autorky a moderatora
Predstaveni tématu prace a cili diskuze
Seznameni s pravidly focus group a GDPR
Predstaveni ucastnikli diskuze

Seznameni s planem diskuze

UVODNI OTAZKY

o

Co se vam vybavi, kdyZ se Fekne ekologie? Pro¢ zrovna to? Co dalsiho vas
napadne?

Jak si predstavujete zemi za 100 let? Co podle vas bude jinak? Pro¢ zrovna to?
Myslite, ze nam néco bude chybét? Co a proc? ...

STRUCNE PREDSTAVENI HNUTI XR

O

Cile, pozadavky a strategie

PREDSTAVENI VYBRANYCH KAMPANI (s ukazkami fotek — piiloha P II)

o

O

O

All 4 The Amazon: Rozumite vSemu? Co vas napadlo, kdyzZ jste to vidéli?
Letni rebelie: Je vam vSechno jasné? Jaké jsou vaSe prvni mySlenky?

Rebelie jednoho: Co vas k tomu napada?

HLAVNI DISKUZE

o

Byl nékdo primym svédkem nékteré z téchto akci? Kter¢ a jak to probihalo? Jak
to na vas pusobilo? Jak jste se na ni dostali? Co vas vedlo tam ziistat? Jak dlouho
jste to sledovali?

SlySeli/vidéli jste v mediich o nékteré z akci XR? Jaké? Odkud? Vzpomenete si,
co vam proletélo hlavou? Jak to na vas plisobi nyni s odstupem casu? Zmenilo se
néco? Proc?

A vy, co to vidite poprvé, co si o tom myslite? Proc? Jak byste reagovali na to, co
jste slySeli od ostatnich, lisi se vas pohled n¢jak?

Jak na vas kampané piisobi? Co vas k nim napada? Proc¢? Jsou pro vas
srozumitelné? Dava vam to smysl? Co v porovnani s ...?

KdyzZ byste je méli sefadit podle vaSich sympatii, jaké by bylo poiadi? Proc¢?

A co sefazeni podle potencialni efektivity ispéchu u Siroké verejnosti? Zménilo
by se néco? Co a proc?
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o Jak vniméate obecné formu ob¢anské neposlusnosti? Je to za vas cesta? Proc?
A do jaké miry? Vnimate néjaké hranice, za které by se uz nem¢lo jit? Kde zhruba
by byla za vés nejhorsi kampan? Proc¢?

o Ma podle vas smysl néjaké takové akce délat? Pro¢? I tady u nas v CR? Jak
vnimate dilezitost klimatickych zmén v porovnani s jinymi tématy, které se
aktualné fesi ve verejném prostoru? Proc?

o Zanechaly ve vas promitnuté akce néco? Je naprosto v poradku, pokud ne. Co
a pro¢? Jaky je ditvod? Ucastnili byste se nékteré, kdybyste dostali moznost?

o Jak byste komunikovali obdobna témata? Které¢ kanaly by za vas byly nejlepsi?
Pro&? Slo by to i jinak? Mélo by to potencial dosahnout ciltt XR? Do jaké miry
byste na to $li skrze ...? Proc?

o A co v pretrvavajici coronavirové situaci, kdy by se nemohly schazet davy lidi?
Zmeénilo by se néco? Proc a jak?

ZPETNE ZHODNOCENI]

o Zménili jste nékdo v pribéhu diskuze sviij nazor na nékteré ze zminénych
témat? Jaké a na zakladé ceho? Jak na to nahlizite ted’?

o Chtéli byste nékdo jesté Fict néco, co dosud nezaznélo? Néco, co jste tieba
nestihli fict nebo na co jste si vzpomnéli pozdéji?
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PRILOHA P IV: SCENAR POLOSTRUKTUROVANYCH
ROZHOVORU

UVOD K ROZHOVORU
o Pfedstaveni tématu prace
o Seznameni s pravidly GDPR

o Seznameni s planem rozhovoru

UVODNI OTAZKY
o Co se ti vybavi, kdyZ se fekne ekologie? Proc¢ zrovna to? Co dalSiho té napadne?
o Jak si predstavujeS zemi za 100 let? Co podle tebe bude jinak? Pro¢ zrovna to?
Myslis, Ze ndm néco bude chybét? Co a proc? ...
STRUCNE PREDSTAVENI HNUTI XR

o Cile, pozadavky a strategie

PREDSTAVENI VYBRANYCH KAMPANI (s ukazkami fotek — piiloha P II)
o All 4 The Amazon: Rozumi§ v§emu? Co té napadlo, kdyzZ jsi to vidél/a?
o Letni rebelie: Je ti vS§echno jasné? Jaké jsou tvé prvni myslenky?

o Rebelie jednoho: Co té k tomu napada?

HLAVNI OTAZKY ROZHOVORU

o Jak to na tebe ty kampané piisobi? Jak bys je porovnal/a? Pro¢ zrovna ...? Jsou
podle tebe srozumitelné? Davaji ti smysl?

o KdyZ bys je mél/a seradit podle sympatii, jaké by bylo poradi? Pro¢? V ¢em
vidi$ nejvetsi rozdil mezi ...?

o A co sefazeni podle potencialni efektivity uspéchu u Siroké verejnosti? Zménilo
by se néco? Co a proc?

o Jak vnimas obecné formu obcanské neposlusnosti? Je to podle tebe cesta?
Pro¢? A do jaké miry? Vnimas néjaké hranice, za které by se uz nemélo jit? Kde
zhruba by byla za tebe nejhorsi kampan? Proc¢?

o Ma podle tebe smysl néjaké takové akce délat? Pro¢? I tady u nas v CR? Jak
vnimas dulezitost klimatickych zmén v porovnani s jinymi tématy, které se
aktualné fesi ve verejném prostoru? Proc?

o Zanechaly v tobé promitnuté akce néco? Je naprosto v poradku, pokud ne. Co a

pro&? Jaky je diivod? Ugastnil/a by ses nékteré, kdybys dostal/a moZnost?

o Jak bys komunikoval/a obdobna témata? Kter¢ kanaly by za tebe byly nejlepsi?
Pro&? Slo by to i jinak? Mélo by to potencial dosahnout ciléi XR? Do jaké miry bys
na to Sel/sla skrze ...? Pro¢?
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o A co v pretrvavajici coronavirové situaci, kdy by se nemohly schazet davy lidi?
Zménilo by se néco? Proc a jak?
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PRILOHA P V: ZAZNAMY ROZHOVORU A FOCUS GROUP

Zaznamy rozhovort — https://1url.cz/EKyBf

Zaznamy focus group — https://1url.cz/dKyBv



