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Diplomantka si vybrala jako téma své prace komunikalni strategie vefejnych galerii
vytvarného uméni v CR, pfi¢em? jiz od pocatku v praktické &asti zaméfovala pozornost na
moznosti aplikovani vysledkd vyzkumu a jejich vyuziti ve své domovské instituci — Krajské
galerii vytvarného umeéni ve Zliné¢ (KGVUZ).

Uvodni teoretickou &ast vénovala obecnéjSimu vhledu do problematiky galerii (resp. muzei
umeéni), od jejich typologie aZz po rozdilné zpusoby jejich financovani. V dalsi ¢&asti
reflektovala (v naSem prostiedi stale je$t¢ pomérné mladou) oblast arts managementu, otazky
strategického planovani a marketingovych strategii, véetné jejich limitl. Dale pfedstavila
oblast arts marketingu, kde se kriticky zabyvala marketingovym piistupem vefejnych galerii
v soucasnosti, s ohledem na jejich specifické zaméfeni a poslani. V celé teoretické &asti se
diplomantka opirala o Sirokou S§kalu odbornych zdroji reflektujicich oblast galerijniho
provozu, arts managementu a arts marketingu.

Jiz od pocatku definovéni tématu DP autorka pravidelné konzultovala zamér praktické &asti
s ohledem na specifika vybrané instituce (KGVUZ), pti¢emz byl postupné pe¢livé zuzovan a
zptestiovan okruh relevantnich ptikladu dalsich galerii vhodnych pro komparaci a potencialni
inspiraci dobrou praxi. Nakonec byly vybrany 4 piiklady tuzemskych galerii — Galerie
vytvarného uméni v Ostravé, Galerie moderniho uméni v Hradci Kralové, Galerie
sttedoCeského kraje a AlSova jihoceska galerie, které po precizaci stanovenych vyzkumnych
cili poslouzily jako relevantni zdroj pro pfipadovou studii.

Autorka dale reflektovala charakteristické rysy jednotlivych instituci (od specifikace
vystavnich prostor, organizaéni struktury, vystavniho programu az po doprovodné aktivity),
které spoluutvareji poZzadavky na svébytnou podobu vizualni‘identity a strategie marketingové
komunikace. V zavéru byly obdobnym zptsobem podrobeny kritické analyze také aktivity
KGVUZ, v¢etné silnych a slabych stranek soucasného fungovani v prostorach budovy 14(15
BATUV INSTITUT, které sdili spole¢né s dalSimi institucemi. Vysledkem vyzkumné prace se
stal soubor rad a doporuceni vychazejicich ze zkusenosti ostatnich analyzovanych instituci.




‘ Jako vedouci prace a soucasné také kurator sbirky Krajské galerie vytvarného umeni ve Zlin€
ocetiuji odvahu Sarky Michalikové pustit se do takto sloZitého tématu, zvlasté v prostiedi,
které zfady divodl (finan¢nich, organiza¢nich, ¢i pfedsudkd typu ,,nikdy jsme to piece

nepottebovali, tak pro¢ ted™ aj.) neni uplné vstticné naklonéno radikalnim inovacim v oblasti
komunikaéni strategie. Tato oblast, ktera byla navic v uplynulych letech poznamenanych
pandemii (leckdy spojenych s nutnosti uzaviit galerie a komunikovat pouze online), dostala

| nemalou fadu novych vyzev, s nimiz se bude nutné do budoucna vypotadat, aby tyto kulturni
instituce zustaly i nadéale Zivou a aktivni soucasti nasi spolenosti a ne pouze ,,mistem, kde se

| konaji vystavy“. Také hledani srovnatelnych pfikladli pro nalezeni dobré praxe, ktera by byla
aplikovatelna i v prostiedi KGVUZ, nebylo nijak jednoduché, vzhledem ke specifi¢nosti
jednotlivych instituci. Pfesto hodnotim vysledky, k nimz se diplomantka v prib&hu prace
dobrala, za velmi pozitivni, a vétim, Ze pokud by byly dale rozpracovany a dusledné v praxi
uplatiiovany, mohly by KGVUZ pomoci nasledovat ptiklad vybranych galerii, kterym se
kontinualné v této oblasti dafi.

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 0 %.
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