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Na praci lze ocenit (silné stranky):

e Bakalafsky projekt studentky Kristiny Slachtové je velice vydafeny. Peélivost zpracovani
tématu, prace s odbornou literaturou, struktura i jazykova stranka prace vykazuji vysokou
kvalitu.

e Ocenuji povedeny vyzkum formou polostrukturovanych rozhovorl, kdy recipienti
hodnotily z hlediska emocionélnich apell tfi kampané z rozmezi let 2016—2022, konkrétné
Hlas proti nasili, Persefona a IKEA.

e Autorka je se zpracovanou problematikou dobrfe obeznamena, projekt je Ctivy, z prace je
znat osobni zajem studentky.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):
e Nemam.

Otazky k obhajobé:

e Myslite si, Ze kontroverzni socialni reklamy rusi zazité spolecenské normy a vytvareji nové,
nebo jde jenom o provokace, které maji vyvolat pozornost verejnosti?

e Konzumenti reklamnich/socidlnich sdéleni byvaji mnohdy v(ci socidlni reklamé
rezistentni, proto byva dana problematika znazorfiovdna Casto agresivnim zplsobem.
Zpravidla jde o wvyuZiti principu, ktery mUZzeme metaforicky shrnout do instantniho
sloganu ,strach a Sok je nejlepsi obchodnik”. Jak vnimate tento jev v socidlni reklamé
z hlediska etiky?

e Bezesporu je vhodné, pokud se vybraného socialniho tématu ujme komercni znacka. Ve
Vasi praci je tento jev hezky prokazatelny v souvislosti se socialni reklamou znacky IKEA.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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Dokézala byste prosim uvést dalsi priklad ispéSného propojeni komeréni znacky a socialni
reklamy? Myslite si, Ze by méla mit socidlni reklama pevné misto v komunikacnim mixu
velkych komercnich znacek? Prosim Vase stanovisko zd{ivodnéte.
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