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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Bakalářská práce se zabývá analýzou marketingového mixu společnosti zabývající se půjčováním aut. Hlavním cílem práce je zanalyzovat marketingový mix a následně navrhnout doporučení. Autor dále stanovil dílčí cíle, a to vyhodnotit vliv konkurenčního a environmentálního prostředí a provést dotazníkové šetření. Autor také popsal metodu sbírání dat a dále popsal metody analýz. Cíle jsou v souladu s tématem práce a metody jsou vhodně zvolené pro naplnění cílů práce.

	2. Teoretická část práce
	D
	Autor se zaměřil v teoretické rešerši na oblast marketingu, marketingu služeb a na marketingový mix. Také jsou popsány situační analýzy, které jsou využity v praktické části a marketingový výzkum se zaměřením na dotazování. Literární rešerše mohla být více kritickou literární rešerší a mohli být využity odborné knižní zdroje a internetové zdroje mohli být vynechány úplně. V každé kapitole se převážně střídají různé dva až tři zdroje, k doplnění jsou pak v kapitole některé zdroje jako doplnění. Kapitoly mohly být více na sebe propojeny. Některé kapitoly mohou připadat spíše jako na vyplnění místa. Definice jsou většinou rozepsány na několik odstavců, kdy každý odstavec je od citován od jiného autora, tyto odstavce mohli být spojeny v jeden a autor tak mohl poukázat na rozdíly mezi různými autory. V práci byly využity jak knižní, tak internetové zdroje, autor dokonce využil více zahraničních zdrojů, než bylo požadováno. Co se týče internetových zdrojů, některé by byly vhodné vynechat a spíše daný text najít v některém knižním zdroji. Všechny zdroje uvedené v zadání byly v práci použity.

	3. Praktická část práce – analýza
	D
	Autor nejdříve představil společnost, následně pak byly provedeny analýzy, včetně analýzy dotazníkového šetření. Autor navázal na teoretické poznatky. Autor mohl v rámci produktu více rozepsat i služby – pojištění, které podnik nabízí. V propagaci mi chybí upřesnění, kolik lidí z prokliků (700) si půjčí auto, aby šlo vidět, zda tato propagace má smysl, nebo ne. U reklamy v rádiu mohli být uvedeny náklady na její využití. Efektivnost propagace mohla být zjištěna i pomocí dotazníkového šetření (jestli přímo z rádia, nebo billboard, nebo leták). Dotazníkové šetření mohlo být zpracováno daleko lépe, dotazník se mohl více soustředit na všechny nástroje marketingového mixu. Dotazník jsme bohužel nestihli zkonzultovat. Ekonomické vlivy v PEST analýze mohli být obsáhlejší, přece autopůjčovnu ovlivní více ekonomických vlivů než jen inflace.  

	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Autor na základě výsledků z analýz navrhl, jak zlepšit nástroje marketingového mixu. U návrhu – rozšíření vozového parku mohli být náklady přesně rozepsány, aby šli vidět jaké bude mít společnost měsíční náklady a jednorázové za dané auto, návrh průzkum poptávky po produktu nemusel být napsán zvlášť a mohl se vložit do jednotlivých návrhů. Návrh v ceně – uvést ceny od – by spíše patřil do formy propagace. Návrh v kapitole Propojení 7P, bych neuváděl jako propojení 7P. Hlavní cíl práce byl tímto splněn.

	5. Formální úroveň práce
	C
	V práci autor používá předepsanou normu citování, bakalářská práce má logickou strukturu. Autor používá správně odbornou terminologii. Jazyková a grafická úroveň je odpovídající, občas se v práci objeví drobné chyby.



	Závěrečné hodnocení BP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]Práce mohla být na lepší úrovni, kdyby autor na práci začal pracovat dříve než jen necelý měsíc před odevzdáním, to se projevilo na kvalitě dotazníkového šetření, protože dotazník jsme vůbec spolu nekonzultovali.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Ve SWOT analýze v příležitostech udáváte rostoucí poptávku, myslíte si, že v této době, kdy inflace roste a tím i cena pronájmu poroste opravdu i poptávka? Nebudou lidé spíše hledat levnější alternativu v podobě MHD?
2. V rámci návrhu interní správy sociálních sítí a webových stránek nemáte uvedeny náklady, myslíte, že náklady by byly nulové?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 

BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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