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Téma BP: Zefektivnění marketingové komunikace firmy BGV spol. s r.o.
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	X
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	


	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

Studentka zpracovala bakalářskou práci na téma výzkumu trhu, který měl zhodnotit efektivnost marketingové komunikace společnosti Havlík Opal s.r.o. Autorce se podařilo uvést základní literární prameny vztahující se k tématu, stejně jako analyzovat současnou situaci, ve které se firma nachází. Dále pak prezentuje výsledku vlastního výzkumu, ze kterého vypracovala následná doporučení do budoucnosti.
Otázky k obhajobě:

· Ad 1.3 - Komunikace a propagace. Uvádíte, že rozdíl mezi těmito pojmy je spíše věcí překladu. Jak tomu mám rozumět a z jakých jazyků jste překládala?
· Koho citujete v prvním odstavci kapitoly 1.3.1? (vtipná definice reklamy)
· Ad 3.1.1 - Rozhlasová reklama na rádiu Evropa 2 byla celostátní nebo jen v rámci jejího lokálního vysílání? (z hlediska ceny, je to rozdíl několika desítek tisíc korun)
· Ad. 4.3.2 - Můžete prosím vysvětlit termín „křupavá chuť“ ? 
· Až teprve z přílohy P IV jsem se dozvěděl, že fy. Havlík Opal s.r.o. je majitelem ocenění národní značky Klasa, jinde v textu se o tom autorka nezmiňuje. A to ani v doporučení pro další využití značky Klasa pro marketingovou komunikaci. Proč?

Připomínky:

· Dejte si pozor na občasné prohřešky proti zásadám psaní textu (předložky na konci řádku, překlepy) a také české gramatice (shoda podmětu s přísudkem).








 DOBŘE
Návrh na klasifikaci bakalářské práce:
....……………....................................
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Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


