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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Bakalarska praca Gabriely Slezackovej je vitanym prispevkom k tedrii MK v oblasti vyuZitia
humoru — v oblasti bankovnictva zvlast. M4 logicku stavbu a je napisana dobrym stylom. Je
evidentné, Ze autorka sa v problematike spravne orientuje.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

V prvej Casti prace predovsetkym pri histdrii, resp. i charakteristike sluzieb bankovnictva, by
som uvital prepojenie s humorom, t. j. jadrom prace... Namiesto citacie p. Jifincovej o
neverbdlnich prejavoch pfi TV reklame by som skor spomenul Zanre, formaty TV reklamy
v kontexte s humorom.

K miernym formalnym nedostatkom: Zaver prace mohol byt rozsiahlejSou syntézou cennych
poznatkov autorky. Mensie nedostatky vidim v citdciach, kde chyba presneSie uvedenie
zdroja, napr. s. 20 - “ (Humor zvysi efektivitu reklamy, 2013), s. 30 - (Cevelovd, 2013) apod.

Na zaklade uvedeného hodnotim pracu ako vel'mi dobru (B).

Kontrola plagiatorstvi byla negativni — systém nasel shodu 0 %.

Ve Zliné dne12.08.2020 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D=2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



