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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,47 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Za silnou stránku práce považuji především výzkum bakalářské práce, který disponuje velkým počtem respondentů (270). Dále lze zmínit některé části teoretické práce, které se snaží aplikovat teorii marketingových komunikací přímo do oboru gastronomie. Vhodně popsané jsou již také existující cílové skupiny značky autorky práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

V rámci slabých stránek práce musím zmínit především subjektivní posuzování autorky práce, která je zároveň iniciátorkou značky Tornádo Luuu. Toto se projevuje především ve SWOT analýze, která je vyhodnocena pouze z pohledu autorky a nezahrnuje pohledy dalších stakeholderů. Také jazyková a formální úroveň práce není dobrá, autorka často nevhodně využívá termíny a slovní spojení, které v daném kontextu nedávají smysl. V práci se vyskytuje také rozdílné formátování. Uvítala bych také lepší práci se zdroji především v PEST analýze, kde autorka vychází pouze ze svých zkušeností a předpokladů. Jako cíl výzkumu uvádí zjištění současných a potenciálních CS, avšak výzkumné otázky i samotné šetření pracují a vyhodnocují pouze cílové skupiny současné. 
Otázky k obhajobě: 

V rámci vstupních analýz je vhodné provést také analýzu konkurence, uveďte 3 firmy/ podnikatele, které lze považovat za vaše přímé konkurenty a proč?

Z jakých zdrojů a údajů byste mohla vycházet, abyste lépe a objektivněji vyhodnotila informace o prostředí v rámci analýzy PEST?

Jaké konkrétní nástroje byste mohla použít pro lepší specifikaci a přesnější definování cílových skupin vaší značky?
Ve Zlíně dne 17. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.47		B		1.462		574		1.674






