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Naplnění tématu a rozsah práce 30 E

Nastavení cílů a metod práce 40 C

Úroveň teoretické části práce 50 D

Úroveň analytické části práce 50 B

Úroveň projektové části práce 50 D

Splnění cíle práce 60 C

Struktura a logika textu 40 B

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

Jazyková a formální úroveň práce 30 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,37 D


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Oceňuji použití aktualizované Maslowovy pyramidy se sedmi potřebami, což se málokdy vidí.  

· Zpracování SWOT analýzy (kromě konkretizace úkolu). 

· Statistické zpracování výsledků šetření.
· VO byly položeny srozumitelně a zodpovězeny solidně.
· Zaměření na rizika související s kampaní a návrh opatření.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Zdroje nejsou uvedeny vždy podle normy (chybí jména autora, i když v úvodu odstavce v textu je zmíněn, př. s. 19).
· Práce není napsána v předepsané šabloně, chybí záhlaví. Zjevné jsou nadbytečné mezery mezi odstavci, neúplně využité stránky. DP je zatížena i umístěním všech grafů a dalších vizuálů přímo v textu. Pokud by byly tyto závady odstraněny, DP by stěží dosahovala na předepsaný počet stránek vlastního odborného textu. 
· Značný podíl teoretické části (kap. 2) se opírá pouze o dva zdroje (Bačuvčík, Harantová, 2016 a Weinreich, © 2006). Postrádám shrnutí, závěr teoretické části.

· Byla využita jen jedna metoda, kvantitativní, dotazník. Text u grafů je popisný, ve výkladu jsou míchány numerické a procentuální hodnoty.
· U SWOT analýzy postrádám přesnou formulaci, k čemu se vztahuje.

· S. 61 – cíl kampaně: S – toto není přesná specifikace cílu: Hlavným cieľom by mala byť verejná diskusia o danej problematike. Návrh kampaně se v uvedeném rozsahu je jeví nereálný. 
Otázky k obhajobě: 

1. Z průzkumu vyplývá, že lidé neočekávají celebritu jako tvář kampaně? Co je k tomu vede? Jaký je váš názor? A kdo (co) by měl být, podle vás, tváří kampaně?
2. Jak konkrétně budete komunikovat ve snaze rozptýlit významnou obavu – strach z bolesti?
3. Jaké předpokládáte reakce veřejnosti na vysoký rozpočet vámi navržené kampaně (který je podle mne v DP ještě poddimenzován). A jak budete na případné reakce veřejnosti reagovat?

Ve Zlíně dne 16. 8. 2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		E		E		960		3

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		D		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		D		D		200		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		C		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		D		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.37		D		2.367		2006		2.607






