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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,21 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Zadání práce bylo splněno v plném rozsahu, a to především díky srozumitelně nadefinovaným cílům i explicitně formulovaným výzkumným otázkám.
· Oceňuji výborně zpracovanou teoretickou část práce, kde studentka prokázala schopnost pracovat s odbornou literaturou, a především neopomněla ani etickou stránku probírané problematiky.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V diplomové práci mi chybí vymezení pojmu alkohol.
Otázky k obhajobě: 

· Jaký je Váš názor na lobbing za zvýšení tolerance alkoholu za volantem?

· Myslíte si, že šokující reklama, ať už v oblasti neziskové sféry nebo při komerční komunikaci, je rozhodujícím aspektem úspěchu? Jak dlouho by se podle Vás měla taková reklama objevovat na obrazovkách či internetu, aby nedošlo k přesycení příjemce?
· Věděla byste, jak se v čase měnily lékařské názory na škodlivost alkoholu a jak se tyto změny promítaly v reklamě?

V Praze dne 19.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.21		A		1.201		418		1.201






