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Hodnocený parametr Váha Hodnocení
1 Naplnění tématu a rozsah práce 30 a
2 Nastavení cílů a metod práce 40 a
3 Úroveň teoretické části práce 50 a
4 Úroveň analytické části práce 50 b
5 Úroveň projektové části práce 50 a
6 Splnění cíle práce 60 a
7 Struktura a logika textu 40 b
8 Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a
9 Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a



10 Jazyková a formální úroveň práce 30 b
Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,18 A
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Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Práce studentky Veroniky Sotákové se zabývá marketingovou komunikací značky Malai a zpětné zákaznické vazby. Vzhledem k faktu, že se jedná o společnost operující na B2B trhu, hodnotím výběr zaměření práce velice pozitivně. Z práce je znát zaujetí a nadšení autorky pro značku Malai. 
· Teoretickou část studentka opřela o vymezení pojmu značky ve všech jejích aspektech, marketingové komunikaci a definici komunikační kampaně. Teorie je vhodně doplněna o adekvátní zdroje. 
· Pozitivně hodnotím zpracovaný výzkum, který vedl k naplnění cíle práce. Návrh komunikační kampaně společnosti Malai design & Materials v projektové části práce je dobře uplatnitelný pro praktické využití. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Drobné typografické a formální nedostatky práce (např. na s. 67 a 69 v prvním odstavci chybějící odkaz a špatné formátování, nebo na s .73 chybějící závorka na konci věty apod.).
Otázky k obhajobě: 
· Pro B2B komunikaci firem, které navíc stojí na začátku svého podnikání a nabízející unikátní službu/zboží, je důležité vytvořit znalost nabízeného produktu u cílové skupiny.  Tím spíše, když značka ještě nemá plně vyvinutý a zaběhnutý prodejní model. Tvoření obsahu je důležitou součástí komunikace. Kde byste takový obsah, jako marketingový expert, šířila a proč? Na rozpočet se neohlížejte. 
· Zkusila byste prosím heslovitě definovat maximálně tři USP produktu firmy Malai, které by dokázaly oslovit cílovou skupinu? Na jakých komunikačních nosičích byste tyto USP komunikovala a proč?
· Vyvolání emocí při prodeji výborně funguje. Jak a kde byste mohla vyvolat emoce ve spojitosti se značkou Malai?

V Praze dne 17.8.2020
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.18		A		1.179		468		1.179






