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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce má zajímavé a dobře uchopené téma, je psaná čtivě, možná poněkud lidově, každopádně však přehledně. Obsahuje minimum překlepů a formálních prohřešků.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Teoretická část práce se nevyhýbá zbytečně obecným informacím o marketingu, marketingové komunikaci a jejích nástrojích. Čemu se naopak vyhýbá úplně, je to, co bylo přislíbeno jako ústřední téma práce – nikoliv marketing sportu, ale sportovní osobnosti. 

· Kapitola 5 je nadbytečná. To, co je zní důležité pro diplomantův výzkum, by mělo být součástí metodické kapitoly 6.

· V analytické části není dostatečně komunikováno, co vyplývá z výzkumu, resp. jak to souvisí se zodpovězením výzkumné otázky. Z výzkumu můžeme nepřekvapivě konstatovat, že kdo má N. Kyrgiose rád, ten jej hodnotí méně příkře než někdo, kdo jej rád nemá; to o jeho značce zas tolik nevypovídá. Otázka 11 je značně návodná a nezahrnuje všechny možnosti, které pro respondenta plynou v úvahu (co když např. respondent Djokoviče nezná nebo na to nemá názor?). Diplomant by obecně měl ke svým výsledkům připojovat obsáhlejší interpretaci.  
Otázky k obhajobě: 

· Nezdá se, že by v projektové části diplomant pracoval s myšlenkou, že by kontroverzní chování N. Kyrgiose mohlo být při budování značky použito pro jeho dobro. Napadá jej, jak takového efektu docílit?
· Napadá v tomto kontextu diplomanta nějaká jiná osobnost, která své kontroverzní chování dokázala zužitkovat při budování své značky? Jak vypadala její marketingová strategie?

V Brně dne 16. 08. 2020




Podpis: Michal Stránský
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.220		446		1.220






