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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce přináší velmi zajímavý nápad a koncept pro podnikatelský projekt zaměřující se na automaty nabízející speciální potravinové produkty pro lidi s různými dietami a svým řešením může vyplnit mezeru na trhu.  Toto originální řešení zároveň koresponduje se vzrůstajícím trendem zdravého životního stylu.
Teoretická část popisuje základní podnikatelské definice a pojmy spojené s podnikatelským plánem, uvítala bych však větší propojenost mezi jednotlivými kapitolami a použití více odborné literatury. 
Praktická část obsahuje nejen představení projektu, ale také řadu analýz a dotazníkové šetření. Nicméně některé body ve SWOT analýze (kapitola 3.2.) nejsou správně stanoveny vzhledem k pravidlům používání této analýzy. V práci velmi oceňuji komplexní průzkum trhu, kdy autorka se snažila získat objektivní informace z různých úhlů pohledu. Avšak jednotlivé části výzkumného šetření by si jistě zasloužili zpracovat více do hloubky a do detailu. U dotazníkového šetření bych uvítala okomentování jednotlivých výsledků přímo pod grafy, aby bylo vše více srozumitelné (kapitola 4.2.). Zároveň u otázek dotazujících se na cenu, kterou by potenciální zákazníci byli ochotni zaplatit, je těžké pro respondenty objektivně odpovědět, když neví, o jaký konkrétní produkt se přesně jedná. V kapitole 7.1.4., která je zaměřena na marketingovou komunikaci firmy, by bylo jistě vhodné uvést i formy propagace, které budou probíhat v místě prodeje (tedy v nemocnicích). Poslední část práce, je zaměřena na rozpočty projektu, které jsou detailně zpracované. 


	Otázky k obhajobě:
1) Why did the author choose this area of business?  
2) In the chapter 7.1.4. is explained promotion of the company, however the promotion in the location of vending machine (hospital) is missing. Please could you suggest some solutions?

3) From author´s point of view, is there any suggestions how to reduce the costs and be more profitable in the fist years of business?
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