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Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Student Michal Bém si vybral ke zpracování diplomového projektu velmi zajímavé téma obsahového marketingu, který v posledních letech rezonuje nejen světem B2B.
· Kombinaci kvalitativní i kvantitativní metody výzkumu, následné zpracování a využití dat v projektové části práce považuji z hlediska cílů diplomového projektu za mimořádně zdařilý počin.  
· Autor je s problematikou společnosti Revolgy i tématem obsahového marketingu velmi dobře obeznámen, což se příznivě odráží na úrovni zpracování i hloubky dat v celém diplomovém projektu. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Nepřesnosti ve formální i jazykové stránce práce.
· Nepřehledný seznam použité literatury.
Otázky k obhajobě: 

· Která z velkých, nadnárodních značek má podle Vás nejlépe zvládnutý obsahový marketing cloudových řešení? Své stanovisko prosím demonstrujte na praktických případech.

· V diplomovém projektu na s. 76 zmiňujete, že dotazník byl distribuován 672 aktuálním zákazníkům Revolgy s cílem dosáhnout response rate alespoň 15 % (ca 101 respondentů). Výsledek byl nakonec 13,99 % (94 respondentů). Jak si tak nízkou response rate vysvětlujete? Mohl byste prosím říci, jakými postupy či prostředky lze zvýšit response rate? 
· Mohl byste prosím uvést, ve kterých aspektech by se nástroje obsahového marketingu lišily pro B2B a retailové zákazníky?
V Praze dne 19.8.2020
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		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1
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		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2
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