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ABSTRAKT

Tato bakalarskd prace se zabyva vytvorenim gastronomického festivalu pro rozvoj
cestovniho ruchu v Bieclavi. Cely festival je zaméfen na gastronomicko-folklorni tradice,
které mésto nabizi a kterymi je charakteristické. Hlavnim cilem bakalafské prace je
ptedstavit novy a lepsi zptisob rozvoje cestovniho ruchu prostiednictvim letniho festivalu,
na kterém se budou prezentovat gastronomické podniky a kulturni spolky daného mésta.
Teoreticka ¢ast se zaméfuje na zaklady cestovniho ruchu, gastronomie, oblasti marketingu
a financovani cestovniho ruchu. Praktickd c¢ast je zaméfena na piedstaveni mésta,
zhodnoceni jeho postaveni v cestovnim ruchu a predstaveni folkloru a mistnich tradic, které
se ve mést¢ dodrzuji. V praktické casti je vypracovana SWOT analyza pro lepsi orientaci
a zvoleni spravnych postupil pfi organizaci festivalu. Nakonec je v praci detailné popsan

cely program festivalu, jeho technické nalezitosti, forma financovani a jeho propagace.

Klicova slova: gastronomie, cestovni ruch, festival, folklor a tradice, rozvoj mésta,

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with creation of a gastronomic festival for tourism development
in Breclav. The entire festival focuses on the gastronomic and folklore traditions that the city
offers and that characterize it. The main aim of this thesis is to introduce a new and better
way of tourism development through the summer festival where gastronomic establishments
and cultural associations will be presented. The theoretical part is focused on the basics of
tourism, gastronomy, marketing and tourism financing. The practical part is focused on
introducing the town, evaluating its position in tourism, introducing folklore and traditions
in Bieclav. In this part of the thesis a SWOT analysis is carried out for better orientation and
selection of the right procedures for the organization of the festival. Finally, the thesis
provides detailed description of the entire program of the festival, its technical requirements,

the form of financing and its promotion.

Keywords: gastronomy, tourism, festival, folklore and tradition, city development
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UvVOD

Celé bakalaiska prace se zabyva navrhem rozvoje gastronomického cestovniho ruchu
Vv Bfeclavi. Rozvoj mésta je specifikovan do letniho gastronomického festivalu s folklornimi
prvky. V Bieclavi se gastronomie v poslednich letech rozviji vice nez dobfe, n¢které formy
rozvoje gastronomie tu vsak stale chybi, a proto vznikla myslenka podpofit cestovni ruch

prave timto typem akce, kterd ma ukazat, co vSechno mistni podniky a spolky nabizi.

Cela prace je strukturovdna do nckolika kapitol. Prvni kapitola vymezuje pojmy a typy
cestovniho ruchu. Dale je pfedstaven vztah cestovniho ruchu Kk podpofe regionti a nasledné
je rozebrano pouto EU a cestovniho ruchu. Druha kapitola se vénuje gastronomii, zakladnim
pojmiim V této oblasti a predstaveni moznosti poradani eventli v Ceské republice. Treti
a posledni kapitola teoretické Casti se vénuje marketingu a financovani cestovniho ruchu.
V této kapitole je také ptedstavena podpora propagace a zakladni informace 0 socialnich

sitich.

Na zacatku praktické ¢asti se prace zabyva zakladnimi charakteristikami oblasti cestovniho
ruchu a jeho financovani ve mésté Bieclav. Dale se v kapitole zminuji zakladni rozvojové
problémy mésta a moznosti podpory gastronomie. Nasledujici kapitola zpracovava
zhodnoceni aktudlniho stavu cestovniho ruchu ve mésté¢ a predstaveni folklornich akci
aspolki. Sestd kapitola uruje celkovou charakteristiku festivalu jakozto podpory
cestovniho ruchu ve mésté. V praci je rozebrana SWOT analyza, jsou piedstaveny hlavni
cile projektu aukazatelé plnéni cili. Piedposledni kapitola se vénuje technickym
nalezitostem celého projektu. V kapitole je rozebran a odiivodnén termin potadané akce.
Dale se kapitola zaméfuje na misto pofadani akce, celkovy rozpocet, propagaci festivalu

a harmonogram celé akce.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

V navaznosti na uvod této prace je hlavnim cilem provést analyzu soucasného stavu
cestovniho ruchu a kulturnich akci ve mésté Breclav a na zakladé ziskanych dat navrhnout
co nejatraktivnéjs$i aco nejlépe strukturovany festival, ktery bude obsahovat jak
gastronomické, tak folklorni prvky. Folklor je nedilnou soucasti mésta, aproto byl
zakomponovan do programu této prace. Na zakladé ziskanych dat bude vytvofen navrh

rozvoje gastronomického cestovniho ruchu a budou tak naplnény cile této prace.

Hlavnim cilem bakalaiské prace je navrhnout rozvoj cestovniho ruchu prostfednictvim
gastronomie a zapojit tak mistni podniky a kulturni spolky. Mezi dil¢i cile prace patii
obeznamit ¢tenate se zakladnimi pojmy cestovniho ruchu a gastronomie a predstavit folklor
a tradice v Bieclavi tém, ktefi nemaji dostatecné informace 0 zvycich a tradicich, které se na
Jizni Moravé, ataké v Bfeclavi, dodrzuji. V praci jsou predstaveny jednotlivé podniky
a spolky, které se na akci chtéji podilet apfedstavit navstévnikim své dovednosti
a schopnosti. V praci je vyhotovena SWOT analyza, ktera byla konzultovana s odborniky
Z praxe a zastupci vetejné spravy. Nasledné se podle této analyzy cely festival navrhoval
aorientoval. Na zavér je piedstaven cely program festivalu, ktery byl konzultovan
s oslovenymi respondenty a poté je V praci rozebran odhadovany strukturovany rozpocet

akce.

V celé praci byly vyuzity metody pisemnych rozhovort a videohovorii se zvolenymi
zastupci vefejné spravy a odborniky z praxe. Dale se na projektu podileli svymi nazory
potencialni aktéfi festivalu a mistni obyvatelé. VSechny osoby byly vyzvany K vyjadieni
objektivniho nazoru arealného pohledu na dany projekt. Celkova prace je Vv souladu
s hlavnimi koncepcnimi dokumenty mésta, které byly urcitou pfedlohou pro vytvoteni akce.
Podle realizovanych kroka byla poté vyhotovena strategie, jejimz cilem bylo napomoci
rozvoji cestovniho ruchu mésta Bieclav, a ktera byla zakladnim podkladem pro navrh jiz

konkrétniho projektu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

V dnesni moderni spolecnosti je cestovni ruch neodmyslitelnou soucésti zivota. Obrovské
mnozstvi lidi se kazdoro¢né dava na celém svété do pohybu pravé diky cestovnimu ruchu.
V ramci cestovniho ruchu jsou to predevsim lidé, ktefi obvykle ve svém volném Case opousti
prozatimni mista bydli§t¢ za ucelem odpocinku, rekreace, kontaktu slidmi az mnoha

dalsich davoda (Mala, 2002, s. 5).

1.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch a jeho specifika

Podle Malé (2002, s. 7) je pojem cestovni ruch tézké definovat jak z teoretického pohledu,
tak iz toho praktického. Autofi mnohdy ve svych definicich zdlraziuji odli$né stranky
pojmu cestovni ruch, zvlasteé v zavislosti na tom, z jakého hlediska je disciplina cestovniho

ruchu zkoumadna a definovana.

Pojem cestovni ruch mtze byt definovan jako urcita ,,cesta®, ktera se podnika za tcelem
zotaveni, zabavy nebo i za jinym tcelem, kdy dochazi ke zméné bydlisté. Nepatii sem ale
dojizdéni za praci.

Dalsi definici mtze byt, Ze cestovni ruch je vyjadien jako suma vztahti mezi lidmi, ktefi se

nachazeji v né¢jakém misté doCasné a zaroven mezi obyvateli tohoto mista.

V publikaci Malé (2002, s. 7) lze dohledat, Ze Svycarsky profesor C. Kaspar vymezil pojem
cestovni ruch jako ,, souhrn jevii a vztahii, které vyplyvaji z cestovniho ruchu a pobytu osob,

pro které misto pohybu neni ani mistem trvalého bydlisté ani mistem pracoviste. “

Za specifika cestovniho ruchu oznacil Lacina (2010, s. 13) ¢tyfi zakladni body. Prvnim
specifikem je, Ze produkty cestovniho ruchu nemizeme vyrabét na sklad, proto jich
nemizeme mit urcitou zasobu. Druhym specifikem je piedpoklad, Ze ,,rozvoj urcitého
cestovniho ruchu je podmineén politicko-spravnimi podminkami“. Tietim specifikem je, ze
na veskerém cestovnim ruchu je vysoka ucast lidské prace a poptavka je zieteln¢ ovlivnéna
ptijmy obyvatelstva, mnozstvim volného ¢asu a cenovou tirovni nabizenych sluzeb. Ctvrtym
vyraznym specifikem je urcitd sezonnost kazdého typu cestovniho ruchu, kterd je dana
klimatickymi podminkami, administrativnimi a legislativnimi Gpravami a zaroven

pfirodnimi podminkami, které se tykaji volného Casu.

Podle Laciny (2010, s. 14) se v cestovnim ruchu rozliSuje mnozstvi specifickych faktor,
a to hlavné mnohooborovost a prutfezovost. Tyto faktory znamenaji, ze na ném ,, participuje

cela rada odvetvi narodniho hospodarstvi a oborii lidské cinnosti . Poté musime rozliSovat
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zakladni skutecnosti, jejichz ucast zabezpecuje vztah cestovniho ruchu k odvétvové kultuie
a lze pozorovat dvé skupiny podle vztahu narodniho hospodaistvi ¢i odvétvi k cestovnimu
ruchu. Prvni skupinu tvofi nacionalni hospodaistvi S rovhym bezprostiednim vztahem
k cestovnimu ruchu adruhou skupinu tvofi odvétvi s vedlejSim zprostiedkovanym

vztahem K cestovnimu ruchu.

1.2 Typy cestovniho ruchu

Podle Malé (2002, s. 15-16) byl doposud cestovni ruch ¢asto vymezovan pouze V obecné
roving. Vyraz jeho obsahové ajevoveé stranky vSak nabyvéd konkrétni podoby az ve
skute¢ném okamziku. V literatufe se setkavame nejéastéji S riznym c¢lenénim cestovniho

ruchu podle toho, jestli je dany produkt nebo sluzba na stran¢ poptavky, nebo nabidky.
V odborné literatui'e cestovni ruch nejcastéji ¢lenime podle:
- forem cestovniho ruchu, kde je hlavni hledisko motiv ucasti

- druhua cestovniho ruchu, které berou na védomi zvlasté celkovy pribéh
a zpusoby realizace, které jsou zavislé na geografickych, spoleCenskych

a ekonomickych potiebach
Cestovni ruch mizeme také rozdélit podle nésledujicich kritérii.
Typy cestovniho ruchu dle prevazujici motivace ucasti na cestovnim ruchu

Rekreacni cestovni ruch piedstavuje cestovni ruch s nejsirsi iCasti obyvatelstva. VétSinou
se odehrava v rekreaCnim prostiedi, jehoz pozitivni G¢inky jsou vyuzivany ve prospéch
reprodukce fyzickych a duSevnich sil ¢lovéka. Rekreaéni cestovni ruch je spojen
s uplatnénim celé¢ fady sportovnich aktivit, aktivnim pohybem V pfirodé nebo Casem
stravenym pfi celé fad¢ konicki ¢i zalib. Jednim z typl rekreacniho cestovniho ruchu je
kulturné poznavaci cestovni ruch, ktery je spjaty s poznavanim historie, tradic a zvyka,
vlastni kultury ¢i kultury jinych narodi. Piispiva K rozsifeni spolecenského rozhledu
obyvatelstva a ma vychovné vzdélavaci funkci. Tento typ cestovniho ruchu zahrnuje
navstévu kulturnich akci, kulturni krajiny jako napt. parkd ¢i zahrad, navstévu kulturnich
pamatek a zafizeni. Druhym typem tohoto cestovniho ruchu je cestovni ruch se
spoleCenskymi motivy, ktery je zaméfeny na komunikaci mezi lidmi a spolecenskeé styky,
jako je napf. navstéva piibuznych, znamych nebo navstéva spolecenskych akci. Do tohoto
typu patii také tzv. klubova turistika, kterou Ize pozorovat u lidi, které spojuji spole¢né

zajmy a analogicky styl traveni volného Casu, K ¢emuz jim pak slouzi napiiklad klubova
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rekreacni stfediska nebo klubové vesnice. Tietim typem je cestovni ruch specificky
orientovany, tedy cestovni ruch, ktery ma specifické motivy, a jde naptiklad o politicky
cestovni ruch, ktery je spojeny s politickymi akcemi (napf. rizna shromazdéni a meetingy
politickych stran). Dal§im typem muze byt gastronomicky cestovni ruch, kdy se lidé
orientuji na vybrané podniky Vv ur¢itych méstech a navstévuji je za ucelem gastronomického

zazitku (Mala, 2002, s. 15-16).
Cestovni ruch dle mista realizace

U tohoto kritéria je cestovni ruch ¢lenén podle iizemi, kde probihd. Prvnim typem je domaci
cestovni ruch, pti kterém ucastnici nepiekracuji hranice své zemé. Jde Cisté 0 navstévovani
obyvatelstva a izemi vlastniho statu. Druhym typem je zahrani¢ni cestovni ruch, pii

kterém dochazi vzdy Kk ptekra¢ovani hranic. (Mala, 2002, s. 20)

V publikaci Malé (2002, s. 20) je citovana Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO),
ktera ve snaze o sjednoceni pojmii uvadi tfi zékladni typy cestovniho ruchu. Jedna se
0 cestovni ruch vnitrostatni, ktery zahrnuje vSechen cestovni ruch izemi urcitého statu,
tedy jak cestovni ruch domaéci; tak i aktivni zahrani¢ni cestovni ruch (pfijezdovy). Dalsim
vymezenim je cestovni ruch narodni, ktery zahrnuje cestovni ruch obyvatelstva urcitého
statu, tedy cestovni ruch domaéci a cestovni ruch vyjezdovy. Poslednim pojmem je svétovy
cestovni ruch, U kter¢ho se jednd o vSechen cestovni ruch na svéte, pii kterém obcané
piekracuji hranice jednotlivych stati. Tento typ cestovniho ruchu piedstavuje souhrn

piijezdového a vyjezdového cestovniho ruchu vsech stati svéta.
Cestovni ruch podle délky trvani pobytu

Podle Kotikové, Schwartzhoffové (2017, s. 17) je pii tomto ¢lenéni cestovniho ruchu
posuzovéana délka stravend na uréeném misté, kde se odehrava piisluSny cestovni ruch.
Existuji Vv podstat¢ dveé zadkladni kategorie, ato cesty bez prenocovani a cesty
s prenocovanim, které se nasledné déli podle poctu stravenych noci na kratkodoby
cestovni ruch, ktery podle definice zahrnuje zpravidla do 3 pfenocovani a jedna se tedy
0 kratkodoby pobyt, a dlouhodoby cestovni ruch, ktery zahrnuje vice nez 3 pienocovani,

ale délka pobytu nepiesahne 6 mésicii nebo déle nez 1 rok.
Cestovni ruch podle prevaZujiciho prostiedi

Podle Indrové (2009, s. 26-27) toto ¢lenéni déli cestovni ruch na tii typy. Prvnim je méstsky
cestovni ruch, u kterého je navstéva konkrétniho mista spise kratkodobéjsiho charakteru

a hlavnim motivem navstévy jsou méstské pamatky a turistické atraktivity mésta. Uastnika
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cestovniho ruchu ale zajima také samotny zivot lidi, ktefi v této oblasti ziji. Druhym typem
je venkovsky cestovni ruch, ktery je provozovan pievazné v zajimavych ¢astech Zivotniho
prostiedi a riznymi formami pobytu. Pobyt se mize uskute¢iiovat na farmach, statcich nebo
jinych zemé&délskych usedlostech, kde se ucastnici zajimaji 0 Zivot na venkové a snazi Se jej
napodobit. Casto se také zapojuji do dennich aktivit, které musi obstaravat sami
provozovatelé statku nebo farmy, jako napf. prace pii sklizni plodin, prace na poli atd.
Poslednim typem je lazeiisky cestovni ruch, ktery probiha spise formou dlouhodobych

pobyti spojenych s 1é¢ebnymi procedurami ve zdravi prospésnych zatizenich.

1.3 Cestovni ruch ve vztahu k podpore regioni

Lacina (2010, s. 22) uvadi, ze cestovni ruch pfispiva jednotlivym regioniim tim, ze vytvari
impuls pro kapitalové investice do vetSiny zatizeni cestovniho ruchu a poté vytvari piijmy
z prodeje produktl asluzeb turistim. Déle poddva navrh na vystavbu hoteli, nédkup
dopravnich prostfedki a rozvoj hlavnich trati, silnic a dalnic, nebot’ pravé diky tomu se
zkvalitiiuje technicko-materialni platforma turistickych aktivit celych regioni. Celou
platformu tvoii stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby, ale v neposledni fadé se na ni podili
cela technicka infrastruktura. Zkoumame-li vyspélost regiont, je nutné zohlednit skutecnost,
ze aktivity vV daném regionu se rozviji pouze na konkrétnich uzemich regionii. Vyvoj
prokazal, ze vyznamny pfinos muze cestovni ruch predstavovat predev§im pro rozvoj
ckonomicky slabsich regiont, kde se skrze cestovni ruch uskute¢tiuje hlavné vytvareni
novych pracovnich mist, ktera jsou vyhodnocena jako urgentni. Z tohoto davodu jsou
strategie cestovniho ruchu vypracovavany s piihlédnutim ke strategiim, které si mésto nebo

obec stanovuje samo s piihlédnutim ke konkrétnim potifebam oblasti.

Pro cestovni ruch je velmi dulezity vyraz multiplika¢ni efekt, nebot’ na n¢j mé vyrazny vliv.
Cestovni ruch byva oznacovan jako oblast, ktera vytvaii nejvice pracovnich prilezitosti.
Kromé velkého vlivu na zaméstnanost ma cestovni ruch vliv také na dalsi oblasti, jako je
naptiklad tvorba HDP ¢i kladna bilance statu, dale vytvafti piijmy do statniho rozpoctu anebo
podporuje investi¢ni ¢innosti. Multiplika¢ni efekt ptimo ovliviiuje ¢innost hotell, cestovnich
kancelafi, privodct cestovniho ruchu, informacnich stifedisek nebo hotelt, ale také ¢innost
Cerpacich stanic a zabavnich park nebo vyrobu upominkovych pfedméti. Nepiimo se
cestovni ruch promitd do rozvoje stavebnictvi, potravinaiského pramyslu nebo
maloobchodni sit¢ a Vv neposledni tad¢ ido krajinotvorby a zemédélstvi (Kajml, Muzik
a Sttibrna, 2007, s. 6-7).
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Podle Vystoupila a Sauera (2006, s.95) popisuje multiplikaéni teorie piijmovy efekt
primarnich vydaji. Multiplikaéni efekt cestovniho ruchu je napt. pro regionalni hospodatstvi
vysoky tehdy, prevlada-li vnitroregionalni pielévani piijmu cestovniho ruchu. V praxi to
znamena, ze vychozi pfijmy z cestovniho ruchu plynou do regiondlniho zemédélstvi,

obchodu a Zivnosti.

Podle Palatkové (2011b, s. 13) Ize souhrnné vytyCeni ekonomickych efekti cest. ruchu

a turismu rozdé€lit na primé efekty, neprimé efekty a indukované efekty turismu.

Piimé efekty nebo vlivy jsou uskute¢novany v odvétvich, kde dochazi k piimému kontaktu
poskytovatele sluzby a zdkaznika, jako je napt. zakoupeni letenky u cestovni kancelafe nebo

zakoupeni pobytu v hotelu.

Jako nepiimé efekty turismu byvaji 0znacovany tzv. vyvolané nebo multiplikacni efekty,
k nimz dochazi ptedevs§im u dodavatelskych odvétvi. To znamena, ze nepiimy vliv neni
spojen s ptimym kontaktem zakaznika a poskytovatele. Jako piiklad se uvadi poskytovani

marketingovych sluzeb, u€etnich sluzeb nebo piimé fungovani cestovni kancelare.

Indukovany efekt predstavuje ptidanou realizaci piijma z turismu ze strany soukromého
a vetejného sektoru a domécnosti. Piikladem mutize byt zvySeni vydaja sektoru ,,domacnosti

na principu zvySeni prijmii ze zahrani¢niho turismu v destinaci (Palatkova, 2011b, s. 13).

1.4 Rizeni a podpora rozvoje cestovniho ruchu

Hlavni roli pii fizeni cestovniho ruchu hraje Ministerstvo pro mistni rozvoj, které zastituje
veSkeré véci spojené Srozvojem, udrzenim azlepSenim cestovniho ruchu Vv Ceské

republice.

1.4.1 EU a cestovni ruch

Houska a Petrti (2010, s. 11) uvadi, ze hlavnimi organy EU ve vztahu k problematice
cestovniho ruchu jsou: na prvnim misté Evropska rada, a poté Rada Evropské unie, Evropska

komise, Evropsky parlament a Evropsky soudni dvur.

Podle Housky aPetru (2010, s.23) Komise EU v dokumentu “Spolecnd prdce pro
budoucnost cestovniho ruchu v Evrope” sdélila zékladni okruhy problémt vychdzejici
Z rozhodnuti Rady v 90. letech, v nichz Rada pfijala zasadni zavéry pro dal$i zaméfeni
pracovnich smért a aktivit v oblasti cestovniho ruchu, a to ,,zacleniovani cestovniho ruchu

do politickych koncepci a opatreni Spolecenstvi®, , zvySeni soucinnosti S destinacemi
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ajejich zastupci Evropsky program pro cestovni ruch Agenda 217, ,Yozsirovani

a mezindrodni aspekty “ a dalsi.

Houska a Petrt (2010, s. 85) uvadi, Ze pro poskytovani sluzeb cestovniho ruchu jsou

dilezité tyto smernice a nafizeni:

e Smérnice 0 sluzbach na vnitinim trhu, ktera usiluje 0 snadnéjsi pohyb sluzeb

Vv ramci interniho trhu EU a 0 odstranéni stavajicich bariér.

e Smérnice 0uznavani odbornych kvalifikaci, kterd jednd o prokéazani kvalifikace
k dané ¢innosti. Vysledkem je rozhodnuti, ze doty¢na osoba ma veskeré predpoklady pro
vykon dané¢ho povolani nebo Cinnosti. Je nutné pamatovat na to, ze nékteré staty maji

u nekterych povolani tzv. Zvlastni pozadavky pro vykon urcitého povolani.

e Smérnice “o soubornych sluzbach pro cesty, pobyty a zdjezdy”, ktera tesi ochranu
zékaznikli cestovnich kancelafi a urcuje cely seznam povinnosti cestovni kancelaie viici
jejim zakazniklim, jako napf. Povinné informace pied a po zahdjenim zajezdu nebo

forma prezentace nabidky.

e Smérnice 0 shromazd’'ovani statistickych informaci v oblasti cestovniho ruchu, ktera
se tyka shromazdovani informaci o kapacit¢ hromadnych ubytovacich zafizeni
cestovniho ruchu (napf. U hoteli apodobnych =zafizeni, turistickych kempt,
prazdninového ubytovani a dalSich), dale o vyuziti hromadnych ubytovacich zatizeni

a 0 poptavce po cestovnim ruchu.

1.4.2 CR a cestovni ruch

Ministerstvo pro mistni rozvoj (2020b) uvadi, ze podle Satelitniho G¢tu cestovniho ruchu se

podil cestovniho ruchu na HDP CR udava jako mirné stoupajici.

Podle Ministerstva pro mistni rozvoj (2019) je hlavni opatieni Ceské republiky v souvislosti
S cestovnim ruchem vymezeno vV Akénim planu ke Koncepci statni politiky cestovniho ruchu
na obdobi 2019-2020, ktery vyplyva z Koncepce statni politiky cestovniho ruchu 2014—
2020. Celkovym globalnim cilem koncepce je riist konkurenceschopnosti celého odvétvi jak
na narodni, tak ina regionalni Grovni audrzeni rovnovahy mezi ekonomickym,
sociokulturnim, environmentalnim a regionalnim rozvojem. Cela koncepce obsahuje také
dil¢i koncepce, jako napt. vybudovani struktury zafizeni implementujicich politiku

cestovniho ruchu vcetné narustu kvality lidskych zdroji, dale posilovani kvality nabidky
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cestovniho ruchu véetné tfibeni podnikatelského prostiedi. VSem témto koncepcim odpovida
I stavba priorit a opatfeni Koncepce, jako je zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu,
management cestovniho ruchu, jako napfi. posileni a vylepSeni fizeni destinaci, dale
priorita destina¢niho marketingu av neposledni fadé¢ politika cestovniho ruchu

a ekonomicky rozvej (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2019).

Ak¢éni plan predstavuje nastroj vyuziti Koncepce, jedna se tedy 0 kratkodoby dokument,
ktery je sestavovan na dva roky. Plan blize specifikuje a podrobnéji rozpracovava opatieni
a ¢innosti Koncepce, zvlasté zptisob jejich plnéni véetné urCeni harmonogramu, vystupu,

indikatort a zdroja financovani (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2019).

Podle Ceského statistického ufadu (2020) je podil cestovniho ruchu na celkové
zamé&stnanosti dlouhodobé pies 4,4 % (rok 2018), coz prakticky znamena, ze kazdy
22. pracujici ¢lovék v CR je zaméstndn V cestovnim ruchu, p¥ipadné jeho zaméstnani

S cestovnim ruchem alespoi izce souvisi.

V cestovnim ruchu pracuj
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Obrazek 1: Ekonomicky vyznam cestovniho ruchu v CR (CSU, 2020)

Jestlize hovofime 0 domacim cestovnim ruchu, tuzemsti navstévnici vyuZivaji nejvice
ubytovani Vv Jihomoravském kraji, poté v hlavnim mésté a dale v JihoCeském kraji. Ze
statistickych dat je zfejmé, ze ptijezdovy i tuzemsky cestovni ruch zaziva velky narGst. Pti
velkém naristu turisti je ale potieba klast si otazky, které jsou v cestovnim ruchu opomijené.

Dtlezitou otdzkou je udrzitelnost hojné navstévovanych mist. Druhou otdzkou je opotfebeni
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turisty poSkozené a nabizet nové a lepsi sluzby usedlikiim (rezidentim) okolnich a bliz§ich
zemi V ostatnich regionech, které nejsou turisty tolik navs§tévované. V navaznosti na to by
byla vyhoda prodlouzit primérnou dobu pobytu nerezidenti na nasem Uzemi a zvysit
zaneprazdnénost stavajicich hotelti a dalsich ubytovacich zatizeni. V neposledni fadé by
bylo tieba se vice zaméfit na nevyuzity potencial CR V regionech, které maji jesté co

nabidnout (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2020a).

1.4.3 Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+

Podle Ministerstva pro mistni rozvoj (2020c¢) je nejvétsi ambici Strategie regionalniho
rozvoje CR 2021+ (dale jen SRR) vymezit hlavni cil regionalniho rozvoje v rozhledu 7 let,
resp. definovat ve spolupraci se zakonem ¢. 248/2000 Sb., 0 podpoie regionalniho rozvoje

hlavni cile regionalni politiky statu v obdobi 2021-2027.

Hlavnim smyslem SRR je ur€it, ve kterych tematickych oblastech je potfebny tuzemné
specificky pristup a definovat, jaké intervence by mély byt uskute¢novany Vv odlisnych
uzemnich kontextech tak, aby byla podporovana konkurenceschopnost, zmenseny regionalni
rozdily a nalézana nova feseni, ktera budou podporovat udrzitelny rozvoj tizemi. Specificky
pristup je chapan tak, zZe urcité programy, politiky nebo nastroje intervenci statu neptistupu;ji
k celému uzemi Ceské republiky stejné, ale maji v riiznych oblastech riizné cile nebo jsou
Vv raznych oblastech nastaveny ponckud jinak nebo mohou mit v riznych oblastech riizné

podminky (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2020c¢).

Ministerstvo pro mistni rozvoj (2020c¢) uvadi, ze v ramci SRR byly definovany tfi testovaci
otazky, kterymi se zjistovalo, jestli ma konkrétni téma tizemni dimenzi, coz znamena, Z¢ je
tteba uplatnit vySe popsany Uzemné specificky ptistup. Prvni testovaci otdzka feSila
diileZitost, chceme-li vyznamnost, FeSeni daného tématu z narodni urovné. Jedna se
0 urcité téma, které je nutné fesit Z pohledu narodni Girovné. Z prvni otdzky jasné vyplyva,
ze SRR je dokument vytvofeny na ndrodni Grovni, ktery ma feSit problémy narodniho
vyznamu. Pfesnéji jde 0 posilovani silnych stranek regionu arozvijeni jeho potencialu.
Cilem dokumentu tedy neni feSeni globalnich vyzev, jako napt. vymyceni chudoby a hladu,
protoZe tyto vyzvy jsou predmétem strategickych dokumentl vytvofenych na jiny urovnich,

napt. dokumenty vytvoiené Organizaci spojenych narodu.

Druha otazka se zabyvala tim, ze kazdé téma ma urcita uizemni specifika nebo odlisSny

uzemni efekt. To znamena, ze intervence, kterd je provedena z narodni urovné¢ se projevi
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jinym zpiisobem V odlisnych typech tizemi, poptipad€ musi byt narodni intervence upravena
tak, aby se zaméfila na dosazeni riznych cilt v riiznych uzemich. Z této otazky vyplyva, ze
SRR neni zastieSujicim souborem stanovujicim potfebny vyvoj Ceské republiky ve vech
oblastech. Dobrym ptikladem této otazky je feSeni pro zlepSeni kvality ovzdusi. Zatimco
v metropolitnich oblastech je problém pfedevsim S automobilovou dopravou, na venkove
mezitim piedstavuji problém lokalni zptusoby topeni. Podobny problém muze byt
i U zakladniho Skolstvi. Na pifedmésti jde predevsim 0 udrzeni $kol, tieba i t€ch mensich,
Vv co nejlepsi kvalité, zatimco v metropolitnich Skolach je cilem dostate¢na kapacita, pii¢emz

kvalita je zde povazovana za ,,plo§nou (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2020c).

Treti otazka pojednavala otom, Ze je moZné navrhovat FeSeni urcitého problému
Z narodni urovné. To znamend, ze SRR je dokument, ktery je vytvoien na ndrodni rovni
ameél by definovat vprvni fadé¢ ukoly, které jsou z narodni wrovn€, napft.ze strany
ministerstev, ovlivnitelné. Zaroven je jednim z ukoli SRR v souladu se zakonem 0 podpoie
regiondlniho rozvoje urcit doporuceni krajim ohledn¢ zaméteni jejich rozvoje. Stat nemtize
tato doporuceni vynucovat vzhledem k samospraveé kraji (Ministerstvo pro mistni rozvoj,

2020¢).

Pro lepsi orientaci je potfeba si upfesnit, ze Strategie regionalniho rozvoje vychazi ze
Strategického ramce CR 2030, ktery je nadfazenym rozvojovym dokumentem Ceské
republiky. Dale SRR neni nadiazena ostatnim strategickym dokumentum statu, ale
vnika do nich pii definovani jejich izemniho rozméru. Nepochybné SRR neni dokumentem
piedstavujicim vy¢et priorit erpani CR v programovém obdobi po roce 2020, protoze
zdkladnim dokumentem definujicim priority CR je Narodni koncepce realizace politiky
soudrznosti po roce 2020. Nakonec je tfeba zminit, ze SRR je rozvojovym dokumentem,

z kterého by mély vychazet strategie rozvoje kraji (Ministerstvo pro mistni rozvoj, 2020c).
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2 GASTRONOMIE VE VZTAHU K CESTOVNIMU RUCHU

Jednou z nedilnych soucasti cestovniho ruchu je gastroturistika, protoZe cestovani je uz
dlouhé 1éta spojeno s konzumaci pokrmi V navstévovaném misté. Kombinace jidla, vina
a turistiky je popularni jiz od zacatku 19. stoleti. Gastroturistika je forma cestovniho ruchu,
ktera zahrnuje navstévu uritého mista S prvotnim zdjmem O poznavani narodni nebo
regionalni kuchyné. Gastronomicky cestovni ruch, n€kdy oznacovany jako gurmansky
cestovni ruch, je forma cestovniho ruchu, pii které jsou Uc€astnici motivovani zazitkem
Z konzumace pokrmu a celkovou kulturou stolovani, kterd zahrnuje atmosféru, vybaveni
podniku a seznamovani se S vybranymi jidly a napoji. Typickym zazitkem v gurmanském
cestovnim ruchu je navstévovani zvlastnich restauraci, pivnich slavnosti nebo ucast na

riznych exkurzich do zakulisi jednotlivych podnikid (Vanicek, 2017, s. 62—63).

Podle Vanicka (2017, s. 9) je dnes vice nez kdy jindy oblibenym zptisobem traveni volného
Casu putovani za dobrym jidlem a pitim, ne vzdy se v§ak musi jednat 0 cesty za specialitami
regionli nebo evropskych zemi, které jsou nabizené formou restauracnich sluzeb ¢i riznych
gastronomickych festivali, nebo 0 navstévu vyhlasené Michelinské restaurace na druhém
konci svéta. Rozsah destinaci, klasifikace podnikti a nabidka jejich menu je téméf bez hranic,
jak tomu nasvédCuje pocCet webovych stranek a aplikaci zaméfenych na sdileni tipt
a informaci 0 navs$tivenych podnicich (Vanic¢ek, 2017, s.9). Mezi aplikace, kde se
shromazd'uji recenze a fotky z vybranych gastronomickych mist patii napiiklad Foursquare

anebo TripAdvisor.

2.1 Vymezeni pojmu gastronomie

Podle Fisery (2016, s. 9-15) je piiprava stravy a vafeni staré piiblizn¢ 1,8 milionu let a vse
zacalo od problému, ktery trapil nase davné predky, a to traveni Zivin. Tepeln€ upravené

potraviny se totiZ travi daleko 1épe nez ty nezpracované.

Slovo gastronomie je odvozeno z feckého slova ,,gastros®, coz je v prekladu zaludek a ze
slova ,,nomos®, které znaéi urcité znalosti. Dalsi definici slova gastronomie muze byt
prohlaseni, Ze ,, Gastronomie je nauka 0 uméni dobre se stravovat“. Gastronomie také
zahrnuje vybér jednotlivych surovin a jejich nasledné kombinovani, ur¢itou kulturu a tradici,
jakoz imetody zpracovani surovin S ohledem na vyslednou kvalitu jidla, ale také na

vytvarteni socialniho ovzdusi servirovani a konzumace pokrmu (Fisera, 2016, s. 9-15).
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Gastronomické trendy

Podle Cerného (2005, s. 31-180) patii mezi nejznaméjsi druhy zazitkové gastronomie, se

kterymi se miizeme setkat na akci festivalového typu, tyto:

Aktivcounter — je zpisob, kdy je kuchyn soucasti celého prostoru a host mtze celou dobu

sledovat kucharte pfi vafeni pokrmu

Amuse bouche — jsou popisovany jako mala slana chut'ova sousta, které povzbudi chut

netradiénimi kombinacemi chuti

Ethno foods — takto jsou ozna¢ovany pokrmy, které jsou pfipravovany tradicnim zptisobem.

K vyrobé¢ se pouzivaji regionalni a ¢erstvé potraviny.

Finger food —takto se oznacuji pokrmy, které nejsou konzumovany piiborem. Jsou to
vétSinou mala sousta, ktera drzime prsty a pojidame z ruky. Pfikladem mtzou byt Spanélské

tapas nebo anglické starters.

Hand Held foods — za takova jsou povazovana jidla, ktera je mozné snadno vzit v obalu,
ktery je jedly napi.wrap, anebo jejich uchopeni nezneCisti ruce, jak je tomu

napf. U sandwiche.

2.2 Pojem ,,event“ a jeho pouZiti v praxi

Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s. 5-9) je problematika eventi V cestovnim ruchu
velmi slozité a rozsahlé téma. Cela problematika je propojena také s jinymi oblastmi, jako
management a marketing, kde se duraz pfi poradani eventi klade na komunikaci, celkovou
marketingovou analyzu a distribuci. Urcitou pozornost si zada také oblast financovani

udalosti a s tim spojeny sponzoring a partnerstvi.

Pojem antropogenni potencidl destinace znamena vysledek uméle vytvotrenych piedpokladii
pro rozvoj cestovniho ruchu ve mésté. Akce audalosti spadaji do antropogenniho
nehmotného potencialu spolu s tradicemi, zvyky nebo kulturou. Pojem ,event“ se do
Cestiny preklada jako akce nebo udalost. Piesto se ale i v ¢eském prostiedi vice setkavame
s anglickym pojmem, ktery se do Ceského jazyka spiSe nepieklada. Asociace AIEST
popisuje eventy jako ,,jednordzové nebo opakujici se akce omezeného trvani, které maji
zvlastni  poveédomi, atraktivitu a zisk destinace cestovniho ruchu 1z dlouhodobého

| krdatkodobého hlediska** (Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 5-9).
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V souvislosti s eventy mizeme vyjmenovat hned nékolik charakteristickych znakt: kazdy
event by mél byt origindlni, naplanovany, jedine¢ny ve svém oboru a mél by mit urcity
vymezeny ¢as. Dale by mél byt spojen s konkrétnim mistem, mél by byt silnym zazitkem
a m¢l by mit pevné stanoveny harmonogram, ktery by mél obsahovat nasledujici tii ¢asti
(ptipravnou, realizacni a vyhodnocovaci). Dale by mél mit pfedem stanoveny rozpocet

(Kotikova, Schwartzhoffova, 2008, s. 5-9).

Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s. 16) mohou byt dopady eventii na danou
destinaci cestovniho ruchu klasifikovany hned nékolika zpusoby. V prvni fad¢ zde stoji
zvySeni navStévnosti destinace a zlepSeni image navstévovaného mista. Zvyseni
navstévnosti se vztahuje nejen na samotnou piitomnost na eventu, ale miize vyvolat
I naslednou navstévnost mista. Ur€ité pozitivum akci a udalosti je, Zze se mohou konat i mimo
hlavni turistickou sezonu a jako poptavkovy c¢initel mohou ovlivnit navstévnost mista
I mimo sezonu, jako je tomu napf. v Benatkach pii karnevalu. ZlepSeni image se dosahuje
tim, ze se O téchto eventech dostavaji informace do médii, tudiz vzrista informovanost
eventualnich turistd a tim padem se muze zvysit zdjem 0 samotny event i 0 celou oblast.
Nechténou ale nepiehlédnutelnou véci jsou negativni dopady eventd na destinaci, kdy
hlavnimi problémy jsou pietéZovani dopravni infrastruktury, nadmérna tvorba odpadu, vyssi
ceny (jako ptiklad nam poslouzi Karlovy Vary) azvysené naroky na bezpecnost jak
ucastnikd, tak i mistnich obyvatel. Problémem muze byt, jestlize event cili na vékovou
kategorii, kterd je jina ne u lidi v mist& konani eventu. Ugel se poté nemusi setkat s G¢inkem
a cely event se nemusi vydafit a mize tak byt znehodnocena cela destinace kvuli zklamani

a nezajmu turistl (napf. poradani technoparty v lazenském mest¢).

2.3 Moznosti poradani eventii v Ceské republice

Planované udalosti jsou pouzivany stejn¢ jako jakykoli jiny produkt nebo sluzba ave
zkusenostni ekonomice se stavaji neuvéfitelné béznymi. Stejné jako rychlost interakce
pomaha uskuteciiovani marketingovych udalosti, tak i technologicky pokrok dnesni doby
predstavuje pro marketing velkou vyhodu. V tomto ohledu je pro odbornika diilezité udrzeni

dynamiky zmén nejriznéjsich technologii a trenda (Preston, 2012, s. 21).
Podle Vanicka (2017, s. 78) Ize Gastroeventy ¢lenit na:

- akce, na kterych je jidlo a piti v hlavni roli, jako napt. Slavnosti piva, Gulas fest

nebo piehlidka vin,
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- akce, kde je gastronomie pouze soucasti daného programu akce, jedna se

predevsim 0 pouté, jarmarky nebo historické slavnosti.

V Ceské republice jsou nejéastdji poradany farmarské trhy, kde prodavajici nabizi sezénni
potraviny vétSinou z vlastni nebo domaci produkce. Tento typ akei je kazdoro¢né ¢im dal
vic navstévovany, jelikoz roste poptavka po biopotravinach nebo 1idé chtéji zacit vice

vyuzivat regionalni potraviny a tim podpofit mistni farmare (Vanicek, 2017, s. 78).

Vanicek (2017, s. 78) povazuje za dalsi hojné navstévovany druh akci vinaiské udalosti.
Nejznaméj$im festivalem vina je Prague Wine Week, kde se v ramci festivalu provadi
degustace jak domacich vin, tak i vin ze zahrani¢nich oblasti a vSechna vystavovana vina
muZou soupetit a byt ocenéna cenou Prague Wine Trophy. Dalsi hojné€ navstévovanou akci
je Mikulov gourmet festival, ktery v letoSnim roce oslavi 20. vyro¢i svého poradani.
Mikulov se na ¢tyfi dny otevie gastronomickym nadSencum a cely festival je oslavou
moravské kuchyné v kombinaci s moravskym vinem. Podobnymi akcemi jsou Znojemské

a Pélavské vinobrani, coz jsou dvé nejvetsi vinobrani na Jizni Morave.

Co se tyce pivni kultury, v ramci festivald jednoznaéné vitézi Cesky pivni festival, ktery se

kond na Letné a v soucasnosti nabizi vice nez 170 znacek piva.

Mezi festivaly jsou velmi znamé a oblibené 1 Gastrofestivaly. Jednim z nejvétsich je Prague
food festival, ktery se odehrava v zahradach Prazského hradu a také na VySehradé a jde
0 predstaveni prazskych restauraci. Jednim z nejstarsich food festivalli je Trnkobrani, které
je potradano jiz od roku 1967 ve Vizovicich, které jsou proslulé soutézi Vv pojidani

Svestkovych knedlikt (Vanicek, 2017, s. 78).
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3 MARKETING A FINANCOVANI CESTOVNIHO RUCHU

Marketing je urcita filozofie fizeni, ktera je dana na zaklad¢ spottebitelské poptavky zjisténé
pfedchozim vyzkumem a progndzy umisténi produktu na trh se zdmérem maximalniho
zisku. Marketing mtze byt v turismu charakterizovan nékolika zpisoby. Jednou ze
zakladnich definic je uspokojeni zakaznickych potieb, pozadavkl a jednotlivych prani
zakaznikd. Dal§im zptsobem, jak lze marketing definovat, je kontinualni proces, ve
kterém je marketing plynulou ¢innosti, rozhodné tedy neni jednorazovym rozhodnutim.
Tteti definici mize byt fada jednotlivych kroki v marketingu. Filozofie marketingu musi
byt schvalena kazdym Vv organizaci, coz znamena, ze V marketingu nezalezi jenom na
jednom oddéleni. S tim je spojena vzajemna interni zavislost subjektl, coz pfinasi moznost
spoluprace V destinaci. Definice také piinds$i poznatek, Ze orientace na zisk je uplné
normalni, zvlasté pokud jde o soukromy sektor. Poslednim bodem muze byt fakt, Ze
marketing ovliviiuje spole¢nost jak ze socialniho, tak z ekonomického hlediska (Palatkova,

2011a, s. 18-19).

3.1 Financovani cestovniho ruchu

Podle Palatkové (2011a, s. 127) v soucasnosti pievazuji ve financovani turismu v Ceské
republice verejné zdroje, coz znamena financovani z prostfedkl vetejnych rozpocti. Zasadni
vahu pro financovani ma slozeni danovych pfijma a vydajii na narodni a mistni urovni
vefejnych rozpocti. Vazanost financovani turismu na vetfejné zdroje znamena vysokou
zavislost na politické sféfe a na rozhodnutich 0 okolnostech, které ovliviiuji vysi zdanéni

a strukturu povinnych a obligatornich vydaji.

Z hlediska financovani turismu 2z vefejnych zdroji jsou legislativné stanovena
tzv. rozpoctova pravidla, cozZ jsou zdkony, které upravuji obsah, funkce, tvorbu, pfijmy
a vydaje nalezitého vefejného rozpoctu. Dale je stanovena danova legislativa, kam spada
zakon 0 spotiebni dani nebo zakon 0 DPH. Za tfeti je stanovena rozpoctova skladba, kde
se nachdzi klasifikace pfijm0 avydaji Vrozpoctové oblasti. Poslednim dulezitym
dokumentem je zakon o statnich fondech, ktery se vztahuje zvlasté ke Statnimu fondu

dopravni infrastruktury a Statnimu fondu Zivotniho prostiedi (Palatkova, 20114, s. 128).

3.2 Podpora propagace

Podle Vanicka (2013, s. 29-31) je reklama jednim z hlavnich néstroji komunika¢niho mixu,

ktery slouzi knaplnéni komunikac¢nich cili. Dal$imi nastroji jsou napiiklad prace
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S vetejnosti (pfimy marketing), osobni prodej a sponzorstvi. Sdm autor vsak tika, ze jelikoz
jsou tyto sluzby nehmotné a neni mozné dosahnout delsiho trvani efektu poskytnuté sluzby,

musi poskytovatelé sluzeb podpofit své produkty vécnym zptsobem.

Podle Hejlové (2015, s. 10) je termin podpora propagace, ktery pochazi z vice znamého
anglického vyrazu ,, public relations , zkracen¢ ,,PR ““, obecné znamy Vv oblasti marketingu,
prodeje a podpory propagace. Podpora propagace je soucasné vice nez sto let stary obor.
V Ceské republice existuje Asociace PR agentur, kterd v dnesni dobé ¢&ita pres 20 ¢lent, a na
trhu ptisobi desitky dalsich firem. O PR jako takovém se viak v Ceské republice zacalo
mluvit aZz po roce 1989, kdy se podpora propagace zacala spojovat pouze S medidlni
komunikaci. Zaklad pro podporu propagace tvoii predev§im informovani, piesvédCovani
a mezilidska interakce. Podle Jakubikové (2012, s. 259) je hlavnim ukolem dodrzovat dobry
postoj k tisku a také dobie rozvijet interni a externi komunikaci firmy. Aktivity PR jsou

takika neméritelné a nekontrolovatelné.

3.2.1 Internetovy marketing

Podle Janoucha (2014, s. 17-18) je marketing soubor procesu, ktery slouzi pro vytvareni,
poskytovani, sdélovani a zménu nabidky, coz miize piinaset ur¢itou hodnotu zakaznikim,
obchodnim partneriim a celkové spolecnosti. Hlavnim cilem firmy by mélo byt poskytovani
kvalitnich produkti, které budou k dispozici za piijatelnou cenu, ve spravny Cas, spravnym
zpusobem ana spravném misté. Tyto Ctyfi vyjmenované vlastnosti jsou zakladni 4P

marketingového mixu.

Na marketing se ovSem muzeme podivat i Z jiného thlu. Marketing muze byt i vypravéni
piibéhu, které mohou byt jak pravdivé, tak ismyslené, avSak vérohodné. Ptibéhy jsou
schopny ovlivilovat lidi ze socidlniho pohledu a pro lidi jsou srozumitelnéjsi nez tézké
popisovani produkti skrze holé piispévky na internetu. Aby byl pfibéh skute¢nym
marketingovym néstrojem, musi davat pfislib, musi plsobit na smysly ¢lov€ka, nesmi si

protifecit a musi byt v souladu s pohledem lidi na svét (Janouch, 2014, s. 17-18).

3.2.2 Socialni sité

Podle Pavlicka (2010, s. 125-129) je socialni sit’ propojenou skupinou lidi, ktera se
navzajem né&jakym zpusobem ovliviiuje, aproto je socidlni sit’ vV podstaté vytvofena na
principu spole¢nych zdjmi, rodinnych vazeb anebo tfeba z ekonomickych ¢i politickych

diivodi. Hlavnim diivodem, pro¢ €lenové komunit povazuji za dalezité vytvaret urcitou
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skupinu, je doména neboli sdilené téma. Pokud komunita lidi nema doménu, neni to
komunita. Dalsim divodem, pro¢ lidé povazuji komunitu za dulezitou, jsou mezilidské
vztahy. Lidé se ucastni spoleénych diskuzi, vzajemnych aktivit a sdili nové informace.
Dalsim divodem je tedy sdileni informaci a produkce znalosti, coz je jeden ze zakladnich
prvkl komunity. Jedinec, ktery neni ochotny pieddvat informace, sdilet své myslenky
a postupy nebo ma problémy S pouzivanou technologii a divérou okolni komunity, byva

Casto z komunity vyfazen (Pavlicek, 2010, s. 125-129).

A

Podle Zemanové (2019) je nejrozsifendjsi socialni siti v Ceské republice stale Facebook,
ackoli jeho sila oproti letim 2015 a 2016 klesa a pocet uzivateli vV rozmezi 16-24 let se
razantné snizuje. Pfibyva naopak uzivatelti ve v€ku 35-44 let, pro které je tato socialni sit’
nejvice zabavna. Slizek (2018) uvadi, ze Facebook uziva v Ceské republice alespo jednou

YW

mésiéne 5,1 milionu lidi.

Mladsi generaci Mileniald® zajima vice socialni sit’ Instagram, kterou v Ceské republice
pouziva 44 % osob starsich 16 let, ktefi jsou aktivni nejméné jednou tydné. Na Instagramu
netravi as jenom lidé, ktefi sleduji zvefejiované ptispévky &i sdili fotky do ,,feedu?.
Instagram je lakavym mistem pro reklamy a inzerenty, do kterych se na Instagramu investuji

0 23 % vyssi castky neZ na Facebooku (Zemanova, 2019).

! Vyraz ,,Milenial* je oznadeni pro generaci narozenou mezi lety 1990 a 2000.
2 Pojem ,,Feed* je oznadeni pro osobni stranku uzivatele, kde zvefejiiuje své fotografie a piispévky.
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 29

4 CESTOVNI RUCH V BRECLAVI

Tato kapitola se zabyvéa konkrétnimi daty, ze kterych vycChazime pii sestaveni celého

opatieni pro rozvoj cestovniho ruchu.

4.1 Charakteristika mésta Breclav

Okresni mésto Bieclav ma v soucasné dob¢ okolo 24 500 obyvatel. Lezi na jizni Moravé na
fece Dyji a je dileZitym hrani¢nim pfechodem a Zelezni¢ni kiiZovatkou. Breclav disponuje
velkou Skalou aktivit, které mizou navstévnici provozovat jak v Bieclavi, tak iV okoli.
Jelikoz se Breclav nachazi na izemi Lednicko-valtického arealu (dale jen LVA), ktery byl
vroce 1996 zapsan na Seznam svétového dédictvi UNESCO, mutze se pysSnit bohatym
vyZitim Vv ramci navstévy arealu zamku v Lednici, ve Valticich nebo historickych staveb
jako napfiiklad Januv hrad, letohradek Belvedere, Tii Gracie, Apolloniv chram, Rendez-
vous a Kolonada. Za navstévu stoji také zamecek Pohansko a Soutok Moravy a Dyje. Ke
vSem témto pamatkam se navstévnici dostanou pésky ¢i na kole z centra mésta, proto
cestovni ruch Bieclavi profituje z turistd navstévujicich tyto pamatky (Mésto Bieclav,
2017).

Z Integrovaného programu rozvoje mésta Bfeclavi se mizeme dozvédét, ze mésto ma
vysoky ekonomicky potencial. K ekonomice Evropské unie pfispiva pestrym a riiznorodym
trhem, na kterém je schopno uspokojit poptavku po vyrobnich faktorech a sluzbach. Klicové
je zviditelnéni dopravniho tranzitu, ktery mésto nabizi a umoznuje tak pfipojeni se na
evropské sité a vazby. Tento predpoklad je posilen pifihrani¢ni polohou mésta (Rakousko

a Slovensko). (Odbor rozvoje a spravy, 2011, s. 7)

Na webovych strankach Bieclavi je jasné definovano, pro¢ by mél turista navstivit pravé
toto mésto, a to: ,, ProtoZe tu na kole pojedete uprostied vinice. Protoze zdejsi kraj luznich
lesti je svétovy unikat. A protoze ke slavné UNESCO pamatce to do Lednice na zamek mate

jen 9 km. Jste na uplném jihu jizni Moravy. “ (Do Bteclavi, 2020)

Nasledujici grafy jsou demonstraci dat, ktera poslouzi jako vychozi body k vytvofeni nové
akce. Vsechna vyobrazeni jsou pievzata z rozsahlého prizkumu CzechTourism pro rok
2014. Nov¢jsi data pro tyto hodnoty se stale sbiraji, a proto jsme ve vyzkumu vychazeli ze

star§ich dat. K prizkumu jsou pouzita data, ktera se pti bézném rezimu zivota piili§ neméni.
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Obrazek 2: Délka pobytu navstévnikl v Breclavi (Mésto Breclav, 2014)

Tento graf zobrazuje, jak dlouho se turisté ve mésté Bieclav zdrzuji. Jak je vidét, turisté se

ve mésté nejvice zdrzuji na kratky ¢asovy usek, ktery predstavuje jeden den bez pfenocovani,

coz odpovida navstéveé centra, nékterych historickych staveb nebo navstévé jednodenniho

festivalu.

M autem
M vlakem
M autobusem

na kole

péiky

Obrézek 3: Nejpouzivanéjsi dopravni prostiedek pro cestovani do Breclavi (Mésto

Bfreclav, 2014)

Na grafu je vidét, ze turisté se do Bieclavi za cestovnim ruchem nejvice dopravuji autem.

Jednim z hlavnich duvodu je, ze se Bfeclav nachazi na hlavni trase Brno — Bratislava

a déalnice D2 umoznuje snadny piijezd do Bfeclavi. Nejvyuzivangjsi sportovni metodou je

cyklistika, jelikoz mésto je obklopeno cyklostezkami a centrum Bteclavi je tak snadno

dostupné i na kole.
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Obrazek 4: Nejcastejsi divody pro navstévu Breclavi (Mésto Bieclav, 2014)

Turisté si Breclav vybiraji jako svou cilovou destinaci zvlasté pro poznavaci turistiku, pési
turistiku a cykloturistiku. Dale se navstévnici vydavaji za kulturnimi akcemi a festivaly.

Lidé také radi kombinuji nékolik forem turistiky ¢i jiného zpiisobu vyZiti.
4.2 Financovani cestovniho ruchu v Breclavi

Rozpocet mésta na kulturni akce schvaluje Rada mésta Bieclavi. V celém rozpoctu z vyroéni
zpravy za rok 2018 je zahrnuty i usek piispévkové organizace Méstského muzea a galerie,
pod ktery spada odbor kultury, ktery poiada a zajist'uje vSechny akce se svolenim méstského
tfadu v Bieclavi. Celkova dotace, kterou mésto ziskalo na projekty z fondas SFDI, SFZP,
MK a JMK, byla ve vysi 6 988 812 korun. Dale bylo pozadano o dotace z programu IROP
a IROP — MAS, kde byla schvalena ¢astka 57 937 375 korun. Aktivity financované z téchto
dotaci se vSak piesunuly na rok 2019, kdy s t€émito dotacemi mésto hospodaiilo (M¢sto

Bteclav, 2019).

Zdrojem financovani oblasti cestovniho ruchu v Bfeclavi jsou dotace, které spolky a aktéfi
dostanou od mésta na zaklad¢ zddosti. Rada mésta poté schvaluje dotace v jednotlivych
odvétvich. Spolky nebo instituce, které se pohybuji v oblasti cestovniho ruchu, se mohou
ptihlasit o dotaci v kategorii t€lovychovy, sportu a turistického ruchu. Na tuto kategorii se
v roce 2018 schvalila ¢astka 14 773 000 korun. V kategorii jsou zapojeny folklorni spolky,
sportovni kluby, neziskové organizace, ale ijednotlivci, ktefi pfinasi do této oblasti nové

aktivity, jimiz podporuji danou oblast (Mésto Breclav, 2019).
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4.3 Podpora gastronomie ve mésté Bieclav

Gastronomie se nachazi na vSech kontinentech, ve vSech statech, v kazdém mésté a v kazdé
domacnosti. Je potieba si ale uvédomit, na jaké urovni jednotlivé gastronomie vznikaji a za
jakym ucelem. Gastronomie je ve mésté Bieclav zastoupena hned nékolika podniky
a zafizenimi vV né€kolika odvétvich (viz Tabulka ¢. 1). V Bieclavi se kazdy rok kona hned
n¢kolik gastronomickych festivalii pod zastitou kulturniho stfediska, které pracuje v ramci
MMG. Mistni podniky se mohou zapojit do programu téchto festivalu a kulturnich akci
a ukazat své gastronomické dovednosti. Kazdy rok se tu lidé schazi napt. na Gulas fest,
Breclavské slavnosti piva, Slavnosti rajcat, Festival minipivovard a Bfeclavské
svatovaclavské slavnosti. Akci béhem roku nadale pfibyvd amésto se snazi svym
navs§tévnikim i obyvatelim piinést kazdym rokem néco nového, ato nejen z oblasti
gastronomie. VSechny vyjmenované akce jsou poradadny pod zastitou mésta Bieclav a stejné

tomu bude i u festivalu, ktery je podrobné vysvétlen Vv této praktické Casti.

Zaméreni zarizeni Pocet provozoven
Restauracni zafizeni 26
Bistro 10
Kavarny a cukrarny 21
Hospodské zatizeni 26

Tabulka 1: Pocet restaura¢nich zatizeni v Breclavi (Vlastni zpracovani)

4.4 Vyhodnoceni hlavnich rozvejovych problémii cestovniho ruchu ve

mésté Breclay

Z rozhovoru (M&U Bfeclav) a dostupnych informaci z dokumentu strategického rozvoje
mésta vyplyvéd, Ze mésto md omezené prostiedky pro bezprostfedni iniciaci rozvoje
cestovniho ruchu. Klicovymi aktéry jsou V tomto piipad¢ predevsim lokalni podnikatelé.
V tomto ohledu by se mésto mélo podilet na koordinaci aktivit smétujicich ke zvySovani
atraktivity a viditelnosti Bteclavi vici turistim. Mésto ma moznost iniciovat projekty na
zvySeni cestovniho ruchu piedevsim skrze oblasti dostupnych pamatek a objektii ve svém
vlastnictvi. Je nutné také zminit, Ze celkova atraktivita Bieclavi jako destinace je celkové
omezena. Nejvetsi moZnosti mésta je obstarat kvalitni sluzby pro navstévniky, které zvysi

jejich komfort a propoji moznosti traveni dovolené v tomto regionu. Hlavnim ukolem mésta
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je tak podnécovani rustu kapacity akvality téchto sluzeb abudovani dopliikové
infrastruktury, obzvlast’ pro specifické formy cestovniho ruchu a traveni volného casu,
kterymi mésto Breclav disponuje (hlavné v oblasti cykloturistiky, gastroturistiky nebo vodni

turistiky). (M¢sto Breclav, 2014)

Me¢ésto ma v dokumentu Integrovany plan rozvoje mésta vypracovanou SWOT analyzu, ve
které ma definované svoje slabé stranky, které jsou zaroven jedny z nejdulezitéjSich
rozvojovych problémil. Z pohledu cestovniho ruchu to je absence zazemi pro turisty,
nedostatek penziont a skromna propagace, a nejvétsim dusledkem toho je malo vyuzivany
turisticky potencial. Dalsi slabou strankou omezujici rozvoj Breclavi mohou byt pfirodni
limity a nedostatek volnych ploch k rozvoji. Naopak jako silnou stranku meésto vidi svou
dobrou polohu mezi Brnem, Vidni a Bratislavou. Pozitivum vidi také v kvalitni pracovni sile
a potencialu cestovniho ruchu v okoli LVA, LuZnich lest, vinnych stezek atd. Dal$im
bodem, ktery se snazi tato prace naplnit je prilezitost, kterou mésto definovalo jiz v roce

2014, ato, Zze by Bieclav méla vice vyuzivat dalSich zdroji financovani, konkrétné

strukturalnich fondd nebo pteshrani¢ni spoluprace (Odbor rozvoje a spravy, 2011, s. 7).

Soucasti vSech téchto aktivit je také proaktivni marketing, coz je cilena stimulace poptavky
po Bieclavi ajejim okoli a budovani celé znacky meésta Breclavi. Nejvétsim negativem
meésta je, ze stdle nemé do znacné miry vyjasnéno, jakou roli by mélo v daném regionu, ktery
je velmi bohaty na turistické aktivity, zastavat. Zaroven neni ve mésté prozatim ziizen zadny

subjekt, ktery by se této koordina¢ni a fidici funkce zhostil (Mésto Bieclav, 2014).

Hlavni rozvojovy problém celého navrzeného projektu vychdzi ze strategického planu
rozvoje, a jde o to, Ze z pohledu kulturni infrastruktury je tizemi okolo bieclavského zamku
velmi vyznamnym, ovSem prozatim dostatecné nevyuzitym prostorem, ktery stale ¢eka na
rekonstrukci (izemi je velmi vhodné kupiikladu pro pofadani letniho festivalu). | zamek
samotny prozatim neni pro potieby kultury a cestovniho ruchu vhodné vyuzit a predstavuje
Vv této oblasti nevyuzity potencial. Dalsim prostorem vhodnym pro jednorazové i trvalé
aktivity v oblasti kultury je ptedevsim prostor byvalého cukrovaru, kde svoje aktivity vyviji

SdruZeni bteclavskych vytvarnikii (napt. akce ,,Cukrovar zije uménim*). (Mésto Bfeclav,
2014)

V kazdém mésici se mésto snazi pro své ob¢any i pro okoli vytvofit zajimavé akce rizného

druhu. Vycet téch nejzajimavéjsSich a nejnavstévovangjsich se nachazi v ptiloze €. 2.
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5 ZHODNOCENI SOUCASNEHO STAVU CESTOVNIHO RUCHU
V BRECLAVI

Tato kapitola se vénuje zhodnoceni soucasného stavu Bieclavi jak z hlediska folkloru, tak

z hlediska dostupnych zafizeni, kde se mésto miize realizovat.

5.1 Folklorni akce a spolky ve spolupraci S méstem Breclav

Folklor atradice maji v Breclavi velké zastoupeni. Je to dano polohou mésta, které se
nachazi ptimo V oblasti Slovacka. Okolo Bfeclavi je hned nékolik regiont, které sdruzuji
jednotlivé obce, ato napt. Region Podluzi, ktery byl zalozen v roce 1999. Mezi Hanou
a Slovackem se nachazi oblast Moravského Slovacka. Bieclav se jako okresni mésto nachazi
v narodopisné oblasti Slovacko, kde je snaha vSechny kulturni tradice a folklor nadale

udrzovat a podporovat (Mésto Bieclav, 2017).

Podle Kanové (2017) miizeme soucasnou podobu folkloru ve spojeni S lidovymi tradicemi
obdivovat prostfednictvim narodopisnych soubort, slovackych krizka® a krojovanych chas
pii piilezitostech krojovanych akci, jako jsou napt. krojované plesy, hodové zabavy, pouté
¢i narodopisné slavnosti. Nejvétsi folklorni akci v Bieclavi jsou Svatovaclavské slavnosti,
které se konaji kazdoro¢né Vv zaii. Cela tato akce je oslavou dobré urody a sklizné jak na
maji moznost vidét velmi bohaty program. Vystupuji zde pévecké skupiny, folkloristi, ale
i moderni pévecké kapely. Kromé kulturniho programu Vv aredlu Pod Zamkem je pro
navstévniky nachystané dfevosochani, koSt vina, bézecky zavod, krojovy privod ci

slavnostni ned€éIni mse. Soucasti slavnosti je také détsky folklorni festival.
Folklorni spolky a aktéri breclavské kultury

Narodopisny soubor Bieclavan vznikl v roce 1954 a specializuje se na zpracovani tance
z mnoha oblasti aregionii Vpodani muzikantd, zpévaki a tanecnikl v lidovych krojich

V podobé tanecnich vystoupeni a koncertli (Bfeclavan, 2020).

Slovacky krizek Stara Bieclav vznikl v roce 1945 a jeho poslanim je udrzovani lidovych
tradic Jizni Moravy, jejich rozvoj a reprezentace v regionech Ceské republiky a v zahraniéi.
VEtsi ¢ast Cinnosti krazku spo€iva v muzackém a zenském péveckém sboru (Slovacky

krazek, 2008).

3 Krtzek je zajmové sdruzeni lidi rtiznych vékovych skupin zaméfené na lidové tradice a folklorni prvky.
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Slovacky kruzek Charvatéané svou folklorni ¢innost provozuje od roku 2002 a patii tak
k nejmladsim slovackym krazkim. Jeho hlavni naplni je dat piiklad mladezi a motivace

udrzet a rozvijet tradice v oblasti zpévu a hudby (Charvatcané, 2020).

Slovacky kruzek PoStorna neboli Konaré (podle staré prezdivky Postorani) datuje svij
vznik od roku 1999. Jeho naplni je zpév v zenském a muzském sboru. Kazdym rokem se
predstavuje na péveckych setkanich, vano¢nich jarmarcich nebo na Postorenském fasanku.
Ke kruzku se ptipojuje | détsky slovacky kruzek Konarci, ktery zpracovava tematiku
dédinského prostiedi, lidové tvofivosti, pfibliZzeni bohatstvi tradic a kulturniho dédictvi

(Konare, 2017).

Pévecky atane¢ni soubor Old Stars je sdruzeni folklornich taneénikti a zpévaku, které
vzniklo v roce 2001 na podporu zabavy U tane¢nikti a zpévaka z riznych narodopisnych
soubort (Old Stars Breclav, 2020).

Cimbalova muzika Vergariovei vznikla vroce 2013. Hlavni naplni jsou hudebni

ptedstaveni na spolecenskych, rodinnych nebo firemnich akcich (Vergariovci, 2017).

Détsky soubor acimbalova muzika Breclavanek vznikly vroce 1984 apatii tak
K nejstarSim krizkiim na Bfeclavsku. Vznikly za tcelem zpracovani détského folkloru

a cimbalové muziky na doprovodnych akcich (Bieclavanek, 2020).

Détsky slovacky kriazek Charvatéanek byl vybudovan za ucelem vychovy nové chasy,
vytvoieni kladného vztahu k folkloru, nafeci, zvyktim, lidovym pisnim a tanctim. Jeho vznik

se datuje od roku 2002 (Charvat¢anek, 2020).

Cimbalova muzika Notecka vznikla pro podporu hudebni produkce na spolecenskych

a kulturnich akci. Vznikla v roce 2002 (Notecka, 2020).

Ke vSem témto spolkiim a souboriim se ptidavaji chasy ze Staré Bteclavi, Charvatské Nové

Vsi a Postorné, které dohromady ¢itaji okolo 60 chlapct a divek.

5.2 Dostupna zarizeni pro rozvoj cestovniho ruchu v Breclavi

Mésto Breclav na svoji velikost disponuje mnoha zafizenimi pro provoz kulturnich
a spolecenskych akci. VSe vychazi ze specifické situace Bieclavi, ktera je tvofena tfemi (az
¢tyfmi, pokud je zapocitano do jisté miry uméle vybudované centrum mésta) plivodné
samostatnymi obcemi, z nichz kazda ma i po slouceni tendenci udrzovat si svoji osobitost,

K niz patii i provozovani kulturnich a spolecenskych akci (Mésto Breclav, 2014).
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Hlavnim centrem spolecenskych eventl je areal Pod Zamkem, ale ne vzdy tomu tak bylo.
Z rozhovoru (M&U Bieclav) je ziejmé, Ze jesté pred deseti lety se v arealu konaly pouze
Breclavské narodopisné slavnosti. Situace se ale postupem Casu zménila a nyni je aredl stale
vyuzivangj$im mistem déni v Breclavi. Pro akci Vanoc¢ni jarmark se vyuziva méstsky park;
prostor pfed domem kultury se vyuzivd na akci Bieclavské 1éto aned€lni koncerty.
V prostoru u synagogy se kazdoro¢né potadaji Slavnosti rajcat a prostor pied kinem Koruna

je vyuzivan na letni koncerty. Dale ma kazda méstska cast Bieclavi sviy dam Kkultury

a prostory kolem nich, které vyuziva na své akce.
Vysledné zhodnoceni

Vyslednym zhodnocenim celé této Casti je fakt, Ze mésto sice disponuje mnoha formami
cestovniho ruchu, ale ne vSechny plni funkci pfilakani vétSiho mnoZzstvi turistd (za ptimym
ucelem zvySeni poétu turistii byla v poslednich letech uspofadana pouze akce Slavnosti
rajcat, ktera se u turisti velice ujala). Nekteré akce jsou pofadany pro domaci obyvatele,
jelikoz se zde zacala schazet specificka skupina lidi, ktera si vytvotila svoji tradici a akci
navstévuje pravidelné. Funkci piilakani novych turisti dobie plni Bieclavské narodopisné
slavnosti, které se slavi po tfi dny a jsou jakymsi pomyslnym vyvrcholenim celé letni sezony.
Nekteré navstévujici ale odrazuje program festivalu, ktery je pfizplisobeny z vétsi Casti
folkloru aneni zde moc prostoru pro jiné aktivity, které by mohly navstévniky vice
motivovat k tcasti. Proto se zda propojeni gastronomie a folkloru v podob¢ festivalu jako
perfektni vybalancovani vSech akci, které se v Bieclavi konaji. Je zde prostor pro ukazku jak

gastronomie, tak folkloru a moznost zapojeni jak vice aktérd, tak vice druht zabavy.
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6 CHARAKTERISTIKA GASTRONOMICKEHO FESTIVALU VE
MESTE BRECLAV

Tento festival je zamysleny jako gastronomicka akce s prvky folkloru. Bieclav je znama
jako mésto, ve kterém hraje gastronomie dilezitou roli, piestoze se mistni festivaly a akce
mohou zdat ponékud monotoénni a se stejnym zamérem. Navstévnici tedy oceni novy typ
akce. Festival se snazi 0 propojeni navstévnikd vSech vekovych kategorii, ktefi Bfeclav
navstévuji zejména kvili ptirodnim ukazim a historickym pamatkam a také téch, kteti radi
zkousi rizné druhy gastronomickych akci. Akce je samoziejmé urcena i pro ty, ktefi ve
meésté ziji, radi takové akce navstévuji a podporuji mistni podniky a mésto jako celek. Cely
festival je mozné uspotfadat za standartnich zivotnich podminek, tedy bez jakychkoliv

zivelnych pohrom (napf. zaplavy) nebo virovych onemocnéni, ktera se béhem roku mohou

objevit. Cely festival by mél nakladat s témito skute¢nostmi a ptizplsobit se jim.

6.1 SWOT analyza festivalu

V této podkapitole budou rozebrany silné a slabé stranky festivalu. V celém projektu se
nesmi zapomenout na piipadné hrozby, ale také na vSechny pftilezitosti, které se mohou
objevit. Cela analyza byla vyhotovena za podpory odbornikii z praxe, zastupct Vverejné

spravy a mistnich obyvatel. K sestaveni analyzy dopomohly také dokumenty mésta.
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Silné stranky

Slabé stranky

Atraktivni program s regionalnimi umélci

Vstup zdarma —nemoznost  ziskani

finan¢nich prostfedkl ze vstupu

Podpora podnikatelskych subjekti

Horsi terén okolo mista pofadani (pro

kocarky, invalidni voziky)

Dostupné a bezbariérové misto festivalu

Finan¢ni naro¢nost ze strany mésta

Produkce domdcich a mistnich specialit

Nutnost vysokého podilu sponzort

Jedinecnost akce v porovnani S okolim

Prilezitosti

Hrozby

VEtsi vyuziti dostupného prostoru

Nepredvidatelnost pocasi

Vysoka navstévnost a zviditelnéni festivalu

pro dal$i ro¢niky

Vytizenost programu a celkové zpozdéni

programu

Podpora cestovniho ruchu Bieclavi

Vznik podobné akce v okoli

Seznameni navstévnik s folklorem

v Breclavi

Neovlivnitelné vlivy (povodné, virové

onemocnéni)

MozZnost vyuzit dotacni programy

Nezajem sponzorti

Tabulka 2: SWOT analyza festivalu (Vlastni zpracovani)

6.2 Cil projektu

Cilem festivalu je oslovit co nejvice lidi a ptilakat tak nové potencialni navstévniky Bieclavi,

at’ uz ptimo z Bfeclavi a z bieclavskych podnikli nebo z ostatnich vesnic a mést. Cilem je

vybudovat akci, na kterou se budou kazdoro¢né sjizdét turisté a poté navstivi popiipadé

i jinou akci v Breclavi. Dalsim cilem je podpora bieclavskych podniki, které maji pro

cestovni ruch mésta zna¢ny vyznam. Praveé diky podnikiim, stalym i nove vzniklym, Bieclav

kazdorocné navstévuje vice a vice turista.
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Diulezitym bodem je vyuziti strategickych plani Bieclavi a jinych koncepénich dokumenti
pro dany projekt. Je dulezité, aby akce spliiovala vSechny atributy, které mésto vyhledava
a odpovidala typu propagace a zlepSeni meésta, na jaké se meésto zamétfuje ve svych
dokumentech. Dalsim cilem projektu je zapojeni vétSiny podnikti do centra déni a moznost
seznameni mistnich podnikateli, propojeni jejich myslenek anebo tfeba vzijemné
konzultace. Mnoho z nich se po cely rok objevuje na gastronomickych nebo jinych akcich

poradanych méstem Bieclav.

6.3 Cilova skupina

Jako cilova skupina je zvolena neomezena skladba lidi, ktefi maji zalibu v gastronomickém
cestovnim ruchu. Cely festival je heterogenni, tzn. Ze nezélezi na pohlavni navstévnika.
Nezalezi ani na v€ku, narodnosti nebo nabozenstvi. Cely festival je oslavou dobrého jidla,
setkavani lidi a pratelské atmosféry navstévniki, ktefi maji stejnou zalibu a radi poznavaji

néco nového.

6.4 Ukazatelé plnéni cilu festivalu

PInéni cila festivalu bude sledovano za pomoci zpétné vazby, a to formou dotaznikového
Setfeni. Béhem celého festivalu budou uc¢astnici moci vyplnit dotaznik pfimo na festivalu
u informativniho stanku mésta Bfeclav. Po skonceni festivalu budou ucastnici pozadani
0 vyjadreni spokojenosti formou elektronického dotazniku. Dotaznik bude po skonéeni
festivalu vyvésen na socialni siti Facebook a na internetovych strankach mésta Bieclav.
Dotaznikové Setieni bude obsahovat souhrn uzavienych a otevienych otazek ohledné
uspoiadani festivalu a hodnoceni programu, dale zde bude prostor pro komentai kK moznosti
zlepSeni a bude zde k dispozici i volné misto S moznosti vlastniho vyjadieni. Cely dotaznik

budou respondenti moci vyplnit anonymn¢. Ukazka dotazniku se nachazi v piiloze ¢. 3.

6.5 Podpora mésta pii realizaci projektu

Podpora mésta je pii realizaci festivalu velmi dulezita. Mésto ma k dispozici statistiky
a ¢iselna vyobrazeni vSech akci, které se pofadaji. Tyto informace mohou pomoci lepSimu
pochopeni, vyobrazeni arealizaci nové akce. Na zdkladé rozhovori a koncepénich
dokumentti byly zhodnoceny zakladni rozvojové problémy, slabiny mésta a podpora
folklornich spolkti. Rozhovoru pro ziskani dat se zGCastnili zastupci vefejné spravy

a odbornici, kteti podpofili skute¢nosti festivalu. Na zakladé rozhovort byla zhodnocena



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 40

objektivni stranka akce a mozné ptistupy K jednotlivym bodim. K ziskani dopliujicich dat

byly také pouzity informace ze Strategického planu mésta z roku 2014.
Rozvojové slabiny/nejvétsi slabiny

Nejvetsi slabinou, kterou mésto Bieclav vnima, jsou kulturni pamatky, kterych v Bieclavi
neni mnoho, ale z historického hlediska nejdou tyto skute¢nosti ovlivnit. Ptilezitosti by byla
napi. oprava a vétsi vyuziti zamku v Bieclavi. DalSim bodem, ktery se ve slabinach muze
promitnout, je fakt, Ze Bieclav je spiSe spojka na tratich do riznych historickych destinaci,
at’ uz do Mikulova, Lednice nebo Valtic. Slabou strankou mésta je také Spatna spoluprace
mistnich firem a jejich malé zapojeni do investic V misté. Bylo také zminéno, ze méstu chybi
pofadné namésti, diky némuz by se lidé 1épe zorientovali a nasli by potiebné véci na jednom

«

misteé. ,,Mésto pusobi spise jako jedna prujezdna silnice.
Cestovni ruch v Breclavi

,, Celkovy cestovni ruch se za posledni 4 roky dost povznesl a tim pdadem jezdi na akce vice
turisti.* Je to déno predevSim vétSim vyzZitim mésta, co se tyce novych akci a lepsi
informovanosti obyvatel. Velkou pftilezitosti mésta je vétsi rozvoj sluzeb orientovanych na
cestovni ruch. Co se tyce food-folklor festivalu, podobnych akci je v okoli spousta, ale
Vv Bfeclavi je pouze jedna, a to Bieclavské svatovaclavské slavnosti, které se konaji v zafi
a maji navstévnost za tfi dny okolo 10 000 navstévniku, coz Ize vnimat jako dobry turisticky

potencial.
Propagace mésta

Propagaci mésta ma na starosti sek tajemnika Gfadu, respektive PR managerka. Usek
spravuje facebookové stranky meésta, méstsky web a také Radnici mésta Breclavi. Obcané
dostavaji do svych postovnich schranek mésic¢nik Radnice pro lepsi informovanost 0 akcich
a celkovém déni ve mésté. Co se tyce kulturnich akci, které ma na starosti sek Turistické
a informacéni stfedisko, funguji zde soub&zné facebookové stranky a z inzertnich platforem
radio Jih ¢i televize Fénix.

Podpora spolkii — podpora kultury cestovniho ruchu

Pokud subjekt zazada o piispévek na kulturni akei, vyhovi mu mésto vétSinou poskytnutim
piispévku vy vysi 50 % celkovych pfedpokladanych nékladd, neni to ale pravidlo. ,,Zdlezi
na charakteru akce ajejimu usporadani.” Mésto podporuje mistni spolky tim, ze je

pravidelné vysila do partnerskych mést ¢i na rtizné akce, kde mésto reprezentuji a oslovuji
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potencialni turisty. Dale mésto nabizi spolklim moznost zviditelnit se na akcich pofadanych

méstem Bieclav stankovym prodejem a moznost ziskat vice zdkazniku.
Folklor a Breclav

Bieclav je do velké miry spojena s folklorem. Kazda akce, ktera ho ptipomene nebo nabidne
kousek z n¢j je vitana, jelikoz je to nerostné bohatstvi, které Bfeclav ma a z n¢hoz také
veétsim podilem Cerpa pro sviij rozvoj. Bfeclav nechce 0 folklor pfijit, a tak je vzdy vyhodou,
kdyz se, byt malou ukézkou na vétsiné akci ptipomene. Nevyhodou mize byt rozdéleni
mésta na méstské ¢asti, z nichz kazda si jede tzv. po vlastni ose a spojit tyto ¢asti dohromady
je t&7ky ukol. Casti mésta si pofadaji vlastni akce, a dokonce si v nékterych piipadech
v terminech akci konkuruji, coZ neni pfinosné pro rozvoj mésta ani pro jednotlivé Casti. Lidé
radi navstévuji kulturni akce a turisté si folklor vice nez oblibili a dokéazi za nim pfijet prave
tieba do Breclavi, jak tomu bylo na druhé nejvétsi folklorni akci Setkani pratel Jizni Moravy,

ktera se v Bieclavi konala jiz dvakrat.
Navstévnost akei v Brreclavi

Nejvice navstévovanou akci jsou Bieclavské svatovaclavské slavnosti, které za tfi dny
navstivi okolo 10 000 lidi. Dalsi hojné¢ navstévovanou akci jsou Slavnosti rajcat, kde se
primérna navstévnost pohybuje okolo 7 000 lidi, kteti projdou mistem konani. Nasleduji
Slavnosti bieclavského piva, kde se sejde okolo 5 000 navstévniki. Na akci Bieclav détem

se navstévnost pohybuje okolo 3 000 lidi.
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7 TECHNICKE NALEZITOSTI FESTIVALU

Tato kapitola se vénuje technickym nalezitostem projektu. Nejprve bude vybran vhodny
termin festivalu a poté vyhovujici misto poradani. V kapitole bude vyhodnocen cely
rozpocet akce, ktery bude podrobné vysvétlen. Nakonec bude piedstavena celkova

propagace projektu a také personalni zajisténi celého projektu.

7.1 Termin festivalu

Festival se nejlépe poji s letnim roénim obdobim, a to konkrétné s velkymi prazdninami.
Vétsina navstévnikl si umi ude€lat ¢as pro tento druh akce spise za jasného slune¢ného pocasi
neZ pii destivém a $edém podzimu. Dal$im faktorem jsou letni dovolené po Ceské republice,
které napomahaji vétsi navstévnosti festivalu. Po konzultaci se zéstupci veiejné spravy
a rozsahlé reSersi ostatnich akci v okoli byl termin festivalu stanoven na sobotu 4. ¢ervence.
Festival tak bude oslavou léta apro studujici navstévniky zaroven oslavou zakonéeni
Skolniho roku. Termin je také v souladu s ostatnimi kulturnimi akcemi, které mésto Breclav

kazdoro¢né potada.
7.2 Misto poradani festivalu

Podle Patocky (2017, s. 80-83) jsou nejdilezitéjsimi faktory pii vybéru vhodné lokality jeji
dostupnost, dispozice mista, celkova vybavenost, zajimavost, a hlavné také bezpe¢nost
daného mista. Oblibenou variantou byvaji ale také akce poradané na bézné neptistupnych

mistech, jako napi. nevyuZzivané haly, skladni prostory apod.

Pro konani festivalu byl zvolen areal Pod Zamkem, ktery disponuje velkou rozlohou
a odehravaji se tu vétsi kulturni akce jako napt. Bieclavské svatovaclavské slavnosti nebo
Setkani pratel jizni Moravy. Misto se nachazi pouze nckolik set metrii od centra mésta
a vzdalenost je ptijatelna jak pro pé&si turisty, tak i pro navstévniky, ktefi dorazi automobilem
nebo jinym dopravnim prostiedkem. Vyhodou mista je, ze se hluk festivalu diky delsi
ptijezdové cesté nedostava do stiedu mésta a nebrani tak klidnému Zivotu v okoli. Lokalita
nabizi také parkovaci mista U pfilehlych supermarketii a moznost podélného parkovani

vvvvvvvv

stezce budou k dispozici stojany s moznosti uzaméeni kol.
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7.3 Osloveni aktéri festivalu

Do kategorii podnikt, které by na festivalu mély byt zastoupeny, patii jednoznacné
breclavské podniky a samostatni podnikatelé, kteti ve mésté pasobi. Jak uz bylo zminéno,
Vv Bfeclavi je velké mnozstvi gastronomickych podniku, které by rady a s ochotou predvedly
své schopnosti, dovednosti a pfispély tak cestovnimu ruchu, ze kterého samy zna¢nym
podilem profituji. Pfi vybéru potencidlnich ti¢astnikli je potieba se také zaméfit na okolni
vesnice a mala mésta. PfestoZe Bieclav nabizi velkou skalu podnikd, musi byt na festivalu
zachovana i urcita kvalita a autenticnost podnikii, kam se lidé dostavaji pfi navstiveni
Bteclavi. V kategoriich, které¢ se budou na festivalu prezentovat, nesmi chyb¢t restaurace
a bistra s letnimi specialitami. Dale musi byt zastoupeny kavarny, které v poslednich letech
rozzatily Breclav svou kdvou a osvézujicimi ndpoji. Jelikoz se festival kona na Jizni Morave,
nesmi chybét krasné¢ vybalancované vino od mistnich bieclavskych i okolnich vinafg.
V programu nesmi chybét ukazka tradic a zvyki jako je malovani ornamentii @ moZnost
zakoupeni malovanych vyrobki od ,malére¢ek™ z blizkého okoli anebo piedstaveni

folklornich souborti. Pocet prodavajicich na festivalu byl stanoven souc¢tem 30 aktér.

Vsichni aktéfi na festivalu zaplati penéZzni obnos za stanek, ve kterém budou chystat
a prodavat své pokrmy/napoje/vyrobky (viz tabulka ¢. 3). Kazdy vystavujici ma povolen
jeden stanek k prodeji. Stanky se rozdéluji tak, ze 11 aktéri ma stanek platény, dalSich
11 aktéri ma stanek dievény. V piipad¢ vlastnich 8 stankli se zaplacena cCastka tyka

prondjmu prodejniho mista. VSe vychazi ze ziskanych informaci z predeslych akci.

Stanek k prodeji Stanovena ¢astka
Vlastni 500 K¢
Stanek MMG — dfevény 1300 K¢
Stanek MMG — plétény 700 K¢

Tabulka 3: Cenik pronajmu prodejnich stankt a prodejniho mista (Mésto Bieclav, 2020)

Nasledujici tabulka se vénuje predstaveni jednotlivych podnikd a firem, které byly osloveny

pro stankovy prodej na festivalu.

4 ,Malérecka“ je oznaceni pro osobu, kterd maluje lidové ornamenty na rizné krojové soucastky, naddobi apod.
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Kategorie

Zastupci

Popis ¢innosti

Kavarny

Kavarna abistro Karma,
Café Hostina, Café Industry,
Dvur Café, Fabrica de Café,

Cupiti café

Moznost zakoupeni Cerstve
pfipravené nebo zrnkové
kavy. Nabidka vlastnich

dezertd a moucniku.

Restaurace a pizzerie

Mexicka restaurace,
Restaurace Mlsna Koza,
Steakhouse restaurant,

Pizzerie Borgata, Fredy’s,

Pedro’s food truck, Pizzerie

Nabidka pestrych
a sezonnich jidel v riznych

stylech podavani.

Pivovar =~ Na  Vyhlidce,

Podluzan

Toscana

Vino Stavek vinafstvi, Andulka | Prodej vina a vinovych
winery, Vinafstvi Ciganek, | napojl z okolnich vinic.
Vinatstvi Nazar¢uk

Pivo Frankies, Slovacky pivovar, | Nabidka pivnich speciala

z vlastni produkce.

Zdrava strava

Klub Spartan

Alternativni zdrava ptiprava

rychlého obcerstveni.

Informacni stanky

Infocentrum Brfeclav, Mésto

Lanzhot, Doc¢asky Lanzhot

Informativni stanky.

Z LanZhota

Ostatni Stanek  seniord  Bfeclav, | Sluzby a prodej vyrobkd od
Stfedisko  volného  Casu | mistnich spolkt a stfedisek.
Duhovka, Spolek sikovnych
babicek z okoli

Malé¢ tradi¢ni firmy Wuders, malérecky | Prodej rucné vyrabénych

predméta.

Tabulka 4: Aktéfi na festivalu (Vlastni zpracovani)
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7.4 Rozpocet projektu

Do rozpoctu festivalu, ktery je piehledné zpracovan nize, jSou zapoc€itany vSechny piedbézné
piijmy a piedvidatelné vydaje, které jsou potieba K zajisténi celého projektu. Po struéném
popisu nasleduje rozpis jednotlivych polozek. Veskeré gastronomické instituce nemaji narok
na honoréaf z ptijmut na festivalu. Cely rozpocet byl konzultovan s aktéry, ktefi se podileji na

organizaci festivalti a akei ptimo Vv Breclavi.

| kdyZ se festival v prvnim roce pofaddani nemusi ukézat jako vydé¢le¢ny, je moznost do
dalsich let projekt podpotit crowdfundingem. Lidé budou z prvniho ro¢niku védét, na co se
miizou téSit a v ramci prispéni na festival mizou navrhnout, do ¢eho by bylo vhodné dané
penize investovat. Tento krok mtize poslouzit do dalSich let a obstarat stale vyssi navstévnost

festivalu diky informacim a zpétné vazbé od navstévniku.

Za ucelem dosazeni vyS$Sich piijmovych polozek se miize mésto Bfeclav obratit na
tzv. Visegrad grants. Tyto granty podporuji regionalni partnerstvi mezi vefejnymi
institucemi a obcemi, ktera pfispivaji ke spolupraci v regionu Visegradu. Cely program,
ktery nese nazev ,,Culture and Common Identity* ptispiva ke zvyseni povédomi 0 kulturni
rozmanitosti a o spoleéném dédictvi a ke zvySeni propagace spole¢né identity a zahrnuje
vEtsi objem béznych kulturnich produkci oslovujicich nové publikum. | toto by byla moznost

ziskéani vétSich penéznich prostedkil z oblasti dotaci. (Visegrad fund, 2020)

Prijmy

Polozka Piijmova ¢astka

Dotace Mé&sto Bieclav 50 000 K¢
Prongjem stani aktérim festivalu 26 000 K¢
Sponzorsky dar na vyrobu plakati — firma XY 20 000 K¢
Prodej reklamni plochy — firmy XY 13 000 K¢
Prodej vlastnich upominkovych pfedméta 10 000 K¢
Sponzorsky dar mésto Lanzhot 15 000 K¢
Sponzorsky dar od jednotlivych firem 20 000 K¢
Dotace MK — podpora tradi¢ni lidové kultury 50 000 K¢

Tabulka 5: Ptijmy festivalu (Vlastni zpracovani)
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Vydaje
Polozka Vydajova ¢astka
Graficky navrh plakatu 2 000 K¢
Uklidova firma 20 000 K¢&
Cimbalova muzika Vojara 30 000 K¢
Skupina Teacher’s 20 000 K¢
Reklama a PR projektu 20 000 K¢
Zvukar celého objektu 10 000 K¢
Pronajem podia a elektrocentraly 25 000 K¢
Honorate spolki 10 000 K¢
Pronajem kabelovych mustki 3 000 K¢
Prondjem  skakaciho hradu + firma 17 000 K¢
Tvofenicko
Zaplaceni honoraie — Jan Puncochar 20 000 K¢
Zapujceni chladicich vinnych boxi 7 000 K¢
Zapujceni stojanti na kola 5000 K¢
Firma TOITOI 12 000 K¢
Tabulka 6: Vydaje festivalu (Vlastni zpracovani)
Shrnuti
Polozky Castky
Piijmy 204 000 K¢
Vydaje 201 000 K¢
Vysledek rozpoctu 3000 K¢

Tabulka 7: Vysledny rozpocet (Vlastni zpracovani)
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7.5 Personalni zajiSténi projektu

Projekt bude realizovan pod zastitou Mésta Bieclav, presnéji pod usekem MMG, které
zajistuje vétSinu  kulturnich akci spojenych S rozsifovanim moznosti zviditelnovani
cestovniho ruchu ve mésté. Diky svym dlouholetym zkuSenostem S potradanim kulturnich
akci je usek mésta znaly vSech obort, které jsou pro zajisténi festivalu potieba. Cely festival
bude mit nékolik oddilti a pracovnik, kteti se budou starat 0 plynuly chod akce. Do tad
pracovnikii se zapoji i ngkolik dobrovolnikid, kteti budou napomocni jednotlivym

pracovnikiim ufadu. Cely festival se rozdéli na ekonomické a terénni oddéleni.

7.5.1 Ekonomické oddéleni

Toto oddéleni se bude starat zejména 0 nalezitosti, které nejdou na prvni pohled vidét. V této
sekci se objevuji hlavné predstavitelé kulturni komise mésta a ekonomického oddé€lni
meéstského ufadu a zameéstnanci informac¢niho centra a iseku MMG. Na celém projektu se
bude podilet také Informaéni centrum v Bieclavi a o cely pribéh se stara také tym lidi, ktefi

pomahaji pfi propagaci, sestaveni rozpoctu a dalsich ¢astech celého projektu.

Toto oddéleni bude mit na starosti predevSim prvotni kontaktovani jednotlivych
gastronomickych zafizeni, dale zajisténi vybaveni celého festivalu jako jsou stany pro
jednotlivé firmy, propagaci a zakulisi pro personal a u¢inkujici. Poté se bude zabyvat celym
rozpoctem festivalu a jeho navratnosti skrze cestovni ruch. Oddéleni také vyplaci vSechny
finan¢ni prostedky, které jsou zaznamenany V celkovém rozpoctu. Dillezitou otdzkou je

I budouci piinos pro Bieclav skrze cestovni ruch a jak tomu tento festival piispéje.

7.5.2 Terénni oddéleni

Lidé z terénniho oddé€leni se budou spolu s dobrovolniky starat o0 hladky prubéh celého
festivalu od piipravy vSech potiebnych véci k prezentaci firem, pies zajisténi ptipojnych
zasuvek K potiebné energii, zajisténi odpadu, obsluhu informac¢niho stanku pro navstévniky,

az po kontrolu nasledného uklidu celého arealu.

7.6 Propagace festivalu

K propagaci festivalu budou slouzit dvé hlavni platformy. Jednou z platforem budou socialni
sit¢ Facebook a Instagram, druhou platformou budou propagaéni letaky, které budou

rozmistény po mésté¢ a do okolnich mést a vesnic.
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Propagace na Facebooku a Instagramu

Jako hlavni platforma v oblasti socialnich siti byl zvolen Facebook, ato hned z n¢kolika
duvodi. Tuto socialni sit’ momentalné vyuziva nejvétsi procento populace a pouzivaji ji lidé
vSech veékovych kategorii, tudiz mizeme eliminovat pocet navstévniki, ktefi by se 0 daném
festivalu nemuseli dozvédét. Na Facebooku vznikne udalost s datem konani a zakladnimi
udaji 0 misté, Casu aprogramu as dalsimi informacemi, které by mohly navstévniky
zajimat. Bude také podrobn¢ vysvétlena trasa k mistu konani a jako ptiloha bude vytvotrena

mapka celého arealu.

Pro potencialni navstévniky se propagace objevi i na socialni siti Instagram, na které si mésto
Bteclav pred par mésici zalozilo ucet. Zde bude reklama probihat formou sdileni piispévkd,

minimalné placenych piispévka a komunikace v instagramovych ,,stories*.
Propagace formou propagacnich letiki a mési¢niku Radnice

Khlavni propagaci azasaZeni co nejvice potencidlnich navstévnikit budou slouzit
propagacni letdky, které budou vylepeny na vylepnich mistech ve mésté a v ptilehlych
obcich. Propagacni letak (viz Piiloha ¢. 4) bude vyvéSen na strankach mésta Bieclav a dale
bude umistén Vv kazdém gastronomickém =zafizeni, které se bude festivalu tucastnit.
Propagacni plakat bude obsahovat zédkladni informace 0 misté a casu konani. Dale na ném
bude vypsan program celého festivalu a k letaku bude pfiloZena i mapa celého arealu pro
lep$i orientaci navstévnikt. Dalsi formou propagace bude zvetejnéni plakatu a celého
programu V pravidelném c¢isle mésicniku Radnice, ktery se dodava do vSech schranek
v Bieclavi. Miize se tak piedchazet riziku diskriminace starSich obyvatel, ktefi nemaji

piistup K internetu.
Rizika projektu

Prvnim rizikem celé akce miZze byt mala navstévnost. Termin akce je sice v souladu s jinymi
akcemi v Bfeclavi a okoli, pfesto by se vSak mél klast diraz na dostate¢nou propagaci
a informovanost obCani. Propagace by méla zac¢it dva mésice pied zacatkem festivalu
a termin by se mél objevit i v ro¢nim kalendati akci Bteclavi. Dal§im rizikem muize byt
nevydélecnost akce. V prvnim roc¢niku se pocitd S volnym vstupem na festival, jelikoz
potencialni Gcastniky mize Vv prvni fadé odradit placeni vstupného, jelikoz nevi, jak akce
probéhne a co vSechno nabidne. Do dalSich let by se s mySlenkou vstupu za finan¢ni obnos

urcité pracovalo, jelikoz by to byla velka ¢ast piijml rozpoctu a mohlo by se diky tomu
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zafinancovat vylepseni celé akce. Tretim rizikem je nepropojeni akce S moznymi dotacemi.
O jakoukoli dotaci se musi zazadat s velkym piedstihem a je proto nutné zvolit svédomitého
pracovnika ufadu pro zajisténi vSech podkladi pro ziskani dotace. Poslednim

neovlivnitelnym rizikem muze byt zhorSeni ekonomiky nebo nartst nezaméstnanosti v CR.
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8 PROGRAM FESTIVALU

V této kapitole bude podrobné predstaven cely program festivalu vcetné casového

harmonogramu a vypisu ucinkujicich.

Cas pofadané akce | Cast programu

10:00 Zahjjeni festivalu S mistnimi vinafi

10:00 — 22:00 Prodej pokrmtl a napojuii od mistnich podnikii ve stancich

10:00 — 18:00 Tvorenicko a skakaci hrad pro déti

12:00 — 18:00 Ukazka malovanych tradic na Podluzi + moznost zakoupeni
pfedméth

10:30 — 11:45 Povidani s lidovymi folklornimi umé&lkyn&mi °

12:00 Slovo starosty Bfeclavi a duchovniho bieclavské fimskokatolické
farnosti

12:15 - 13:45 Gastronomicka prednasSka — Jan Puncochéi (porotce Masterchef)

14:00 — 15:00 Cukrolandia — sladka show pro déti

15:15-17:00 Vystoupeni détskych sbort a FS Bieclavan

17:00 — 18:30 Ptfednaska o0 vin¢ z Podluzi

18:30 — 20:00 Vystoupeni skupiny CTYRBAB a Mladych muzaki z LanZhota®

20:00 Vecerni program skupiny Teacher’s

20:00 Posezeni U cimbalu skupiny Vojara

Tabulka 8: Program festivalu (Vlastni zpracovani)

® Lidové malérecky a vySivacky se vénuji tvorb& podluzackych, hanackych a dalgich krojti jiz fadu let. Kratka
prednaska otom, kolik prace je za vymalovanim masli, vysitim Cervenic a celkovou kompletaci div¢iho

i chlapeckého kroje.

8 Divéi skupina CTYRBAB je uskupeni étyt Zen, které od samého mladi rady zpivaji. Tento koniéek prenesly
do podoby zpévu na svatbach, akcich a vano¢nich koncertech. Jejich repertodr se pySni Sirokym rozsahem
hudebnich stylti. Uskupeni Mladych muzéki vzniklo v roce 2017, kdy vydali své prvni CD s ndzvem Nikeho
uz tady néni. Zpévem doprovazeji svatebni obfady a jiné akce.
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ZAVER

Tato bakalarska prace se vénovala navrzeni opatfeni pro rozvoj gastronomického cestovniho
ruchu ve mésté Brieclav. Prace byla orientovana na vytvofeni letniho festivalu, ktery by
spojoval mistni podniky, jez vytvaii a prezentuji gastronomické dovednosti a jsou urcitym
divodem pro navstiveni mésta z pohledu gastronomického cestovniho ruchu. Festival by byl

spojen s folklorem, ktery je neodmyslitelnou souc¢asti Bieclavi a ze kterého mésto velkou

mirou Cerpa.

Cilem festivalu by bylo oslovit co nejvice lidi a piilakat tak nové potencialni navstévniky,
at’ uz primo z Bfeclavi a z bieclavskych podnikii nebo z ostatnich vesnic a mést. Cilem prace
bylo mimo jiné seznamit Ctenafe se zakladnimi pojmy, se kterymi se mizou Vv oblasti
cestovniho ruchu a gastronomie setkat. V praci se objevilo piedstaveni folkloru
a dodrzovani folklornich tradic, jak je tomu v Bieclavi zvykem. Dale byl vyhotoven stru¢ny
popis a predstaveni mistnich spolkd, které folklor vytvari a nadale udrzuji. Na zakladé
ziskanych informaci a dat byla v praci vyhotovena SWOT analyza, ktera dopomohla k lepsi

orientaci a sestaveni festivalu.

Cely festival by se konal pod zastitou mésta Bieclav a z hlediska vefejné spravy by bylo

veskeré¢ financovani, podpora a koordinace smeéfovano na pracovisté mestského uradu.
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PRILOHA P I: SATELITNI SNIMEK MIiSTA PORADANI FESTIVALU

Zamecka
vinarna Rotunda




PRILOHA P II: STRUCNY SEZNAM KULTURNICH AKCIi

V BRECLAVI

Néazev poradané akce

Datum potadani akce

Zameéreni akce

Na babeté do Gruzie 29.1.2020 Cestovatelska prednéska
0 dobrodruzné  cest¢ do
Gruzie bez hlubSich znalosti
babety.

Fasank ve Staré Breclavi 15.2.2020 Privod masek, program
s hudbou a zpévem.

Vinaisky kost 14.3.2020 Ochutnavka a ukazka vin od
mistnich vinafi.

Breclav détem 9.5.2020 Détsky  den s bohatym
programem. Ukézka
policejnich vozii, traktora
atd.

Slavnosti bfeclavského piva | 5.6.—6. 6. Ochutnavka piva z mistnich
| jinych pivovari

Slavnosti rajcat 15.8.2020 Kulinaiska  akce,  ktera
predstavuje typickou
zeleninu v mnoha podobach.

Breclavské svatovaclavské | 25.9.2020 Tradicni jarmark,

slavnosti multizanrova ptrehlidka
kapel,  détsky  folklorni
festival.

Lampionovy privod 17.11.2020 Lampiénovy pravod

s ohnostrojem.




PRILOHA P III: DOTAZNIK SPOKOJENOSTI NAVSTEVNIKU

Dotaznik spokojenosti navstévniku I. Breclavského food-folklor festivalu 2020
Dobry den, jako potadatelé Prvniho bieclavského food-folklor festivalu Vas chceme
pozadat 0 zpétnou vazbu po navstéve této akce. Vyplnéni dotazniku Vam zabere zhruba
3 minuty. Pfedem mockrat dékujeme za Vase postichy a za Vas Cas.

Utastnil/a jsem se festivalu: dopoledne odpoledne  po cely den

Jak jste se dozvédél/a 0 poiadané akci:
e Pies webové stranky mésta
e Ze socialnich siti
e Od znadmych/pratel
e Z mésicniku Radnice
e Z vyvéSenych plakati
e Jind odpovéd: ..............

Co Vas primélo navstivit poradanou akci? (MoZnost vybéru vice polozek).
e Jednotlivé body programu a cely program akce
e Podniky, které prezentovaly své produkty
e MozZnost straveni volného Casu s ptateli
e Program pro déti i pro dospélé
e Moznost ziskani novych informaci (z ptednasek, od podnikt atd.)
e Moznost zakoupeni rtiznych zajimavych predméta
e Jind odpovéd: ..............

Co hodnotite jako nejvétsi plus festivalu? (MoZnost vybéru vice polozek).
e Zajimavy a pestry program
e Spojeni folkloru a jidla
e Poznani zajimavych nebo novych podniki
e Moznost celodenni zabavy i pro déti
e Aredl konani
e Jina odpovéd: ..............

Co byste zlepsil/a na priStim ro¢niku festivalu? (Vice prednasek, vétsi vyziti pro déti,
vice odpadkovych kosi, ...)

Je néjaky podnik/firma, ktery Vam na festivalu chybél/a a rad byste ho/ji zaiadil do
stankového prodeje na pristi rok?



Piisel/la byste na akci, i kdyby byla zpoplatnéna formou vstupného a predprodeje
listki? (Prosim zakrouzkujte).

ANO NE

Pokud mate k dotazniku nebo K tématu néjaké pripominky, uved’te je zde.

Dékujeme za vyplnéni dotazniku a navstévu festivalu.
Budeme se na Vas téit na pristim ro¢niku této akce.



PRILOHA P1V: PROPAGACNI LETAK FESTIVALU

I.BRECLAVSKY PoP

FOOD-FOLKLOR Mt

FESTIVAL o

INPODZAMKEM
WIOHO—

~ Zahdjeni festivalu s mistnimi vinari
- 10:30 — 22:00 :
- Prodej pokrmii a ndpoji od mlstmch podmku ve stancnch
“1@90.0@-:18 :00 ReA. et B 1 o ;
g 2 Tvoremcko a skakacr hrad pro detl S .‘f

VSTUPNE ZDARMA



