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ABSTRAKT

Bakalarskd prace se zabyva medialni gramotnosti stfedoskoldkti ve Zlinském kraji.
Teoretickd Cast vymezuje zékladni pojmy z oblasti médii, masovych médii, masové
komunikace a konkrétni druhy masovych médii. Dale se zabyva vlivy a €inky médii. Zaver
teoretické Casti se zaméetuje na medidlni gramotnost a medialni vychovu. V praktické ¢asti

jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setfeni.

Kli¢ova slova: média, masova média, medidlni gramotnost, medidlni vychova, vliv médii,

mladez

ABSTRACT

The bachelor thesis deals with the media literacy of high school students in the region of
Zlin. The theoretical part defines the basic concepts in a field of media, mass media, mass
communication and specific types of mass media. It also deals with the influences and effects
of the media. The conclusion of the theoretical part presents the results of a questionnaire

survey.

Keywords: media, mass media, media literacy, media education, media influence, youth
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UVOD

Meédia prostupuji vSemi sférami naSeho Zivota a erpdme z nich vétSinu informaci. Vyspélost
digitalnich technologii klade na vSechny, ktefi se chtéji orientovat v medialnim svété, ¢im
dal vyssi naroky. K tomu jsou tfeba znalosti a dovednosti, které spadaji do oblasti
medidlniho vzdélavani.

Nejrozsahlejsi jsou masova média, kterd zasahuji pocetnou skupinu populace. Mezi takova
média fadime tisk, rozhlas, televizi a také internet. Spole¢nost je dennodenné vystavena
obraziim a riznym vliviim, které pfichazeji z médii.

Tématem nasi bakalarské prace je Medialni gramotnost stiedoskolakd ve Zlinském kraji.
Medialni gramotnost pokryva vsechny vékové kategorie obyvatelstva a tim se jeji
nedostate¢na Uroven stava celoplo$nou hrozbou. Pozitivni je skutecnost, Ze se dllezitost
medidlni gramotnosti dostdva do obecného povédomi a cela fada organizaci vyviji aktivity
v ramci zvySovani jeji urovné.

Teoreticka Cast je rozdélena celkem na CEtyfi hlavni kapitoly, z nichz kazda si v§ima urcité

oblasti. Jeji zéklad tvoti studium odborné literatury.

Na tvod prvni kapitola vymezuje pojem média a jejich kategorie. Druha kapitola
je vénovana masovym médiim a obsahuje Sest podkapitol. Podkapitoly se zabyvaji masovou

komunikaci, vymezuji vefejnopravni a soukroma média a konkrétni druhy masovych médii.

Tteti kapitola rozpracovava problematiku vlivu a €¢ink médii. Popisuje, jaké vlivy mohou
mit média na spolecnost a jakymi opatfenimi se sniZuji medialni rizika. V prvnich dvou
podkapitolach jsou rozepsany vlivy médii na mladez a na politiku. Nasleduje podkapitola,
ktera se zabyva u¢inky médii a jejich ¢lenénim. Posledni podkapitola popisuje dezinformace
v médiich.

Posledni, c¢tvrta kapitola je vénovana medidlni gramotnosti jakozto nutné dovednosti

v dne$nim vyspélém svété a medidlni vychové jako prevenci proti nezddoucim vliviim.

Prakticka ¢ast vymezuje vyzkumny soubor a uvadi cile prace. Vyzkum byl provadén formou
dotaznikového Setfeni. Je uvedeno zpracovani vyzkumnych otdzek z dotazniku a jejich

nasledné vyhodnoceni. V zavéru praktické ¢asti je celkové shrnuti vysledki Setfeni.

Hlavnim cilem nasi prace bylo zmapovat medialni gramotnost studentt tfech typi stfednich

Skol ve Zlinském kraji. Dil¢imi cili bylo ziskat informace o tom, jaka média povazuji
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studenti za divéryhodna, jaka znaji Ceska média a jejich vlastniky, jaké jsou jejich informace

o CT jako o vefejnopravni televizi a jaké jsou prava a povinnosti ob¢anti vii¢i médiim.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MEDIA

Meédia bez pochyby patii mezi nejpouzivanéjsi pojmy soucasnosti. Politici, sociologové,
novinaii 1 psychologové mluvi a pisi casto o médiich v riznych vyznamech a souvislostech.

Maji na mysli pfedevsim tisk, rozhlas, televizi a internet. (Jirak, Kopplova, 2003)

Pojem médium ma pivod v latinském adjektivu medius = prostiedi, z n¢hoz vzniklo i slovo
mediare = prostiedkovat. M4 mnoho vyznamu a miizeme se s nim setkat v nékolika védnich
oborech (fyzika, chemie, biologie, vypocetni technika a socialni komunikace). ,, Obory, které
se venuji ruznym projeviim mezilidské, socialni komunikace, oznacuji pojem médium/média
to, co zprostredkovava nékomu néejaké sdeleni, tedy médium komunikacni®. (Jirdk

a Kopplova, 2003, s. 16)

Obecné Ize média rozliSovat na dvé rtizné kategorie podle toho, jaky typ spolecenskych
vztahll maji, vytvari ¢i podporuji a jakou roli plni média jako spolecenské instituce (Jirak,

Kopplova, 2003):

e Interpersondlni média — dorozumivani mezi dvéma jednotlivcei, ktefi se vzajemné
vnimaji jako jedine¢né osobnosti. Dorozumivani mezi osobami, kterym tato média
umoznuji reakce a zpétnou vazbu. Podporuji existenci a vytvareni socialnich vztahi.
Komunikace probihd v urc¢itém case, ktery nelze zopakovat. Zde miizeme fadit formu
pisemné korespondence, videokonference, e-mailové vzkazy, chaty na internetu,

SMS zpravy a telefon.

e Masova média — komunikace mezi jednim vychozim bodem a bliZe neur¢enym
cilovym bodim. SlouZi k celospolecenské komunikaci. Nepodporuji vysilani
a pfijiméni sdéleni na obou stranich, nybrz jeden zdroj oslovuje mnozstvi lidi.
A pravé tak vytvareji nové socialni vazby ve spoleCnosti, utvrzuji skupinovou
identitu a pomahaji jedinci nalézt jeho misto mezi ostatnimi lidmi. V tomto smyslu
mezi masova média fadime noviny, ¢asopisy, knihy, rozhlasové a televizni vysilani,

kompaktni disky, internet.
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2 MASOVA MEDIA

V soucasné spolecnosti se vyvinul svérazny zpusob ,neexkluzivni komunikace. Je to
komunikace dostupnad téméf vSem s pfijatelnymi a srozumitelnymi obsahy vlastné pro

vSechny. (Jirdk a K&pplova, 2009)

2.1 Masova komunikace

Je jednou z rovin socialni komunikace. Vyznacuje se tim, Ze se veskerd komunikacni aktivita

déje v institucionalizované podobé prostfednictvim masovych médii.

Je to proces pienosu sdéleni od komunikatora k adresatovi. Komunikatorem je vSestranna
organizace, ktera zaméestnava schopné komunikatory a vyuziva specializované technologie
k vyrobé vysoce standardizovanych sdéleni, které jsou urCeny pro rozsdhlé¢ a pocetné
rozptylené publikum. Velky pocet piijemcil, u nichz se neptedpokladaji charakteristické

socialni vazby, vzajemna komunikace a posloupnost, je ozna¢ovana jako masa.

Rysy masové komunikace podle McQuaila (2009)
e ¢innost organizaci je mifena na pocetné skupiny piijemcii
e vysledky jsou dostupné vetejnosti
e sloZeni publika je rozsahlé

e cCinnost Zadajici existenci organizace s formalizovanymi vnitinimi vztahy pravomoci

a odpovédnosti a pravné podloZenou existenci

e dokazou soubézn¢ navazat kontakt s velkym poctem lidi, ktefi se nachazeji ve velké

vzdalenosti od zdroje a jsou od sebe navzajem oddé€leny
e vztah mezi komunikatorem a publikem zajist'uje profesional, ktery je pro publikum
znam pouze ve své vetejné roli komunikatora
2.2 Verejnopravni média
Impulsem pro zaloZeni vefejnopravnich médii v Evropé byl konec druhé svétové valky
a s nim potieba objektivniho zpravodajstvi, které neni politicky zavislé.
Ze zakona jsou vazana etickym kodexem, kterym se musi fidit. Zajistuji kvalitu

nezkreslenych informaci, nepodnécuji nenavist k riiznym skupinadm, jsou nezavislé a podileji
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se na kulturnim rozvoji. Hlavnim cilem by neméla byt tvorba zisku, ale poskytovani sluzby
Siroké vetejnosti. Vysilané informace by mély byt orientaénim bodem pro vSechny ¢leny

spole¢nosti a podporovat je v jejich integraci.

Podle Hvizd’aly (2003) by vefejnopravni média pro svou funkci méla zahrnovat tti dilezité
body. Prvnim bodem jsou neutralni informace, coz znamena, ze nejsou zavisla na politickych
stranach a nesnazi se ovlivilovat ndzory piijemcti, nediskriminuji. Druhym bodem
je objektivita, kterd zahrnuje oveéfovani informaci z vice zdroju. Jeji zarukou by mél byt
novinaifsky kodex (souhrn pravidel, kterd si média stanovi). Tretim bodem je pak

vyvazenost. Zahrnuti do medidlniho vysilani vSechny spolecenské skupiny.

2.3 Soukroma média

Soukromé média pii své praci nejsou piimo ovliviiovana statem. Stejné jako jakakoliv firma
je predpokladem uspésného fungovani dostatecny zisk financi. Dostavaji zaplaceno

od inzerentd, piedplatitelti, ¢tenattt nebo sponzorti.

Typickym ptikladem je televizni nebo rozhlasové reklama. (Pospisil, 2011) Stejné jako
vefejnd média jsou soukroma média ze zdkona vazéna zékladnimi pravidly Zurnalistické
etiky a humanity. Podminkou pro fungovani komer¢nich médii je dostate¢né sledovanost,

Ctenost, poslechovost nebo névstévnost stranek.

Zkratka ¢im vice lidi bude sledovat tato média, tim bude drazsi reklamni prostor pro

inzerenty a média jeho prodejem ziskaji vice financi. (Pospisil, 2011)

Prilakat velky pocet lidi neni jednoduché a média museji predevsim ptizpisobovat svij
obsah tak, aby byl poutavy, a proto se snazi nabizet libiva sdéleni pro Siroké publikum.
Tento typ neklade na ptijemce velké pozadavky a z vétSiny nema velkou hodnotu. (Pospisil,

2011)

Problémem soukromych médii je také moznost vlivu vlastnika na obsah informaci. Baker
(2008) jmenuje tii hrozby, které mohou nastat z centralizace médii k jednomu vlastnikovi.
Prvni hrozbou je soustfedéni politické moci z divodu omezeni plurality ndzorti. Druhou
hrozbu uvadi vladni moc. VIddni moc je tfeba kontrolovat co nejvice zdroji, aby byla
spole¢nost chranéna pied ideologickym vlivem. Tteti hrozbou je celkovy pokles kvality

zurnalistiky. Vlastnictvi médii pouze jednim vlastnikem se stava ¢im dal vice Castéjsi.
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2.4 Tisk

Dé&jiny médii pocinaji ndstupem a rozvojem knihtisku a pokracuji ranymi projevy tisku.
Postupné se pies fadu nepravidelnych tiski vykrystalizovali do podoby pravidelné.

(Bednatik, Jirdk a Kopplova, 2011)

Mezi tiskova média se podle (Musila, 2010) fadi pfedevsim knihy, noviny, Casopisy,

vyhlasky, informac¢ni brozury, letdky a dalsi.

V bézné feci se za tiskova média povazuji pouze periodika, tj. tiskoviny, které vychazeji
miniméln¢ dvakrat ro¢né. Nejvétsi vyznam pro hromadnou socidlni komunikaci maji
noviny, pfedevsim tydeniky, deniky a Casopisy. V soucasnosti ziskavaji tiskova média novou
kvalitu tim, Ze jsou publikovany v elektronické podobé¢ na internetu, a to jako nezménéné
verze vytisku, ale také jako specidlni internetové mutace aktualizované i n¢kolikrat denné.
V podstaté jde stale o vizualni podobu tisténé slovni a obrazové komunikace. Jde o takovou
zasadni inovaci, ze se tyhle podoby tiskovin nékdy fadi mezi elektronickd média.
Ve skuteCnosti materidlni nosi¢ neni tak dulezity, jakou je aktudlnost a dostupnost

informace.

V tomto sméru papirové noviny nemohou internetovym samoziejm¢ konkurovat.
Dostupnost je zdsadné dana pfistupem na internetovou sit’, ale pokud je tento ptistup zajiStén,

ziskava dostupnost taktéz zcela novou kvalitu.

Na internetu jsou dostupné archivy, ve kterych miZeme snadn€ vyhledat ¢lanky starSiho

data, miZeme si je ukladat do pocitace, ptipadné si pofidit i papirové vytisky.

Internetové mutace klasickych novin jsou zpracovany tradi€nim stylem redakéni prace a tim
se vyrazné odliSuji od neseridznich, amatérskych, nespolehlivych ba dokonce tmyslné
zavadéjicich obsahti fady ostatnich typli webovych stranek, takze se zda uzite¢né zachovat
pravé tyto znaky pojmu tisk a netrvat na diileZitosti nosice (netrvat na papiru). Pfi tomto
ptistupu je internetovy tisk fazen spoleéné s tisténym pod stary termin — tisk. Ctenafi ¢asto
Cerpaji z obou typi a striktni odliSeni v paméti je obtizné. Tento ptistup umoziuje pouziti

pojmu bulvarniho tisku a rozsifeni jej na nesolidni webové stranky informativniho typu.

2.5 Vysilaci média

Mezi vysilaci média v soucasném smyslu fadime ptredevsim rozhlasové a televizni vysilani.
Vysilaci média byla spise technologickym pokrokem, ktery si postupné hledal svou sociélni,

kulturni 1 estetickou pozici. Postupem ¢asu do rozhlasu pronikly zurnalistické prvky
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(zpravodajstvi, sportovni komentatre atd.) Televize byla nejdiive chdpana jako rozhlas

s obrazem, tedy jako technologické rozsifeni moznosti rozhlasu.

K pochopeni funkce ve spolecnosti je nezbytné vysilaci média vnimat dostatecné Siroce
uz proto, ze pravé smerem ke stale vétsi Siti se po celych 80 let od zavedeni rozhlasového

vysilani celd oblast vyviji. (Musil, 2010)
K podstatnym znakiim vysilani v tradicnim pojeti patii zejména:

e zamerné a systematické sestavovani programu urceného pro vetsi mnozstvi
recipientii (posluchacii ¢i divaki),

o Sireni signdlu (riizného typu a riznymi cestami) nesouciho obsah vysilani z jednoho
bodu k vetsimu mnozstvi konecnych recipienti (point-to-multipoint) jako hlavni
znak odlisujici tradicné vysilani od telekomunikaci;

e moznost soucasného prijmu a vaimani obsahu vysilani vétsim poctem recipientii*

(Musil, 2010, str. 46).

2.5.1 Rozhlas

Rozhlas je médium, které nema konkurenci v jednoduchosti vyrobnich postupt, aktudlnosti
a principt fungovani. Po vzniku televize se rozhlasu ptredpovidal rychly zanik, ale nestalo
se tak a dochazelo k rozSifovani tohoto média. Téméf nenajdeme misto, kde bychom

nemohli poslouchat rozhlas. (Pospisil, 2011)

Hlavni vysilaci ¢as rozhlasu je rano mezi 6:00 a 8:00 hodinou. Pfes den kiivka vyuZziti klesa
a zvysi se v poledne a kolem 16:00 hodiny. Vecer siln€ kleséd poslech radia, ponévadz

ustupuje v konkurenci s televizi naprosto do pozadi. (Schellmann, et al., 2004)

V Ceské republice funguje dudlni systém. Rozd€lujeme média na vetejnopravni a soukroma
a plati to 1 v pfipadé rozhlasu. Mezi vefejnopravni média fadime Cesky rozhlas se viemi
jeho stanicemi. Ma nestranné, objektivni, pravdivé a pohotové informovani Siroké vetejnosti

a pokryva téméf celé uzemi Ceské republiky. (Pospisil, 2011)

2.5.2 Televize

Televize je stale v nasich podminkach nejvyznamnéj$im médiem, a to i v dobé internetu.
Televize je médiem, které od piijemce sdileni nepozaduje prakticky Zadnou aktivitu. Staci ji
zapnout a divat se. Pfes den je spiSe kulisovym médiem a je uzivana intenzivné predevsim

vecer. Vyhodou televizniho vysilani je kombinace vizualnich a sluchovych moznosti §iteni
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sdéleni. Podle vyzkumi si zvukovou informaci zapamatuje 20 % posluchacii a vizualni
informaci 30 % divakt. Informaci, kterou lze vidét i slySet si zapamatuje az 60 % piijemct.
(Pospisil, 2011) Pospisil (2011) také uvadi, ze ,,audiovizualni komunikace je tedy jednou

z nejucinnéjsich forem medialni komunikace.

Televize je taktéZz provozovana dudlnim systémem. Nachazi se jak vefejnopravni,

tak soukromé instituce.

Vetejnopravni televize je povinna pokryt vSechny formy potfadii a nabidnou kompletni
sortiment pofadi ve vysilani. (Schellmann, et al., 2004) Veiejnopravni je Ceska televize
se vSemi svymi kandly. Jeji poslani je informovat, vzdélavat a vychovavat publikum.

(Pospisil, 2011)

Soukromi provozovatel¢ mohou koncipovat nabidku potadti tématicky 0zeji. Programy
mohou byt zamé&feny napf. na sport nebo zpravy. (Schellmann, et al., 2004) Sifeni signalu

je u vétSiny z nich ptes satelit nebo kabel. (Pospisil, 2011)

2.6 Internet

nternet jako médium zaznamenal enormni rozvoj a stal se globdlnim informacnim
systéemem*. (Schellmann, et al., 2004, str. 62) Internet je v dnes$ni dob¢ zcela neodmyslitelny
v pracovni oblasti, ale 1 v oblasti konzumu. Internet umoziuje poskytovani cel¢ fady sluzeb,

které sahaji od individualni komunikace az ke komunikaci masové.

Internet vyuziva obraz, psany text i zvuk, a tak spojuje vSechny oblasti v jedné medidlni
technologii. Mezi klady internetu fadime zejména informaéni dostupnost, rychlost
a interaktivnost pfi vyméné zprav. Pro tyto jeho vlastnosti je obliben predev§im u mladé
generace. Nabizi velké mnozstvi informaci, odbornych materialti, studii, které mohou jeho
uzivatelé vyuzit napt. pi1 vzdélavani. Slabou strankou je duvéryhodnost zveiejnénych

informaci a také znehodnocovéni ¢lankd naslednymi diskusemi.
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3 VLIV A UCINKY MEDII

Meédia prostupuji nasim zivotem snad ve vSech jeho podobéch a na vSech urovnich. Média
vytvareji obsahy v n¢jakych souvislostech a toto tvoteni vyvolava né¢jaké ucinky, tedy reakce
a ty dale ovliviiuji svého piijemce. Miize to byt napft. spotiebitelska reklama o néjakém druhu
zbozi uréeném pro spotiebitele, volebni kampan politické strany, kterd ma za cil ovlivnit
co nejvetsi procento potencionalnich volici nebo naturalistické scény, které ovliviiuji jinak
déti a jinak dospélé (napt. reklama Nemyslis, zaplatis). Ve vSech ptipadech se pocita s tim,

ze média ovlivni pfijemce a vyvola reakce.

3.1 Vliv médii

Média od spolecnosti nelze izolovat, jsou vyznamnou spoleCenskou instituci, ktera
je propojena s dal§imi institucemi a snaZit se izolovat je prakticky téméf nemozné. Podle
Jirdka a Kopplové (2003) média piestavuji vyznamny faktor, ktery spoluutvati zivot jedince,
skupin i celé spole¢nosti. Dodnes neni piesné vymezeno, ¢im média vlastné mohou jedince
a spolecnost ovlivilovat a jaké je povahy jejich pisobeni. Vlivem se ¢asto oznacuje trvale;jsi,
dlouhodobéjsi plsobeni médii, a to plsobeni jak samotné existence média, tak jeho
nabizeného obsahu. Jako u vétSiny lidské ¢innosti se 1 v této oblasti jednotlivci 1 spolecnost

snazi eliminovat ve vhodné mife rizika a zachovat tak co nejvice ptinost.
Podle Musila (2010) se medidlni rizika sniZuji opatfenimi:
e ze strany médii: autoregulaci, usmériiovani vysilani, odpovédnosti médii a novinati

e ze strany recipientll: spravné pouzivani médii, medidlni vychova

Dale se budeme zabyvat dvéma typy medialnich rizik. Jde o rizika ptisobeni médii na mladez

a politického ptisobeni médii.

3.1.1 Vliv médii na mladez

Mladistvi se setkdvaji s médii kazdy den ve Skole, doma i ve volném ¢ase. Diky médiim
mohou ziskéavat potfebné informace, nahlizet do svéta dospélych a vrstevnikil, vyuZzivat jako
zpusob zabavy, prozivat chvile radosti a oddechu a mnoho dalSich moznosti vyuziti. Déti
a mladi lidé se u¢i pomoci médii odkryvat problémy a hledat o nich informace, vyjadiovat

své nazory a sd€lovat je ostatnim. (Hotbauer, 2004)
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Rozvoj elektronickych technologii jako jsou mobilni telefony a pocitace vedou mladistvé

ke komunikaci z velké ¢asti praveé timto prostfednictvim masmédii.

Ucinky médii na déti a mladez mizeme rozdélit na zddouci a nezadouci.

Mezi nezadouci uc€inky spjaté s médii podle McQuaila(2009) patii napt. zvySena socialni
izolace, ubytek Casu na ¢teni, domaci ukoly, sportovani, sklony k depresim a nezdravému
stravovani, které muize vést az k obezité, pfedCasné sexualni znalosti a zkuSenosti, netcta
k rodi¢im a dalsi. Mezi zddouci U¢inky médii McQuail (2009) tadi napt. ziskdvani
védomosti a znalosti, uceni se spolecenskému chovani, rozvoj osobnosti, pomoc pfi

formovani identity, osvétové Gcinky, rozviji pfedstavivost.

3.1.2 Média a politika

Meédia a politika jsou dva subjekty, které od sebe nemtizeme oddélit. Od pocatku jsou média
soucasti politického zivota. Politické strany se snazi na média pusobit, a to hlavné kvili
tomu, Zze média ovliviiuji nebo dokonce tvoii minéni a pfedstavy obcanti o politickych
stranach, jejich pfedstavitelich a jaké maji zdméry. Politické strany se soustfedi na tvorbu
scénafe, ktery ma zajistit strategii, podle kterych budou propagovany v médiich. Politické
strany se snaZzi piisobit na publikum prostfednictvim medii, aby si ziskaly, co nejvétsi ptizen

potenciondlnich volica.

Politické strany pii svych kampanich vyuzivaji televize, rozhlasu, tisku 1 internetu, protoZe
oslovuji velké spole€enstvi lidi. I pfesto, ze se média snazi zlistat pouze v pozici tlumo¢nika
minéni obcantll a predavat svym recipientiim piesné a jasné ideje politickych stran, neubrani
se mit sympatie ke konkrétnimu politikovi nebo politické strané. ,, Obecnym diisledkem
politickéeho viivu médii je pozoruhodny jev, média, zejména televize, jsou obcas pokladana
za duveéryhodnéjsi, nez politici, o nichz tato média referuji; psychologicky je to pochopitelné,
protoze informace o nazorech ale i o cinech jednotlivych politikii ziskavaji obcané prave
z médii, ale ve skutecnosti je to zdavazny politicky problem.* (Musil, 2010, str. 154) To
znamena, ze prumérny obcan hodnoti politiku podle toho, jak ho li¢i média, a ne podle toho,

jak se mu zije.
3.2 Utinky médii

Pti posuzovani u¢inkt médii podle Jirdka a Kopplové (2003) hraji dllezitou roli tfi zakladni

faktory.
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e stav spolecnosti (Groven vzdélanosti, usporadani ¢asu, zpuisob komunikace, apod.)
e rozvoj médii (pfedevsim jejich technicky rozvoj)

e rozvoj uvazovani o spolecnosti a jejiho poznani (psychologické a sociologické

poznani, promény technik pii zkoumani spolecnosti)

Pokud se nékdo snazi omezovat fungovani médii ve spolecnosti, dava tim tak najevo,
ze povazuje média za mocna a schopnd Sifit predstavy a myslenky, které povazuje

za nebezpecné.

Obecné plati, ze jakékoliv pokusy o kontrolu nebo ovladnuti médii je bezpochyby vyrazem

viry ve vliv médii. (Jirdk, Kopplova, 2003)

Kazdy si vybira média podle své potieby. Obecné G€inky médii zavisi na osobnosti a tirovni

jedince. (Kunczik, 1995)
Na posileni u¢inkti masové komunikaci maji vliv tyto faktory:
e ndachylnost pfijemct
e skupiny a skupinové normy
e povaha médii ve volné soutézi v hospodarstvi
e uplatiiovani ndzorového vidcovstvi

e mezilidské rozsifovani masové komunikovanych obsaht

Utinky médii se mohou ¢&lenit na:
e  dlouhodobé a kratkodobé,
e  pfimé a nepiime,
e  planované a neplanované,
e  silné aslabé
e  naurovni jedince nebo celé spolecnosti

e poznavaci (média nas néco piiuci), citové (vyvolavaji v nas rizné city jako je strach,

nuda, smutek, nostalgie, slast), postojové (vytvaieni ndzorua, presvédceni) povahy
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3.3 Dezinformace v médiich

Média byla v minulosti odpovédna za pravdivost informaci a jejich ovéfeni kladeno
na vydavatele konkrétniho média, ktery musel v souladu s etickymi kodexy posuzovat
publicistiky a zpravodajstvi. Diive nebyla spolecnost jejich tvirci, ale byla predevSim
pfijemci informaci.

S ptichodem moderni technologie, a tedy i internetu a socidlnich siti vymizely prekazky,
jakymi diive byly — tvofit obsah mtze kdokoli, kdykoli, bez nutnosti financi, bez pozadovani
ovéfovani informaci.

V dnes$ni dob€ se na piijemce informaci kladou vysoké naroky. M¢li by byt schopni
posuzovat, které informace jsou pravdivé ¢i nikoli. Velkd Cast spole¢nosti informace

posoudit neumi a snadno se tak nechaji ovlivnit nepravdivymi informacemi. (Kopecky a

Szotkowski, 2019)

3.3.1 Fake news

Za fake news oznacujeme weboveé clanky nebo ptispévky na socidlnich sitich, které vypada;ji

jako zpravodajstvi, ale $ifi nepravdu a vymysly.

Stavi se na lzich a vymyslech a Casto jsou vytvafeny cizimi zpravodajskymi sluzbami, které
maji snahu ovlivnit vetejnost. Primarné se zvefejiuji pod faleSnymi G€ty na sociadlnich sitich
a na pochybnych webech. Na socidlnich sitich jsou Casto Sitené v dobré vife lidmi mezi své

pratele.

Dtlezitym znakem, Ze jste narazili na fake news je fakt, Ze oficidlni média o tom nepiSou,
protoze o 1zich psat nemohou. Casto také miizeme poznat faleSnou zpravu typickou vétou

,piSeme bez cenzury* nebo ,,neni to pravda, ale mohla by byt®.

Fake news se Casto objevuji na webech, které moc lidi nezné, ale problém nastava, pokud
nékterd média s Sirokym publikem, pfejmou nepravdivou nebo zkreslenou informaci.
Takové situace nastavaji pouze minimalné, ale ptesto je dobré kriticky hodnotit v§echny

informace.

Vétsinou se da fake news snadno odhalit. Staci se podivat na seri6zni skute¢né zpravodajstvi,
jak vefejnopravni, tak i soukromé a porovnat informaci ve vice zdrojich. Na internetu se
nachdzi i spousta webd, které se vénuji fake news, které vyvraci, rozkryvaji zdroje i diivod,

pro¢ vznikly. (Kopecky a Szotkowski, 2019)
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3.3.2 Hoax

Hoax je oznaceni pro nepravdivou zpravu, kterd se snazi Sifit paniku. Jejim ukolem
je vystrasit pfijemce a donutit ho k undhlené¢ az neraciondlni reakci. Hoax byva casto
varovanim ptred nebezpecim, které neexistuje. Jsou to zkreslené nebo nepravdivé informace,
které¢ jsou schopné se masové Sifit. Difive se Sifily fet¢zovymi e-maily a dnes se Sifi

socialnimi sit¢mi. (Kopecky a Szotkowski, 2019)
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4 MEDIALNI VYCHOVA A MEDIALNI GRAMOTNOST

Potieba orientovat se ve svété naplnéném masoveé medialni produkei od denniho tisku az po
internet je bezpochyby vyznamnou motivaci snad kazdého Clena spole¢nosti. Masova média
se stala natolik vyznamnymi, Ze jsou zminéna i v Charté prav dité¢te OSN z roku 1989.
Ve clanku 17 se piSe, ,,zZe clenské staty vaimaji vyznamnou funkci, kterou nesou masova
média, a budou zajistovat, aby dité mélo pristup k informacim a materialum z mnozstvi
narodnich a mezinarodnich zdrojii, zvlaste takovych, které jsou zaméreny na jeho socialni,

duchovni a moralni blaho a fyzické i dusevni zdravi. “ (Mi€ienka, Jirak a kol., 2007, str. 8)

4.1 Medialni vychova

Média nas zahlcuji obsahy, které se podileji na formovani naSich ptedstav o svété a zkratka
jedince a spolecnost ovliviiuji nejriznéjSim zptisobem. Média v jist¢ mife ovliviiuji
rozhodnuti jak zivota soukromého, tak zivota spolecnosti. Od roku 2000 je medialni vychova
zafazena jako prufezové téma Ramcového vzdélavaciho programu. Snahou medidlni

vychovy je rozvijet schopnost kriticky a tvofiveé nakladat s médii a jejich produkci.

Medialni vychova je proces, kterym se ziskava medialni gramotnost. Medialni vychova ma
vybavit Zadka zdkladni Urovni medidlni gramotnosti. Zahrnuji se v ni zakladni poznatky
o fungovani a spoleCenské roli soucasnych médii, ziskani dovednosti, které podporuji
poucené, aktivni a nezavislé zapojeni jednotlivce do medidlni komunikace. Predev§im
se jedna o analyzovani nabizenych sdileni, posuzovani jejich vérohodnosti a vyhodnoceni
jejich komunika¢niho zaméru. Déle se jedna o orientaci ve sdilenych obsazich a schopnost

volby odpovidajiciho média jako prostiedku pro naplnéni nejriiznéjsich potieb.

Medidlni vychova je v Ramcovém vzdélavacim programu zahrnuta do vychovy k ob¢anstvi,
historii, k jazykové a literarni priprave, k biologii ¢lovéka a ma Zdkovi pomoci osvojit
si dovednosti v oblasti postoji a hodnot. Zaci se nauci racionalné uvazovat o sdélenich, ktera

média zprosttedkovavaji a také se nauci orientovat v medialni nabidce.

Medidlni vychova se ve vétSin€ rozvinutych zemi svéta stdva soucéasti vSeobecného
vzdélavani a zacalo se o ni uvazovat jiz po skonceni druhé svétové valky. Méla se stat
obranou v masovych médiich proti totalitni propagand¢. Dnes ma vést medidlni vychova

predevsim ke kompetenci oznaCované medidlni gramotnost.
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4.2 Medialni gramotnost

Medialni gramotnosti se rozumi soubor poznatkd a dovednosti potfebnych pro orientaci
v malo piehledné nabidce medialnich produktt, jez vytvareji prostiedi, ve kterém se ¢lovek

pohybuje.
Medidlni gramotnost tvofi:

e na jedné strané poznatky pottebné pro ziskéani kritického odstupu od médii, na
druhé stran¢ umoznujicimi maximalni vyuziti potencialu médii jako zdroje
informaci, naplnéni volného ¢asu, zabavy apod.,

e dovednosti dovolujici a usnadiiujici tento kriticky odstup i maximalni kontrolu

vlastniho vyuzivani médii. (Micienka, Jirdk a kol., 2007)

V praxi to znamend, ze medialni gramotnost zahrnuje zakladni poznatky o fungovani médii
a o spolecenské roli médii v sou€asné 1 historické perspektivé. Vyznamnou soucasti medialni
gramotnosti je také znalost hlavnich mediélnich produktd, jejich uspotadani a pravidelnosti.
V prvni fad¢ se jedna o schopnost urcit typ nabizenych sdé€leni, posouzeni vérohodnosti

a vyhodnocenti jejich komunika¢niho zdméru. (Micienka, Jirdk a kol., 2007)

Osvojit si medialni gramotnost spontanné, intuitivné, bez systematizace ziskanych poznatkd,
jejich ovétovani a rozvijeni je téméf vyloucené a vede k posilovani obav, tzkosti nebo

predsudkii. (Micienka, Jirdk a kol., 2007)
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II. PRAKTICKA CAST
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5 VYZKUM

Tato ¢ast obsahuje vyzkum, zjistujici medidlni gramotnost sttedoskolakli ve Zlinském kraji.
Dtivodem, pro¢ jsme si vybrali pro svoji bakalaiskou praci praveé téma Medialni gramotnost
sttedoskolakti ve Zlinském kraji, byl ten, ze nas zajimalo, jak o médiich smysli naSe

dospivajici populace, jelikoz jsme médii obklopeni prakticky denné a kdekoli.

Prakticka ¢ast je vypracovana pomoci dotazniku, coZ je jedna z nejrozsifenéjSich metod
kvantitativniho vyzkumu. V nésledujicich kapitolach se zabyvame vyzkumnym problémem,
cilem vyzkumu, metodou sbéru dat, vyzkumnym souborem, vysledky vyzkumného Setteni

a na zaver shrnutim vysledki vyzkumu.

5.1 Vyzkumny problém

4

medialniho obsahu a stale lep$i manipula¢ni techniky jeho tviirct. NejvetSimi soucasnymi
hrozbami jsou dezinformace, ,,fake news* a jejich Sifeni v online svété negramotnymi
uzivateli. Schopnost kriticky analyzovat medialni sdéleni, spravné vyhodnotit jejich
relevanci nebo takova sdéleni konstruktivné vytvaret a nasledné sdilet, patii mezi zékladni

kompetence medialné gramotného jedince.

Bakalatska prace se zaméiuje na studenty a jejich gramotnost v oblasti médii. Zamétili jsme
na gymnazia, sttedni odborné Skoly technického zaméfeni a stfedni odborna uciliste.
Tyto typy stfednich $kol jsme vybrali, proto, abychom zjistili, zda budou v oblasti mediélni
gramotnosti mezi studenty rozdily, poptipad¢ jak velké. Zjistujeme, jaka média povazuji
za divéryhodna, jaky maji média vliv a zdali si ovefuji ziskané informace.

5.2 Cil vyzkumu

Cilem vyzkumu dotazniku byl sbér dat k tomu, abychom zjistili, jaké je uroven medialni
gramotnosti studentd na tfech typech stfednich Skol ve Zlinském kraji (gymnézia,

stiedni Skoly technického zaméteni, stfedni odbornd uciliste).

Déle jsme stanovili tyto dil¢i cile, na které jsme chtéli najit odpoved™:
e Jaka média povazuji studenti za diivéryhodna?
e Jaka znaji Ceska média a jejich vlastniky?

e Jaké jsou jejich informace o CT jako o vefejnopravni televizi?
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e Jaké jsou prava a povinnosti ob¢ana vii¢i médiim?

5.3 Metoda sbéru dat

V ptipad¢ nasi bakaladiské prace bylo vyuzito dotaznikového Setfeni, kdy dotaznik obsahuje
21 otazek. Otazky jsou uzaviené a respondenti vybirali minimalné ze tfi moznosti, n¢které
odpovédi vyznacCovali pouze na ose, kde ¢islo 1 znamend maximalni souhlas a Cislo
4 minimalni souhlas. Posledni otdzka je pfifazovaci. Respondenti méli na vybér Ctyfi
podnikatele a jejich ukolem bylo pfiradit ¢tyfi internetové weby, které jsou v podnikatelove

vlastnictvi.

Dotaznik je vytvofen pro respondenty tii typi stfednich Skol — gymndzii, stfednich
odbornych $kol technického zaméteni a stiednich odbornych ucilist. VSechny Skoly byly
ze Zlinského kraje, kde cely vyzkum probihal.

Dotaznik je sestaven tak, aby mu vSichni porozuméli. V uvodu je popsano, ze je dotaznik
anonymni, na jaké téma se zaméctfuje a ze ziskané informace slouzi pouze pro ucely této

bakaléiské prace a nebudou zddnym jinym zpiisobem zneuzity.

Dotaznik je zaméfen na naSe hlavni média. Co se tyce televizi, uvadime Ceskou televizi,
Primu, TV Novu a TV Barrandov. Jako zastupce tisku jsme si vybrali MF Dnes, Pravo,
Hospodarské noviny a Lidové noviny. Velice silnou formou médii jsou v dneSni dobé
socialni sité¢ jako Instagram, Facebook nebo Twitter. Tady jsme nerozliSovali, o jakou

socialni sit’ se jedna, ale vSechny uvadime jako spole¢né médium.

Do dotazniku jsou kromé& osamocenych otazek umistény i tématické bloky, které zahrnuji

dvé a vice otazek. Jsou to tyto:
e Okolni vlivy na vlastni ndzor o médiich.
e Znalost a vyuziti internetu jako média.
e Vliv statu na média.
e Vliv médii na politiku a vliv politiky na média.

Dotaznik je uveden v ptiloze této bakalaiské prace.

5.4 Vyzkumny soubor

Jelikoz se nase prace zabyva medialni gramotnosti zakt sttednich skol, dotaznik byl situovan

na n¢. Zvolili jsme tii typy stfednich skol - gymnazia, stfedni odborné Skoly technického
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zaméfeni a stfedni odbornd ucilisté ve Zlinském kraji. Dotazniky byly rozdany piimo
studentiim stednich Skol vybranych ndhodné prosttednictvim losovani. V ptipadé sttednich
Skol uvedenych typi jsme nerozliSovali, zdali jsou Skoly statni nebo soukromé. Zachovali
jsme, ale vyrovnany pomér odpovédi ze vSech typi stiednich Skol, aby byly vysledky, co
nejvice objektivni. Z gymndzii, z odbornych stfednich Skol technického zaméteni i z
odbornych ucilist ndm bylo vyplnéno 48 dotazniki, coZ znamena 33,3% pro kazdou
uvedenou Skolu. Vyplnéno bylo tedy celkem 144 dotaznikl a ziskali jsme odpovédi od 64
(43,7 %) divek a 80 (56,3 %) chlapcti. Nejvice divek odpoveédélo z gymnazii.

Jste studentem

333 % < 333 %

C333%

® gymnazia @ stfedni skoly technického zaméfeni (maturitni obor) @ stfedniho odbomeého udiliste

Graf ¢. 1: Vyhodnoceni otazky €. 1

5.5 Vysledky vyzkumu

5.5.1 Okolni vlivy na vlastni nazor o médiich
Tohoto bloku se tykala otazka €. 3, €. 4 a otazka €. 12, které jsou uvedené v dotazniku.
Otazka ¢. 3

Vyucuje se na Vasi Skole medialni vychova jako samostatny predmét, popt. je

soucasti jiného predmétu?
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Z grafu je vidét, Ze medialni vyuka nema na stfednich Skolach velké zastoupeni. V ptipadé
gymnazii odpovédélo 17 respondentli, ze medialni vyuku maji. Zbytek, tedy 31 studentt
vyuku nemaji. Stiedni odborné skoly mély rozdil jesté vétsi. Odpovédi byly v poméru 80%

ne a pouze 20% ano. Témét identicky pomér jako odborné Skoly mély 1 odborna ucilisté.

Vyucuje se ve Vasi skole medialni vychova jako samostatny pfedmét, popf. je
soucasti néjakého jiného predmétu?

® ano ®ne

Graf ¢. 2: Vyhodnoceni otazky ¢. 3

Otazka ¢. 4

Co nebo kdo Vis nejvice ovlivnil, jak se vyznat v informacich, které se dozvidate

z médii?

Graf nam ukazuje paradox. Nejvice studentll ovlivnila samotnd média, kterd jim ukazuji,
jak jim porozumét. To jenom potvrzuje silu médii v dnesni dobé, predevsim u mladistvych
ve formé socidlnich siti. Na druhém mist¢ jsou informace od rodiny, kde predevs§im v atlém
veéku ma domaéci prostiedi velky vliv na jedince. Pomér odpovédi byl na vsech typech skol
stejny. Tady bychom ptedpoklédali, Ze studenti gymnazii se dozvi vice informaci z vyuky
nez studenti odbornych $kol a odbornych ucilist, ale z dotaznikového Setfeni odpovidali

témeEr totozne.
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Co nebo kdo Vas nejvice ovlivnil, jak se vyznat v informacich, které se dozvidate
z médii?
100%

75%

25% I I
- . —

® média samotna (zejména internet a televize)
® rodina
skola
® wrstevnic
® jind...

Podil
a
=

Graf ¢. 3: Vyhodnoceni otazky ¢. 4

Otazka €. 12

Co rozhoduje o tom, ze ziskanou informaci z médii povazujete za nepravdivou,

tzv. fake news?

a) Neznamy nebo pochybny autor ¢lanku
Nesouhlas volilo pouze 7,7 % studentl gymndzii, 66,7 % pak mirn¢ souhlasilo.
Témér stejny pomer odpovédi jako na gymndziich byl na odbornych Skolach

1 ucilistich.

b) Manipulace obrazkem (obrazek neni autenticky)
71,8 % respondentli z gymnazii mirné souhlasi a pomér na zbylych dvou Skolach

je téméf totozny s gymnazisty s rozdilem, ze se téméf nevyskytuje minimalni souhlas.
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¢) Clanek vyvolava strach.
Odpovédi u gymnazistl se rozlozily, kdyz 31,4 % z nich dalo mirny souhlas a 34,3 %
mirny nesouhlas. Na odborné Skole celkem 60 % dotazovanych nesouhlasi. Uc¢iliste

méla stejné vysledky jako gymnazia.

d) Clanek utoéi na lidi.
73,7 % gymnazistd souhlasi s vyrokem. Ctvrtina je proti. Podobné poméry odpovédi

nalezneme 1 na dal$ich skolach.

e) Chybi vyjadreni protistrany.
Opét se setkdvame na gymndziich s kladnym postojem k vyroku, 56,8 % mirné
souhlasi, dalSich 29,7 % maximaln¢. Stejny pomér najdeme i na odbornych skolach.

Ucilisté maji vyrovnany podil v odpovédich.

f) Clanek nepiisobi seriézné.
Zde bylo na vSech skolach pies 70 % odpovédi tykajicich se souhlasu. Na gymnaziich
dokonce 95,3 %. Vidime, Ze pro studenty je tohle hlavni divod, aby se domnivali,

ze se jedna o tzv. fake news.

5.5.2 Znalost a vyuZiti internetu jako média

K tomuto tematickému bloku se vdzou otazky €. 6, ¢. 7, €. 8, €. 13, €. 14 a €. 16.

Otazka €. 6
Jaky obsah nejcastéji navstévujete na internetu?

Zde uvadime Ctyfi druhy webovych stranek. Studenti méli opét za ukol urcit na ose jejich

souhlas na stupnici od 1 do 4.
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a) Socialni sité (Facebook, Instagram, Twitter,...)
Na gymnaziich 70 % respondentti projevilo souhlas. Na druhych dvou typech skol bylo
procento podobné, tedy 60 %. Zaporné odpovédi zde byly pouze 4 ze vSech typt skol,

ovSem zajimavosti je, ze zddna zaporna odpoveéd’ nebyla u studentl z gymnazii.

b) Zpravodajstvi (iDNES.cz, Novinky.cz, Lidovky.cz,...)
Zde studenti neuvedli jednozna¢ny nesouhlas ani souhlas. Dokonce naprosto identické
jsou odpovédi z gymnazii a odbornych ucilist’. Studenti gymndazii maji nejmensi pomér

v maximalnim souhlasu, celych 6,8 %.

¢) Weby s nasdilenymi videi a streamy ( YouTube, Seznam.cz, ...)
Na tuhle uvedenou variantu odpovidali studenti velmi kladné na vSech tfech typech
sttednich Skol. Zde se ndm ukdzalo, jak jsou v dnesni dob¢ velmi populérni weby typu
Youtube a Stream.cz. Z celkového poctu 144 dotazovanych mélo pouze 16 studentil

negativni postoj k danym weblm.

d) Weby z pracovnich/studijnich ditvodii (odborné €lanky, recenze, ...)
Naopak zde se ukazuje oproti pfedchozimu vyroku nezdjem studentti o odborné ¢lanky
a recenze. V pripad¢ gymnazii vétsi polovina (50,5 %) studentd odpovidala ,,spise

souhlasim®, u zbylych dvou stfednich skol byl pomér nizky (40 %).

Otazka ¢. 7

Pokud ziskavate informaci ze socialnich siti (Clanek, ktery sdileli pratelé

na Facebooku), ovéiujete si divéryhodnost jejiho zdroje?

a) Ano, vidy.
Na gymnaziich odpovédélo nejvice 22,9 % dotazovanych, na odbornych Skolach

16,7 % a na ucilistich nejméné¢, coz bylo 14,6 %.
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b) Ovéruji casto, pokud jde o oblast zpravodajstvi a politiky.
Na gymnadziich i u€ilistich byl pomér téméf stejny, 11 ku 10 studentim. Na odbornych

stiednich Skolach bylo celkem 14 respondentt.

¢) Jen nékdy, pokud jde o pracovni a studijni oblast.

Nejcastejsi odpoveéd’ na kazdém typu stfednich Skol. U gymnazii byl pomér nejvetsi

ato 41,7 %. Na stfednich odbornych Skolach 35,4 % a na ucilistich 27,1 %.

d) VétSinou diivéryhodnost neovéruji.
Zde se pomér odpoveédi nelisil. U gymnazii odpovédélo 9 dotazovanych a po 8 na

kazdé ze dvou zbylych stfednich Skol.

e) Nikdy.

Pouze 1 respondent takhle odpovédél z gymnazia, 2 z odbornych Skol a 5 z ucilist,

coz délalo 10,4 %.
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Pokud ziskate informaci ze socialnich siti (Clanek, ktery sdileli pratelé na
Facebooku), ovéfujete si divéryhodnost jejiho zdroje?

T 243 %

® Ano, vidy @ Ovéfuji casto, pokud jde o oblast zpravodajstvl a politiky.
@ Jen nékdy, pokud jde o pracovni a studijni oblast. ® veétéinou divéryhodnost neovéfuji. ® Nikdy

Graf ¢. 4: Vyhodnoceni otazky ¢. 7

Otazka ¢. 8

Do jaké miry souhlasite, Ze uvedend média jsou divéryhodnym zdrojem

pfedavanych informaci.

a) Ceska televize
Pro studenty gymnazii je jasnd volba CT. Pouze 1 respondent mirné nesouhlasil.
U odbornych $kol je diivéra podobna, pouze 16,6 % nesouhlasi s divérou v CT.
Na ucilistich respondenti nemaji maximalni souhlas s diivérou, to dokazuje pouhych
27,8 % respondentl, ovSem nesouhlas ma jenom 16,7 %. Nejcastéji volili mirny

souhlas.

b) MF DNES
Z gymnazii zaznacilo celych 76,5 % mirny souhlas. Na odbornych skolach byl pomér

vyrovnany, 50 % dotazovanych ma divéru v MF DNES a 50 % ne. Na ucilistich
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se MF DNES s duvérou nepotkala a hned 67,9 % hlasti je proti. Nikdo nezadal

maximalni souhlas.

¢) Prima
Na gymnéziich nesouhlasi celkem 76 % respondentt, 20 % mirn¢ souhlasi a pouze
I md& maximalni divéru v Primu. Na odbornych stiednich Skolach je pomér
pozitivnich a negativnich ndzorti na Primu témétf vyrovnany jako na gymnaziich.

Na ucilistich je ndzor na Primu vice negativni v poméru 54,2 % ku 45,8 %.

d) TV Nova
Gymnazisté pouze z 29 % véri TV Nova. Zbytek dotazovanych je proti. Na odbornych
Skoléch je jiz pomér vyrovnanéjsi a celkoveé 55,9 % ma zaporny postoj. Na ucilistich

TV Novu polovina studentli povazuje za diivéryhodnou a polovina ne.

e) TV Barrandov
Celkem 7,9 % respondentll z gymndzii mirné¢ souhlasi. Zbytek je proti. Studenti
odbornych $kol to maji podobné a TV Barrandov véii pouze 13,1 %. Na ucilistich véfi

televizi 20 % dotazanych a 43,8 % maximalné nesouhlasi.

f) Socialni sité (Facebook, Instagram, Twitter, ...)
Zde se potykame s vétsi ditvérou. Na gymnaziich ma 40 % studenti divéru v socialni
sit¢. Na stfednich odbornych Skolach jsou vysledky ptesné 50 % pro a 50 % proti.

0w

Na ucilisti je divéra v socidlni sité zcela nejvyssi, kdy jim davéruje 70,3 % studenti.

g) Lidové noviny
Respondenti z gymnazii divetuji Lidovym novindm z 83,8 %. Na odbornych skolach
je pomér vyrovnany, lehce na strané pozitivniho ndzoru. Maximalni nesouhlas dalo

11,8 %. Obdobny vysledek jako na odbornych skoléch jsme ziskali i z ucilist.
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h) Pravo

Pouze 1 respondent ma maximalni divéru, dalSich 69,7 % z gymnazii spiSe souhlasi
a 8 studentll bylo proti. Odborné Skoly maji opét velmi vyrovnany pomér mezi
kladnym a zapornym postojem k vyroku. Pravo ma nejvétsi davéru na ucilistich, kdy

se k nému kladné stavi 60,7 % dotazovanych.

i) Hospodarské noviny

Na gymnaziich se potkavaji s velkym procentem souhlasu. Celych 83,9 % studentli ma
kladny postoj. Vcelku vyrovnany pomeér odpovédi maji opét odborné Skoly, kde
je 43,8 % pro a 56,2 % proti. Na ucilistich prevazuje stejné jako na gymnaziich kladny

postoj, ovSem ne tak vyrazn¢. Souhlas dalo 59,2 % dotazovanych.

j) Cesky rozhlas

Co se tyCe gymnazii, tak pouze 5 % student uvedlo mirny nesouhlas a zbylych, ¢ili
95 % souhlasilo. 82,1 % respondenttl z odbornych $kol méa divéru v Cesky rozhlas.

78,6 % dotazovanych pak ma divéru z odbornych ucilist’.
Otazka ¢. 13
Znate nektery z uvedenych webi?

hoax.cz, manipulatori.cz, snopes.com

Z dotazniku jasné vidime, Ze studenti s uvedenymi weby nepracuji. Nejcastéji volili
moznost, Ze weby ani neznaji (v pfipadé ucilist’ 70,8%). Zbytek studentl ze zbylych

Skol weby znaji, ale nenavstévuji je.
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Znate néktery z uvedenych web(?

B3 %

® ano, uvedenéweby navitévu)i @ ano, ale uvedené weby nenavstévuji @ ne, nikdy jsem o nich neslysel

Graf ¢. 5: Vyhodnoceni otazky €. 13

b) Otazka ¢. 14.

Jakeé ptispévky vidi uzivatelé Facebooku na svych uctech?

Na gymndziich zvolilo spravnou odpovéd 56,3 % studentdl, Ze piispévky vybira
Facebook na zédklad¢é “chovani v minulosti. Velky podil spravnych odpovédi byl
iu odbornych skol, kdyz tomu tak bylo v 41,7 % procentech piipadi. Odpovedi

studentli ucilist byly rovnomérné rozlozené do vSech uvedenych moznosti.
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Jake prispévky vidi uZivatelé Facebooku na svych uctech?

97 %

\

23,6 %
ye

23,8%

-
e 22,9%

® Nahodné vybraneé pfispévky swych piatel, ktefi dali .To se mi libi" na uréité skupiny a stranky.
® Wsechny piispévky swych pfatel, ktefi dali ,To se mi libl" na urcité skupiny a stranky.
@ Pfispévky, které vybral Facebook na zdkladé .chovani” v minulosti. ® Nevim

Graf ¢. 6: Vyhodnoceni otazky ¢. 14

¢) Otazka ¢. 16

Jaky maji diitvod provozovatelé webl umist'ovat online reklamy na webové stranky?

Nejvice spravnych odpovédi (83,3 %) jsme ziskali u studentl z gymnazii, ktefi spravné
odpovidali, ze provozovatelé ziskavaji za reklamu penize. Nasledovaly odborné Skoly
s 81,3 % spravnych odpovédi. Ucilisteé spravné odpovidala v 64,6 %. Zbytek odpovédi

je rozlozeny rovnomerné.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 39

Jaky maji ddivod provozovatelé webd umistovat online reklamy na webové
stranky?
9% - [

J S 1%

1
“ 764%

® Vyplni nevyuZity prostor. @ Internetové wyhleddvace zobrazuji pfednostné stranky s reklamami.
@ Za umisténou reklamu ziskavaji finance.  ® Za utelem doporueni produktl a sluzeb. @ Nevim

Graf ¢. 7: Vyhodnoceni otazky ¢. 16
5.5.3 Vliv statu na média

S danym tématickym blokem souvisi nasledujici otazky €. 9, €. 10, €. 11, ¢. 15a¢. 17.

Otazka ¢. 9

Uved'te, které z nasledujicich médii jsou nebo nejsou vetejnopravni.

a) Ceska televize
- Spravna odpoved ANO
91,7 % studentti gymnazii zvolilo ANO, nikdo NE a pouze 4 NEVIM. Na stiednich
odbornych $kolach zvolilo moznost ANO 792 % student, 9 volilo NEVIM
a 1 student zvolil moznost NE. Na udiliStich zvolilo moznost ANO 70,8 %

respondentt, 11 moznost NEVIM a 3 volili NE.
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b) MF DNES

c)

- Spravna odpovéd’ NE
Na gymnaziich hlasovalo 60,4 % pro NE, 18,8 % pro ANO a dalSich 20,8 %
pro NEVIM. Na odbornych $kolach byl pomér vcelku vyrovnany, kdyz 41,7 %
hlasovalo pro NE a stejny poéet pro NEVIM a 16,7 % respondenti hlasovalo pro ANO.
I na ucilistich byl pomér vyrovnany. 43,8 % studentii bylo pro NE, 41,7 %
dotazovanych zvolilo NEVIM, 14,6 % pak ANO.

Prima

- Spravna odpovéd’ NE

Na gymnaziich vétSina volila spravné moznost NE, a to v 79,2 % ptipadi. Pouze 6,3
% zadalo moznost ANO. Odborné $koly méla pomér mezi NE (39,6%) a NEVIM
(41,7%) vyrovnany. Ucilist€¢ méla nejvice ANO, a to v 20,8 % ptipadd. 47,9 %
zadalo moznost NE a 31,3 % NEVIM.

d) TV Nova

- Spravna odpovéd NE

Na gymnadziich opét jasné ptevazuje v 77,1 % ptipadi moznost NE, 14,6 % volilo
moznost NEVIM. Z odbornych §kol mame velmi vyrovnané vysledky, kdyz 29,2 %
studentl volilo moznost ANO, 39,6 % moznost NE a 31,3 % moZnost NEVIM.
Obdobn¢ jsou na tom 1 uciliste, 31,3 % pro ANO, 41,7 pro NE a 27 % pro NEVIM.

Lidové noviny

- Spravnd odpovéd NE

Polovina gymnazistii hlasovala pro NE (52,1%). Moznosti ANO a NEVIM byly ve
stejném poméru. Odborné $koly byly nejvice zastoupeny v moznosti NEVIM
(52,1 %), NE a ANO volil obdobny pocet studenttl. U¢ilisté zadala moznost NE
v 29,2 % piipadi, NEVIM pak dalo 45,8 % dotazanych a zbytek zvolil moznost
ANO.
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f)

g

b)

Hospodarské noviny

- Spravna odpovéd’ NE

Na gymnaziich bylo 58,3 % dotazovanych pro NE, 25 % pro ANO a zbytek studentii
zvolilo moznost NEVIM. Na odbornych $kolach bylo 60,4 % pro NEVIM, 20,8 %
pro ANO a 18,8 % odpovédelo NE. Ucilisté méla pomér mezi témito odpoveéd'mi
nasledovné - ANO 20,8 %, NE 27,1 % a nakonec nejvice, tedy 52,1 % zvolilo
moznost NEVIM.

Cesky rozhlas
- Spravna odpoved ANO

Gymnazisté volili v 85,4 % ptipadii moznost ANO, 14,6 % zadalo NEVIM a nikdo
nebyl pro NE. Studenti odbornych Skol odpovidali v poméru 66,7 % pro ANO,
31,3 % pro NEVIM a pouze 2,1 % bylo pro NE. Respondenti z uéili§t odpovidali
v 60,4 % piipadi pro ANO, 37,5 % pro NEVIM a opét pouze 2,1 % pro NE.

Otazka €. 10

Uved'te, ktera média ze zakona musi u zpravodajstvi dodrZzovat pozadavek

vyvazenosti a objektivity.

Ceska televize

- Spravna odpovéd MUSI

Na gymnaziich zvolilo spravnou odpovéd’ 87,5 % dotdzanych. Na stfednich
odbornych Skolach tomu bylo tak v 79,2 9% pfipadld. Na ucilistich volilo
jako spravnou odpoveéd’ 72,9 %.

MF DNES
- Spravna odpovéd NEMUSI

Gymnazisté volili spravné v 47,9 % piipadii. Pomér mezi NEVIM a MUSI, byl
vyrovnany. Na odbornych $kolach byl pomér odpovédi nasledovny - MUSI 18,8 %,
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d)

NEMUSI 33,3 % a jako NEVIM volilo svou odpovéd 47,9%. U¢ilisté zaznamenala
stejny pomér mezi MUST a NEMUSI, moznost NEVIM padla v 45,8 % piipadi.

Prima

- Spravna opovéd MUSI

Na gymnaziich zvolilo spravnou odpovéd’ nejvice z dotazovanych a to 39,5 %.
Na odbornych $kolach odpovédél téméf stejny pomér respondenttt mezi MUSI
a NEMUSI, ato 31,3 %, zbylych (37,5 %) odpovidal NEVIM. Nejhorsi vysledek

zaznamenala ucili§té, kde MUSI zadalo 20,8 % studentd.

TV Nova
- Spravna odpovéd MUSI

Gymnazia méla opét nejvice spravnych odpovédi, kde MUSI odpovédélo 43,8 %,
33,3 % odpovédélo, ze NEMUSI a 22,9 % nevédélo, co zvolit. Studenti odbornych
Skol pomér odpovédi rozdélili na tietiny po 33, 3%. Nejvice Spatnych odpovédi jsme
zaznamenali na uéilitich, kdy ani jedna tietina odpovédi nebyla spravna, kdyz MUST

zadalo pouze 23, 4 % studentt.

Hospodarské noviny

- Spravna odpovéd NEMUSI

Spravnou odpovéd NEMUSI z gymnazii vybralo 41,7 % dotazovanych, MUSI
volilo 33,3 % respondentii a 25 % nevédelo. Studenti odbornych Skol nejcastéji
neveédeli (47,9 %) a zbylé odpovédi si rozdélili v rovhomeérném poméru. Na ucilistich
zvolilo spravnou odpovéd 25 %, 33,3 % zadalo moznost MUSI a 41,7 % volilo
NEVIM.

Cesky rozhlas
- Spravna odpovéd MUSI

Na gymndaziich spravné odpovédélo 79,2 % studentii a zbylé moznosti byly

bez rozdilu. Na odbornych skolach taktéz volila spravné vétsina a to 60,4 % a 33,3 %
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zvolilo variantu NEVIM. Na ug¢ilistich studenti zvolili nejéastdji odpovéd” MUSI
(66,7 %) a &tvrtina odpovidala NEVIM.

Otazka ¢. 11

Co podle Vas vyplyva ze zakont Ceské republiky (CR) pro Ceskou televizi (CT)?

Zde m¢li studenti urcit, zda se dany vyrok rovna pravde i ne.

a)

b)

d)

CT musi pozitivné informovat o ¢lenstvi CR v Evropské Unii.

- Sprévna odpovéd NEPRAVDA

Polovina gymnazist volila NEPRAVDA. Pomér odpovédi na zbylych typech skol
byl podobny, zhruba rozdéleny na tfetiny.

CT musi vytvaiet pro viechny skupiny obyvatel vyvaZenou nabidku poFadi.

- Spravna odpovéd PRAVDA
64,6 % gymnazistl souhlasilo s vyrokem a pouze 6 studentii nevédélo. Na odbornych

Skolach odpovédélo spravné 50 % respondenti a 20,8 % zvolilo NEPRAVDU.
43,8 % respondentli z ucilist’ vybralo PRAVDA a 27,1 % s vyrokem nesouhlasilo.

PFijmy z reklam jsou hlavnim zdrojem financovani CT.

- Sprévna odpovéd NEPRAVDA

58,3 % studentii z gymnazii zvolilo NEPRAVDU a vyrok za pravdivy uvedlo 29,2 %
dotazovanych. Odpovédi rozdélené na tietiny byly na odbornych skolach, stejné jako

na udilistich.

CT musi o krocich vlady informovat pozitivné.

- Spravna odpovéd NEPRAVDA

60,4 % studenti gymnazii zvolilo NEPRAVDA a 27,1 % vyroku povazuji
za pravdivy. Na odbornych Skolach povazuje za pravdivy vyrok 22,9 % a 52,1 %
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odpovidalo spravné. Na uciliStich spravné odpovidalo 35 % a 25 % zvolilo variantu

NEVIM.

¢) CT musi pFispivat k pravnimu povédomi obyvatel CR a rozvijet jejich kulturni
identitu.

- Spravna odpovéd PRAVDA

PRAVDA odpovédélo 68,8 % respondentd z gymnazii a 12 nevédélo. 47, 9 %
studenti odbornych kol zvolilo PRAVDA a 18 z nich nevédéla odpovéd’. 41,3 %

studentl ucilist’ vybralo spravnou odpoveéd’ a 37,5 % nevédélo.

Otazka ¢. 15

Uved'te, co je podle Vs trestny ¢in.

a) Nahravani filmi na online uloZiSté a vyzivat k jejich stahovani. (Spravna
odpoveéd).
Na gymndziich a odbornych Skolach odpovédéla spravné. Na uciliStich tomu bylo

v 16,7 % ptipadi.

b) Nahravani pisnicek.

Pouze jeden respondent z ucilisté hlasoval pro trestny Cin.

¢) SiFit na socialnich sitich poplasnou zpravu. (Spravna odpovéd).
Nejcastéji uvedend spravnd odpoveéd’. Na gymnaziich dokonce az 66,7 % odpovédi.

Na zbylych skolach méla odpoveéd’ vzdy mirné ptes 50 %.

d) Nepretrzité kontaktovat nékoho, kdo o to nema zajem. (Spravna odpoved).

Taktéz spravna odpoved’, kde ale odpovédi nedosahly ani na jedné ze skol pres 15 %.
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e) Pii registraci na socialni siti uvést prezdivku misto jména.

Nejedna se o trestny ¢in a hlasoval tak pouze jeden student z odborné skoly.

Z grafu vyplyva, Ze naprosta vétSina studentti volila spravné odpovédi..

Uvedte, co je podle Vas trestny cin.
07 %

39% —

i

f

i
59,0%

® Nahravani filmi na online uloZisté a vyzyvat k jejich stahovéni. ® Nahravani pisnicek.
@ 5ifit na socidlnich sitich popladnou zpravu. @ Nepfetriité kontaktovat nékoho, kdo o to nema zajem.
® Pfi registraci na socialni siti uvést pfezdivku misto jména.vice

Graf ¢. 8: Vyhodnoceni otazky €. 15

Otazka ¢. 17

Na co z uvedeného ma podle Vas vii¢i médiim kazdy obdan Ceské republiky?

Spravna odpovéd’ ,,Pravo na odpovéd’ a pravo na dodatecné sdéleni®, byla zvolena
na gymnaziich v 41,7 % na odbornych skolach v 37,5 % a na ucilistich v 35,4 %.
Téméft tretiny podilu dosahovala odpovéd’ ,,Pravo na zvefejnéni osobni reakce, pokud

o ném byla n¢jaka zminka v médiich.*
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Na co z uvedeného ma podle Vas vi¢i médiim kazdy ob&an Ceské republiky?

o 3B2%

97 % —

306% -

® Pravo na odpovéd a prave na dodateéné sdélenf.
@ Pravo na zvefejnéni osobni reakce, pokud o ném byla néjaka zminka v médiich.
@ Nemnd pravo na nic z uvedeného. @ Nevim

Graf ¢. 9: Vyhodnoceni otazky ¢. 17

5.5.4 Vliv médii na politiku a vliv politiky na média

S danym tématickym blokem souvisi zbyvajici otazky €. 18, €. 19, ¢. 20 a ¢. 21.

Otazka ¢. 18.

Myslite si, Ze pokud jsou média vlastnéna politiky, jsou méné¢ diveryhodna?

Zde tfi Ctvrtiny studentl jednoznaéné souhlasili s vyrokem. Pouze na ucilistich

bylo 14,6 % respondentli pro moznost, Ze spiSe nesouhlasi.
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Myslite si, Ze pokud jsou média vlastnéna politiky jsou méné divéryhodna?

160% -,
)

o 375%
83%

42% ——V

;
340% -

® rozhodné souhlasim @ spige souhlasim @ rozhodné nesouhlasim @ spise nesouhlasim @ Newim

Graf ¢. 10: Vyhodnoceni otazky ¢. 18

Otazka ¢. 19

Maji média velky vliv na to, jak lidé hlasuji u voleb?

Zde studenti bez ohledu na to z jaké skoly jsou, zvolili zdpornou odpovéd’ minimalné.
Muzeme vidét, jak mladistvi vnimaji vliv médii na volby, kdyz sami budou moci

zanedlouho k volbam pfistoupit.
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Maji média velky vliv na to, jak lidé hlasuji u voleb?

11,8%

L1

e 47,9 %

354

® rozhodné souhlasim @ spige souhlasim @ rozhodné nesouhlasim @ spise nesouhlasim @ Newvim

Graf ¢. 11: Vyhodnoceni otazky ¢. 19

Otazka ¢. 20

Meélo by byt vlastnictvi médii politiky zakézano?

I zde miZzeme vidét, Ze studenti napii¢ vSemi Skolami s otazkou souhlasi.

Otazka navazuje na otazky ptedchozi a nepfimo s nimi souvisi.
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Mélo by byt viastnictvi médii politiky zakazano?

167 %
A

® rozhodné souhlasim @ spise souhlasim @ rozhodné nesouhlasim @ spise nesouhlasim @ Newvim

Graf ¢. 12: Vyhodnoceni otazky ¢. 20

Otazka ¢. 21

Uved’te, kdo z uvedenych podnikateld ma vlastnicky podil ve vyznamnych ¢eskych médiich.

Nejcastéji studenti na vSech typech stifednich skol védéli, ze vlastnikem TV Barrandov
je Jaromir Soukup. Dale spravné odpovidali, ze Andrej Babi§ vlastni iDNES.cz
aze Zdenék Bakala je vlastnikem Aktudlné.cz. Nejméné dotazovanych védélo
vlastnika Seznam Zpravy.cz, kterym je Ivo Lukacovi¢ a pravdépodobné neni

tak medialné zndmy.
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Uvedte, kdo z uvedenych podnikatell mé vlastnicky podil ve vyznamnych
ceskych médiich.
100%

B80%

: ‘ |

Andrej Babis Zdenék Bakala Ivo Lukacovig Jaromir Soukup
® Seznam Zpravy.cz

Aktualné.cz
TV Barrandov
® DNES.cz

Podil

Graf ¢. 13: Vyhodnoceni otazky ¢. 21

Otazka ¢. 5
Do jaké miry souhlasite s vyroky o médiich?

Tato otdzka obsahuje Sest vyrokll. Studenti na ¢iselné ose urcovali, do jaké miry s danym

vyrokem souhlasi. Osa ma hodnoty 1 — 4, kdy 1 zna¢i maximalni souhlas a 4 minimalni

souhlas.

a) Média ovlivituji nazory lidi na urcité téma.
Na gymnaziich odpovédélo 95,3 % kladné a pouze 4,7% respondentdi mirné
nesouhlasilo. Studenti ze stfednich odbornych §kol jiz s timto vyrokem tak jasné
nesouhlasili, kdyz 20,4% bylo proti. Téméf stejny pomér byl opét i na ucilistich.

Na grafu vidime, odpovédi vSech respondentt stfednich Skol.
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Média ovliviuji ndzory lidi na uréité téma.

maximalni souhlasim minimalni souhlasim

1 2 2.5 3 4

Graf ¢. 14: Vyhodnoceni otazky ¢. Sa

Médiim nezaleZi na kvalité informaci, ale predev§im na finanénim zisku.

U tohoto vyroku byly poméry odpovédi na vSech Skolach stejné. Naprosta vétSina
souhlasi s uvedenym vyrokem. Dokonce ani jeden z respondentli neuvedl minimalni

souhlas.

b) Média vzdy sleduji néjaky politicky zamér.
Na gymnaziich jsme ziskali 87,5 % kladnych odpovédi. Pomér na odbornych ucilistich
a sttednich odbornych Skolach se prakticky nerozchéazel. Stejné jako na ucilistich,
tak ina odbornych Skoldch 13 studentli nesouhlasilo, zbytek mél kladny postoj
k vyroku.

¢) Pokud jsou média ve vlastnictvi politiki, nejsou objektivni.
S uvedenym vyrokem respondenti souhlasi napii¢ vSemi Skolami. Vysledky se témét

nelisi, az na 15 % student odbornych ucilist, ktefi spiSe nesouhlasili.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 52

Pokud jsou média ve vlastnictvi politikd, nejsou objektivni.

maximalné souhlasim minimalné souhlasim

Graf ¢. 15: Vyhodnoceni otazky €. Sc

d) Vlastnit média politiky by mélo byt zakazano.
V tomto vyroku se opét studenti shodli velmi vyrovnané. Celkové pouhych

12 respondentii ze vSech kol mélo zaporny postoj.

e) Nestranna média jsou dileZita pro fungujici demokracii.
Ani zde nebyly velké rozdily v odpovédich. Studenti ani zjedné stfedni Skoly
nepiekrocili 10% v podilu zapornych odpovédi. Nejcastéji spisSe souhlasili,

ale 1 maximalni souhlas uvedlo velké procento dotazovanych.

5.6 Shrnuti vysledku Setieni

Cilem Setfeni bylo zjistit, na jaké urovni jsou stfedoskoldci v medialni gramotnosti
ve Zlinském kraji. Jaké jsou jejich znalosti v oblasti médii, a v neposledni fadé¢ nam Slo
o porovnani studentl ze tfi rtiznych typl Skol. Pfestoze témeét tii Ctvrtiny student
odpovédelo, ze se v jejich Skole nevyucuje medidlni vychova jako samostatny predmét,
predpokladdme, Ze je soucasti jiného.

Ceskou televizi jako vefejnopravni médium oznaéilo vice nez 80 % studentil, podobné
si vedl Cesky rozhlas se 70,8 % spravnych odpovédi celkem. Téméi polovina studentt volila
»Nevim* u Lidovych a Hospodatskych novin. U MF DNES si bylo jistych spravnou
odpovédi necelych 50 %, u Primy a TV Novy vice nez 50 % si bylo jistych,

ze vetejnopravnim médiem nejsou.



UTB ve Zliné, Fakulta humanitnich studii 53

Az 90 % studentll ma jasno v tom, ze média ovliviiuji ndzory lidi na urcité téma a vétSina
se domniva, ze médiim nezalezi na kvalité informaci, ale pfedev§im na zisku. Vice nez 80 %
studentll odsuzuje vlastnictvi médii politiky a véfi, ze svoboda médii je spravny zpusob
demokracie. Obdobny pocet dotazovanych by vlastnictvi médii politiky zcela zakézal.

Je vidét, ze toto téma neberou na lehkou vahu a vnimaji mozné dopady na Sirokou vetejnost.

Pfi posuzovani pravdivosti zprav na internetu se stfedoSkolaci nejCastéji fidi tim,
jak samotny c¢lanek plsobi seridézné a nejvice dotazanych si ovétuje informace, pokud jde
o studijni nebo pracovni oblast. Jedna ctvrtina studentli si informace ovétuje, pokud jde

o oblast zpravodajstvi a politiky.

Co vilibec studenty zajima na webu? V dnesni vyspélé technické spole¢nosti, kdy prakticky
kazdy mlady ¢lovek vlastni chytry telefon, jsme zjistili, Ze nejpopularnéjsi jsou socialni sité.
Castou odpovédi zaznély také weby jako YouTube nebo Stream.cz. Naopak o novinky

a dal$i véci ze svéta u mladistvych az takovy zdjem neni, stejné jako o vyukové servery.

Mezi diivéryhodna média fadi ptes 90 % studentii vefejnopravni, at’ uZ je to samotna Ceska
televize nebo Cesky rozhlas. Dle nas je to jednoznatné spravné. Ceské televize jako
vefejnopravni stanice je regulovana statem a je patrné, ze studenti to tak vnimaji. Pokud
se jedna o dilezité zaleZitosti typu voleb atd., dlvetuji jednoznacné prave ji. Naopak s piizni
se nesetkala televize TV Barrandov, které v naprosté vétSin€ studenti nediveéiuji.
Hospodatskym novindm, Pravu, Lidovym novindm, MF DNES a také socidlnim sitim

daveétuje pies 50 % studentt.

Studenti vSech typu stfednich Skol se dobfe orientuji v trestnim pravu a jsou si védomi
trestnych ¢inll na internetu, coz bereme jako velmi pozitivni informaci. Problém jiZ nastava
v pravu ob&ana Ceské republiky vii¢i médiim. Tady se studenti rozchazeli a dle naseho
min&ni netusi, co vlastné miize a nemiize ob&an Ceské republiky proti médiim podniknout,

pokud jej média proti jeho vlastni vili nékde umisti.

Ptekvapila nas i znalost studentti ohledné vlastnikt médii. Z celkového poctu dotdzanych 84
% védelo, ze TV Barrandov vlastni Jaromir Soukup. U ostatnich soukromych médii neklesl
podil spravnych odpovédi pod 50 %. Web iDNES.cz ptifadilo k zakladateli ptislusnych
sveétenskych fondli Andreji BabiSovi 66,7 % dotazovanych, web Aktudlné.cz ke Zdenku

Bakalovi 59 % a web Seznam Zpravy.cz Ivu Lukacovici 54,2 %.
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ZAVER

V bakalaiské praci jsme se zabyvali medidlni gramotnosti sttedoskolakli ve Zlinském kraji.
Teoretickda ¢ast méla poskytnout zakladni rdmec pro uceleni informaci v oblasti médii,
popsat vlivy a ucinky, ktera média v dneSnim svété zastavaji a predevSim se zameéfit

na medialni vychovu a medialni gramotnost.

Otazka mediélni gramotnosti u studentt stfednich kol je v dnesnim virtudlnim svété hodné
aktualni a v této bakalaiské praci jsme se touto otazkou zabyvali. Médiim se nevyhneme
v jakémkoli v€ku a je jiz na nas, jak dané informace zpracujeme a jaké znalosti ohledné
médii mame. Cilem bakalafské prace bylo zmapovani medidlni gramotnosti studentt.
Zkoumali jsme jejich informovanost o médiich, jejich znalosti i vlastni nazor. Déle jsme
chtéli ukazat, jakd znaji ceska média a jejich vlastniky, jaké médium pouzivaji nejcastéji

v

a které¢ podle nich poskytuje nejdivéryhodné;si informace.

Veskerym otazkam a jejich odpovédim souvisejicim s medidlni gramotnosti studentti, jsme
se vénovali vramci praktické casti v dotaznikovém Setfeni. Dotazniky byly vyplnény
od studentli gymnazii, stfednich odbornych Skol technického zaméfeni a z odbornych
ucilist’. Dotazniky jsme na kazdém typu stiedni Skoly rozdali ve stejném poctu, abychom
zachovali vyrovnany pomér odpovédi. Vybérem odlisSnych typi $kol jsme se domnivali,

ze vysledky budou rozdilné. Otazky a jejich odpovédi jsme zpracovali pomoci grafti.

Z prizkumu jsme zjistili, Ze studenti odbornych ucilist téméef v niCem nezaostavali
za studenty z gymnazii a to samé plati pro studenty stfednich odbornych $kol technického
zaméfeni. Témét vSichni studenti se shodli v tom, Ze média ovliviiuji nazory lidi a Ze na
kvalit¢ informaci jim nezalezi tak jako na samotném zisku. Nejvice studentii davétuje

vetejnopravni televizi (Ceska televize).

Dotazovali jsme se na aktivity souvisejici s poCitacem a internetem. Zjistili jsme, Ze nejvice
studentli ma zajem o socidlni sité¢ (Facebook, Instagram apod.) a o weby s nasdilenymi videi
a streamy (Youtube apod.). Déle jsme zjistili, Ze nejvice respondentll se pii posuzovani
pravdivosti zprav na internetu fidi tim, jak seri6zné na né¢ samotny ¢lanek piisobi. Nejvice
studentti si pravdivost informaci ovéfuje, pouze pokud jde o studijni oblast a jedna ¢tvrtina
studenttl si informace ovétuje, pokud jde o oblast zpravodajstvi a politiky. Studenti se dobte
orientuji v trestnim pravu a jsou si védomi trestnych ¢inil na internetu. Co se tyce prava

obcana Ceské republiky vici médiim, se v odpovédich studenti rozchazeli.
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Vlivu médii zabranit nelze, jde vSak o to se naucCit s nimi zachazet a v této oblasti

se vzdélavat.

Bakalafska prace mtize poslouzit jako zdroj informaci o médiich a jejich vlivu na mladistvé
pro vSechny, kterd tato problematika zajima, anebo muze poslouzit dal§im, podobné

zaméfenym pracim.
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SEZNAM PRILOH

Priloha P I: Dotaznik



PRILOHA P I:

Mili respondenti,

jmenuji se Sarka Charvatova a jsem studentkou 3. roéniku oboru Socialni pedagogika
v kombinované form¢ studia na Univerzit¢ TomasSe Bati ve Zliné. Ve své bakalarské praci
se zamé&fuji na medidlni gramotnost stfedoskolakd ve Zlinském kraji. V souvislosti s timto
se na Vas obracim s prosbou o vyplnéni kratkého dotazniku. VSechny informace budou
pouzity vyhradné pro ucely mé bakalaiské prace a nebudou zadnym jinym zpiisobem
zneuzity.

Vasi spoluprace a ochoty si velice vazim.

1. Uved’te Vase pohlavi
a) zena
b) muz

d)

2. Jste studentem
a) gymndazia
b) stfedni Skoly technického zaméteni

¢) stfedniho odborného ucilisté

3. Vyucuje se ve Vasi Skole medialni vychova jako samostatny predmét, popfr-.
je soucasti néjakého jiného predmétu?
a) ano

b) ne

4. Co nebo kdo Vas nejvice ovlivnil, jak se vyznat v informacich, které se
dozvidate z médii?
a) média samotna (zejména internet a televize)
b) rodina
c) Skola
d) vrstevnici

e) jiné



h)

5. Do jaké miry souhlasite s vyroky o médiich?
Zvolte hodnotu 1 az 4 (1 — maximalni souhlas, 4 — minimalni souhlas)
Média ovlivnuji ndzory lidi na urcité téma.
1 2 3 4
Me¢édiim nezélezi na kvalité informaci, ale pfedev§im na finan¢nim zisku.
1 2 3 4
Média vzdy sleduji néjaky politicky zamér.
1 2 3 4
Pokud jsou média ve vlastnictvi politikl, nejsou objektivni.
1 2 3 4
Vlastnit média politiky by mélo byt zakazano.
1 2 3 4
Nestranna média jsou dtlezitd pro fungujici demokracii.

1 2 3 4

6. Jaky obsah nejc¢astéji navStévujete na internetu?
Zvolte hodnotu 1 az 4 (1 — nejvice, 4 — nejméné)
Socialni sité (Facebook, Instagram, Twitter, ...)
1 2 3 4
Zpravodajstvi (iDNES.cz, Novinky.cz, Lidovky.cz, ...)
1 2 3 4
Weby s nasdilenymi videi a streamy (YouTube, Stream.cz, ...)
1 2 3 4
Weby z pracovnich/studijnich diivodi (odborné ¢lanky, recenze, ...)
1 2 3 4
Zadné

7. Pokud ziskate informaci ze socialnich siti (€lanek, ktery sdileli pratelé na

Facebooku), ovérujete si diivéryhodnost jejiho zdroje?
Ano, vzdy.
Ov¢étuji Casto, pokud jde o oblast zpravodajstvi a politiky.
Jen nékdy, pokud jde o pracovni a studijni oblast.

VétSinou davéryhodnost neovetuji.



g)

h)

)

)

Nikdy.

8. Do jaké miry souhlasite, Ze uvedena média jsou davéryhodnym zdrojem

piredavanych informaci.

Zvolte hodnotu 1 az 4 (1 — maximalni souhlas, 4 — minimalni souhlas )

Ceska televize
1 2 3 4
MF DNES

TV Nova

1 2 3 4
TV Barrandov

1 2 3 4
Sociélni sité (Facebook, Instagram, Twitter,...
1 2 3 4
Lidové noviny

1 2 3 4
Pravo

1 2 3 4
Hospodartské noviny

1 2 3 4
Cesky rozhlas

1 2 3 4

9. Uved’te, které z nasledujicich médii jsou nebo nejsou verejnopravni.

Ceska televize

ANO NE NEVIM
MF DNES

ANO NE NEVIM
Prima

ANO NE NEVIM



d)

g)

k)

)

TV Nova

ANO NE NEVIM
Lidové noviny

ANO NE NEVIM
Hospodatské noviny
ANO NE NEVIM
Cesky rozhlas

ANO NE NEVIM

10. Uved’te, ktera média ze zakona musi u zpravodajstvi dodrZovat poZadavek
vyvaZenosti a objektivity.

Ceska televize

MuUSI NEMUSI  NEVIM
MF DNES

MUSI NEMUSI  NEVIM
Prima

MuUSsI NEMUSI  NEVIM
TV Nova

MuUSsI NEMUSI  NEVIM

Hospodatské noviny

MUSI NEMUSI NEVIM
Cesky rozhlas
MUSI NEMUSI NEViM

11. Co podle Vas vyplyva ze zakoni Ceské republiky (CR) pro Ceskou televizi
(CT1)?

m) Rozhodnéte, zda jsou uvedené vyroky pravdivé nebo nepravdive.

CT musi pozitivné informovat o &lenstvi CR v Evropské Unie.

n) PRAVDA  NEPRAVDA NEVIM

CT musi vytvaiet pro viechny skupiny obyvatel vyvaZzenou nabidku potad.

0) PRAVDA  NEPRAVDA NEVIM

Piijmy z reklam jsou hlavnim zdrojem financovani CT.



P) PRAVDA  NEPRAVDA NEVIM

d) CT musi o krocich vlady informovat pozitivng.

qQ PRAVDA NEPRAVDA NEVIM

e) CT musi piispivat k pravnimu povédomi obyvatel CR a rozvijet jejich kulturni

identitu.

PRAVDA  NEPRAVDA NEVIM

12. Co rozhoduje o tom, Ze ziskanou informaci z médii povaZujete za
nepravdivou, tzv. fake news?
a) Neznamy nebo pochybny autor ¢lanku

s) 12 3 4

b) Manipulace obrazkem (obrazek neni autenticky)

) 12 3 4

c¢) Clanek vyvolava strach.

u) 12 3 4

d) Clanek wto¢i na lidi.

v) 12 3 4

e) Chybi vyjadfeni protistrany.
1 2 3 4

f) Clanek neptisobi seriézné.

w) 12 3 4

g) Nevim.
X)
13. Znate néktery z uvedenych webii?
v) hoax.cz, manipulatori.cz, snopes.com
a) ano, uvedené weby navstévuji
b) ano, ale uvedené weby nenavstévuji

¢) ne, nikdy jsem o nich neslySel
z)

14. Jaké prispévky vidi uZivatelé Facebooku na svych uctech?



dd)

Néhodné¢ vybrané ptispévky svych ptatel, kteti dali ,,To se mi 1ibi* na urcité
skupiny a stranky.

Vsechny ptispévky svych pratel, kteti dali ,,To se mi libi* na urcCité skupiny a
stranky.

Prispévky, které vybral Facebook na zéklad¢ ,,chovani* v minulosti.

Nevim.

15. Uved’te, co je podle Vs trestny ¢in.

Nahravani filmt na online ulozisté a vyzyvat k jejich stahovani.
Nahravani pisnicek.

Sifit na socialnich sitich poplasnou zpravu.

Neptetrzité kontaktovat nékoho, kdo o to nema zajem.

Pti registraci na socialni siti uvést prezdivku misto jména.

16. Jaky maji diivod provozovatelé webti umist’ovat online reklamy na webové
stranky?

Vyplni nevyuzity prostor.

Internetové vyhledavace zobrazuji prednostné stranky s reklamami.

Za umisténou reklamu ziskdvaji finance.

Za ucelem doporuceni produktil a sluzeb.

Nevim.

17. Na co z uvedeného ma podle Vas vii¢i médiim kazdy ob¢an Ceské
republiky?

Pravo na odpovéd’ a pravo na dodatecné sdéleni.

Prévo na zvetejnéni osobni reakce, pokud o ném byla n¢jaka zminka v médiich.

Nema pravo na nic z uvedeného.

Nevim.

18. Myslite si, Ze pokud jsou média vlastnéna politiky jsou méné divéryhodna?
rozhodné souhlasim
spiSe souhlasim

rozhodné nesouhlasim



d)

spiSe nesouhlasim
nevim

ee)

19. Maji média velky vliv na to, jak lidé hlasuji u voleb?
rozhodné souhlasim

spiSe souhlasim

rozhodné nesouhlasim

spiSe nesouhlasim

nevim

ff)

20. Mélo by byt vlastnictvi médii politiky zakazano?
rozhodné souhlasim

spiSe souhlasim

rozhodné nesouhlasim

spiSe nesouhlasim

nevim

gg)

21. Uved’te, kdo z uvedenych podnikatelit ma vlastnicky podil ve vyznamnych

¢eskych médiich.

hh) Andrej Babis, Zdenék Bakala, Ivo Lukacovic, Jaromir Soukup

Seznam Zpravy.cz = i,
web Aktualné.cz
TV Barrandov
Web iDNES.cz



