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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	24



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

V předložené práci je udělaný velký kus práce, přesto zde vidím velký prostor ke zlepšení, a to především v alnalýze.
Teoretická část zahrnuje všechny důležité poznatky, mohla být však psána více kriticky. 
V kapitole 9 postrádám analýzu podpory prodeje, jako jednoho z nástrojů komunikačního mixu.
Příležitost O6 ve SWOT-analýze není skutečná příležitost pocházející z vnějšího prostředí, kterou mikroregion neovlivní, ale je to spíše jeho slabá stránka. Dotazníková šetření mezi občany a mezi návštěvníky považuji za přínosné, avšak doporučila bych zvýšit počet respondentů-návštěvníků a více využít statistických metod. Díky tomu by šlo ze získaných dat vytěžit mnohem více relevantních informací. Hypotézy, které si studentka stanovila, nejsou hypotézy v pravém slova smyslu. Nejsou také statisticky testovány. Studentka k nim dělá závěry a zamítá je pouze na základě relativní četnosti odpovědí na určitou otázku.
Mnohem lépe hodnotím samotný projekt. Oceňit musím především návrh nové naučné stezky. I další navržené aktivity projektu jsou pro mikroregion přínosné. Mám jen drobné výhrady. Nepřijde mi vhodné začít soutěž v dubnu a až v květnu začít získávat od sponzorů ceny pro vítěze této soutěže. Obvykle se ceny uvádějí již při marketingovém oslovování lidí, aby se do soutěže zapojili. Také získávání e-mailů pro direct marketing zřejmě nebude trvat pouhý jeden měsíc. V projektu mi chybí více aktivit, které by se zaměřily na podporu prodeje. Ale i tak je projekt přínosný.
Některé podkapitoly jsou pouze 4 řádky dlouhé. Některé podkapitoly tvoří pouze odrážky bez úvodní věty. Email je nátěrová hmota, v práci je zřejmě na mysli e-mail. Někde se to píše správně, někde ne.
Otázky:
1) Stručně analyzujte podporu prodeje u mikroregionu. 
2) Vyberte si některou z Vašich hypotéz k dotazníkovému šetření, bude-li to vhodné upravte její formulaci a naznačte, jak byste ji měla statisticky testovat.
3) V práci uvádíte, že správu profilu na Facebooku bude dělat pracovník mikroregionu v rámci své náplně práce a nevzniknou tím dodatečné mzdové náklady. Jak byste pracovníkovi vysvětlila, že má nyní dělat i tuto činnost a nedáte mu za to ani drobnou odměnu? Jaká je kvalifikace tohoto pracovníka? V nákladové analýze uvádíte na správu Facebooku náklady 2000 Kč, v textu píšete, že jde o náklady na aktualizaci, jak to tedy je?
4) Máte nějaký další návrh, který by mohl být součástí projektu a týkal by se podpory prodeje?
5) Prošla jste si osobně Vámi navrhovanou novou naučnou stezku?
6) Z čeho budou hrazeny náklady na projekt?
7) Cílem projektu je zvýšit povědomí o mikroregionu. Jak chcete měřit to, jestli se tento cíl povede naplnit? Odpovídá tento cíl pravidlu SMART?


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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