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ABSTRAKT

Diplomova prace je zamétrena na podporu rozvoje cestovniho ruchu na Gizemi Valasska.
Prace se zabyva problematikou destina¢niho fizeni v cestovnim ruchu. Cilem prace je dle
pouzit¢ metodiky, zhodnotit souCasny stav stavajici Destinacni spolecnosti Valassko a na
zaklad¢ vysledkl vyzkumu navrhnout konkrétni aktivity, které dokazi podnitit rozvoj po-
tencialu daného regionu. Predlozeny navrh opatfeni mize predstavovat, z hlediska budou-

ciho rozvoje, posileni konkurenceschopnosti destinace pted ostatnimi ptilehlymi regiony.

Kli¢ova slova:

Destinacni fizeni, destinacni spolec¢nost, region Valassko, strategicky rozvoj, cestovni ruch,

turisticky potencial.

ABSTRACT

The diploma thesis is focused on the development of tourism in Wallachia. Work deals
with the issue of destination management in tourism. The aim of the work is, according to
the used methodologies to evaluate the current state of the existing Destination company of
Wallachia and, based on the research results, to suggest specific activities that can stimula-
te the development of the region's potential. The proposed measure may represent, in terms
of future development, a strengthening of the destination's competitiveness ahead of other
adjacent regions.

Keywords:

Destination management, destination company, region Vallachia, strategic develepment,

tourism, tourism potential.
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UvVOD

Cestovni ruch patii v dnesni dob€ mezi nejvétsi a nejrychleji se rozvijejici prumysl svéta.
Pfispiva k rozvoji prosperity jednotlivych regionti a nasledné celého statu. Rozvoj cestov-
niho ruchu mé pozitivni vliv na socidlni a ekonomickou oblast dané¢ho regionu, pfi niz do-
chazi ke zvySovani zaméstnanosti, podpofe malého a stfedniho podnikéani, rozvoji in-
frastruktury a k vytvafeni prostoru pro investice. Rozvoj cestovniho ruchu miize mit ale 1

negativni dopad, a to pfedevs§im na Zivotni prostiedi.

Hlavnim koordinatorem aktivit cestovniho ruchu jsou zejména samotné obce a regiony.
Praveé na nich zélezi a ptredevsim na jejich snaze jak se k rozvoji cestovniho ruchu postavi a
zdali ho budou schopni rozvijet. Proto za ic¢elem jeho rozvoje roste vyznam tzv. destinac-
niho managementu. Destinaéni management patii v soucasné dobé mezi aktudlni trendy

cestovniho ruchu.
Diplomova prace je ¢lenéna do dvou ¢asti, teoretické a praktické.

Teoreticka Cast prace byla zpracovana pomoci literarni reSerSe. Obecné se vénuje proble-
matice strategického rozvoje cestovniho ruchu a jejim potiebam koordinace ¢innosti sub-
jektl cestovniho ruchu na jednotlivych izemnich celcich, tzv. destinacich. Z tohoto divo-

24

du je vénovana pozornost destinacnimu managementu jako jeho nejvyzralejsi formé fizeni.

Prakticka cast obsahuje situa¢ni analyzu turistické oblasti Valassko, pfi¢emz pozornost je
soustifedéna na piedstaveni a posouzeni stavu nové vzniklé Destinaéni spole¢nosti, ktera
v daném regionu puisobi. Soucasny stav je zjistovan pomoci socioekonomické analyzy,
jejiz vysledky jsou shrnuty do SWOT analyzy. Dals§i metodou zkoumani byl fizeny rozho-

vor se zastupci Destinacni spolecnosti.

V zavérecné kapitole byl na zaklad¢ vysledkl vyzkumu navrzen projekt na podporu a rust

potencialu rozvoje cestovniho ruchu v daném regionu.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Tématem diplomové prace je rozvoj cestovniho ruchu Vv turistické destinaci. Téma destina-
ce a destinatniho managementu je v sou¢asném cCeském turismu velice frekventované a

odrazi skutecnost, Ze nejen u nas, ale i v zahranic¢i je pfedmétem znacné pozornosti.

Hlavnim cilem diplomové prace je podpora rozvoje potencialu cestovniho ruchu na Valas-
sku. I kdyz se Valassko rozvoji cestovniho ruchu vénuje, jeho nevyhodou oproti ostatnim
silnym turistickym destinacim je jeho roztfisténost. Hlavni cil je dale rozpracovan do 3
dil¢ich cila.
1. Prezkoumat existujici stav soucasn¢ nabizenych sluzeb a zhodnotit potencial regio-
nu jako turistické destinace
2. Poukazat na potfebu zvySené propagace dané oblasti a zvySeni informovanosti na-
v§tévnikli o moznostech nabizenych sluzeb
3. Navrhnout soubor aktivit pro rozvoj potencialu uzemi Valasska pro pomérné noveé
vzniklou Destina¢ni spole¢nosti, a tim zvysit nav§tévnost cilového mista z hlediska
turistiky.
V zéavérecné praci jsou pouzity metody situacni analyzy, SWOT analyzy a fizeného rozho-
Voru. Zpracovani teoretické ¢asti je zalozené na vybéru a slu¢ovani ziskaného materialu v
podobé literarnich a internetovych zdroju a ¢asopiseckych ¢lanki. Teoretickd ¢ast je zamé-
fena na koncepci strategického rozvoje cestovniho ruchu, destinacni management a pro-

blematiku fizeni destina¢nich spolecnosti.

V praktické ¢asti diplomové prace je zkouman soucasny stav konkrétni destinacni spolec-
nosti zfizené na podporu cestovniho ruchu uzemi Valasska. Nejcastéji vyuzivanymi meto-
dami v praci jsou analyzy a rozbor stavajici spolecnosti z hlediska jejiho fungovani, dale
komparace s ostatnimi spole¢nostmi daného regionu. Pomoci socio-ekonomické analyzy
jsou zjistény relevantni data o daném tzemi a jeho potencial pro cestovni ruch. Nasledné je
pouzita SWOT analyza pro oblast Valassko. Tato metoda je zakladnim nastrojem na vy-
hodnoceni soucasné¢ho stavu z hlediska silnych a slabych stranek, hrozeb a pfileZitosti.
Soucasn¢ naznacuje mozné alternativy budouciho vyvoje a moznosti na jejich vyuziti. Dal-
§1 pouzitou analyzou v praktické ¢asti je strukturovany fizeny rozhovor vedeny s vedoucim

vvvvv

nosti Valassko.
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Na zéklad¢ vyhodnoceni poznatkii z analytické ¢asti je navrzen projektovy zamér, ktery
ma prospét k dalsimu rozvoji cestovniho ruchu ve vybraném regionu. Projektova cast sta-
novuje cile, zahrnuje popis projektu, jasné navrhy, analyzu a celkové zhodnoceni. Kon-
krétni navrhované aktivity a iniciativy, v rimci organizace regionalniho destina¢niho ma-
nagementu, se zaméfuji predev§im na budovani a rozvoj atraktivit a infrastruktury a pod-

poru trvale udrzitelného cestovniho ruchu na Valassku.

Realizaci pfedstavenych navrha se predpoklada dosazeni vyssi navstévnosti dané oblasti,
jez ptispéje k dalsimu piedev§im ekonomickému rozvoji destinace. Prace je zakoncena

celkovym zhodnocenim ptinosu projektu.
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. TEORETICKA CAST
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1 STRATEGICKY ROZVOJ CESTOVNIHO RUCHU

V nynéjsim globalizovaném svéteé vznika stale veétsi tlak na koordinované, strategické pla-
novani cestovniho ruchu. Na jedné strané je dtlezita podpora cestovniho ruchu, z hlediska
ekonomického, a na stran¢ druhé se musi nahlizet také na udrzitelnost v jednotlivych loka-
litdch. Pravé z divodu tohoto rozporu mezi socidlnimi, environmentalnimi a ekonomicky-
mi piinosy je nutné koordinovat cestovni ruch v dlouhodobéjsim hledisku a podle toho

formulovat cile a strategie rozvoje.

Pro pojem strategie, je pfesnd definice vyznamu znacné problematickd a 1isi se pii pouzi-
vani v riznych oborech. Strategii 1ze obecné definovat jako dlouhodoby zamér Cinnosti,
ktery zakonité vede k dosazeni daného cile. Lze ji charakterizovat jako prostiedek k dosa-
zeni poZadovaného vysledku s cilem ziskani konkuren¢ni vyhody. Strategie mize byt sta-

novena pro celou fadu oblasti, véetn¢ oblasti cestovniho ruchu.
Zakladni slozky kazdé tispésné strategie jsou:

* Jednoznacné, soudrzné a dlouhodobé cile,
* spravné porozuméni konkurenénimu prostiedi,

» objektivni zhodnoceni zdroju.

4

Jako zakladni element strategického rozvoje cestovniho ruchu lze chapat strategické fizeni
destinaci, jehoz prostfednictvim si turistické regiony mohou zajistit do budoucna kvalitni

potencidly pro budovani zajimavych postaveni v turistickém ruchu.

Eurovision (2007) uvadi, ze ,, Strategicky rozvoj destinaci musi nezbytné odrazet aktudlni
pozadavky na strategicky management, ktery destinacim umozni koordinované uplatnéni
Jjejich moznosti a potencialii na narodnich a mezinarodnich trzich a pruznou reakci na

¢

pozadavky relevantnich partneru pri uplatnovani na trhu.

1.1 Strategické Fizeni a strategické planovani

Strategické Fizeni je systematicky proces dlouhodobého casového horizontu, ktery je kli-
c¢ovym prvkem uspéchu kazdé organizace. Udava nam zplisob fizeni, stanovuje postupy a
prostiedky vedouci k efektivnéjsi realizaci strategie kazdého podniku a zaméiuje se pfi tom

na dosahovani stanovenych cilt.

J. Hron, L. Ticha (2016) vymezuji strategické tizeni jako ,,proces, v jehoz ramci manazeri

urcuji dlouhodobé smeérovani podniku, stanovuji specifické vykonové cile, vyvijeji strategie
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vhodné k dosazent techto cilii s ohledem na vsechny podstatné vnitini a vnejsi podminky a

‘

podnikaji konkrétni kroky v realizaci vybraného planu akci.

M. Michalko (2007) uvadi ze ,, Strategicky management je moderni a rychle se rozvijejici
disciplina z oblasti podnikového Fizeni, kterd vznikla jako reakce na nové viastnosti podni-

katelského prostredi trzniho hospodarstvi.
Pojem Strategické fizeni je nékdy zaménovano s pojmem strategické planovani.

Podle MMR lze chépat strategické planovani ,,jako komplexni, soustavny a dlouhodoby
proces cileny na optimalizaci rozvoje, popr. zmény sméru rozvoje regionu. Ve strategic-
kém planovani hraje kli¢ovou roli stanoveni riiznych variant feSeni v ndvaznosti na budou-
ci vyvoj.

K tomu, aby byla zvolena nejvhodnéjsi strategie zpracovana formou strategického planu,
mela by projit tzv. strategickym planovacim cyklem. Tento cyklus poskytuje zakladni
prehled analyzy okolniho 1 vlastniho prostfedi, definovani strategii, vybéru nejvhodné&;jsi

strategie a realizace celého procesu. (Bejdakova, 2019)
Strategicky planovaci cyklus se skladd z n€kolika ¢asti strategického fizeni:

» Strategicka analyza — vyhodnoceni souc¢asného stavu a stanoveni vnitinich a vnéj-

Sich faktort.
« Formulace strategie - vstupy z analyzy do strategickych cilt a pland.
» Realizace strategie — realizace plani sméfujici k naplfiovani strategie.

» Prizpisobeni a zpétna vazba (pribézné soucasti realizace) - shromazd’ovani pod-
kladt pro strategickou analyzu a korekce, které v prub¢hu realizace vyzaduji rizné

okolnosti.
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Strategicka

analyza
Prizpusobeni ) Vytvoreni
a zpétna Vize s{::tegie
vazba Mise
Realizace,
plnéni
strategie

Obrazek 1 Strategicky cyklus 2016 (ManagementMania.com, 2020)

1.2 Strategické rozvojové dokumenty

Strategicky rozvojovy dokument je v dlouhodobém méftitku zakladem neptetrzitého roz-
voje Gizemi, nebot’ pouze na zakladé kvalitniho planovani je mozné maximalné zuzitkovat
rustovy potencial. Existence strategického rozvojového dokumentu vyznamné piispiva ke
konkurenceschopnosti dané¢ho regionu ve vSech strategickych oblastech, vetné oblasti

cestovniho ruchu.

V ramci zpracovani strategického rozvojového dokumentu by mély byt v ramei zpracovani

analytické a rozvojové Casti strategie akceptovany zejména tyto ¢asti:

* Vefejné posouzeni zaveérl strategie rozvoje regionu,

» analyzu silnych a slabych stranek,

+ analyzu socio-ekonomického rozvoje regionu,

+ urceni rozvojovych priorit,

» zpracovani finan¢niho planu véetné navrhu zajisténi financnich zdrojd,

* optimalizace planu investic v souladu s ocekavanymi dota¢nimi moznostmi.

Strategické rozvojové dokumenty, jako je napf. rozvojova strategie, strategicky plan, plan
rozvoje regionu, programy rozvoje apod., jsou vystupem strategického planovani. Strate-
gicky rozvojovy dokument by mél byt koncipovan jako dokument sttednédobé az dlouho-
dobé koordinace veifejnych a soukromych aktivit ekonomického, socidlniho, kulturniho a

ekologické charakteru na izemi municipality (regionu).
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Strategicky rozvojovy dokument by mél slouzit ptedevsim jako podklad pro:

+ Stfednédobé az dlouhodobé planovani rozvoje uzemi,

* zapojovani ob¢anti a podnikatelit do rozvojovych aktivit,

* sestavovani rozpocti,

* prace na tvorb¢ a upravach izemniho planu,

* posuzovani regionalnich a nadregionalnich plant a programi z hlediska je-
jich vyuzitelnosti pro rozvoj uzemi,

» aktivni marketing,

* zodpovédny vstup vetejnych subjektti do podnikani,

* participaci v riznych sdruzenich a svazcich v ptipadé municipalit.

Proces piipravy vefejnych strategii podle Ministerstva pro mistni rozvoj nam zobrazuje

niZe uvedeny obrazek.

Rozhodnuti .
o pripravé Rozhodnuti Roz I‘:;.}zcllr:.ltl o
el o tverbe varianté
tegie (pred- strategie -
bégimg':'iza} 9 strategickych
cili

1. |dentif
potfeby t
strategie

3. Analyticka

6. Nastaveni
5 implementace,
Rozpracovani financovani a
strategie vyhodnocovani

[. Schvalovani Schvaleni
strategie strategie

strategie

Rozhodnuti
]
variantach
opatfeni

Obrazek 2 Priprava vetejnych strategii 2019 (MMR, 2020)

Podrobna metodika tvorby strategii do Grovné aktivit je zndzornéna v obrazku ¢. 3.
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Obrazek 3 Logicky ramec tvorby strategii (MMR, 2020)
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Podle celostatniho eviden¢niho systému narodnich, regiondlnich a mistnich dokumentd si
muizeme v nasledujici tabulce znazornit zékladni strategické a koncepéni dokumenty pro

odvétvi cestovniho ruchu v Ceské republice.

Tabulka 1 Zakladni strategické dokumenty CR (MMR, 2020, vlastni zpracovani)

Dokument od Do

Dopravni politika CR 2014-2020, s vyhledem do roku 2050 2014|2020
Narodni strategie rozvoje cyklistické dopravy CR 2013-2020 2013 2020
Koncepce pamatkové péée v CR 2017-2020 2017 |2020

Koncepce podpory a rozvoje ceské kinematografie a filmového primys- |2011 2016
lu 2011-2016

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR 2014-2020 2014 2020
Koncepce podpory mladeze CR 2014-2020 2014 {2020
Strategie resortu ministerstva zemédé€lstvi s vyhledem do roku 2030 2016 |2030
Strategie ochrany biologické rozmanitosti CR 2016-2025 2016 |2025

Strategie piizptisobeni se zméné klimatu v podminkach CR (2015) 2015 [2020



https://www.databaze-strategie.cz/cz/md/strategie/dopravni-politika-cr-pro-obdobi-2014-2020-s-vyhledem-do-roku-2050
https://www.databaze-strategie.cz/cz/md/strategie/narodni-strategie-rozvoje-cyklisticke-dopravy-cr-pro-leta-2013-az-2020
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mk/strategie/koncepce-pamatkove-pece-v-ceske-republice-na-leta-2017-2020
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mk/strategie/koncepce-podpory-a-rozvoje-ceske-kinematografie-a-filmoveho-prumyslu-2011-2016
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mk/strategie/koncepce-podpory-a-rozvoje-ceske-kinematografie-a-filmoveho-prumyslu-2011-2016
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mmr/strategie/koncepce-statni-politiky-cestovniho-ruchu-v-cr-na-obdobi-2014-2020
https://www.databaze-strategie.cz/cz/msmt/strategie/koncepce-podpory-mladeze-na-obdobi-2014-2020
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mze/strategie/strategie-resortu-ministerstva-zemedelstvi-s-vyhledem-do-roku-2030
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mzp/strategie/strategie-ochrany-biologicke-rozmanitosti
https://www.databaze-strategie.cz/cz/mzp/strategie/strategie-prizpusobeni-se-zmene-klimatu-v-podminkach-ceske-republiky
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1.2.1 Koncepce stitni politiky cestovniho ruchu CR pro obdobi 2014 - 2020

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu predstavuje zakladni strategicky dokument
sttednédobé povahy v oblasti turismu pro obdobi 2014 — 2020. Dokument je zaméfen na
vytvofeni chybéjiciho systému fizeni CR a jeho financovani z dlouhodobého hlediska.
Predpokladem koncepce je stabilizace spoluprace mezi soukromym, vefejnym a nezisko-

vym sektorem na regiondalni tirovni, a to na principu destinac¢niho fizeni.

Koncepce ve svém obsahu uvadi, ze jejim hlavnim cilem ,, je zvySeni konkurenceschopnosti
celého odveétvi cestovniho ruchu na narodni a regionalni urovni a udrzeni jeho ekonomické
vykonnosti jako diisledek dosazeni rovnovahy mezi ekonomickym, sociokulturnim environ-

mentdlnim a regiondlnim rozvojem. “ (MMR, 2013, s. 31)

Podle Databaze strategii, celostatniho informaéniho systému strategickych a koncepénich

dokumenti, se Koncepce zamétuje na 4 hlavni priority:

1. Zkvalitnéni nabidky CR
2. Management CR

3. Destina¢ni management
4

Politiku cestovniho ruchu a rozvoj ekonomiky

Dale jsou priority podrobnéji ¢lenény na Groven opatifeni a aktivit.

1.3 Organizace cestovniho ruchu v CR

Organizovani a fizeni cestovniho ruchu, jehoz cilem je zabezpecit dlouhodoby rozvoj ces-
tovniho ruchu v turistickych oblastech je velice slozity spoleCenskoekonomicky proces.
Jeho vyvoj podle (Holesinské 2012, str. 72) zacal na izemi CR po 2. Svétové valce, coz
vyplynulo z celkové ekonomické situace statu. Pro ozdraveni povaleénych ekonomik vy-
vstala potfeba vzajemné koordinace jednotlivych organt zapojenych do cestovniho ruchu.
Vznikala fada vykonnych a poradnich organii na narodni, krajské, regionalni a oblastni
urovni. Po roce 1989 doslo k zasadnim hospodaiskym a spoleCenskym zménam, coz vedlo
k tomu, Ze byla problematika CR pievedena do piisobnosti Ministerstva hospodatstvi CR a
az teprve koncem 90. let byla vladou vytvoiena koncepce statni politiky v oblasti cestovni-
ho ruchu, ktera méla zasadni vyznam pro rozvoj turismu. V ramci reformy vefejné spravy
byl poté cestovni ruch piesunut pod pisobnost nové vzniklé organizace Ministerstva pro
Mistni rozvoj CR, ktera byla ziizena zdkonem ¢&. 272/1996 Sb. v poloviné 90. let 20. stoleti

jako instituce realizujici politiku cestovniho ruchu.
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Na regionalni Grovni je odpoveédnost za fizeni cestovniho ruchu pfenechana krajskym tra-
dim v ramci jejich ptisobnosti, ale nejsou zde presné¢ vymezeny organy a procesy pro vy-
kon jejich kompetenci. Z tohoto diivodu se v jednotlivych krajich nebo regionech tidi ces-
tovni ruch rtiznym zpiisobem. Na lokalni Grovni je tato problematika zcela nejednotna.

(Lochmanova, 2015)

L4

V soucasné dobé mezi nejvyznamnéjsi instituce pro fizeni a podporu cestovniho ruchu v

Ceské republice patfi:

e Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR) — nérodni Groven,
e CzechTourism (Ceska centrala CR) — narodni arovet,
e kraje — krajska / regionalni uroven,

e Mmeésta, obce — lokalni uroven.

1.4 Clenéni CR v oblasti cestovniho ruchu

Podle ustavniho zakona €. 347/1997 Sb., o vytvofeni vy$$ich tizemnich samospravnych
celkd se Ceska republika s Gi¢innosti od 1. ledna 2000 déli na 14 samospravnych kraji (v¢.

uzemi hl. mésta Prahy) a 6253 obci (od1.1.2013).

1.4.1 Klasifikace CZ-NUTS

Klasifikace NUTS byla zavedena Statistickym tfadem ES (Eurostatem) a je nedilnou sou-
asti evropské klasifikace NUTS. Popisuje uzemni jednotky CR podle Nafizeni &.
1059/2003. Dtuvodem stanoveni NUTS je vzajemna porovnatelnost jednotlivych regioni
mezi sebou navzajem zejména v oblasti ekonomické. Klasifikace CZ-NUTS je urcena pie-
devSim pro ucely statistické, analytické a pro potfeby poskytovani udaji ve vztahu k EU,
zejména z divodu Cerpanim finanénich prostfedkti ze strukturalnich fonda. Klasifikace
uzemnich statistickych jednotek CZ-NUTS nahradila do t¢ doby platny ¢iselnik kraji a

okrest.
Pro izemi Ceské republiky je platné &lenéni na urovni NUTS 4:

e NUTSO - stat CR,
e NUTS | —je tvofena uzemim celé CR,
e NUTS Il — sdruzené kraje (regiony soudrznosti),

e NUTS Il — kraje.
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1.4.2 Turistické regiony a turistické oblasti

Cestovni ruch Ceské republiky &eli obrovské regionalni konkurenci. Na regiony jsou kla-
deny vysoké naroky na kvalitu, komplexnost a atraktivitu nabidku daného uzemi. Splnéni

téchto pozadavku predpoklada vytvotfeni dostateéné atraktivni turistické nabidky.

Podle ministerstva pro misti rozvoj jsou turistické regiony definovany jako ,, uizemi, pro néz
Jje typicky urcity druh CR, ktery jednotlivé prvky dané oblasti spojuje a sjednocuje, ale za-
rover i odlisuje od ostatnich regionii. Zakladem pro uplatnéni turistického regionu na trhu

Jje existence turistickych produktii.“ MMR (2019)

Hlavni vyznam turistickych regionti spo¢iva moznosti komplexni prezentace dané oblasti
nejen ve vztahu k zahranici ale i k podpofe domaciho cestovniho ruchu. Turistické regiony
vétSinou nejsou v souladu s izemnéspravnim ¢lenénim statu. Turistu nezajimaji adminis-

trativni hranice Gizemi, ale pravé moznosti provozovani aktivit v dané oblasti.

Agentura CzechTourism zvefejnila v roce 2010 novou mapu turistickych regionti na zakla-
dé schvaleni Asociaci krajii Ceské republiky. Nové rozdéleni turistického potencialu Ceské

republiky se opird o 17 regioni.

Turistické regiony Ceské republiky

\.
Stredni Morava
a Jeseniky

Vychodni Morava

Jizni Morava

Obrazek 4 Turistické regiony CR (CzechTourism, 2020)
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Turistické regiony se dale déli na mensi Gizemi, tzv. turistické oblasti, slouzici predevsim

pro rozvoj doméaciho CR. V sougasné dobé se nachazi v ramci CR 44 turistickych oblasti.
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Obrazek 5 Turistické oblasti CR (CSU, 2020)

1.4.3 Mikroregiony

Mikroregion je sdruzeni nékolika obci, které vznikly za uréitym spolecnym cilem. Tento
svazek vznika vyhradn& z vlastni iniciativy. V soucasné dobé je v Ceské republice evido-
vano cca 500 mikroregiontll. Pievazna vétSina ma pravni formu svazku obci dle zdkona ¢.

128/2000 Sb., o obcich a jejich pfedmét ¢innosti je vétSinou v souladu s timto zakonem.

Mikroregion muze mit i jinou formu jako napt. zdjmova sdruzeni pravnickych osob dle

obc¢anského zakoniku nebo taky existuji mikroregiony bez jakéhokoliv pravniho ustaveni.
Do mikroregiont se zapojuje stale vyssi pocet obci. VEtSina ma v soucasné dob€ zpracovan
vlastni rozvojovy dokument pro svoje tizemi, Nebo ve spolupraci s regionalnimi rozvojo-

vymi agenturami.
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Mipovy podulad Canky Ofsd 28 mimBSl oy 5 katertriini
Teaticky abaay Uiy doenihs isdvep Bing

Obrazek 6 Mikroregiony v CR (CSU, 2020)

1.4.4 Euroregiony

Euroregion je regionalni forma spoluprace piesahujici vétSinou hranice evropskych zemi.
Jsou to tzemni jednotky, které sdruzuji jednotlivé piihrani¢ni oblasti evropskych statd.
Cilem Euroregiont je sblizovat zemé& Evropy ve spoledenském a kulturnim Zivots. V. CR

existuje v soucasné dobé celkem 13 euroregiond.

Euroregiony v Ceské republice v roce 2016
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Obrazek 7 Euroregiony v CR (CSU, 2020)
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1.5 Vztah strategického rozvoje a strategického rizeni turistické desti-

nace

Cestovni ruch je charakteristicky tim, ze ackoliv pfedstavuje vyznamny pfinos pro zivot
destinace, je ve zna¢né miie zanedbavan z hlediska koncepcniho fizeni a v mnohych ptipa-
dech se tzv. ,,vytvari sam®, coz znamena, ze je prakticky zcela zavisly na podnikatelskych
aktivitach provozovatelll zatizeni cestovniho ruchu. Z hlediska rozvoje cestovniho ruchu a
potazmo i turistické destinace se vSak nejedna o vhodny pfistup odpovédnych organi, kte-
ry v podstaté vyplyva z podcenéni klicové role image destinace z hlediska utvéfeni ndzoru

potencialnich navstévnikd.

Takovy navstévnik v zadném piipadé nevoli turistickou destinace proto, ze si oblibil urcity
hotel nebo restauraci, ale pfijizdi na urcité misto, kde se tento hotel nebo restaurace nacha-
zeji. Rozhodujici pro vybér destinace tak je souhrnna nabidka sluzeb pro jim pozadovanou
formu dovolené ve spojeni s konkrétni formou cestovniho ruchu (rekreacni, sportovni,
vzdélavaci, aj.) Ubytovani, stravovani, ostatni sluzby, dopravni spojeni, bezpecnost, pro-
sttedi, kultura a dal$i pfedstavuji pro potencialniho hosta jeden produkt a z hlediska poten-

cialniho hosta turistickou destinaci definuji. (Kiralova, Straka, 2013)
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2 DESTINACNI RiZENi

Piedmétem nasledujici kapitoly bude zaméteni se na specifickou formu ftizeni v oblasti

cestovniho ruchu, kterou je destina¢ni management, neboli destinacni Fizeni.

Na trhu cestovniho ruchu plisobi celd fada trznich subjektd, které prvotné piispivaji
K rozvoji prosperity jednotlivych tzemnich celkd, tzv. destinaci. Zahrani¢ni zkuSenosti
ukazuji potebu koordinace jejich ¢innosti v regionech. Z tohoto divodu roste vyznam tzv.
destina¢nich spole¢nosti, organizaci zabyvajicich se rozvojem cestovniho ruchu. (Kotler,
2014) Pravé destinaéni management je povazovan v souCasné dobé za jednu

Z nejvyzralejsich a nejefektivnéjsich forem fizeni cestovniho ruchu.

2.1 Vyznam destina¢niho Fizeni

Kupftikladu podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu se pod nazvem destina¢ni ma-
nagement rozumi ,,soubor technik, ndstroju a opatreni pouzZivanych pri koordinovaném
planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v
dané destinaci. Vysledkem takového procesu jsou udrZitelné a konkurenceschopné produk-
ty cestovniho ruchu, spolecné sdilené logo, znacka kvality, spolecny (sdileny) informacnée-
rezervacni systém, tvorba cenové politiky, provadeni vyzkumu a sbéru statistickych dat z
oblasti cestovniho ruchu, iniciace partnerstvi soukromého a verejného sektoru cestovniho

ruchu i podpora profesnich spolkii, sdruzeni a organizaci“. (Paskova, Zelenka 2012)

Cilem destinacniho fizeni je spoluprace a koordinace €innosti jednotlivych zajmovych
skupin (poskytovatelé sluzeb, provozovatelé atraktivit cestovniho ruchu, mistni obyvatel-
stvo, investofi, organy statni spravy a samospravy, neziskové organizace apod.) podileji-
cich se na rozvoji cestovniho ruchu v izemi za Ucelem efektivnéj$iho fizeni cestovniho
ruchu v destinaci. DalSim cilem je vytvafet strategické plany pro jeji rozvoj, vyuzivat pod-
purné fondy, realizovat marketingové aktivity, fidit celou destinaci za ticelem udrzeni kon-
kurenceschopnosti na trhu a organizovat a podporovat spolupraci mezi komerénimi subjek-
ty, neziskovymi organizacemi a vefejnymi institucemi. Destina¢ni management je zaloZen
na principu dobrovolné spoluprace mezi témito subjekty a na optimalnim zhodnoceni a
vyuziti vSech pozitivnich dopadii vyplyvajicim z tohoto spojeni. Vysledkem je (optimalng)
udrzitelny a konkurenceschopny produkt obsahujici specifickou ptidanou hodnotu. (Kubo-
va, Viestova, 2012)
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2.2 Kli¢ové pojmy destinacniho Fizeni

Pokud se mame zabyvat problematikou destina¢niho managementu, je potieba si nejprve
vymezit zakladni pojmy souvisejici s touto oblasti cestovniho ruchu. Pfedevsim se jedna o
pojmy destinace cestovniho ruchu (objekt CR) a organizace cestovniho ruchu (subjekt

CR), které destina¢ni management provadi.

2.2.1 Pojem destinace

Vyznam slova destinace cestovniho ruchu, se kterym se v literatufe setkdvame, ma celou
fadu nejrizngjsich definic. V obecném méfitku mizeme destinaci chapat jako oblast dané-

ho regionu, jez je svymi vlastnosti a jedine¢nosti odlisna od jinych destinaci.

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu ptedstavuje pojem destinace ,, cilovou ob-
last v daném regionu, pro kterou je typickd vyznamnd nabidka atraktivit a infrastruktury
cestovniho ruchu. *“ Muze se jednat o regiony, lidska sidla, a jiné oblasti, pro které je typic-

ka vys$si koncentrace atraktivit a sluzeb cestovniho ruchu. (Paskova, Zelenka, 2012, s. 43).

Bieger ji definuje jako ,, prostor (misto, region), ktery si host (nebo segment hostii) vybird
Jjako cil své cesty. Pro pobyt disponuje vsemi nezbytnymi zarizenimi pro bydleni, stravovd-
ni, zabavu. Tim se stava produktem a jednotkou hospodarské soutéze, ktera musi byt jako

takova strategicky rizena. ** (Bieger, 2005)

Podle Buhalise je destinace ,, geograficky region, ktery je navstévniky chdpdn jako unikdtni
entita s politickym a legislativnim ramcem pro destinacni marketing a planovani. “ (Buha-
lis, 2000) Toto dava organizacim destinaéniho managementu pravomoci a zodpovédnost za

ziskavani zdrojl a realizaci marketingovych aktivit regionu.

Z pohledu marketingu pfedstavuje destinace produkt cestovniho ruchu. Dle HoleSinské jde

0 ,, komplexni soubor nabidky cestovniho ruchu daného vzemi* (HoleSinska 2012, s. 45)
Zjednodusen¢ muzeme turistickou destinaci chépat jako geografické uzemi, které svou
atraktivitou ptitahuje navstévniky.

V Ceské republice je dle potencidlu cestovniho ruchu nékolik turistickych regiont, které
jsou dale ¢lenény na mensi turistické destinace. Toto Clenéni turistického tzemi na mensi

celky bylo graficky znazornéno v piedeslé kapitole.

Pravé rozvoj cestovniho ruchu téchto regionti vyznamné pfispiva k rozvoji statni ekonomi-

Ky. Z divodu zvysSujici se konkurenceschopnosti jednotlivych destinaci je nezbytnym
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predpokladem praveé vyuzivani destinacniho fizeni. Jeho kli¢ovym piedpokladem je vznik

destinacnich spole¢nosti
Smyslem vytvareni DS uplatiiujicich destina¢ni management je:

* Uspotadany, koordinovany a komplexni rozvoj tzemi,

+ optimalni vyuziti kulturnich a pfirodnich zdroju,

» zlepSeni komunikace mezi zainteresovanymi subjekty CR,
* moznost subjektl zapojit se do aktivit cestovniho ruchu,

*  hlubsi porozuméni problematice CR,

* posileni efektivniho marketingu,

» zvySeni kvality turistickych produktu,

« zvySeni podpory ze strany mistnich obyvatel,

* minimalizace negativnich dopada cestovniho ruchu.

2.2.2 Destina¢ni spole¢nost

Nositelem destinacniho managementu je destinacni spole¢nost. Hlavnim pfedmétem ¢in-
nosti destinacni spole€nosti je realizace regionalnich aktivit sméfujicich k rozvoji destina-
ce. Instituce funguje na principu spoluprace jednak organy mistni spravy a samospravy,
podnikatelskymi subjekty, zastupci obyvatel a taktéz s neziskovymi a zajmovymi sdruze-
nimi.

Organizace destinaéniho managementu je vétSinou vytvorena a podporovana hlavnimi
poskytovateli sluzeb dané¢ho regionu. Nékdy se mize jednat o svazek obci nebo oblasti,

vvvvvv

zainteresovanych subjektl je pro nekonfliktni fizeni klicove.

Pravni forma organizace destinacniho managementu neni ze zdkona zdvazné€ stanovena.
Moznou formou organizace cestovniho ruchu mohou byt neziskové organizace (Ustavy
spolky, obecné prospesné spolecnosti), rovnéz také podnikatelské subjekty (korporace,
S.r.0., a.s.), popt. sdruzeni cestovného ruchu. Pro zjednoduseni miizeme organizace rozd¢lit
na organizace zfizované a financované organy vetejné spravy, dale dobrovolné a organiza-
ce vznikajici na zaklad¢ spoluprace mezi podnikatelskymi subjekty. DS musi mit odpovi-
dajici organiza¢ni strukturu. Jednotna univerzalni struktura pro DS taktéz neexistuje, vzdy

zé&visi na konkrétnich podminkach dané¢ho regionu.
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V sirSim pojeti predstavuje DS prosttedek k dosazeni udrzitelného rozvoje cestovniho ru-
chu a k upevnéni pozice destinace na trhu, tj. konkurenceschopnosti, potazmo k dosazeni
vSestranného ristu v podobé zvySovani zaméstnanosti, zvySeni piijmi (do mistnich roz-

poctl) apod.

Pro spravné fungovani a vykonavani ¢innosti destinacnich spolecnosti je zapotiebi zajisténi

finan¢nich prosttedkt. Ty mlze vytvéiet z téchto zdroju:

e Vlastni vynosy z podnikatelské ¢innosti,

e (Clenské piispévky,

e piispévky od obci, kraju a jinych orgént vetejné spravy,
e mistni zdkonem stanovené poplatky,

e granty,

e fondy a Gvérové programy

e strukturdlni fondy EU.

SOUCASNE DM

w Turistické oblasti Ceské republiky

1 Praha 6 LuZické hory a JeStédsky hfbet y kras a okoli
2 i - Frydiantsko Brno a okoli
3 Shodni Cochy - Wmsevevamod Polabi I éizesky“!'kéa!‘ory 34 Lodmitko - Valtcky ared!
n - - inicko - y ar
5 gnléoehy b 20 L "pod 35 Slovacko
6 mava - vychod 21 - stfed 36 Stfedni Morava - Hana
7 Chodsko 22 - vychod 37 Ziinsko
8 Pizefsko 23 i 38 Beskydy - Valassko
9 Tachovsko - Stiibrsko 24 Kladské pomezi 39
10 Zapadodesky lazefsky trojuhelnik 25 40 Poodfi
11 Krusné -4 26 Orlické hory a Podorlicko 41 ké Slezsko
12 Krudné hory a PodkruSnohofi 27 Pardubicko 42 Tésinské Slezsko
13 Ceské stfedohofi a Zatecko 28 Chrudimsko - Hlinecko 43 Jeseniky
14 Déginsko a LuZické hory 29 Svitavsko
15 Machav kraj 30 Vysogina

Obrazek 8 Soucasné destinacni spolec¢nosti (CzechTourism, 2020)
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2.2.3 Princip 3K

Zakladem pro ucinnou a efektivni ¢innost destinaéniho managementu je tzv. princip 3K.
Organizace ma za Ukol zajistovat koordinaci, kooperaci a komunikaci poskytovatelt
sluZeb cestovniho ruchu na daném tzemi za Gcelem efektivnéjsiho fizeni turismu v regio-

nu. (Palatkova, 2010)

Kooperace a koordinace vSech zucastnénych subjektl cestovniho ruchu v tzemi je pod-
minkou Uspésné destinace na trhu cestovniho ruchu. Podnikatelé v oblasti cestovniho ru-
chu, vefejna sféra, z4jmové organizace i obyvatelé musi mezi sebou komunikovat, védét o
svych aktivitach a hlavné spolupracovat. Platformou pro takovou spolupraci je v idealnim

ptipad¢ pravé destinacni management. (Gorner, 2018)

DESTINACE (CfLOVE MISTO)

Jednolnd komunikaéni
strategie a branding
Spoluprace a partnerstvi destinace
v destinaci
(vetefny. soukromy & neziskony sektor
na narodry, regiondind a mistnl drowl)

Vefejny sektor

2Zvyien| podtu Novi pracovni mista, Pijmy do vefejnjch
prenocovini a phijmi wy3ii pHjmy a kvalita rozpottd, regionaln(
2 turismu fivota rOIvOj

Obrazek 9 Spoluprace a partnerstvi v DS (CzechTourism 2019)

2.3 Ukoly destina¢niho managementu

Podle HoleSinské mezi zékladni tkoly, resp. kooperativni funkce, fizeni destinacni spolec-

nosti patii (HoleSinska, 2007):

* Planovaci funkce
— stanoveni strategie rozvoje
— realizace strategie

— prubézné analyzy a monitoring
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» Funkce nabidky
— zajiStovani vetejnych statkil a sluzeb — jejich zaclenéni do turistického produktu
— koordinace nabidky turistickych produktt v destinaci
— tvorba novych produktt (balickl)
* Marketingové funkce
— marketingova strategie destinace
— péce o image a znacku destinace
— marketingové prazkumy
*  Funkce zastupovani zajmi
— koordinace z4jmu aktérit CR (vefejny sektor, soukromy sektor, mistni obyvate-
1€, navstévnici)
Intenzita plnéni jednotlivych funkei a jim odpovidajicich tkolil se odviji od izemniho pt-
sobeni konkrétni destinac¢ni spole¢nosti. Zatimco planovaci funkci musi vykonavat kazda

organizace bez rozdilu, funkce marketingu a nabidky je provadéna s odlisSnou intenzitou.
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3 TEORIE ANALYTICKYCH METOD ZKOUMANI

Vzhledem Kk praktické ¢asti prace, ve které jsou vybrané metody zkoumani pouzity a na
jejichz zéaklad¢ je dosazeno uvedenych vysledkd a zavéra, Si nejprve uvedeme a struéné

popiseme pouzité metody, véetné jejich charakteristik.

Metodou se rozumi objektivni a korektni zplisoby, umoziujici nalezeni nebo objasnéni
poznatk, principti ¢i zakonitosti, vedoucich k lepSimu poznéni dan¢ho objektu. Metody

museji byt jasn€ popsany, aby podle nich bylo pfipadn€ mozno dosazené vysledky ovéfit.

3.1 Socio-ekonomicka analyza regionu

Posuzovani ur€itého regionu by mélo byt zaloZzeno na komplexnim socidlné-ekonomickém
pristupu k danému tzemi, se zaméfenim na jeho predchdzejici vyvoj a soucasnou situaci.
Cilem zkoumani prostiedi je dozvédet se relevantni a objektivni informace o mistni eko-
nomice. Kromé ekonomickych aspektl se situacni analyza zabyva také socidlnimi, demo-

grafickymi, geografickymi a dal§imi vyznamnymi aspekty. (Regiopartner, 2020)

Socio-ekonomicka analyza prostiedi je situacni analyza popisujici zakladni charakteristiky
regionu, je objektivné zpracovana a je nezbytnym podkladem pro vSechny dalsi kroky pro-

cesu zpracovani koncep¢nich ¢i strategickych dokumentti. (Hrabankova, 2011)

Fakta a védomosti ziskané pii zpracovani zdkladnich charakteristik regionu jsou urcujici
pro zpracovani SWOT analyzy, ktera pomaha pfi stanoveni strategie a vize pro rozvoj re-

gionu, formulovani cilu.

3.2 SWOT analyza

SWOT analyza je souhrnnda metoda kvalitativniho hodnoceni, kdy z hlediska subjektu
strucné shrnuje silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby hospodatského rozvoje regionu.
SWOT analyza je jednim ze zdkladnich nastroji strategického fizeni. Néazev vychazi
z anglickych zkratek slov Strengths (piednosti = silné stranky), Weaknesses (nedostatky =
slabé stranky), Opportunities (piilezitosti), Threats (hrozby). (Franke, 2012)
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SILNE STRANKY SLABE STRANKY
Strength Weaknesses

Prednosti Nedostatky

,V ¢em jsme dobii” ,,Cim sami sebe mizeme
ohrozit”

PRILEZITOSTI HROZBY
Opportunities Threats

Moznosti Nezadouci zmény, ohrozeni

,,Co se ndm naskyta” ,,Co by nas mohlo zastavit”

Obrazek 10 Matice SWOT analyzy (Vlastni zpracovani)

Tato analyza nesbira informace a data, nybrz je vyhodnocuje. Analyza SWOT vychazi
z ptredpokladu, Ze region dosahne strategického spechu, kdyz dojde k maximalizaci pfile-
zitosti a minimalizaci nebezpeci a hrozeb. Silné a slabé stranky, jakozto vnitini Cinitelé

zvySuji nebo naopak snizuji kredit regionu. (MladyPodnikatel, 2018).

3.3 Rizeny rozhovor

V diplomové préci je pouzita metoda fizeného rozhovoru, ve které jde pfedevSim o sbér
informaci dale vyuzitelnych v socidlnim vyzkumu. Metoda rozhovoru je zalozena na pii-
mém dotazovani, tedy ustni form¢ komunikace tazatele s respondentem. Rozhovor probiha
dle pfedem ptepravenych otdzek, jejichz obsah a potadi zavisi na tazateli, ktery responden-
tovi otazky klade. Nasledné jsou tyto data statisticky vyhodnoceny. Zakladnim pozadav-

kem je formulovat otazky tak, aby ovétrovaly hypotézu kvalitativniho vyzkumu.
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4 SHRNUTI POZNATKU Z TEORETICKE CASTI

Teoreticka ¢ast diplomové prace se zaobird problematikou rozvoje cestovniho ruchu a des-
tina¢niho managementu. Teoretické ¢asti jsou vénované 3 kapitoly. Prvni kapitola se zaby-
vala strategickym rozvojem cestovniho ruchu a jeho vztahem K fizeni turistickych destina-
ci. V druhé kapitole byla podrobnégji definovana podstata a vyznam destina¢niho fizeni.
Tieti kapitola popisuje analytické metody pouzité v praktické casti diplomové prace. Pti
psani byly pouzity analytické metody jako situacni analyza, SWOT analyza a fizeny struk-

turovany rozhovor se zainteresovanymi osobami.

Na zéklad¢ skute¢nosti zminénych Vv teoretické Casti je na prvni pohled viditelnd potieba
systémového fizeni na trh orientovanych regiondlnich destinaci. Proto ve stale silicim kon-
kuren¢nim boji a novych svétovych trendech roste vyznam pfiijimat a realizovat programy
podporujici rozvoj CR pro prilakani a hlavn€ udrzeni turistii. Jednim z prosttedkt jak toho
docilit je zfidit v turistické oblasti fungujici destinacni spolecnost, jejimz prvoradym uko-
lem je zvyseni povédomi o vyznamu CR a ptedevsim snaha zlepSovat vztahy mezi podni-
katelskymi subjekty, ktefi v cestovnim ruchu pfimo ¢&i nepfimo plsobi. Tim dojde
k prilakani navstévnikd a ke zvyseni ekonomické situace daného regionu. Teprve potom je
mozné podniknout dalsi kroky ve strategickém fizeni.

Ze ziskanych teoretickych poznatkil se dale vychazi v praktické ¢asti diplomové prace. Na
zaklad€ vyuziti analytickych metod je navrZen konkrétni projekt na podporu rozvoje po-

tencialu cestovniho ruchu na ValaSsku
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II. PRAKTICKA CAST
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5 DESTINACNI SPOLECNOST VALASSKO

Cestovni ruch ve Zlinském kraji zaméstnava zhruba 35 tisic lidi, coz neni Gplné¢ zanedba-
telné Cislo. Centrala cestovniho ruchu Vychodni Morava funguje coby zastieSujici krajska
destina¢ni spole¢nost, kterd pomaha vzniklym destinacnim managementim ve Ctyfech tu-
ristickych oblastech Kroméfizsko, Slovacko, Valassko, Zlinsko a Luhacovicko. Tyto TO
prakticky kopiruji hranice byvalych okresii.

Valassko jako jediny turisticky region Vychodni Moravy nemél az do roku 2017 zfizenu
organizaci Destina¢ni spolecnosti, a do té doby ani nebyl stanoven zastupce pro komunika-
ci s Centralou VM. Na spole¢na jednani v otazkach cestovniho ruchu jezdili zastupci jed-

notlivych obci regionu.

Za téchto podminek byla cilend propagace cestovniho ruchu velmi slozitd a naro¢na. I
presto, ze se Valassko dlouhodobé¢ rozvoji cestovniho ruchu vénuje, jeho nevyhodou oproti
silnym turistickym destinacim je roztfisténost. Jedinym uskutecnitelnym feSenim se jevilo

zalozeni ¢i zfizeni Destina¢ni spole¢nosti.

5.1 Vznik a vyvoj destina¢ni spole¢nosti na ValaSsku

V néavaznosti na Koncepci statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi
2014 — 2020, v souvislosti s aktualizaci Programu rozvoje cestovniho ruchu Zlinského kra-
je na obdobi 2014 — 2020 a zejména v navaznosti na Navrh organizace cestovniho ruchu ve
Zlinském kraji, vznikla pocatkem roku 2017 Destinac¢ni spole¢nost Valassko, ktera je or-

ganizacné zaclenéna do jiZ stdvajiciho SdruZeni obci Mikroregionu Vsetinsko.

Destina¢ni spole¢nost ValaSsko vznikla prvotné jako projekt na podporu cestovniho a tu-
ristického ruchu na uzemi Valasska. Cinnost DS Valassko je v soudasné dobé& spolufinan-
covana ze zdroji Zlinského kraje, mésta Vsetin, mésta Valasské¢ Mezifi¢i a Roznov pod

Radhostém.

V ramci projektu je proto ziizena pozice destinacniho manaZera, jehoz hlavnim cilem je
nastaveni koordinace, kooperace a komunikace mezi jednotlivymi subjekty aktivnimi v
cestovnim ruchu, podpora vzniku novych turistickych produkt, zajisténi propagacnich
materidli turistické oblasti, tvorba analytickych a strategickych dokumentt oblasti, podpo-
ra tvorby projektii v cestovnim ruchu a zajisténi komplexni a vyvazené propagace turistic-

ké oblasti.
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Destina¢ni manazer Valasska plni tkoly a vykonava tyto ¢innosti: (Organizaéni fad Sdru-

zeni obci Mikroregionu Vsetinsko, 1.1.2018)

« Ridi rozvoj cestovniho ruchu v TO Valassko,

* koordinuje spolupraci jednotlivych subjektt v cestovnim ruchu TO Valasska v¢etné
spoluprace obci a dobrovolnych svazkl obci s podnikatelskymi subjekty,

» zajistuje tvorbu strategickych a analytickych dokumentd pro rozvoj cestovniho ru-
chu v TO Valassko,

* podporuje tvorbu projekti v cestovnim ruchu,

» zajiStuje komplexni propagaci turistické oblasti Valassko,

* fidi a vede veskerou agendu tykajici se ¢innosti DS Valassko, v¢etné zajist'ovani fi-
nancovani, smluvnich vztaha a vybérovych fizeni,

e odpovidda za vécnou a formalni spravnost finanénich operaci v souvislosti
s ¢innostmi DS Valassko a to od zajisténi financovani az po kone¢né uziti vystupt

» vypracovava podklady pro ucetni evidenci a inventarizaci majetku,

odpovida za spravnost podkladii pro rozpoc¢tova opatieni tykajici se DS ValaSsko.

V prosinci roku 2019 se DS Vala$sko stala oficidlné certifikovanou spolec¢nosti. Ziskala od
agentury Czech Tourism certifikat — Kategorizace organizaci destina¢niho managementu
v kategorii Oblastni organizace destina¢niho managementu. (viz pfiloha ¢. 1 - Certifikat

pro splnéni podminek Kategorizace pro organizace destinacniho managementu).

Cilem Kategorizace je zlepSit efektivitu a vykon cinnosti v oblasti destinaéniho ma-
nagementu v CR. Kategorizace organizaci destinaéniho managementu byla vytvofena za

ucelem certifikace organizaci destina¢niho managementu.

5.2 Pracovni skupina Valassko - 3K platforma

Destinacni spole¢nost Valassko v ramci ¢innosti Sdruzeni obci mikroregionu Vsetinsko
vznikla v roce 2017. V tomto roce byl ustanoven i poradni organ, pracovni skupina DS
Valassko. Tento tym podporuje fizeni a koordinaci aktivit v oblasti cestovniho ruchu
v izemi Valagska. Clenové pracovni skupiny pfinaseji podnéty ze svych oblasti ptisobnos-
ti. Poslanim pracovni skupiny je hajit zajmy jednotlivych regioni v oblasti
cestovniho ruchu. Clenové jsou zastupci jednotlivych regiont Valasska. Setkani pracovni

skupiny DS Valassko probihaji v pravidelném intervalu nékolikrat do roka.
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Seznam ¢lenu pracovni skupiny (DS Valassko, 2019):
e Sdruzeni obci Mikroregionu Vsetinsko, DS Valassko: Ing. Helena Volkova, Ing.
Marie Pribylova.
e Me¢ésto Roznov p. Radhostém: Ing. Marek Havran.
e Dobrovolny svazek obci Mikroregionu VMK: Ing. Helena Dobesova.
e Mc¢csto Vsetin: Ing. Iveta Balejova.
e Sdruzeni Mikroregionu Roznovsko: Ing. Petra Kafkova.
e Sdruzeni obci MAS Hornolidec¢ska: Ing. Stanislav Petiik.
e Sdruzeni Valassko — Horni Vsacko: Ing. Vlasta Slacikova.

e SdruZeni pro rozvoj Mikroregionu Stfedni Vsetinsko: Bc. Lucie Zabéikova.

5.3 Strategie destinacni spole¢nosti Valassko

V souvislosti s projektem DS Valassko 2018 vznikl na zakladé potieb DS strategicky do-
kument stiednédobé povahy, ktery se stal zakladnim pilifem pro stanoveni sméru rozvoje

cestovniho ruchu v turistické oblasti Valassko.

V ramci tohoto byly vytvofeny 3 pracovni tymy, které se skladaly ze zéastupcli Pracovni
skupiny DS Valassko, zastupcti IC a provozovatelli sluzeb CR na ValaSsku. Na zakladé
vzajemné kooperace téchto tyml vznikl ndvrh dokumentu Marketingové strategie rozvoje
cestovniho ruchu turistické oblasti Valassko na 1éta 2019 — 2022. Na spole¢nych setkanich
téchto pracovnich skupin byl sestaven jakysi maly pracovni tym, ktery urcoval vizi a dalsi

dil¢i cile, navrhl jednotliva opatieni a aktivity pro Ak¢ni plan 2019 — 2020.

53.1 Vize

,,Region s bohatou historii, malebnou prirodou a srdecnymi lidmi, nabizejici jedinecné
turisticke prilezitosti, Zivy folklor, tradicni valasskou kuchyni, celorocni atraktivni sportov-
ni vyziti a moderni infrastrukturu. “ (Marketingové strategie rozvoje CR TO Valasska,

2019)

5.3.2 Strategické cile na obdobi 2019 - 2022

V souvislosti s jistou vizi spole¢nosti bylo stanoveno 7 dil¢ich cilt. Prioritnim cilem pro

nadchazejici obdobi je posileni konkurenceschopnosti turistické oblasti Valassko.
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Strategické cile Marketingové strategie Valasska na rok 2019 — 2022:

*  Vybudovat spolecné produkty za ucelem vyuziti potencidlu regionu Valassko

(folklor, tradice, pfiroda, gastronomie).

» Zajistit regionalné vyvazenou udrzitelnou nabidku turistickych aktivit po celé ro¢ni

obdobi a podpofit i méné znamé turistické cile a aktraktivity.

» Propojit poskytovatele ostatnich doprovodnych sluzeb CR v regionu Valassko.

» Zajistit a dale rozvijet spolupraci s podnikateli a firmami v regionu Valassko.

» Zvysit atraktivitu cestovniho ruchu, ziskat motivované, vzdélané a hlavné nadsené

pracovniky ve sluzbach a provozech v regionu Valassko.

» Udrzovat a rozvijet spolupraci subjektti CR v regionu Valassko.

* Vytvofit jednotnou image regionu ValaSsko.

5.3.3 Oblasti zajmu strategie (priority)

Oblasti z4ymu strategick€ého rozvoje tizemi Valasska jsou zndzornény v nize uvedené ta-

bulce.

Tabulka 2 Priority Ak¢éniho planu na obdobi 2019 — 2020 (Marketingova strategie rozvoje
CR turistické oblasti Valassko, 2019)

Priorita 1

Priorita 2

Priorita 3

Atraktivni nabidka CR s
vyuZitim potencialu mista a
zachovanim kulturniho a
prirodniho dédictvi regionu
Valassko.

Efektivni a udrzitelné rizeni
destinace a soulad CR v re-
gionu Vala$sko.

Marketingova a komunikac-
ni strategie.

Zahrnuje:

- co nabidneme

- komu nabidneme

- péCe o piirodni a kulturni
dedictvi

- prvky infrastruktury

- ZlepSeni dostupnosti doprav-
ni infrastruktury

Zahrnuje:

- destinacni spolecnost

- moznost spolupréce

- organizacni struktura

- podpora lidskych zdrojt

- zvySovani kvality sluzeb

- finan¢ni fizeni, vyhledavani
zdroju

- hodnoceni, zpétna vazba

- sbér dat, monitoring

Zahrnuje:

- tvorba produkti CR

- strategie znacky

- budovani image

- komunika¢ni strategie, volba
nastroji

- spoluprace s agenturou
Czech Tourism

Konkrétni navrhy opatfeni a strategické jednotlivych tematickych oblasti jsou soucasti

Akéniho planu na obdobi 2019 — 2020, jez je uvetejnén na webovych strankach destinac-
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ni spolecnosti, a ktery je nedilnou soucasti dokumentu Marketingové strategie CR turistic-

ké oblasti Valassko na obdobi 2019 - 2020

5.4 Cinnosti destina¢ni spole¢nosti Vala$sko a hlavni oblasti piisobeni

Hlavnim ukolem destinacni spolec¢nosti je koordinace a komunikace se subjekty, které jsou

aktivni v oblasti cestovniho ruchu.

5 WP

Podnikatelé Turisticka Informacni centra Obce, mikroregiony
¢ Navazovani spoluprace. » Dodavka propagacnich materiald. = Pracovniskupina.
s Zjistovani potieb. « Tvorba spole¢nych produkta. » Pravidelné schuzky.
» Tvorba spolecnych produktud. e Pravidelné schiizky. » Konzultace planovanych
s \/lypomoc v oblasti propagace produktd.

(veletrhy, média, socialni sité)

Obrazek 11 Subjekty spoluprace cestovniho ruchu (Destinacni spole¢nost, 2019)

5.4.1 Prehled aktivit DS Valassko za rok 2019

Probéhlé aktivity v roce 2019:

Propagace ValaSska na veletrzich cestovniho ruchu: Hradec Kralové, Bratisla-
va, Praha, Jablonec nad Nisou, Regiontour Brno.

Prezentace Valasska v Moravia magazinu.

Navazovani spoluprace s mistnimi podnikateli: dotaznikové Setfeni, osobni
schlizky, zjiSténi potieb.

Pravidelné schtizky s pracovniky TIC center na Valassku.

Propagace Valasska na socidlnich sitich a webovych strankach.

Distribuce propagacnich materiali. Propagace ValaSska na akcich: Otevirdni
Cyklostezky Bec¢vy, Garden Food Festival v Roznové pod Radhostém. Plano-
vani aktivit ve spolupraci s pracovni skupinou.

Aktivity vedouci k ziskani certifikace od Czech Tourism.

Pilotni projekt Regiondlni hry Pozndvame Valassko.
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» Ziskani certifikace Czech Tourism: certifikace napomuze zkvalitnit koordinaci
cestovniho ruchu na Valassku, moznost Cerpat dotace v oblasti cestovniho ru-
chu.

* Organizace Fotosoutéze Valassko: ziskani fotografickych snimkl vcetné licen-
ce k pouziti. Fotografie poskytnuty i obcim a dal§im partnerim za ti¢elem pro-
pagace Valasska.

* Organizace tii jednodennich akci zaméfenych na zdravy zivotni styl. Akce ko-
nané ve Valasském Mezifici, Vsetin€, Roznoveé pod Radhostém.

* Jednani se subjekty, navazovani spoluprace.

* Propagace ValaSska na akcich: Kolobézka cup na Pustevnach a dalsi.

5.4.2 Rozpocet DS ValaSsko za rok 2019

Rozpocet DS Valassko na rok 2019 pocité s piijmy z dotaci z rozpoctu Zlinského kraje a s
vysi prispévkli mést Vsetin, Valasské Meziti¢i a Roznov pod Radhostém, a to v celkové
vysi 1100 tis. K& Zaroven ve stejné vysi jsou financni prostiedky pouzity na marketingové
promo aktivity, mzdy zaméstnanci, a dal$i provozni ndklady. V nasledujici tabulce uveden

struény prehled piijmil a vydaji destinacni spolecnosti za lonisky rok

Tabulka 3 Rozpocet destina¢ni spolecnosti Valassko v roce 2019 (Zapis z jednani Pracovni

skupiny DSV, 2019)
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Vydaje Destinaéni spoleénosti Valassko v roce 2019 C‘:‘;P'“'“
Mzdy vEetnd zikonnych odvodd 559 700 K¢&
Cestovné 30 000 K&
Provozni niklady 124 586 K¢&
Veletrhy cestovniho ruchu 45000 K¢
FotosoutéZ navitévnikd regionu Valadsko S0 000 Ké
Jazykova mutace webu www.visit-valassko.cz 40 000 K&
Hra urdena k propagaci regionu Valaisko 79 286 K&
Promo aktivity pro tvorbu produktd a eventd pro rok 2019 171 528 K&
Celkem 1 100 100 K¢

Piijmy Destinaéni spoleénosti Valaisko v race 2019 C’:‘;";P'HK‘
Dotace Zlinského kraje 650 000 K&
Prispévek mésta Vsetin 150 000 K&
Prispévek mésta Valadské Mezitidi 130 000 K¢
Prispévek mésta RoZznov pod Radhodtém 150 000 K¢
Prijmy 2 aroks 100 K¢
Celkem 1100 100 Ké

Monitorovaci indikatory projektu "Destinadni spole¢nost Pocet
Valassko 2019" spolufinancovaného Zlinskim Krajem
Spoluiéast na veletrzich cestovnibo ruchu 5
Zajisténi statistiky navitévnosti tunstickych cild v Gzemi 5
Spoluprice na realizaci press tripu 2
FotosouwtéZ névitévniki regionu Valadsko 1
Prezentace v médiich 3
Hra uréend k propagaci regionu Valadsko 1

Rozpocet DS Valassko pro rok 2020 by mél byt v obdobné vysi jako rozpocet predeslého
roku. Pfedpokladané ziskané financni prostiedky celkem za rok 2020 jsou 1 120 000 K¢.
(cca 60 % Zlinsky kraj, 13 % Roznov pod Radhostém, 13 % Valasské Mezifici, 13 % Vse-
tin a zbytek cca 1% Mikroregion RoZnovsko)
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Celkové naklady pro rok 2020:

e Provozni néklady 42 000 K¢
e Marketingové aktivity 638 000 K¢
e Veletrhy cestovniho ruchu 440 000 K¢

5.5 Konkurenc¢ni srovnani s okolnimi destina¢nimi spole¢nostmi ve

Zlinském Kkraji

Turisticky region nachazejici se na uzemi Zlinského kraje patii k nejpozoruhodnéjsim v
Ceské republice, pri¢emz jeho jedinednost prameni ze spojeni vice turistickych oblasti.
Kazda oblast vychazi ze své nezaménitelné originality, ktera nabizi nepiebernou Skalu
rozmanitych zazitkli, bohatstvi lidovych tradic a pfirodnich kras. Riznorod¢ a odlisné
aspekty oblasti celého Zlinského kraje vedly k tomu, Ze vznikly ¢tyfi samostatné TO —
Kroméfizsko, Slovacko, Zlin a Luhacovicko a Valassko, ¢imz bylo snaze zamétit propaga-
ci dané oblasti na jejich specifické turistické cile, a tim podpofit vyssi konkurenceschop-

nost daného regionu a zvysit tak navstévnost turisti.

Zlinsko

a Luhacovicko

Obrazek 12 Mapa turistické oblasti Zlinského kraje (Vychodni Morava, 2019)

Na uzemi Zlinského kraje na zaklad€ usneseni zastupitelstva Zlinského kraje vznikla Cen-

trala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. s ¢innosti od 1. Rijna 2007. Hlavnim
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zamérem obecné prospésné spoleCnosti je napomoci ekonomickému rozvoji kraje a za-
meéstnanosti, zvysit navstévnost kraje v jeho jednotlivych turistickych oblastech a vytvaret

sit’ partnerstvi a sluzeb v cestovnim ruchu.

Do portfolia centraly patii nespocet projektti, které maji ptilakat a vzbudit zajem nejen u
domécich, ale i zahrani¢nich ndvstévnikli. Vychodni Morava byla vyhlaSena nejlepSim

destinacnim managementem CR.

Ve Zlinském kraji je v odvétvi cestovniho ruchu zaméstnano cca 35 tis lidi, coz rozhodné
neni zanedbatelné Cislo. Pravé pracovnici destinacnich spolecnosti jednotlivych turistic-
kych oblasti patti k t€ém, ktefi podrobné znaji své destinace a jejichz tkolem je vytvaret
vhodné podminky pro to, aby se do cestovniho ruchu zapojily i dalsi subjekty, zejména
privatni sektor a oblast se tak stava ¢im dal vice atraktivné;si pro cilové uzivatele. Nejedna

ni obCany, ktefi v dané oblasti ziji.

Mistni lidovéa kultura a tradice jsou jedinecné, stejné tak je specificka gastronomie. Takové
bohatstvi krojii, lidovych zvyki, slavnosti, hudby nikde v CR nenajdete. Celoro¢né se zde
kona tada folklornich, sportovnich, turistickych ¢i gastronomickych akei. Pro odpocinek ve
vyhlasenych lazeniskych mistech ¢i aktivni dovolenou je region pfimo ptfedurcen. Stejné

tak budou spokojeni milovnici historie ¢i krasnych zahrad.

Analyza konkurence z pohledu tizemniho

e

e Kromérfizsko

Tento region ma obrovsky potencial kulturniho dédictvi, ktery je ale malo vyuzivany. Kul-
turni pamatky jsou na seznamu UNESCO, stat do nich investuje nemalé investice. V této
oblasti se pomaleji rozviji soukromy sektor. VEtsi rozvoj je komplikovan, kvili nevytese-

nym otazkam ¢lenéni na oblasti Krométizsko a Hostynsko.
e Slovacko

Slovacko je typické svym folkloérem, historii, bohatou kulturou, dobrym vinem, tradi¢ni
gastronomii, ale nechybi zde i krasna ptiroda, sport a adrenalin. Region je bohaty na rozvi-
nutou sit’ cyklostezek ve vinohradech, kde se pravidelné oteviraji vinaiské sklepy. Potradaji
se zde mensi tradi¢ni gastro akce. ZvInéna krajina okolo Kyjova patii mezi 50 nejkrasnéj-
Sich mist svéta. Pravem se ji fikd Moravské Toskansko, hlavné diky fotografiim s nejkras-

néjSimi zabéry.
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e Valassko

Oblast Valasska oplyva rozmanitou piirodou, tradicemi, mistnim folklorem a gastronomii.
Najdou se zde silni investofi z oblasti CR, ktefi v soucasnosti tvofi velmi silnou image pfi-
rozené turistické destinace. Za poslednich par let zde byla velka medializace regionu diky

nataceni filmu a serialu.
e Zlinsko a Luhacovicko

Funkcionalistické moderni krajské mésto Zlin, krasnd secesni architektura Luhacovic,
folklor a tradice jizniho Vala$ska, okazalé hrady, zamky a plavby po Bat'ové kanalu jsou
primarnimi znaky této oblasti. Prolinaji se zde tradice t¥i narodopisnych kultur, Hané a

Slovacka a Valasska.

V nasledujici tabulce jsou zndzornény zakladni socidlné-ekonomické ukazatele Zlinského

kraje jako celku a jednotlivych turistickych oblasti.

Tabulka 4 Vybran¢ ukazatele ve Zlinském kraji za rok 2018 (MMR, 2020)

v tom okresy
£ ]
Bl 2| = | § | ¢
oyt g 5 > 4 N
: £
-
ZAKLADNI UDAJE (k 1. 1. 2018)
Rozloha v km® 3963 796 991| 1143| 1033
Obce 307 79 78 61 89
Césti obci 438 128 98 85 127
OBYVATELSTVO
Zivé narozeni 6078 1100| 1423| 1515 2040
Zemfieli 6 338 1265 1542 1490 2041
Pristéhovali 4 230 1371 1298 1257 1915
Vystéhovali 4105 1304 1307 1241 1864
Pocet obyvatel 582921 | 105572 | 142 306 | 143 332 | 191 711
NEZAMESTNANOST (podle MPSV)
Uchazeti o zaméstnani v evidenci UP 10 954 2 347 2481 3199 2927
z toho zeny 5237 1167 1233 1392 1445
Pracovni mista v evidenci Gfadu prace 11849| 1310 2820 3676| 4043
Podil nezaméstnanych osob (%) 2,61 3,14 2,38 3,07 2,15
Uchazeci o zaméstnani na 1 pracovni misto v
evidenci ufadu prace 0,9 1,8 0,9 0,9 0,7
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ORGANIZACNI STATISTIKA
Ekonomické subjekty 143731 23041| 33490| 33410| 53790
fyzické osoby 114993| 18186| 26756| 27670| 42381
obchodni spole¢nosti 16711| 2476| 4089| 2979| 7167
druzstva 273 63 70 45 95

Financovani destinac¢nich spole¢nosti ve Zlinském kraji

Destinacni spolecnosti vyuzivaji vicezdrojové financovani. Jsou kofinancovany z vetej-
nych prostiedkii Ceské republiky, soukromych prosttedkil, darti a nejriizn&j$ich granti.
Pravé prostiedky z fondii Evropské Unii ¢asto umoznily vznik nékterych destinacnich spo-
le¢nosti Ceské republiky. Destinaéni managementy turistickych oblasti mohou vyuZivat i
zdroje od podnikatelskych subjektl a obci ¢i zapojit vlastni zdroje financovani. V rozpoctu
Zlinského kraje byla pro destinaéni managementy turistickych oblasti navrzena castka 2,4

milionu korun.

Princip sdruzovani prostiedki na Gzemi Zlinského kraje — Kategorie DMO:

— Typ financovdni
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Obrazek 13 Princip financovani DMO ve Zlinském kraji (MMR, 2020)
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6 CHARAKTERISTIKA REGIONU VALASSKO

Region Valassko se rozprostird na tizemi severovychodni Moravy. Oblast je tvofena poho-
fim Moravskoslezskych Beskyd, Vsetinskymi a Hostynskymi vrchy a Javornikem. Obecné

se vymezuje na uzemi celého okresu Vsetin a ¢asti okresu Zlin.

Uzemi Vala$ska zaujima plochu zhruba 2000 km? a piiblizné 250 tisic obyvatel (velmi
zéalezi na mife zaclenéni Zlina). Pfesné hranice uzemi Valasska jsou a vzdycky byly spor-
né, nelze je jednoznaéné urcit kromé vychodni hranice, ktera je vymezena statni hranici se
Slovenskou republikou. Nicméné je na obrazku nize alespon orienta¢ni mapa uzemi Valas-
ska, ktera vychazi z knihy od Frantiska Bartose. (Bartos, 1886)

/&C“\

VALASSKO

“Ta ' N Jigin Frydiant
. n Ostrave

| LOTVESKO

Obrazek 14 Orienta¢ni mapa Valasska (Valachem.cz, 2020)

., Oznaceni Valassko ma privod v Rumunsku, odkud zde Zijici Valasi migrovali od 14. stoleti
Karpatskym obloukem na zdapad a sever. Na severovychodni Moravu prisli ze Slovenska a
ze Slezska. Prinesli s sebou salasnickou tradici extenzivniho pastevectvi. Obyvatelstvo se
muselo prizpiisobit novym znacné nepriznivym podminkam spojenim tradic s hospodar-

skym vyuzivanim piidy “. (Zlinksky kraj, 2020)

Nejstarsi dochované ptibytky maji jizbu s peci a ohnistém, nad kterym se nachézi komin.
Typickou roubenou architektoniku mtizeme spattit ve Valasském muzeu v piirodé v Roz-
nové pod Radhostém. Zasadni vliv mélo platenictvi a vySivacska tradice, ktera jiz od za-
¢atku 19. stoleti dosahovala $pickové kvality. Opravdovou tradici ma na Valassku také

ovocnarstvi a palenictvi, predevsim slivovice.
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Valassko je region s osobitou kulturou, prastarymi tradicemi, Gizasnou architekturou, vy-
hlaSenou tradi¢ni kuchyni i nabidkou prvottidnich sluzeb. Horské prosttedi Beskyd a Ja-

vornikl vytvaii idedlni podminky pro dovolenou plnou zazitkti a odpocinku.

Valassko je stvotené pro vSechny milovniky lyZovani a horské turistiky. Okres Vsetin totiz
patii k nejhornatéjSim a nejlesnatéj§im ve Zlinském kraji. Navic dodnes skytd mnozstvi
zachovalych lidovych difevénic, které jsou soustfedény v pltivabném valasském skanzenu v
Roznové pod Radhostém. Nelehky Zivot Valachi v ¢asech minulych véetné tradic nazorné
dokladaji expozice muzea v nové zrekonstruovaném Vsetinském zadmku, ale také ve Valas-

vvvvv

v

ValaSsko patii k nejrazovitéj§im a na ptirodni krasy k nejbohat§im kouttim nasi zemé.

* Zvonicka Pustevny

+ Kaple sv. Cyryla a Metodéje Radhost’
* Zvonice Solan

* Lacnovské skaly, La¢nov

+ Pulcinské skaly, Pul¢in

+  Certovy skaly, Lide¢ko

* Jurkovicova Rozhledna

¢ Rozhledna Maruska

KOPRIVNICE
Tatra

VALASSKE MEZIRISI
zdmek Kinsky

Obrazek 15 Valasské kralovstvi (Necyklopedie.org, 2020)
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6.1 Rozvoj mikroregioniu Valasska

Pro ucely této diplomové prace, a predevSim pro analyzu a spravnou interpretaci dat je
tedy region Valasska (okres Vsetin) vymezen hranicemi 5 mikroregiont, které tvoii jadro
celé turistické oblasti. Jedna se mikroregion Valasskomezificsko — Kele¢sko, Roznovsko,
Stfedni Vsetinsko, Valassko — horni Vsacko a Hornolide¢sko, jez vznikaly postupné jesté

pied vznikem nové Destinacni spolecnosti.

Mikroregiony VMK a Roznovsko lemuji spravni obvody mésta ValaSské Meziti¢i a Roz-
nova pod Radhostém. Spravni obvod Vsetin se rozdélil na 3 mikroregiony — Hornolidec-

sko, Stiedni Vsetinsko, aVala$sko-Horni Vsacko.

Obrazek 16 Mapa regionu Valassko (webové stranky DS Valassko, 2020)

Mikroregion Horni Vsacko

Horni Vsacko se rozprostira na Cesko — Slovenském pomezi podél horniho toku feky Be¢-
vy. Region je tvofen 8 obcemi — Janova, Hovézi, Huslenky, Halenkov, Novy Hrozenkov,

Karolinka, Velké Karlovice a Zdéchov. Nejbliz§im a zaroven stiediskovym méstem je

Vsetin, od kterého je historicky odvozen nazev Vsacko.

Mikroregion Roznovsko
Region Roznovsko, kraj lezici pod horou Radhost, je povazovan u nas za nejstarsi a nej-
vétsi muzeum lidové architektury soustiedéné piedev§im v Roznovském skanzenu. Je ob-

lasti celoro¢ni turistiky, krajem folkloru, kvalitnich sluzeb a pohostinnych lidi. Na tizemi je
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celkem 14 obci, a to Horni Becva, Prostiedni Bec¢va, Dolni Be¢va, Roznov pod Radhos-
tém, Zubii, Mald Bystiice, Velké Lhota, Stfitez nad Becvou, Vidce, Valasska Bystfice,

Hutisko-Solanec, Vigantice.

Mikroregion Valasskomezifi¢sko — Keleésko

vvvvv

je predevsim kulturni rozvoj regionu. Byl zalozen v roce 2001 a v soucasnosti sdruzuje
celkem 18 obci. Mikroregion tvoii obce Branky, Choryné, Jarcova, Kel¢, Kladeruby, Kr-
hova, Kunovice, Lesna, Loucka, Mikultivka, Oznice, Podoli, Police, Poli¢na, Stiitez nad

Becévou, Valasské Mezifi¢i, Velka Lhota a ZaSova.

Mikroregion Hornolidecsko

Dobrovolné sdruzeni obci Hornolide¢ska je sdruZzeni pravnickych osob v okrese Vsetin,
které bylo zalozeno v roce 1995. Sidlem je Horni Lide¢ a cilem tohoto sdruZeni je rozvoj
regionu. Sdruzuje celkem 15 obci. Jedna se o obce Francova Lhota, Horni Lide¢, La¢nov,
Leskovec, Lidetko, Luzna, Pozdéchov, Prlov, Seninka, Stielna, Studlov, Valasska Polan-

ka, Valasské Senice, Valasské Ptikazy, Usti.

Mikroregion stfedni Vsetinsko

Sdruzeni pro rozvoj mikroregionu Stfedni Vsetinsko je dobrovolny svazek obci zaloZeny
za Uucelem ochrany a prosazovani spole¢nych zajmi vSech c¢lenskych obci. Svazek vyviji
svou ¢innost predev§im v ramci okresu Vsetin, V regionu je 12 obci - Bystticka, Host'al-
kova, Jablinka, Katefinice, Liptal, Lhota u Vsetina, Mala Bysttice, Mikulivka, Oznice,

Przno, Ratibot, Ruzdka.

6.1.1 Nejzajimavéjsi turistické atraktivity regionu Valassko

Tato kapitola je vénovéna tém nejzajimavéjSim a nejatraktivnéj$im mistim celé turistické
oblasti ValaSsko, které rozhodné stoji za navstévu. Jsou to oblibené turistické cile nejen

navstévnikid a obyvatel Zlinského kraje, ale i turistl z jinych kraji.
* Vala$ské muzeum v pfirodé v Roznovée p. Radhostém

Vala$ské muzeum je nejvétsim muzeem svého druhu v Ceské republice, je narodni kulturni
pamatkou. Je to jedna z nejnavstévovanéjSich pamatek Valasska. Tematicky je rozdélen na
3 casti — Dievéné méstecko, Valasskou dédinu a Mlynskou dolinu. Zahrnuje vice nez 100
originalnich pamatkové chranénych objektli a staveb. V arealu Dievéného méstecka, jez je

nejstarsi ¢asti muzea, probihé celoro¢né cela fada akci, slavnosti a vystoupeni.
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» Moravska gobelinova manufaktura, spol. s.r.o.

,»Gobelinka* je centrem tkalcovského femesla, uméni a textilniho designu na Moraveé. Go-
belinova manufaktura se jiz vice nez 100 let vénuje ru¢nimu tkani klasickych gobelinti a
origindlnich koberct. Dilny nabizi prohlidky i kurzy tkani vlastniho koberce. Soucasti je i

stylova Schlattauerova kavarna s expozici gobelint, jez nese jméno po svém zakladateli.
» Zamek Vsetin

Plivodné renesancni zamek z pocatku 17. stoleti se nach4zi na Hornim ndmésti mésta Vse-
tin a je diky své poloze dominantou Vsetina a zaroven i sidlem muzea s expozicemi zameé-
fenymi na jeho historii. Kulturni pamatka v sobé ukryva vytvarné umeéni, ptirodovédu
a mistni lidové zvyky. Soucasti zdmeckého aredlu je ptilehly anglicky park stoleti se vzac-
nymi dfevinami a romantickou ziiceninou zaloZeny v 1. poloviné 19. stoleti. (Muzeum

regionu ValaSsko, 2020)
» Jurkovicova rozhledna

Jurkovi¢ova rozhledna je unikatni dilo postavené v roce 2012 na Karlové kopci v Roznové
p. Radhos$tém podle architekta DuSana Jurkovice, nad ValaSskou dédinou Valasského mu-
zea v ptirod¢. Tticet jedna metrl vysoka rozhledna je vyrobena ze dieva stoletych stromtl,
ama sedm podlazi. Veskeré kovarské, tesaiské a klempifské prace vcetné detailt, byly

provadény ruéné za pouziti starych pracovnich postupi. (Turisticky web RpR, 2020)
» Stezka Valaska

Vyhlidkova Stezka ValaSka aneb Stezka mezi korunami stromu stoji na Pustevnach pod
vrcholem Tanecnice. Stezka v oblacich je vysokd 54 metri, dlouha 396 metrti a 225 metrti
ve vézi. Nejdelsi tzv. skywalk, uzasny vyhled i lanovy chodnik. Jeji soucasti je sklenéna
vyhlidkova ploSina a 150 metrit dlouhy zavéSeny ,,himalajsky* chodnik. Z nejvyssiho mis-
ta Ize dohlédnout az na vrcholky Jeseniki nebo Velké Fatry na Slovensku. (Stezka Valas-
ska, 2020)

e Betlém Horni Lide¢

Ru¢né vytezavany betlém. Vystihuje historické momenty, zvyky apuvodni femesla
v sirokém okoli Horni Lid¢e na ¢esko-slovenském pomezi. Soucasti betlému je 230 figur,
z toho 75 pohyblivych a vice nez 100 vyfezavanych staveb. V betlému je mozné vidét mi-
mo jiné také dfevoifezby nejzajimavéjsich turistickych mist Zlinského a Trenéinského kra-

je. (Betlém Horni Lidec, 2020)
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e Zamek Zerotinu ve Valasském Mezifici

Zamek je v soucasné dob¢ sidlem Kulturniho zafizeni mésta Valasské Mezifici jakozto
centra veSkerého kulturniho a spolecenského déni ve mésté. Zamek byl zalozen roku 1538
Janem z Pernstejna a piedstavuje jednu z dominant mésta. Béhem valek se zamek proménil
na vojensky lazaret. V prvnim patie levého kiidla se nachazi velky divadelni sal, ve sklep-
nich prostorach pak M-klub, klub pro mladé, jedno z nejhezcich zafizeni svého druhu
v Ceské republice. V pravém kiidle pak Muzejni a galerijni centrum a Galerie Sypka (Mu-

zejni a galerijni centrum, 2020)
* Rozhledna Maruska

Dievéna rozhledna Hostynskych vrchil, postavend na Trojaku, ktera byla oteviena v roce
2014. Rozhledna je vysoka 12 metrt a je volné€ piistupna po cely rok. Rozhledna slouzi
nejen turistlim, ale také k meteorologickym méfenim Ceského hydrometeorologického
ustavu. Z nejvyssiho patra mtzete vidét Hostynské a Vizovické vrchy, Javorniky i Morav-

skoslezské Karpaty. Pti dobré viditelnosti také Nizké Tatry. (Vychodni Morava, 2020)
* Vodni nadrz Horni Bec¢va

Stavba vodni nddrze byla dokoncena v roce 1947. M¢la slouzit hlavné jako ochrana pied
povodnémi. Umoznuje také zachovat minimalni pratok toku. Vodni nddrz mimo to slouzi k
rekreaci s moznosti koupani a uzivani vodnich sporti. V okoli je fada ubytovacich zaiize-

ni. (Horni Becva, 2020)

e Naucna stezka Jana Karafiata

vvvvv

az k ptehradé Bystficce. Je vénovana Janu Karafiatovi, autorovi détské knihy Broucci, kte-
ry dvacet let plsobil jako evangelicky farat ve Velké Lhoté. Stezka ma celkem 16 zastave-
ni, kterd se vénuji jak pfirodé, tak zajimavym mistim na trase. (Bystficka, 2020)

* Arboretum Semetin
Zahrada a lesopark Arboretum se nachédzi v Semeting, mistni ¢asti Vsetina. Na 7ha ploSe
vas okouzli tém¢éf tisic cizokrajnych dfevin a rostlin. Arboretum spravuje spole¢nost Mést-

ské lesy Vsetin, s.r.o. Najdete zde na pét stovek druhti nejen okrasnych a planych dfevin ze

vSech koutl svéta, ale i tradi¢ni valasské ovocné odrudy. (Lesy Vsetin, 2020)
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6.2 Socio-ekonomicka analyza

Valagsko je hornaty kraj ve vychodni ¢asti Ceské republiky, na hranici se Slovenskou re-
publikou, kolem mést Vsetina ve stfedu, Valasského Mezifi¢i, Roznova pod Radhostém a
Frenstatu pod Radhostém na severu, Zlina, Vizovic a Valasskych Klobouk na jihu. Sousedi
s regionem LaSsko a Slezsko na severu. Historie, kultura a geografickd poloha turistického
regionu Valassko vyznamné ovliviiuje jeho socidlné ekonomickou charakteristiku, ktera se

odrazi i v rozvoji cestovniho ruchu.

6.2.1 Uzemni vymezeni destinace

Pro ucely této diplomové prace budeme zkoumat a analyzovat okres Vsetin. Turistickou
oblast ValaSsko nelemuji zadné ptirozené uzemni hranice, a praveé z tohoto ditvodu jsou
pro zpracovani analyzy izemi pouZity informace a data o okrese Vsetin, jez tvofi spravni

vvvvv

Radhostém.

Oblast Valassko (tedy okres Vsetin), je soucasti Zlinského kraje. Rozprostira se v jeho
severni ¢asti a sousedi s dal§imi dvéma oblastmi Zlinského kraje, a to s oblasti Kromé&fiz-
ska a Zlinska a Luhacovicka. Rozloha Valasska je cca 1.143 km2 a Vsetin je tedy nejvét-
§im okresem Zlinského kraje. Pokryva necelych 30 % jeho uzemi. Sousedi na severu s kra-
jem Olomouckym a Moravskoslezskym, na jihovychodé hrani¢i se Slovenskem. (CSU,
2020)
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ADMINISTRATIVNI ROZDELENi OKRESU VSETIN - STAV K 1.1.2008
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Obrazek 17 Administrativni rozdéleni okresu Vsetin (CSU, 2020)

6.2.2 Lidé a kvalita zivota

Celkovy vyvoj poctu obyvatel v regionu Valassko (resp. okrese Vsetin) nejevi Zadné
zvlastnosti. Ve vSech sledovanych letech 2014 aZ 2018 pocet obyvatel pfirozené klesa. Za
sledované obdobi je tempo poklesu celkového pocétu obyvatel 0,47 %, tedy o 679 obyvatel.
Vétsi pokles mezi 1éty 2014 — 2018 je zaznamenan u zen 0,62 % (454 osob) nez u muzil
0,31 (225 osob), coz je zhruba o jednou tolik. Naopak primérny vék obyvatel, ktery byl

v roce 2014 je 42 let, se rok o roku zvySuje. Za obdobi péti let je to témét o 1 rok vice.

Tabulka 5 Vyvoj poctu obyvatel a v€kova struktura v regionu Valassko v letech
2014 - 2018 (CSU, 2020, vlastni zpracovani)

S el 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018
celkem 144011| 143722| 143380| 143201| 143332
viom [muzi 70825| 70647| 70504| 70504| 70600
p%?,?;?,i seny 73186| 73075| 72876| 72787| 72732
Vtom |0-14 21421| 21557| 21662 21841| 22037
ve véku | 15-64 96739| 95745| 94530| 93547| 92740
(e) |g5avice| 25851| 26420 27188 27903| 28555
Pramérmy vék 41,8 42,0 42,3 42,5 42,7
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Z nize uvedené tabulky pfirtstkd a ubytkli obyvatel za sledované roky miizeme vycist, ze
dochazi k nartstu obyvatel jak z diivodu st€hovani obyvatel do regionu, tak pfirozenou
mirou nové narozenych. V roce 2014 je ubytek obyvatel -0,24. Na tomto maji zasluhu pie-

devsim odsté¢hovani obyvatelé, a také veétsi aumrtnost.

V roce 2018 je kone¢né zaznamenan narust obyvatel 0,028 zptisobeny jednak nové pristé-

hovanymi, a také vétsi mirou nové narozenych.

Tabulka 6 Pomér piirastku / ubytku obyvatel v regionu Valassko v letech 2014 -
2018 (CSU, 2020, vlastni zpracovani)

2014 2015 2016 2017 2018
Zivé narozeni 1415 1488 1431 1526 1515
Zemreli 1543 1582 1452 1530 1490
Pristéhovali 953 919 965 1132 1257
Vystéhovali 1176 1114 1286 1217 1241
pfirozeny -128 -94 -21 -4 25
Zréﬁitf)k stéhovanim |  -223|  -195|  -321 -85 16
celkovy -351 -289 -342 -89 41

6.2.3 Trh prace a ekonomika

Trh prace je obecné charakterizovan poptavkou po praci a nabidkou prace, kdy zaméstnan-
ci nabizeji svou praci a zaméstnavatelé, jakoZto vyrobni faktor, ji naopak poptavaji jehoz
vysledkem je pracovné pravni vztah, tedy pracovni pomér.

Na trhu prace se vSak také podileji nezavislé fyzické 1 pravnické osoby. Zde vznikd mezi
ucastniky smluvni vztah pfi prodeji vyrobku nebo sluzby.

Mira nezaméstnanosti vV regionu ValasSsko v roce 2018 v porovnani s ostatnimi okresy

Z tabulky mizZeme vycist, Ze procentudlni vyjadieni podilu nezaméstnanych osob je
v regionu Valassko 3,07. Uchaze¢t o zaméstnani na 1 pracovni misto pfipada 0,9 osob, coz

je srovnatelné s primérem celého zlinského kraje.

Co se organiza¢ni statistiky tyce, v regionu se nachazi 33 410 ekonomicky aktivnich sub-
jektli. Ve srovnani s ostatnimi regiony zlinského kraje, je v regionu ValaSsko pomérove

spise vice podnikatelt nez obchodnich spolecnosti nebo druzstev.
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Tabulka 7 Mira nezamé&stnanosti v regionu Valassko v roce 2019 (CSU, 2020,

vlastni zpracovani)

v tom okresy
O
§ @
B ] B c
’ T = £
) § ® 3 S
; < o =
(0]
c
)
NEZAMESTNANOST (podie MPSV)
Uchazeci o zaméstnani
v evidenci Ufadu prace 10 954 2347 2481 3199 2927
z toho Zeny 5237 1167 1233 1392 1445
Pracovni mista v evidenci Ufadu prace 11 849 1310 2 820 3676 4043
Podil nezaméstnanych osob (%) 2,61 3,14 2,38 3,07 2,15
Uchazeci o zaméstnani na 1 pracovni
misto v evidenci Ufadu prace 0,9 1,8 0,9 0,9 0,7
ORGANIZACNI STATISTIKA
Ekonomické subjekty 143731 23 041 33490 33410 53 790
fyzické osoby 114 993 18 186 26 756 27 670 42 381
obchodni spole€nosti 16 711 2 476 4089 2979 7 167
druzstva 273 63 70 45 95

Vyvoj miry nezaméstnanosti v regionu Valassko v letech 2010 - 2019

Tabulka 8 Podet uchaze&t v evidenci UP v regionu Valassko v letech 2010 - 2019
(CSU, 2020, vlastni zpracovani)

2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019
Uchazedi celkem | 9297 | 8135| 9122| 9538| 8320| 6 798| 5698 | 4067 | 3199| 3001
Dz 90027| 7944| 9036| 9466| 8255| 6720| 5587 | 3835| 2848 | 2734
uchazedi
Muzi —~ | 5038| 4356| 4965| 5357| 4516| 3623| 3035| 2159 1609| 1567
(dosazitelni)
Zeny
.. . .| 3989| 3588| 4071| 4109| 3739| 3097 | 2552| 1676| 1239| 1167
(dosazitelné)

Z tabulky vyplyva, ze poCty uchazect evidovanych na ttrade prace v poslednich letech vy-

razn¢ klesaji. Oproti roku 2010 doslo v roce 2019 k poklesu celkovych uchazect o praci o

6 296, coz je témer o 68 %. Muzl bez prace je vzdy o néco vice nez Zen.
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Graf 1 Uchaze¢i o zaméstnani v evidenci UP (CSU, 2020, vlastni zpracovani)

6.2.4 Infrastruktura a kvalita prostiredi

Kvalitni dopravni obsluznost regionu je jeden z dilezitych ukoli jednotlivych mést a obci,

mikroregiont.
Silni¢ni doprava

Na tizemi Valasska neni Zadna dalnice. Celkové je na izemi Valasska vybudovano 504 km
silnic. Doprava je zde vedena piedevs§im po silnicich 1. a II. t¥idy, jejichz sit’ tvoti 199 km

silnic. Zbylych 305 km tvofi silnice 3. tfidy.

Tabulka 6 Silnice 1. Ttidy na uzemi Valaiska (RSZK, 2020, vlastni zpracovani)

Trida | Cislo silnice Popis Délka [km
| 35 Hustopece n. Be(":vvou - Valaéské, Mevzih'c':i — RoZnov p. 40,019
RoZnovem — Horni Becva
e oy Py Vasssapoaia, | 00
I 56 Horni Becva — Bila 0,231
| 57 Hodslavice — Valaéslfé_MevziFiél' - \{set’l’n :Valaéské 49541
Polanka — Horni Lide€ — ValaSské Prikazy '
I 57H Jabllinka — Vsetin 1,980
I 58 RoZnov p. Radho$tém — Frenstat p. Radhostém. 4,515
I 69 Vsetin — Lhota u Vsetina. - Liptal 9,724
Celkem 118,150
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Autobusova doprava

Doprava na Valassku neni jen kvalitni sit” silnic, ale také pfedev$im autobusova doprava
pro piepravu cestujicich, kterd je rozhodujici soucésti dopravniho systému celé oblasti.
Trasy autobusii jsou stabilizované. Doprava je dostupna ve vSech obcich a méstech regio-
nu, predevs§im diky rozséhlé dostupnosti autobusovych zastavek, coz je vnimano jako vy-

znamny pozitivni faktor pro pfepravu osob.

Celou autobusovou sit’ na izemi Valasska a pfepravu cestujicich zabezpecuje na Valassku

firma CSAD Vsetin a. s. Kromé méstské hromadné dopravy a piiméstské autobusové do-

.
J4

pravy lze vyuzit i dalkové linky po celé Ceské a Slovenské republice.

Z autobusového nadrazi Valasské Mezifici, Vsetin a Roznov pod Radhostém jsou piima

spojeni do vétsich okolnich mést — Brno, Ostrava, Zlin, Olomouc, Prahu a na Slovensko.
Zelezni¢ni doprava

Zeleznicéni sit’ je podstatnou souéasti dopravniho systému celého Zlinského kraje i jednot-
livych regionti. Zelezniéni sit’ je tvofena regionalnimi a celostatnimi tratémi. Jeji celkova
uroven Zeleznice, jeji dostupnost, rychlost a bezpe¢nost vyznamné ovlivituje rozvoj zemi

a s tim spojeny i rozvoj cestovniho ruchu.
Zelezniéni traté na uzemi Vala§ska
280 — Hranice na Morave — Stfelna.
281 — Valasské Meziti¢i — Roznov p. Radhostém
282 — Vsetin — Velké Karlovice
283 — Vsetin — Velké Karlovice
303 — Kojetin-Valasské Mezitici
330 — Prerov-Bieclav

Letecka doprava.

Na Valassku a ani na celém tizemi Zlinského kraje neni vybudovano zadné mezinarodni
letisté. Nejblizsi letisté, které mohou turisti a rezidenti vyuZivat je mezinarodni letiSté
Vv Brn¢ a v Ostravé-Mosnové a letiste s pravidelnou mezindrodni prepravou v Praze, Vidni

i Bratislavé.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 57

Cyklisticka doprava

Cyklisticka doprava je nedélitelnou soucasti dopravniho systému Valasska. Toto uzemi se
vyznacuje hlubokymi udolimi a také velkym pievySenim hor. Ale i pfesto zde najdeme
nenarocné turistické i1 cyklistické trasy vedoucich po vrstevnicich. Cyklistickou dopravu
muzeme také chéapat jako rovnocenny dopravni prostfedek do zaméstnani dopliujici ostatni

zpusoby dopravy, ne pouze jako prosttedek pro volnocasové aktivity.
V cyklistické dopravé je pro jizdu na kole vyhrazeno nékolik typt tras:
> Cyklostezky

Nejznamé;jsi stezka pro cyklisty, kterd prochazi celym tzemim Valasska, je Cyklostezka
Becva. Je vyhrazena nejen pro cyklisty, ale také pro turisty, bruslafe a bézkate. Délka trasy
je vice jak 150 km. Je vedena po nové vybudovanych tsecich, pfevazné ptes malo frekven-

tované mistni komunikace, zpevnéné lesni a polni cesty. Cyklostezka ma dobrou dostup-

vvvvv

vvvvv

lobus, ktery je provozovan jako bézna autobusova linka. Mapa cyklostezky Becva je pftilo-

hou €. 3 této diplomové prace. (Pfiloha ¢. 3 - Mapa cyklostezky Becva)
> Cyklotrasy

Cyklotrasa je stezka, ktera vede po silnicich, dobrych mistnich a ucelovych komunikacich.
Vzhledem k tomu se ani jejich znaceni nelisi pfili§ od znacek pro motorova vozidla. Turis-
tickou oblast Valassko protina 28 registrovanych cyklotras o délce 770 km. Diky své ¢leni-
tosti je toto uzemi pro cykloturistiku idedlni a velmi atraktivni destinaci. Na kole mlzete
projet valasskou krajinu pres lesy a louky a také oblasti s typicky valasskymi chalupami.
Cykloturisté mohou vyuzit sluzeb cykloservisi, pijcoven ¢i cyklobusi a cyklovlaki. Kaz-
doro¢né se na Valassku také poradaji cyklistické zavody a cykloakce. Mapa cyklisticky
tras je soucasti prilohy €. 4. (Ptiloha €. 4 - Mapa cyklistickych tras Valasska)

> Cykloturistické trasy

Cykloturistické trasy jsou komunikace, které vedou po horsich cestach pievazné ptes polni
a lesni cesty az po cesty pfirodnim terénem. Jsou to predevsim ty trasy, které povazujeme
za nezbytné pro opravdovou cykloturistiku. Tyto trasy jsou vyznaceny pasovymi znacka-

mi, podobné jako u tras p&Sich nebo lyzaiskych, jejich zékladni barva je zlutd. Prostiedni
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barva je Cervend, modra, zelena nebo bila. Mohou byt doplnény Sipkou. (Spolek Bolevec-
kych rodaku, 2020)

6.3 Turisticky potencial regionu

Turisticky region Valassko spada do cestovniho ruchu Zlinského kraje, ptesnéji do turis-
tické destinace Severni Morava. Tuto oblast reprezentuji celkem 4 regiony (Kroméfizsko,
Slovacko, Zlinsko a Luhacovicko a region Valassko). ValaSsko se vyznacCuje oblastmi
s vysokym potencialem cestovniho ruchu, pro které byl zpracovan Ak¢ni plan pro turisti-
kou oblast Valassko — Stfedni Vsacko, VMK a Hornolie¢sko (Vsetin 2007). P&t mikroregi-
onu, které tvoii turistickou destinaci ValaSsko, v minulosti vytvofilo v rdmci projektu Spo-
lecnd propagace turistickych oblasti realizovaného Zlinskym krajem (2005) spolecnou

marketingovou koncepci (pasport uzemi, graficky manuél a spole¢nou propagaci).

Turisticka oblast Valassko je jiz dlouhou dobu chapana a predkladana jako oblast s nad-
hernou rozmanitou ptirodou a dobrou infrastrukturou. Nabizi se zde mozZnosti pro rozvoj
prakticky vSech druht cestovniho ruchu, a to pfedevsim pro cyklisty, pési turisty ¢i samot-

né milovniky ptirody.

Nové postavené ¢i zrekonstruované hotely a jiné ubytovaci zafizeni lakaji navstévniky
svym luxusnim vybavenim 1 vybornymi komfortnimi sluZzbami. Na Valassko se také jezdi
Vv zim¢ za sportovnimi aktivitami. V lyZafskych aredlech nalezneme kvalitné udrZzované
sjezdovky, které poskytuji lyzaiim plné sportovni vyziti. Pravideln€ upravované bézkarské
trat¢ také lakaji milovniky zimnich sporti. Pro navstévniky ValaSska jsou v nabidce

folklorni festivaly nebo gastro-festivaly nabizejici typicka valasska jidla.

Predstavitelé obci a mikroregionti i podnikatelé si pochopitelné uvédomuji, jak je dilezité
danou oblast neustale zvelebovat a zdokonalovat stavajici infrastrukturu pro rozvoj cestov-
niho ruchu a vytvaret nové produkty a nabizet sluzby a jiné zazitkové aktivity pro ptildkani

dalSich navstévnika.
6.3.1 Informacni a turistické sluzby

Na tizemi Valasska se nachazi 13 Informacnich center, které poskytuji navstévnikiim des-

tinace zajimavé informace o turistickych cilech a tipy na vylety.
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Tabulka 9 Seznam IC Valasska (Valassko — kapesni privodce, 2019, vlastni zpra-

covani)

Informacni centra Telefon www stranky
TIC RoZnov pod Radh. tel: +420 571 652 444 WWW.r0Znov.cz
TIC Valasské Mezirici tel: +420 571 684 558 www.info-vm.cz
TIC Vsetin tel: +420 575 755 144 WWW.Vsetin.mic.cz
IC Francova Lhota - Pul¢in tel: +420 571 458 237 www.pulcin.cz
IC Horni Becva tel: +420 571 645 249 www.hornibecva.eu
IC Karolinka tel: +420 739 322 851 www.karolinka.cz
IC Kohutka tel: +420 571 160 800 www.kohutka.info
IC Novy Hrozenkov tel: +420 571 451 806 www.novyhrozenkov.cz
IC Prostiedni Becva tel: +420 571 643 229 www.prostrednibecva.cz
IC Valasska Bystrice tel: +420 571 759 716 www.valasskabystrice.cz
IC Velké Karlovice tel: +420 571 444 039 www.velkekarlovice.cz
IC ZaSova tel: +420 730 893 996 infocentrum@zasova.cz
IC Zvonice Solan tel: +420 604 824 274 WWW.zvonice.eu

6.3.2 Ubytovaci a stravovaci sluzby

Na uzemi ValaSska je celkem dobie zajiSténa oblast rozvoje poctu kapacit hromadnych
ubytovacich zafizeni a nabidka poskytovanych sluzeb. Dle statistik CSU ptibyva hosti se
zajmem o ubytovani v hotelich vyssi klasifikace, pfevazné 4* hotelich, a proto se tedy
podnikatelé soustfed’uji na rekonstrukce svych stavajicich ubytovacich zatizeni a zamé&tuji
se na zvySovani urovn¢ nabizenych sluzeb.Pfevazné v oblasti Velkych Karlovic a RoZznov-
ska vznikaji nové ¢i nové zrekonstruované hotely (Horsky hotel Horal, Grandhotel Tatra
ve Velkych Karlovicich nebo hotel Energetic v Roznové pod Radhostém). Do budoucna
bude potieba se zaméfit na zvySovani kvality poskytovanych sluzeb tak, aby se prodlouzila
délka pobytli navstévnikd v destinaci, a také na rozsifovani kapacit. (DS Valassko, 2020)

Ptiloha &. 5 - Seznam HUZ v turistické oblasti Valassko
Vznik rezortu

Dalsim smérem v rozvoji sluzeb v cestovnim ruchu je vytvareni resortt. Cilem je propojit
sluzby jednotlivych hoteld tak, aby navstévnici a turisté mohli vyuzivat co nejSirsi skalu
sluzeb (wellness centra, bazény, bowling). Vznikl tak znamy ResortValachy, ktery slucuje
hotely Horal, Lanternu a Galik s aredlem dfevénych chalup. Tim kombinuje hotelové uby-
tovani s ubytovanim v soukromi s moznosti vyuziti sluzeb ostatnich hotel. Dal§im tako-

vym rezortem je Be¢va resort. Jedna se o ubytovani v obci Horni Be¢va a nabizi moZnosti
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ubytovani v chalupach a apartmanech pod Radhostém s moznosti vyuziti ptehrady ¢i lyzai-
ského arealu Raliska. Podobné funguje také Hotel DUO Beskydy. Moznost sdruzovani
ubytovacich zafizeni je cesta, kterou je potfeba dale rozSifovat. Navstévnikt tak nabizi

vetsi rozsah sluzeb. (DS Valassko, 2020)
Sportovni a rekreacni arealy

V ramci programovaciho obdobi let minulych se jednotlivym obcim podatilo ziskat fi-

nan¢ni dotace, a tak vznikla fada sportovnich a rekrea¢nich areali.

*  Vodni plochy,
* Sportovni arealy,

« wellness centra.

Wellness centra a moderni sauny vznikaji pfi vystavbé hotell a jsou tak rozprostfena témet
po celém regionu ValaSka. Ve velké mife je navs§tévovano wellness centrum a bazén se

slanou vodou v hotelu Horal ve Velkych Karlovicich.
Doprovodna infrastruktura

Z pohledu cestovniho ruchu je také dilezité zabezpeéit i doprovodné infrastruktury, mezi

které patii:

- Rozhledny — Jurkovi¢ova rozhledna v RpR, Maruska na Trojaku, aj.

- Golf — na tizemi Valasska jsou k dispozici 3 golfova hiisté. V Roznové pod
Radhos$tém, ve ski arealu Bufov a ve ValaSském Mezifi¢i. Golfova hfisté se dle
stavajiciho trendu rozvoje v dalSich letech stanou pro navstévniky jednim z vy-
znamnych mist pro navstévu dané lokality.

- Amfiteatry a kulturni scéna — potadani festivall, folkoru, gastro-festivalti a
mistnich slavnosti. Lidové tradice a vyborné jidlo piedstavuji lakadlo pro po-
meérné velkou skupinu navstévnikt. Amfiteatr ve Valasském Mezifici slouzi jak
festivalim a pro hudebni produkce, tak i pro potieby letniho kina. (DS Valas-
sko, 2020)

6.3.3 Kaulturni potencial, pamatky, turistické zajimavosti

Turistickd oblast ValaSsko nabizi pestrou paletu tradic a lidové kultury. Nachazi se zde
mnoho vyznamnych hmotnych i nehmotnych kulturné historickych pamatek. (Vychodni

Morava, 2020)
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Zamky
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Hrady a zFiceniny

Na tzemi Valasska nenajdeme hrady, ale spise jejich zficeniny. Naptiklad hradni zficeninu

Pul¢in u Francovy Lhoty, Hradisko u Roznova pod Radhostém nebo Klenov u Bystiicky.
Cirkevni pamatky

Valassko je oblasti s mnozstvim cirkevnich pamatek. Vedle kostelti a katolickych kapli je v
regionu i fada zajimavych evangelickych budov. Ziejmé nejznamé;jsi cirkevni pamatkou je
kaple sv. Cyrila a Metod¢je na Radhosti. NejzndméjSim marianskym poutnim mistem Va-

lasska je Zasova.
Kostely

- Evangelicky kostel horniho dvoru ve Vseting

- Evangelicky kostel dolniho dvoru ve Vsetiné

- Kostel Vsech svatych V Roznové pod Radhostém

- Kostel Sv. Josefa v obci Hutisko — Solanec

- Kostel Sv. Vaclava v Hornim Lid¢i

- Kostel Sv. Jana Kititele ve ValaSské Polance

- Kostel Nanebevzeti Panny Marie ve Valasském Mezitici

- Kostel svatého Jakuba VétSiho ve Valasském Mezifici

- LesSna u Valasského Mezifici — kostel sv. Michaela archand¢la
- Kostel Panny Marie Karmelské v Karolince

- Kostel sv. Stépana Uherského ve Francové Lhoté

Muzea, galerie, expozice

Nejznaméjsim muzeem je Valasské muzeum v pfirodé¢ v Roznoveé pod Radhostém jako

narodni kulturni pamatka. Svym vyznamem daleko piesahuje hranice regionu i Ceské re-
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publiky. Dalsim vyznamnym muzeem je Muzeum regionu Valassko. Dalsi galerie a expo-

zice jsou pak k vidéni v obcich i na turisticky atraktivnich mistech.

6.3.4 Krajinny potencial
Chranéna krajinna oblast Beskydy (CHKO Beskydy)

CHKO Beskydy je chranéna piirodni oblast s pivodnimi horskymi porosty, s vyskytem
vzacnych zivoc¢icha a rostlina, s ojedin€lou estetickou hodnotou a mimofadnou pestrosti
Krajiny.

Tato chranénd krajinnd oblast se nachazi v hornaté ¢asti Zapadnich Karpat. Je rozprostiena
po celém uzemi Moravskoslezskych Beskyd, vétsi casti Vsetinskych vrchti a Moravskych
Javornikt lemujici Slovenskou hranici. CHKO Beskydy je nejvétsi chranénou krajinnou

oblasti v CR s nejvyssi nadmotskou vyskou 1323 m (Lys4 hora) a zaujima rozlohu 1160

km2. (CHKO Beskydy, 2016)
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Maloplo$na chranéna uzemi

Na uzemi Valasska je n€kolik chranénych tizemi, kterd se vyskytuji v riznych kategoriich.

Zakon ¢.114/1992 Sb., o ochrang piirody a krajiny definuje 4 kategorie MCHU:

e Narodni pfirodni rezervace (NPR),
e ndarodni ptirodni pamatka (NPP),
e piirodni rezervace (PR),

e pfirodni pamatka (PP).

NPP a PP jsou popisovany jako pifirodni utvary 0 mensi rozloze (zejména geologické),
nalezi§té nerostd nebo vzacnych & ohrozenych druhi ve fragmentech ekosystéma. Uzemi s
narodnim nebo mezinidrodnim ekologickym, védeckym ¢i estetickym vyznamem, jsou vy-
hlaSovéna jako narodni pfirodni pamatky. Ptirodni rezervace a pfirodni pamatky vyhlaSuji

od 1.1.2003 krajské urady, které soucasné stanovuji blizsi ochranné podminky.

Tabulka 10 Maloplo$na chranéna tizemi Valasska (vlastni zpracovani)

Narodni pFirodni rezervace

(NPR) Prirodni rezervace (PR) Piirodni pamatka (PP)
NPR Puléin — Hradisko PR Galovské luky PP Brodska
NPR Radhost’ PR Kutany PP Kladnata -Grapy
NPR Razula PR Losovy PP Kudlacena
NPR Knéhyné — Certiiv mlyn | PP Makyta PP Pod Juraskou
PP Maly Javornik PP Skali

PP Smradlava

PP Stiibrnik

PP Uherska

PP Vachalka

PP Zubii

PP Jarcovska kula

Skaly

- Pulcinské skaly - nejvétsi moravsky skalni labyrint u obce Francova Lhota
- Certovy skaly v Lide¢ku — nejnavitévovanéjsi skalni Gtvar u obce Lide¢ko
- Lacnovské skaly

- Valova skdla - piskovec

- Skély Medtvka
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6.4 Statistika navstévnosti a vyvoje cestovniho ruchu na Valassku

V této kapitole jsou podrobné uvedeny statistické udaje o poctech navstévnikli a poctech
HUZ ziskané z vefejné databdze CSU. Nejprve si ale vysvétlime pojmy hromadné ubyto-

vaci zafizeni a host nebo také navstévnik HUZ.

Hromadna ubytovaci zafizeni jsou zafizeni s minimalné 5 pokoji a 10 lazky, ktera vétsi-
nou pravidelné poskytuji piechodné ubytovani hostim za ucelem dovolené, zajezdu, lazen-
ské péce, Skoleni, kurzu, sluzebni cesty, symposia, kongresu pobytu déti ve skole v pfiro-
dé, v letnich a zimnich taborech. HUZ jsou ¢lenéna dle kategorie, urcujici druh ubytovaci-
ho zatizeni a tfidy stanovujici pozadavky na vybaveni, uroven a rozsah sluzeb spojenych s
ubytovanim. Mezi HUZ patii hotely, pensiony, chatové osady, turistické ubytovny, kempy
a ostatni ubytovaci zafizeni. (Metodika CSU, 2020)

Udaje o HUZ jsou ziskavany z Registru ubytovacich zafizeni, ktery je prib&zné aktualizo-

van z dostupnych informacnich zdroji a z Setfeni o kapacitach a navstévnosti HUZ.

Host v ubytovacim za¥izeni je kazdy lovék z Ceské republiky ¢i ciziny véetn& déti (kro-
me persondlu a majiteld ubytovaciho zafizeni), ktery vyuziva sluzeb ubytovaciho zatizeni
k prechodnému ubytovani z vyse uvedenych divodii. Mezi hosty ubytovacich zafizeni se
nezapocitavaji osoby, jez pouZzivaji sluzeb ubytovaciho zatizeni pro pfechodné ubytovani
za Ucelem zaméstnani ¢i studia. Doba pro pfechodné ubytovani nesmi byt delsi nez 1 rok,

jinak se nejedné o hosta, (Metodika CSU, 2020)

6.4.1 Poéty HUZ v TO Valassko

Tabulka 11 Udaje o poétu HUZ v TO Valassko v &ase (MMR, 2020, vlastni zpra-

covani)
Mista pro
Pocet zaFizeni Pokoje Luzka stany a

karavany
2012 175 3091 9163 710
2013 175 3107 9158 655
2014 164 3001 8 809 695
2015 164 3026 8 848 655
2016 164 2938 8545 625
2017 153 2715 7921 605
2018 162 2906 8295 640
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Cisla v tabulce nam ukazuji dlouhodoby mirny pokles u poétu hromadnych ubytovacich
zafizeni, lGzek, pokojt a také mist pro stany a karavany. Nicméné v roce 2018 doslo opét

k nepatrnému narustu téchto zafizeni, jak ukazuje graf kapacit HUZ.

Kapacity HUZ
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B Pocet zafizeni  H Pokoje LGdzka W Mista pro stany a karavany

Graf 2 Pocet a kapacity HUZ za Valassko (MMR, 2020, vlastni zpracovani)

V nize uvedené tabulce jsou uvedeny udaje o po¢tu HUZ v oblasti Valasska za rok 2018

rozdéleny dle kategorii ubytovaciho zafizeni.

Tabulka 12 Udaje o po&tu HUZ za rok 2018 dle kategorie (MMR, 2020)

Podet zafizeni Pokoje LGzka Miastlfalla-;?’asnta;,ny
Hotel ****x
Hotel, motel, botel **** 9 362 726
Hotel, motel, botel *** 22 661 1 646 5
Hotel, motel, botel ** 9 242 703
Hotel, motel, botel * 4 62 185
v tom Hotel garni *** **x x* * 2 id. id.
Penzion 60 611 1702
Kemp 7 190 691 id.
Chatova osada 3 i.d. id. id.
Turistickd ubytovna 17 193 672
Ostatni HUZ 29 482 1630

Pro piehlednost jsou tdaje o poc¢tech HUZ zaznamenany v grafu, z n€hoz je jasné viditel-
né, ze nejvetsi podil HUZ zastava kategorie penziond, kterych bylo v roce 2018 na Valas-

sku 60. Dalsi kategorii jsou ostatni HUZ, dale 3* hotely a turistické ubytovny.
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Pocet zarizeni
29 0 9
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m Hote| *¥**** = Hotel, motel, bote| ****
Hotel, motel, botel *** = Hotel, motel, botel **
= Hotel, motel, botel * Hotel garni **%* #i* % %
= Penzion = Kemp
= Chatova osada = Turisticka ubytovna

= Ostatni HUZ

Graf 3 Pocet zatizeni HUZ podle kategorie (MMR, 2020, vlastni zpracovani)

6.4.2 Pocet hostli a pocet pirenocovani v TO Valassko

Tabulka 13 Udaje o poétu hosti dle kategorie v ¢ase (MMR, 2020)

. v tom - - v tom Priim. pocet v tom

Hosté Prenocovani = ot
celkem X i X X celkem X X . X prenocovani i X X i
rezidenti | nerezidenti rezidenti |nerezidenti (noci) rezidenti |nerezidenti
2012 198 011 176 173 21838] 512 791 463 312 49 479 2,6 2,6 2,3
2013 202 920 180 543 22377 499 339 446 403 52 936 2,5 2,5 2,4
2014 204 258 178 790 25468 499 262 436 082 63 180 2,4 2,4 2,5
2015 244 187 209 413 34774 570 545 501 550 68 995 2,3 2,4 2
2016 245 486 207 060 38426 554 331 482 141 72 190 2,3 2,3 1,9
2017 250 274 211 185 39 089] 559 603 482 159 77 444 2,2 2,3 2
2018 | 285 325 243 704 41621 630 712 545 694 85018 2,2 2,2 2

Tato tabulka nam ukazuje letity nardst v poctu hosti v HUZ, jak u rezidentd, tak i u nere-
zidentl. PocCet pfenocovani také vzrista, nejvice tomu bylo v roce 2015 a nyni také v roce
2018. Naopak primérny pocet pfenocovani nam rok od roku klesa. Pro lep$i znazornéni

jsem tento prub¢h vyjadiila v grafu.
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Graf 4 Navstévnost hostt v HUZ v ¢asové fadé (MMR, 2020, vlastni
zpracovani)
Tabulka 14 Navstévnost hosti v HUZ za rok 2018 dle kategorie (MMR, 2020)
v tom . - v tom Prﬁmvérnv
Hosté celkem Prem:kco ot . [P -
rezidenti |nerezidenti CEET rezidenti |nerezidenti prchocovan!
(noci)

Hromadnd ubytovaci zaFizeni 285325| 243704 41621 630 712| 545694 85018 2,2
Hotel ***** . . . . . . .
Hotel, motel, botel ***x* 62 486 52 539 9 947 122 743| 100 609 22 134 2
Hotel, motel, botel *** 87 674 75 250 12 424 177 303| 151518 25785 2
Hotel, motel, botel ** 24 439 20 324 4115 48198 40888 7310 2
Hotel, motel, botel * 9319 7 464 1 855 21732 18 239 3493 2,3
vtom |Hotelgami i.d. id. id. id. id. id. id.
Penzion 50 482 43 774 6 708 118 116| 106 313 11 803 2,3
Kemp 11169 9 780 1 389 26 307| 22833 3 474 2,4
Chatova osada i.d. i.d. i.d. i.d. id. i.d. id.
Turisticka ubytovna 9 797 8 144 1653 26632 23321 3311 2,7
Ostatni HUZ 20 745 18 529 2216 69 617| 64 556 5 061 3,4

Aktualni seznam vsech ubytovacich zafizeni véetné kategorizace za turistickou oblast Va-

lassko je uveden v pfiloze ¢. 2 této diplomové prace.

6.5 SWOT analyza regionu

NiZe uvedenda SWOT analyza je zaméfena na potencidl rozvoje Gizemi Valasska. Pii jejim
vyhodnocovani se vychazelo pfedevsim ze situacni analyzy regionu, zZ informacnich zdroji
ziskanych z informacnich center a pfevazné z vlastnich zjisténi o daném regionu. Na sesta-
vovani SWOT analyzy se podileli také zastupci mikroregionu Valasska, ktefi plsobi

v Destinac¢ni spolecnosti Valassko.
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Tabulka 15 SWOT analyza (vlastni zpracovani)

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

> Navstévnost ValaSska vSemi vékovymi
skupinami (aktivni mladi lidé, rodiny s
détmi, turisté stfedniho a vysSiho véku,
seniofi)

> Navstévnost turisty ze vSech okolnich
krajii CR je celkem vyrovnana

> Nabidka vSech typd ubytovani (luxusni
hotely, penziony, chatky, turistické uby-
tovny, kempy)

> Siroka nabidka kvalitnich relaxacnich a
wellness center

> Nabidka rozmanitych aktivit (p&si turis-
tika cykloturistika, poznavaci a zazitkova
turistika)

> Stale se vracejici ndvstévnici Valasska

> Dobra dopravni infrastruktura v celé
turistické oblasti

> Fungujici a aktualizované webové

stranky Valasska
> Image publikace Valassko

> Cinoroda tviréi spoluprace Destinaéni
spolecnosti Valassko se zastupci jednotli-
vych mikroregionil turistickych oblasti

> Siroka nabidka atraktivit jak pro zimni,
tak i letni turistiku

> Nizka navstévnost organizovanych a
hromadnych skupin

> Nizka navstévnost zahrani¢nich turistu

> Zastaraly zplsob propagace turistické
oblasti

> Velmi skrovna nabidka pobytt a dovo-
lenych na Valassku (od CK a CA)

> Nedostatek odpocinkovych mist pfi cyk-
lo a turistickych trasach

> Nedostatecné znaceni k vyznamnym
turistickym cilim

> Omezeny pocet parkovacich mist

> Nedostacujici a malo efektivni spolu-

prace s Centralou cestovniho ruchu Vy-
chodni Moravy

> Nedostate¢né cerpani dotaci a grantti

> Velmi slabé az nulové vztahy se sou-
kromym sektorem

> Nizké povédomi Siroké vefejnosti 0
atraktivitach Valasska, a predevsim 0 nabi-
zenych sluzbach

> Nedostatek upominkovych a propagac-
nich materialt

> Kratké pobyty v regionu, pfevazujici
jednodenni vylety (jejich podil se zvysuje)
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PRILEZITOSTI

HROZBY

> Vytvoteni a vybudovani odpocinkovych

> Dosud malo fungujici spoluprace Zlin-

cestovniho ruchu
destina¢nich ma-
Fizeni cestovniho

ského kraje, Centraly
Vychodni Moravy a

mist pii cyklo a turistickych trasach
> Lepsi informovanost navstévnikl turis- . ,
nagementu v systemu

tické oblasti doplnénim znaceni kulturnich ..
ické oblasti doplné znaleni kulturnich | ° o oo kraji

a turistickych cili
> Kvalitni mobilni aplikace turistické ob- > ITIerlz’eny : miﬂo ’udrz1telny turlsmu§

(schazeni z vyznaenych tras, nevhodné
chovani turistd, netolerance a chybéjici
respekt K prirodnimu prostiedi) — nespoko-
jenost mistnich obyvatel

lasti Valassko pro poskytnuti kompletnich
informaci z dané oblasti

> Osvétleni cyklostezky Becva pomoci
solarnich svétel, Osvétleni bézeckych a

<xich 7 > ZhorSovani Zivotniho prostiedi a zpfis-
pe&sich zon

néni nafizeni o ochrané pfirodnich atrakti-
> Nabidka levnéjsiho ubytovani pro rodi- | Vit

ny s détmi Skolniho véku g e . . ,
y > Snizovani navstévnosti destinace doma-

> ZlepSeni kvality silnic II. a II1. tfidy cimi navstévniky
> Pokles zajmi navstévnikd o poznavaci

turistiku

> Dobudovani a vystavba novych parko-
vacich ploch

> Podporovat nartstajici zajem o stravo- | > VySsi podil jednodennich pobytii a uby-
tovani na vlastnich chatach nebo u zna-
mych miZe vést k niz§imu vyuzivani a
rozvoji ubytovacich kapacit

vani v restauracich pii kazdé navstéve

> Narlst atraktivity u kulturnich akci a
spolecenskych aktivit a zdbavy

6.6 Rizeny rozhovor

Stézejni ¢ast této diplomové prace piedstavuje realizace strukturovanych. Pro detailné;si
analyzu feSené problematiky byly osloveny pfimo zainteresované osoby, které participu;ji
na rozvoji cestovniho ruchu v regionu Valassko. Jde pfedevsim o ¢leny pracovni skupiny
Destinac¢ni spolecnosti ValaSsko, resp. zastupce mikroregiont daného tizemi, kteti pfinase;ji
podnéty ze svych oblasti plisobnosti, a ktefi haji zajmy svého regionu v oblasti cestovniho

ruchu.
Struktura rozhovorti a konkrétni pfedem ptipravené otazky, jez byly tazatelim kladeny,
jsou i s odpovéd’'mi piilohou €. 4 této diplomové prace. Jednalo se pouze o dopliujici in-

formace lidi, ktefi cestovni ruch tvofi a dale urcuji jeho smér, nikoliv o $ir§i vyzkum. Tato
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metoda byla vybrana pfedevsim s ohledem na potiebu zjisténi specifickych informaci a

ziskani komplexniho pohledu na analyzovany problém.

Rozhovor probihal nejprve s vedoucim odd¢leni regionalniho rozvoje obce Valasské Mezi-
fi¢i a vedoucim zastupcem Mikroregionu Valasskomeziti¢sko-Kelec¢sko, panem Ing. Da-
nielem Sulakem. Mikroregion VMK je jednim z péti turistickych regiond Vala$ska. Na-
sledné byly otazky kladeny také Ing. Helen¢ Volkové, zastupkyni mikroregionu Vsetinsko

a pracovnici Destina¢ni spole¢nosti Valassko.

Pro analyzu soucasného stavu a potieb v oblasti cestovniho ruchu na Valassku bylo v prvé
fadé¢ klicové spravné formulovani a sestaveni otazek rozhovoru. Z celkového poctu 3 oslo-
venych, se 2 z nich rozhodli na rozhovorech podilet. Rizené rozhovory byly provadény v
pribéhu mésice Cervna a vzdy jim pfedchazela telefonicka a emailova komunikace, ze kte-

ré vzesly néasledné terminy osobnich setkani.

Ugastnici rozhovori byli voleni s ohledem na jejich pozici ve zkoumané destinaci, a také s
ohledem na jejich moZnost ovlivnit aktualni stav a vyvoj cestovniho ruchu v Gizemi. Oslo-
veni byli jak zastupci z oblasti vefejného sektoru, tak z oblasti soukromé sféry, ti se vSak

do rozhovort nezapojili.

S cilem zjiSténi soucasného stavu a potteb rozvoje cestovniho ruchu na uzemi regionu Va-
lasska bylo pro potieby realizace fizenych rozhovort sestaveno celkoveé 15 otazek. Prvni 2
otazky byly pro aktéry spiSe ivodem do celého rozhovoru, jednalo se ptedevsim o to, ja-
kou funkci v regionu zastavaji a jak dlouho ji vykonavaji. Dalsi 2 otazky byly koncipovany
na bazi zhodnoceni uzemi regionu a jeho jedinecnosti ve vztahu k cestovnimu ruchu. Dalsi
3 otazky se sousttedily na zjiSténi soucasne nabizenych sluzeb pro obyvatele a navstévniky
regionu, a zdali je provoz informacnich center dle jejich piedstav pln¢ vyhovujici. Devata,
stéZejni otazka, kterd se soustfedila na zjiSténi piinosti zaloZeni nové Destinacni spole¢nos-
ti pro oblast Valassko. Jednou z otazek bylo zjisténi zkuSenosti s realizaci projektii a ziska-
ni dotaci z externich zdroji a zhodnoceni spoluprace s poskytovatelem finan¢ni podpory,
zejmeéna Zlinskym krajem. Zavérecné, taktéZ vyznamné otazky se orientovaly na definova-
ni nejvétsich problémi a prekazek rychlejsiho rozvoje, a naopak co osobné tazatelé hodno-
ti jako velky krok k rozvoji CR v regionu a jestli by doporucili nebo podpofili vznik no-

vych modernich nastrojii marketingu a propagace CR.
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6.7 Zhodnoceni analytickych metod

Vysledky zkoumani z pouzitych analyz nam jasn¢ ukazuji, ze turistickd oblast Valassko
ma obrovsky potencial pro cestovni ruch. Specialné v nabidce riznorodych aktivit a turis-
tickych cild pro turisty a navstévniky regionu. Kromé tohoto region disponuje sirokou na-

bidkou pfirodnich a kulturné historickych pamatek v okoli

Provedena situacni analyza regionu dokazuje, ze oblast Valassko disponuje Sirokou na-
bidkou mozZnosti aktivniho traveni volného ¢asu, sportovniho vyziti jak v letnim, tak zim-
nim obdobi. Coz je jeho nespornou konkuren¢ni vyhodou oproti jinym regionim. Na za-
kladé sbéru informaci a dat z vefejnych zdrojia (CSU, CzechTrade) a nasledného podrob-
ného zkoumani z hlediska socio-ekonomického, demografického a kulturniho bylo zjisté-
no, ze ve sledovaném obdobi pocet obyvatel regionu Valassko pfirozen¢ klesa, naopak
pramérny veék se kazdym rokem zvysuje. Az v poslednich letech doslo k nartistu obyvatel z
diavodu pfist¢hovani a prirozené miry piirtistku nové narozenych. Mira nezaméstnanosti
Vv regionu za poslednich deset let vyrazné klesa. V regionu je kvalitni dopravni (silniéni,
autobusova, vlakova) infrastruktura, a také je v poslednich letech kladen velky duraz na
dopravu cyklistickou. Napfi¢ celou destinaci ValaSsko je pomérné dobte zajisténa nabidka
hromadnych ubytovacich zafizeni. Podle statistik CSU piibyva hostd, ktefi vyhledavaji
spiSe 4* hotely, proto by se méli podnikatelé¢ zamé&fit prevazné na zvySovani kvality nabi-

zenych sluzeb, aby se prodlouzila délka pobytu v téchto mistech.

SWOT analyza sestavend, prevazné na podkladech z internich dat DS Valassko a udaji
poskytnutych jednotlivymi Mikroregiony, sumarizovala silné a slabé stranky destinace
Valassko a definovala mozné pfilezitosti a hrozby. Z uvedené SWOT analyzy vyplyva, ze i
kdyz je navstévnost regionu ValaSsko zastoupena v§emi v€kovymi kategoriemi a po celém
uzemi relativné vyrovnana, a nabizi Sirokou Skalu ubytovacich zatizeni s dobrymi sluzba-
kratkodobé pobyty nad témi dlouhodobéjsimi. Navstévnici vétSinou potadaji jednodenni
vylety po okoli a navic se tento podil turistl tmérné zvysuje. Proto je tedy snahou a cilem
vyplyvajici z této analyzy, zvySovani délky pobytu, formou nabizenych doprovodnych
akci, ¢i pfidanych hodnot k pobytovym balickiim. Ptilezitosti pro zvySovani navstévnosti
je tedy nespocet, a to od nabidky napt. levnéjsiho ubytovani pro rodiny s détmi $kolniho
veku, pfes podporu stravovani v restauracich pti kazdé navstéveé, nebo moznost nabidky

slev na prohlidky kulturnich pamatek, turistickych nebo rekreacnich mist.
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Rizeny rozhovor se zainteresovanymi aktéry z oblasti cestovniho ruchu, jako dalsi Gsp&s-
na metoda analyzy dat. Na zakladé odpovédi respondentll na pfedem stanovené otazky
muzeme fict, Zze vSechny dotazované subjekty se ve vétSin€ otazek, az na malé odchylky,

shodly ve svych vypovédich.

Koncepci turistického regionu, podle Ing. Daniela Suldka, zastupce Mikroregionu VMK, je
obecné zlepsSeni sluzeb pro turisty a navstévniky. Region je v soucasné dob¢ spise tranzitni
oblasti a cilem je ziskat pfedev§im tuzemské navstévniky a hlavné prodlouzit u nich dobu

pobytu a pfenocovani v destinaci.

Co tikaji na sou¢asnou nabidku sluZeb a co povazuji za nedostateéné? Podle pana Suldka
chybi propojeni mezi podnikateli a nabidkou vefejnych instituci. Kdy vefejné instituce by
mohly ve spolupraci s podnikatelskym sektorem nabizet doplitkové sluzby pro turisty, kteti
se ubytuji na delsi dobu. Jedna se o rtizné slevy na vstupy na pamatky, zamky, aj. Pani Ing.
Volkova, pracovnice DS Valassko povazuje za chybéjici a nedostate¢nou piedevsim pod-
poru a propagaci méné znamych mist Valasska a také vidi vétsi moznosti aktivit pro rodiny
s détmi. Podle obou respondentti je pak zcela dostacujici nabidka propagacnich materidli,
nékdy az na tkor vysokych nakladi na pofizeni. Jedinou pfipominkou, podle pani Volko-
vé, je pak chybé&jici mozny uceleny piehled akci za celé tzemi Valasska. Dale jsou oba
shodné ptesvédCeni, Ze provoz informacnich center je plné vyhovujici. Nabidka propagac-
nich materiald a poskytnutych informaci je dostacujici.

Dalsi dulezitym zjisténym bylo, jaké pfinosy plynou ze zaloZeni nové Destinacni spolec-
lena propagace celého regionu jako celku. Podle pana Sulaka je to hlavné fakt, Ze vétsinu
véci mlzou dé€lat spole¢né, naptiklad spolecné regionalni projekty nebo projekty spolufi-
nancované z EU, kdy Zadatelem je vzdy ta konkrétni organizace. Za nejvétsi problém a
prekazku rozvoje cestovniho ruchu oba dva shodné povazuji predevsim neukotvenost po-
staveni DS a nespolupraci soukromych subjektii. Pan Sulék jesté jednoznaéné uvadi finan-
ce a nekvalitni personalni obsazeni. Naopak velkym krokem k rozvoji jsou spolecné pro-
jekty a spolec¢né vyuzivani externich zdroju financovani. Oba dva respondenti by jedno-
znaéné€ podpofili propagaci modernich néastroji marketingu a propagace cestovniho ruchu,

jako jsou interaktivni mapy, mobilni cestovatelské aplikace a dalsi.

Na zakladé odpovédi z vedenych strukturovanych rozhovord vyvstal nazor, ze turistiku
jako takovou nezménime, nepfinutime turisty, aby najednou k nam do regionu zacali jez-

dit. Jak sdélil pan Ing. Sulak, zastupce Mikroregionu VMK ,, My jenom v tom konkurenc-
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nim boji nesmime zaspat a musime udrzovat to, co tady mame, a zlepsovat situaci, aby tady
ti lidé byli. Nedostaneme k nam Italy, Francouze, Kanadany, Americany, t0 ani neni nasim
cilem. Ty dostaneme do Prahy. My chceme nase turisty a chceme sousedy. To se nam
V celku dari, diky infrastrukture, ale nesmime ji nechat zchatrat. Nesmime zaspat svétove
trendy. Musime zajistit, aby meli viastné stejny komfort, jako kdyz jedou do letoviska ne-
kam jinam. Nemiizeme délat hory, kdyz je nemdme, ale miizeme délat tu pridanou hodnotu
k tomu. Jako napriklad délat rizné balicky sluzeb pro turisty navic k pobytu na nasem
uzemi.

Zavéry pro projekt

V této ¢asti kapitoly jsou shrnuty a popsany vysledky vyzkumu z ptedchozich analyz, které

zahrnuji veskeré sdé€leni dilezitd pro vypracovani projektového zaméru.
Z analytické ¢asti diplomové prace vzesly tyto zavery:

* Vyznamny potencial tizemi k rozvoji CR s nabidkou rozmanitych atraktivit, ale
S tim spojeny malo udrZitelny turismus, zhorSovani Zivotniho prostiedi.

+  Sirok4 nabidka sportovnich aktivit S moznosti celoroéniho vyziti pro aktivni turisty,
ale s tim spojené snizovani navstévnosti regionu domacimi obyvateli a hrozici po-
kles zajmu navstévnikl vice denni pobyty.

* Velké mnozstvi kulturnich a ptirodnich pamatek a zajimavych mist k vidéni, ale
mald a necilena propagace téchto akci, malo soutézi a regionalnich aktivit na jejich
podporu.

* Bohata nabidka kulturnich, spolecenskych akci s dodrzovanim mistnich tradic, ale
malé informovanost o potfadanych akcich, chybé&jici mobilni aplikace.

* Dostate¢na nabidka ubytovani vSech typt zafizeni a kvalitni nabidka sluzeb stravo-
vani, relaxacnich center pro odpocinek, ale nedostatecna nabidka doprovodnych
opatfeni a zazitkl jako pfidana hodnota k pobytim.

* Dostate¢na nabidka propagacnich materiali, ale chybé&jici moderni néstroje marke-
tingu a propagace uzemi, chybéjici uceleny program kulturnich a spolecenskych
akcei, a nedostatek upominkovych predméta.

+ Kuvalitni infrastruktura po celém uzemi Valasska, kvalitni sit’ cyklostezek a cyklot-
ras s moznosti dobudovani odpoc¢inkovych mist, ale chybéjici elektronabijecky pro

kola, prostory pro tischovnu kol, nabidka kolobézek, kol, brusli aj.
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7 PROJEKT NA PODPORU ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V REGIONU VALASSKO (PROJEKTOVY ZAMER)

Obsah posledni kapitoly prace piedstavuje soubor konkrétnich navrha projektu, jejichz
hlavnim cilem by mélo byt pozvednuti trovné cestovniho ruchu na uzemi Valasska. Navr-
hova ¢ast je vytvorena na zaklad¢ analyzy a syntézy z dostupnych informaci o stavu odvét-
vi cestovniho ruchu v daném regionu. Cestovni ruch znamena pro turistickou oblast Valas-
ka vyznamny ekonomicky potencial. Rozvoj cestovniho ruchu je podnétem pro nové
investice, zlepSovani infrastruktury a sluZeb, a to nejen pro jeho navstévniky, ale ptede-
v§im pro jeho obyvatele. Rozvoj tohoto odvétvi s sebou piinasi nové pracovni prileZitosti
vsech kvalifikaci pro vSechny vékové kategorie, diky nimz se zvySuji pfijmy obyvatel, a
roste jejich Zivotni uroven. Cestovni ruch ma potencial nabidnout pfedevs§im mladsi gene-
raci krom¢ bydleni i kvalifikovanou a dobfe ohodnocenou praci. Vyznam cestovniho ruchu

spociva v nemalé mifte také v péci o pamatky, o kulturni a pfirodni dédictvi regionu.

Na zakladé vyse zminénych divodi se jednotlivé mikroregiony v oblasti Valasska rozhod-
ly podpofit cestovni ruch formou svych strategickych pland, které by mély piedstavovat
podklady pro pfijimani koncepénich a systémovych opatieni rozvoje cestovniho ruchu,
véetné vytvoreni vhodnych podminek pro podnikéni v tomto oboru s pozitivnim dopadem
na mistni obyvatele. Region Valassko by se diky tomu mél stat atraktivni a vyhledavanou

turistickou destinaci s kvalitnimi Zivotnimi podminkami mistnich obyvatel.

Cilem diplomové prace je proto navrhnout ve spolupraci se stavajici Destina¢ni spole¢nosti
Valassko a ve spolupraci s Mikroregionem Valasskomeziticsko-Kele¢sko soubor vhod-
nych regiondlnich aktivit cestovniho ruchu s diirazem na trvale udrzitelny rozvoj, ktery

povede k naplnéni vyse uvedenych pozitivnich aspektl rozvoje cestovniho ruchu.

7.1 Vychodiska a zakladni charakteristika projektového zaméru

Zamér projektu cili na podporu rozvoje a zkvalitnéni cestovniho ruchu v regionu Valasska.
Meésta a obce vSech 5 Mikroregiond, jez tvofi prave tuto turistickou oblast, zastieSené spo-
le¢nou Destinacni spolecnosti, chtéji vytvorfit kvalitni partnerstvi mezi vefejnym a pod-

nikatelskym sektorem a podpofit tak v nejvyssi mozné mife cestovni ruch dané oblasti.

Ucelem tohoto projektového zaméru je navrzeni takovych regionalnich aktivit, které pove-
dou Kk rozvoji potencialu turistického ruchu v této oblasti. Samoziejmé ve spolupraci vSech

zainteresovanych stran. Jak jiz ve strukturovaném rozhovoru tajemnik a vedouci oddéleni
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devsim vydavat propagacni materialy, vytvorit mistni informacni systéemy a internetovy

server zamereny prave na cestovni ruch v regionu *“.

Po domluvé s pracovniky Mikroregionu VMK, kde jsem také vykondvala svou praxi, jsem
navrhla tento projekt s nabidkou, ze ve své diplomové praci provedu podrobnou analyzu
stavajiciho stavu Destinacni spolecnosti ValaSsko a zmapuji dosavadni provadéné aktivity
a ¢innosti na podporu rozvoje cestovniho ruchu, a ptedlozim mozné navrhy pro lepsi fun-

govani této spolecnosti.

7.2 Cile projektu

Zamérem navrhovaného projektu je obecné zvysSeni potencidlu regionu Valassko. Snahou
je zpesttit pfedev§im vylety po valaSskych zajimavostech, zatraktivnit danou oblast pro

turisty, a tim posilit celkovou ekonomickou situaci celého regionu.

Primarnim cilem je tedy navrhnout v ramci Destinacni spole¢nosti Valassko takové akti-

vity, které povedou k rozvoji potencidlu celé turistické destinace Valassko.
Specifické cile jsou:

e ZvySeni konkurenceschopnosti regionu.

e Zatraktivnéni turistické oblasti pro navstévniky.

e Zkvalitnéni nabidky, zvySeni a vyuziti turistick¢ho potencialu.

e Vybudovani stabilni infrastruktury cestovniho ruchu v regionu.

¢ Snizeni nezaméstnanosti V turistickém regionu.

e Zvyseni piijmu z cestovniho ruchu pro region Valasska.

e Rozsifeni nabidky aktivniho odpocinku, rozvoj a seberealizace pro navstévniky re-

gionu bez rozdilu veéku.

7.3 Cilové skupiny projektu

Cilovou skupinou projektu by mé¢l byt nejen turista, ob¢an, navstévnik daného regionu,
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znani zajimavych mist a pamatek Vala$ska, ale také samotny obyvatel této destinace.

Mely by se jednat predevsim o rodiny s détmi, které se mohou skladat jak z rodin uplnych,
tak 1 neuplnych. Z téch neuplnych, ve vétsing pripada takto cestuji vice matky s détmi,

které maji vice volného Casu a chtéji se odreagovat od kazdodennich domdcich povinnosti.
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Nebo na druhou stranu také tatinci, ktefi maji své dité na vikend, a chtéji mu vymyslet né-
jaky vhodny a smysluplny program spojeny s edukativni zabavou.

Dalsi skupinou jsou mladi aktivni lidé bez déti, sportovci, také Skolni skupiny, zahrani¢ni
navstévnici seniofi nebo lidé stiedniho a starSiho véku, ktefi zazivaji tzv. ,,syndrom prazd-

ného hnizda®, tedy smutek spojeny s odchodem déti ze spole¢ného domova.

Tabulka 16 Celkovy piehled cilovych skupin fazeny dle zjisténych preferenci

(vlastni zpracovani)

Cilova skupina Cile
Vybudovani a posileni image ,,Valassko region spor-
tu.” Systematické podchycovani aktivnich sportovcii
SPORTOVCI mezi divaky sportovnich akci
ZvysSovat spokojenost zdjmové skupiny. Dét jim jas-
RODINY S DETMI ny divod pro¢€ pfijet, nabidnout néco unikatniho
STREDNI A STARSI VEK
"Prazdné hnizdo" Prodlouzeni pobytu
AKTIVNI MLADI LIDE BEZ
DETI Vybudovani vazby, navraty v budoucnu
Zvysit pocty piijizdéjicich. Ziskat stabilni ptizen
SENIORI klubti seniorti ze vzdalengjsich mist CR
ZAHRANICNI NAVSTEVNICI
(SK, PL) Zvysovat poCty navstév (zejména na velkych akcich)
Zvysovat povédomi o programech pro Skolni skupi-
SKOLN]{ SKUPINY ny. Vyménné pobyty studentii

7.4 Navrhy aktivit projektového zaméru

Obsahem této Casti realizace projektu je konkrétni ndvrh nékolika opatieni na zvySeni po-
tencialu cestovniho ruchu v destinaci Valassko. Jedna se 0 navrh nekolika opatieni Kk roz-
voji, oziveni a zatraktivnéni destinace Valasska. V prvé fadé jde 0 zabavnou Regionalni
hru uréenou ptedevs§im pro rodiny s détmi, ktera bude zajimava a cilena pro navstévniky a
turisty zkoumaného regionu, dale Propagacni akce a veletrhy v ramci ptedstaveni regio-
nu jinym, nejlépe pfilehlym krajim na riznych kulturnich akcich, popf. jejich potfadéani
(Regaty, cyklomaratony, koncerty, soutéze, aj). Tteti navrhovanou ¢asti projektu je vytvo-
feni on-line Aplikace pro mobilni telefony, ktera nabizi pravideln¢ aktualizované infor-

mace o zajimavych akcich a aktivitach konanych na destinacnim uizemi Valasska.
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7.4.1 Regionalni poznavaci hra — ,,Poznavame Valassko*

Jednim z produktt, které maji obrovsky rozvojovy potencial, a kterou bych rada navrhla
jako stézejni aktivitu pro rozvoj regionu Valasska, je dozajista regionalni hra. Hra spoc¢iva
Ve shaze zapojit podnikatelské subjekty do rozvoje cestovniho ruchu, a to nejenom subjek-
ty, jako napftiklad bézkatska nebo lyzafska strediska nebo zamky, hrady apod., zkratka ty
organizace, které jsou hrazeny méstem, ale i tfeba soukromé ski arealy, hotely, restaurace a
dalsi sluzby jako napiiklad pjcovny kol apod. Tyto subjekty poskytnou urcité prostiedky
jak na fungovani hry samotné, ale pifedev§im poskytnou finanéni ¢astku na nakup hmotné

odmeény za splnéni stanovenych podminek hry.

Za timto ucelem je ale tfeba kontaktovat regionalni podnikatelské subjekty, oslovit pi-
semng urcity pocet subjektl, sestavit seznam podnikatell, ktefi ptislibi partnerstvi v regio-
nalni hie. Poté muze pracovni skupina DS zasednout na spole¢né jednani. Po vzajemné
komunikaci s ¢leny pracovni skupiny je pak nezbytna dohoda o samotné realizaci projektu,

a také o podileni se na vytvareni samotnych propagac¢nich a podptirnych materialti.

Realizaci projektu ma byt také z ekonomického hlediska podpofena zaméstnanost v regi-
onu. V piimém dusledku provozu projektu vzniknou nova stala pracovni mista, dalsi by

mohla vzniknout diky podpote cestovniho ruchu.

V piipad¢, ze bude projekt podpofen, ziska na néj DS Valassko finanéni dotace z fondu
EU ve vysi 85 % celkovych nakladi. Zbytek piispéji jednotlivé mikroregiony a ¢ast sou-
kromé subjekty, jejichz prioritou je pfedevsim zvysit své trzby a dosdhnout kladného hos-

podaiského vysledku.

Smyslem cel¢ hry je utratit penize v mist¢, v té dané lokalité, coz je pro navstévniky jednak
zajimavé a zadouci z pohledu toho, Ze se tam lidé zdrzuji a na druhou stranu je mozné
z tohoto presné spocitat pridanou hodnotu penéz pro podnikatele. Osobni navstévou podni-
ki by doslo ke sbéru razitek, a to by mohlo napomoci K finan¢ni utrat¢ navstévnikt
v ramci danych subjektt. Zisk podniki by mohl byt jednim z motivaénich faktorti zapojeni

podnikatelti do hry. Druhotny efekt celé hry je pak vzdélavaci.

Destina¢ni spolecnost ValaSsko jiz spustila regionalni hru. Hra je urCena piedev§im pro
rodiny s détmi a jejim smyslem je nadchnout turisty pro navstévu i méné zndmych mist v
regionu. Hra jiz tedy od lonského roku bézi ve zkuSebni omezené verzi. Je tam zapojeno
pouze deset organizaci, které ale nic nepfispivaji, jenom lidé dostanou poukazy na riizné

pobyty ve wellness hotelich, ¢i vstupy do turistickych cili regionu. Tento projekt byl zkou-
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Sen od lofiska poprvé jako pilotni projekt a cilem je v soucasné dobé v ném pokracovat a

zapojit do n¢j dalsi mistni podnikatele.

Shrnuti stavu regionalni hry pred realizaci navrhovaného projektu:

neexistujici propagacni materialy,

velmi maly pocet zainteresovanych podnikatell jakoZzto subjektl poznavaci hry,
e maly pocet turistickych cili k navstéve a vidéni,

e maly pocet vyhernich cen a jejich omezeny pocet.

7.4.1.1 Pravidla hry

Priivodcem a maskotem celé hry je ,,medvéd Jura“. Ma odkazovat na medidln€¢ znamy pfi-
pad medvéda, ktery se toulal regionem. Zvolen byl pravé kvuli tomu, ze medvéd byl ne-
davno na ValaSsku velmi diskutovan a vlastné redlné nékterd mista obsazend v brozurce

opravdu navstivil.

Princip je jednoduchy. Je ddna hraci karta, na kterou se sbiraji razitka a za tyto nasbirana
razitka si vyménit drobné odmény. Na herni kart€ je 20 krasnych mist ValaSska, kde jsou
umisténa policka na razitko. Sta¢i navstivit tato mista, nasbirat alespoil polovinu razitek a
vyzvednout si za né odménu na kterémkoliv informacnim centru v regionu a také se tim
ptimo zatadit do slosovani o hodnotné ceny s hlavni vyhrou automobilu. Velké slosovani
probéhne vzdy po ukonceni hraci sezony. Samotna realizace hry by dle mého nazoru moh-
la byt spusténa jesté pred zahajenim letni turistické sezony a probihat v pilro¢nich interva-

lech, pro obdobi letni a zimni sezony.

., Cilem je odevzdat vyplnénou herni kartu do jakéhokoliv informacniho centra na Valas-
sku, kde bezprostredné po odevzdani dostane ucastnik pamétni list a drobnou odmeénu.
Nasledné vsechny herni karty pijdou do velkého slosovani, které probéhne v prvni polovi-
né rijna a v némz se soutézi o 176 vyher, “ popsala Helena Volkova z Destina¢ni spolecnos-

t1 Valassko.

7.4.1.2 Aktivity projektu
Prvotni aktivitou projektu je obnova regionalni hry s ndzvem Poznavame Valassko. Tato
aktivita obnasi:

e Rozsifeni poctu atraktivnich mist Valasska jako turistickych cilti navstévnik a tu-

risti daného regionu vV ramci hry,
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e osloveni a zapojeni vétsiho poctu podnikatelskych subjekti, kde se budou sbirat ra-
zitka,
e Sir$i nabidka vyhernich cen, a hlavné moZnost slosovani hlavni ceny.

124 .

Dalsi aktivitou projektu je samotna propagace regionalni hry. Tato aktivita obnasi pofizeni
série nasledujicich propagacnich materiali — letaky, hraci planek se vSemi dulezitymi in-
formacemi, herni brozurka, mapa s razitky a vyroba razitek. VSechny uvedené materialy

souvisi s propagaci kras ValaSského kraje a jeho okoli.

REGIONALNI HRA
POZNAVAME
VALASSKO -

a
- . <

HRA JE
PRO VSECHNY
A ZCELA
ZDARMA

Medvéd Jura se opét toulal po Valassku a vybral dvacet mist, kde uloZil razitka.
Pojdte spolecné po jeho stopach na krdsna a zajimava mista naseho kraje,
uZijte si zabavu v pfirodé a zkuste $tésti ve finalnim slosovani

o hodnotné ceny. Jste pfipraveni? Tak jdeme na to!

Hra zaéind 1. ervna 2020 a trvé aZ do 30. z&fi 2020.

Pro zapojeni do hry je nutné se bud’ zaregistrovat a stahnout si herni planek,
nebo si v jakémkoliv turistickém informacnim centru na Valassku vyzvednout
herni brozurku, do které natisknete vSech 20 razitek.

Letos jsme pro vas piipravili | jedno bonusové misto s pokladem, které ale najdete az
vyplnénim tajenky a absolovovanim véech 20 mist. Pro Gcast ve findlnim slosovani o ceny
je nutné odevzdat herni planek se vSemi 20 razitky do jakéhokoliv infocentra na Valassku
nebo planek vyfotit & naskenovat a poslat

na uvedenou adresu v brozurce.

SBIREJ
MOJE TLAPKY
A POZNEJ
VALASSKO

EVROPSKY
SBOR
SOLIDARITY

www.poznavamevalassko.cz

Obrazek 19 Graficky navrh informaéniho letaku (Poznavamevalasko.cz, 2020)

7.4.1.3 Postup a pribéh celé hry
Postup a prubéh celé hry je nasledujici:

1. Zaregistrovat se on line na strankach DSV nebo jakémkoliv IC,

2. stahnout hraci planek a kartografickou mapu se seznamem TOP 20 nejatraktivnéj-
Sich mist Valasska,
sbirat razitka na hraci kartu,

4. uzit si krasy pfirody a vzdélavat se pii navstéve zajimavosti,
vyhrat skvélé ceny (vouchery Wellness, poukazy na veceti, foceni, vstupy do kin,

lazni, zdmkl, deskové hry, balicky kosmetiky, aj.).
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Celd mapa Regionalni hry je spolu s 20 zajimavymi misty Valasska a s kartickou urc¢enou

pro sbér razitek soucasti ptilohy €. 3 této diplomové prace.

7.4.1.4 Zdroje financovani

Tuto aktivitu pofada a organizuje Sdruzeni obci Mikroregionu Vsetinsko, v ramci ¢innosti
Destinaéni spole¢nosti Valassko. Cinnost Destinaéni spoleénosti Valassko je v roce 2019

vvvvv

Roznov pod Radhostém. Celkové naklady na projekt ¢ini 199 600 K¢.

Hra je finan¢né podpoiena z Evropského sboru solidarity. Jde o novou iniciativu EU,
kterd mladym lidem umozni ptisobit jako dobrovolnik v rdmci projektu ve prospéch mistni
komunity. Projekty podporované v ramci Evropského sboru solidarity trvaji zpravidla od 2

do 12 mésicu.

Tabulka 17 Piehled zdroju financovani (vlastni zpracovani)

Pfijemce

Destinacni spolec¢nost Valassko

Zdroj financovani

Evropsky sbor solidarity

Nazev projektu

Poznavame Valassko

Celkové vydaje na projekt (v Kc) 199 600
Celkové prijmy na projekt 0
Vlastni a jiné zdroje 50000
Vyse financovani z ESS 149 600
Zhotovitel

* textace Pracovnici DS
* graficka uprava Fa AZ

* vyroba razitek Fa XY

7.4.1.5 Rozpocet nakladit projektu

Tabulka 18 Rozpocet nakladt projektu (vlastni zpracovani)

Propagacni material Pocet kusu Cena zakusv K¢ | Cenacelkem s DPH v K¢
letak 4000 4,80 19 200 K¢
brozura s informacemi 4000 13,00 52 000 K¢
kartografickd mapa 4000 16,00 64 000 K¢
pohlednice 20000 2,60 52 000 K¢

razitka 20 120,00 2 400 K¢
webova stranka 0 0,00 0 K¢

upominkové predmeéty 2000 5 10 000 K¢
Celkem 199 600 K¢
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7.4.1.6 Harmonogram projektu

S realizaci jakéhokoliv projektu tizce souvisi piiprava casového harmonogramu. Jedna se 0
Casovy prub¢h projektu, ktery obsahuje posloupnost jednotlivych Cinnosti a terminy jejich

plnéni. V harmonogramu je pocitano s ¢asovou rezervou.

Zahajeni celé realizace bylo datovano na zacatek tnora 2020. Samotné realizaci projektu
vSak ptedchazelo zjisténi moznosti financovani projektu, které probihalo prubézné¢ od fijna
2019. Po samotném zah4jeni projektu nastal prizkum trhu a vybér dodavatele grafickych
navrhil letdku, brozury a ostatnich propaga¢nich materiali. V obdobi biezen az duben pro-
bihala textace a piiprava nutnych podklada pro tisk propagacnich materiali. Nasledovala
vyroba v mésici duben — kvéten 2020. Distribuce do jednotlivych informaénich center bu-
de probihat postupné. Pribézné, jesté pied samotnym zahajenim projektu probihalo oslo-
vovani a jednéani o zapojeni podnikatelskych subjektit do projektu ze stran pracovniki Des-
tinacni spolec¢nosti. V nasledujici tabulce jsou pro ptehlednost uvedeny jednotlivé dilci

aktivity i s terminy realizace projektu.

Tabulka 19 Harmonogram projektu (vlastni zpracovani)

Aktivita Termin realizace
zajisténi finanénich prostfedka fijen 2019 - leden 2020
zahdjeni realizace projektu 01.02.2020

vybér zajimavych mist ValaSska pro navstévniky unor - bfezen 2020
prizkum trhu na dodavky propagacnich materiala unor - bfezen 2020
vybér partneri pro projekt, jednani s podnikateli fijen 2019 - bfezen 2020
textace letaku, broZur aj. brezen - duben 2020
vyroba propagacnich materiald duben - kvéten 2020
ukonceni realizace projektu kvéten 2020
spusténi projektu 01.06.2020

Regionalni hra bude probihat od 1.6.2020 a potrva do konce mésice zaii 2020.

7.4.1.7 Rizikova analyza

Projekt regionalni hry s nazvem Pozndvame ValaSsko, s sebou piinasi také urcita rizika jak
komunikacni, tak socialni, technologickd, bezpecnostni, externi, interni aj. Moznosti cle-
néni rizik se do jisté miry prekryvaji, nicméné jejich rozdéleni ani ¢lenéni neni to nejduile-
novat. Diky zpracovani rizikové analyzy muze dojit ke v¢asné identifikaci rizik tim, Ze je

mozné se na n¢ piedem piipravit a vypracovat tzv. plan rizik. Spravnym nastavenim planu
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dojde k odvraceni, minimalizaci nebo nejlépe predchazenim jejich vzniku. Rizika mohou
nastat v prubéhu celé realizace projektu. Vzhledem k tomu, ze nékteré predevsim piipravné
¢asti projektu jiz byly fadné dokonceny, budou uvedena rizika spiSe ve vztahu k pribéhu
trvani regionalni hry. Jednotlivym rizikim je tak pfifazena pravdépodobnost vyskytu,
predpokladany dopad rizika a navrh na jejich nésledné odstranéni. Pravdépodobnost je

vyjadiena slovy (nizka, stfedni, vysoka), odhadovany dopad procenty (od 0-100%).

Tabulka 20 Analyza rizik projektu (vlastni zpracovani)

Pravdépodobnost | Predpokladany | Navrh na odstra-

Riziko vyskytu dopad (v%) nénf

Dodatecna pro-

pagace, vyuZziti

modernich na-
stroji marketingu

Nizka navstev-
nost, nezajem nizka 100
cilovych skupin

Vyuziti prazkumu
stfedni 70 trhu, lepsi analy-
za prostredi

Spatné zacileni na
cilové skupiny

MozZnost zabez-

Vandalismus na- . v
vysoka 80 peceni kamero-

vstévnik , .
vym systémem
Nelze zcela elimi-
Nepfiznivé pocasi stredni 70 novat, akceptace

rizika

7.4.2 Mobilni cestovatelska aplikace

Moderni technologie pronikaji do vSech odvétvi lidské Cinnosti véetné cestovniho ruchu.
Neustale se vyviji a projevuji se u nich razné trendy. Jednim z nich je mobilita, ktera se
stava klicovym komponentem. Zakladnim stavebnim kamenem této Casti diplomové prace
je snaha o vytvofeni mobilni aplikace, staZitelné na mobilnich zafizenich, ktera bude po-
skytovat aktudlni informace, o tom co se kde momentalné déje a kond. Je ale zapotiebi
oblast podrobit dikladné analyze pomoci riznych nastroji pro odhad provozu, sledovani
trendd, ptes vyhledavani dotazti a klicovych slov. Dulezitym krokem je rozdélit tyto dotazy
do jednotlivych skupin a kategorii (napiiklad kulturni a spolecenské udalosti, turistické
informace a cile, informace o pamatkach, sportovni aktivity, ubytovaci a stravovaci zatize-
ni, zabavni aktivity aj.). Velkou vyhodou v tomto bude samotny kalendat akci, kde se bu-

dou uzivateli zobrazovat akce a udalosti v definované oblasti. Mobilni zafizeni mu bude
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V tomto poskytovat upozornéni, coz mu pifinese vysokou uzitnou hodnotu z vyuzivani této

aplikace.
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Obrazek 20 Ukazka nové mobilni aplikace (vlastni zpracovani)

Cile aplikace

- Smysluplnost aplikace pro uZivatele.

- Ptrehlednost a jednoduchost dat, snadné orientace.

- Moznost propojeni aplikace se socidlnimi sit€mi.

- Informace pro obany mést a obci regionu, suplujici jejich vlastni aplikace.
- Zajisténi propagace aplikace.

- Jasné divody pro opakované pouzivani.

Aplikaci bude mozné vyuZzivat s registraci nebo taktéz bez registrace. Do aplikace bude
registrace dobrovolna béznou formou pomoci emailu, Googlu nebo Facebooku. Registro-
vanym budou nabidnuty zajimavé moznosti akei a slev. Diky registraci si uzivatel mize
evidovat historii vlastnich navstivenych mist a jednotlivd mista hodnotit a diky tomu si
planovat dalsi vylety. UZivatelé budou moci pfidavat vlastni recenze k danym udalostem a
akcim. Firmy budou mit moznost se zviditelnit a propagovat vlastni regionalni produkty.
Cilem bude také monitorovat aktivitu uzivateli. Bude vyuzita pokrocilad automatizace

email marketingu.
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Cilové skupiny
Zakladni skupiny uzivateld, které budou aplikaci vyuzivat nejcastéji:

e Mistni obc¢an - sleduje kulturni déni ve své obci ¢i mésté, sportuje a jezdi na vylety,
fesi nakupy, planuje volny ¢as nebo potiebuje zjistit kontakty na zdravotni sluzby.

e Turista - zajima se o déni v dané lokalité, vyhledava aktivity, hleda kde se dobie
najist a vyspat, co délat na vyleté a v pfipadé potieby muze vyhledavat také zdra-
votni sluzby.

e Podnikatel - chce propagovat svou nabidku v ramci vybrané lokality, byt vidén pro
turisty nebo obcCany.

e Starosta mésta nebo obce - chce prezentovat akce ve svém mésté jak turistim i ob-
¢aniim, podporovat firmy a jejich nabidky a mit s pfipadnou informovanosti o téch-

to vécech, co nejméné prace
Zikladni popis funkénosti

VSe vychazi z jednoho mista a tim je lokalita. Proto, aby uZivatel mohl zobrazovat néjaké
informace jako hotely, restaurace a aktivity, musi nejprve zadat lokalitu, kterd ho zajima.
Pravé diky tomu bude aplikace i pfes velmi mnoho informaci velmi piehlednd a rychla.
Diky tomu, Ze existuji uZivatelské skupiny, které nevlastni chytry mobilni telefon ptipadné
nepracuji s aplikacemi, bylo by vhodné vytvofit také webovou platformu aplikace, tak aby
byla dostupnd vSem cilovym skupindm i1 bez nutnosti instalované aplikace.
Navrhované sekce pro danou aplikaci:

» Kalendar
Kalendat zobrazuje mnoho informaci na jednom misté, kde je mozna jejich nésledna filtra-
ce pomoci upfesnujicich filtrd. Filtry mohou byt naptiklad typ akce, mésic konani, ptipad-
né dalsi.

» Ubytovani
Vypis ubytovacich zatfizeni v dané lokalité, které by mélo byt mozné filtrovat naptiklad dle

typu ubytovani (hotel, pension, chaty a chalupy). Dale moznost filtrovat dle ceny, obsaze-

nosti, nabizenych sluzeb atd.

> Restaurace
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Vypis mist ke stravovani. Zde by filtrace byla moznd, a to dle typu kuchyné, zda vlastni

venkovni zahradku, détsky koutek atd. S ohledem na aktualizaci zaznamti, bude sprava této

vvvvvv

» Aktivity

Aktivity jako jediné ze vSech budou obsahovat podkategorie. Naptiklad cyklotrasy, turis-
tické trasy, koupalisté, kryté bazény, pamatky, veletrhy, kulturni akce a dalsi.

» Akce aslevy

Tato sekce je vhodnd s ohledem na podporu lokdlnich podnikatelii a podniki, kteti by radi
vyuzili moznosti aplikace k propagaci svych omezenych nabidek. Nejde tedy o prezentaci
firem, ale prezentaci jejich zvyhodnénych nabidek. Navrhuji, aby zde byla i sekce ,,Slevo-
mat®, kde by si firmy mohly ptiddvat casov€é omezené akce. Muselo by se to ale dobfe
pravné oSettit. Dale by v této sekci lidé nalezli akéni letdky vSech moznych fetézcii a firem

(Billa, Lidl, apod..)
» Zdravi

Kontaktni udaje na zdravotnicka zatizeni, kterd mohou uzivatelé vyuzit v ptipad¢ potieby.
» Upozornéni dle vlastniho nastaveni

Tato sekce neni pfimou sekci, ale spiSe oddilem, ktery slouzi k informovani uzivatelti o

tom, co se d¢je, pripadné o tom, co si v nastaveni vybrali jako dilezité s upozornénim.
Diky témto navrhovanych sekcim bude mozno na ,,par* klikt zjistit vSe, co uzivatelé po-
ttebuyji.

Marketingova propagace

Propagace je nedilnou soucasti i jakéhokoliv projektu. Bez kvalitni propagace a vyhodnoceni statis-
tik navstévnosti to mize byt jen dalsi z mnoha aplikaci, které nikdo nestahuje a nevyuziva. Praveé

proto bude nutné ukazat, v ¢em muize byt aplikace ptfinosem.
Navrhované moznosti propagace jsou:
e Landing page aplikace

Informacni webova stranka, ktera prezentuje moznosti aplikace a jeji funkCnost tak, aby

motivovala uzivatele k jeji instalaci do svého mobilniho zafizeni.

e Adwords, Sklik google (Cileni na vysledky vyhledavani na Google a Seznam)
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Cileni na vyhledéavani turistickych mist, kulturnich akci, ndzvli mést a obci i dalSich vyhle-
davanych slov souvisejici s nabidkou aplikace. Diky tomu bude ve vysledcich vyhledavani
na prednich mistech vyhledavact. Navic bude zamétena jen na opravdu piesné cilové sku-

piny, a tim budou finance do marketingu vyuzivany opravdu efektivne.
e Remarketing a retargeting

Tato reklamni taktika spociva v tom cilit na uzivatele, ktefi navstivili landing page aplikace
a to tak, Ze po odchodu z této stranky se bude reklama zobrazovat uzivateliim i na vS§emoz-

nych webech jako jsou Novinky.cz, Super.cz, Seznam.cz a stovkach dalSich.
e Facebook a instagram
Tvorba Facebook propagace, ktera bude cilit na vybrané skupiny uzivateli podle:

- Véku, Pohlavi, Z4jm1 (zahrada, historie, mdda, turistika, apod.),
- Lokality: zda se jednd o osoby zijici v dané lokalité nebo turisty, ktefi projizdi da-
nou lokalitou

e Facebookova stranka aplikace

Facebokovou stranka aplikace by byla propojena s aplikaci ¢i webem, a tak by se mohly

vybrané informace, napiiklad akce vypisovat automaticky i na Facebooku
e SoutéZe o ceny (motivace k instalaci aplikace)

Navrh zapojit uzivatele formou Facebookovych soutézi, jejiz hlavnim cilem bude instalace

aplikace.
e Obecni weby a aplikace

V ramci regionu piiprava bannerit a dalSich podpirnych reklamnich prvki, které budou
moci obce a mésta zobrazovat na svych webech, aby se informace o aplikaci dostala k co
nejvyS$imu moznému poctu osob.

e Detailni méfeni pomoci Google analytics
Pomoci Google analytics 1ze na denni bazi pracovat s vysledky jednotlivych akei a upra-
vovat je tak, aby pfinaSela co nejvyssi pocet konverzi a interakci. Diky tomu je moZzno

propagaci aplikace velmi dobfe optimalizovat. NetspéSné kampané vyfazovat a naopak

uspesné podporovat.
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7.4.2.1 Zdroje financovani projektu

Predpokladané celkové naklady na projekt ¢ini 378 800 K¢ a projekt bude realizovan jak
z rozpoctu Zlinského kraje, tak z vlastnich zdroji Destina¢ni spole¢nosti Valassko. Celko-
vé vydaje pokryly naklady na pofizeni mobilni aplikace a na marketingovou propagaci.

V nize uvedené tabulce je uveden souhrnny piehled zdroja financovani.

Tabulka 21 Piehled financovani mobilni aplikace (vlastni zpracovani)

Zadavatel, pfijemce Destinacni spolec¢nost Valassko
Zdroj financovani Dotacni program
Nazev projektu Mobilni cestovatelska aplikace
Celkové vydaje na projekt (v K¢) 378 800 K¢

Celkové prijmy na projekt 0

Vlastni a jiné zdroje 100 000

Vyse dotace z rozpoctu ZI. kraje 278 000

Zhotovitel

* tvorba loga Firma XY

* grafické a textové zpracovani Firma XY

* implementace aplikace Firma XY

7.4.2.2 Rozpocet projektu

Nejdrazsi polozkou rozpoc¢tu bude rozhodné vyvoj aplikace. Je tieba poradné zvazit, s oh-
ledem na velmi kladné recenze uzivatelli, moznost vyvoje pro platformy iOS i Android.
Proto bude vybirana firma, kterd jednoduse tyto sluzby nabizi. Individualni projekt, tedy
realizace navrhu mobilni aplikace, se cenové pro jednu platformu pohybuje kolem 100 000
korun. Navic dodavatelské firmy nabizi i sluzby pro tvorbu designu a po vyvoji aplikace je
také mozné si predplatit podporu ze strany programatorti nebo vyvojati, ktefi by operativ-

né reagovali na chyby v aplikaci.

Z pohledu marketingové propagace, umisténi facebookové reklamy bude stat cca 25
K¢&/denné a bude vyuZita prevazné v obdobi zkuSebni a finalni verze. Facebookova stranka
bude opé€t vytvorena autorem. Letdky i plakaty zajisti dodavatelskd firma za cenu 10 000

K¢ a o reklamni predméty s predbéznou objednavkou 4500 K¢.
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Tabulka 22 Planovany ro¢ni rozpocet pro mobilni aplikaci pro prvni rok uzivani

(vlastni zpracovani)

Oblast rozpoctu Polozka rozpottu Castka Castka za rok
Vyvoj aplikace Vyvoj aplikace 300 000 K¢ 300 000 K¢
Pronajem a provoz server( 4 000 K¢/mésic 48 000 K¢
Publikovani aplikace
v App store 2 000 K¢/ rok 2 000 K¢
Publikovani aplikace registracni poplatek
v Google Play 500 K¢ 500 K¢
Webova stranka 10000 K¢ 10 000 K¢
Marketingova 25 Ké/den (od srpna —
propagace Facebook reklama prosince 2021) 3 800 K¢
Facebook stranka (autor) 0 0
Letaky a plakaty (10 000 ks) 4 500 K¢ 4 500 K¢
Reklamni pfedméty 10000 K¢ 10 000 K¢
Celkem 378 800 K¢

7.4.2.3 Harmonogram projektu

JelikoZ samotna aplikace je v tomto okamzZiku ve fazi ndvrhu, byl vytvofen podrobny har-
monogram uvedeni cestovatelské aplikace na trh cestovniho ruchu. Na zaklad¢€ analyz pou-
zitych v této diplomové praci vyplynulo, Ze o takovouto aplikace bude jisté velky zdjem
jak z pohledu rezidentd, tak navstévnikt a turistt samotnych. Jelikoz pocatecni graficka
podoba aplikace neni v této fazi jesté¢ navrhnuta, cely proces zacne postupnym zajiSténim
komunikace s piedstaviteli Zlinského kraje ohledné podpory rozvoje projektu, uskute¢né-

nym v obdobi od listopadu 2020 do prosince 2020.

Zdarnym zabezpecenim komunikace bude nasledovat poc¢atkem roku 2021 proces hledani
a sestaveni vhodného tymu vyvojaita a programatort, kteti by zajistili zpracovani aplikace

po technické stranky a zahdjili jiz samotny vyvoj pocatecnich funkci.

Nasledné dojde ke shromaZzd'ovani vSech potifebnych informaci, které budou probihat od
bfezna do Cervence 2021. Delsi ¢asovy Usek byl stanoven pfevazné z divodu nutnosti zis-
kat velké mnozstvi dat o turistickych cilech pro detailn€j$i zpracovani implementaci do

samotné mobilni aplikace.

V srpnu roku 2021 bude dostupna zkusebni verze aplikace, kdy dojde k postupnému od-
stranéni vzniklych chyb. Spusténi findlové verze aplikace by mohlo byt naplanovano na

zafi 2021.
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Tabulka 23 Harmonogram projektu (vlastni zpracovani)

Aktivita Termin realizace
komunikace se Zlinskym krajem ohledné podpory listopad - prosinec 2020
prizkum trhu a hledani zhotovitele mob. aplikace leden - unor 2021
vybér dodavatele mobilni aplikace unor - biezen 2021
shromazdovani informaci o turistickych cilech brezen - Cervenec 2021
implementace dat do aplikace ¢ervenec - srpen 2021
spousténi zkusebni verze a odstrafiovani chyb srpen 2021
spousténi finalni verze aplikace 1.9.2021

7.4.2.4 Rizikova analyza

Projekt Mobilni cestovatelské aplikace sebou nese urcita rizika, kterd jsou vymezena pro-
sttednictvim analyzy rizik, stejné jako tomu bylo v pfedeslém projektu s tim rozdilem, ze
projekt jesté nebyl realizovan. Uvedena rizika tedy nejsou jen provozniho charakteru, ale
souvisi s prediplementacni fazi projektu, napf. neziskani financnich prostredkii, Spatny
vybér zhotovitele aj. V souvislosti se stanovenim rizik, je jednotlivym rizikim pfifazena
pravdépodobnost vyskytu (mald, stfedni, velkd), odhadovany procentudlni dopad a navrh

na jejich odstranéni.

Tabulka 24 Analyza rizik projektu (vlastni zpracovani)

Pravdépodobnost | Predpokladany , .
Riziko ,p . ¥ Navrh na odstranéni
vyskytu dopad (v%)
. "o . Dodatecna propagace, vyuziti
Nezdajem cilovych skupin v . , . .o
) v 2 'y . P stfedni 100 modernich nastroji marke-
0 pouzivani aplikace .
tingu
RiZik? spjata s u’iitim strednf 80 Vyuziti prl"fzkumu tvrhu: lepsi
aplikace v terénu analyza prostredi
< sy . Dakladnéjsi analyza pfi vybé-
Spatny vybér zhotovitele v 4. . -
sk A4 . stfedni 50 ru dodavatele, v zaloze dalsi
aplikace
dodavatel
Neziskani dostatecnych o Zajisténi alternativni pfijmu
Sy L e nizka 20 . A ‘o
financnich prostredkd financi z jinych zdroj
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7.4.3 Propagaéni akce

Formy propagace mohou nabyvat riznych podob. Obecné se jedna zejména o propagaci

obchodni, sportovni, zdravotni, kulturni ¢i spole¢enskou. Propagace spliuje mnoho funkci,

vvvvvv

Cilem potéadani propagacnich akci DS Valassko je v prvé fad¢ piedstaveni atraktivit regio-
nu ¢i dané oblasti regionu v ramci jinych kraju, nejlépe vSak prilehlym regionim. Druhot-
nym cilem je prezentovani samotného jména a image DS a spolupracujicich podnikatel-
skych subjekti na rliznych sportovnich, spolecenskych a kulturnich akcich za pouziti na-
stroju propagace jako reklama, podpora prodeje, osobni setkani, publicita, public relations,
sponzoring. Vyuzit k tomu muze $irokou nabidku propaga¢nich prostfedki a materialt
(letaky, loga, reklamni ¢lanky, prospekty, katalogy, propisky, kalendate, transparenty, in-
zeraty apod.). Propagace poslouzi nejen k uéelu udrZeni se v povédomi zakazniki, ale rovnéz
k propagaci regionalnich produktii, vyrobkt a sluzeb uvedenych spolupracujicimi podnikatel-

skymi subjekty na trh.

Tato ¢ast je vénovana formam propagace, které predstavuji dle mého nazoru pro sektor
cestovniho ruchu nejvétsi potencial. Jedna se podporu vyznamnych kulturnich, spolecen-
skych a sportovnich akci, tcast na vystavach a veletrzich, a neposledni fad¢ potadani foto-

soutézi.
7.4.3.1 Podpora festivalii, kulturnich, spolec¢enskych a sportovnich akci

Jednotlivé mikroregiony poradaji po cely rok fadu zajimavych akci. Nadchazejici obdobi
na ValaSsku s sebou mimo jiné tradi¢né piinese také velky pocet kulturnich akci, folklor-
nich festivall, koncertl, které potési nejen milovniky zpévu, hudby, tance a lidovych tra-

dic, ale také aktivni sportovce a dobrodruhy napti¢ vSemi obory.

Cilem potadani propagacnich akci je zvySeni povédomi o nabidce aktivit cestovniho ruchu
v destinaci Valassko. Nejznaméjsi poradané kulturni a sportovni akce na Valassku (kalen-

dar akci, kudyznudy.cz, 2020):

e ValaSské folkrockovani 2020 v Roznové pod Radhostém — Multizanrovy hudebni
festival, tradi¢né v malebném prostiedi amfiteatru Na Strani ve Valasském muzeu v
ptirode¢.

e Karlovarsky Gastrofestival — jedine¢na gastronomicka udalost ve Velkych Karlovi-

cich. Nabidka frgalt, zabijacky a jinych (nejen) valasskych specialit fijen 2020.
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e Prohlidky nové otevieného Libusina — otevieni Libusina na Pustevnach vSem ptiz-
nivctm lidové architektury. Probihaji tam komentované prohlidky s pruvodci.

e Vystava: Obycejny ¢lovék FrantiSek Segrado — Vystavni galerie piedstavuje zna-
mého zpévéka z jinych thli. Navstévnik se tak bude moct seznamit s FrantiSekem
Segradem jako vytvarnikem, Sperkatfem ¢i textafem.

o Kurzy peceni frgalti ve Velkych Karlovicich — K nejtypi¢téjsim specialitdm valas-
ské kuchyné patii kromé slivovice a kyselice také frgal. Pro vSechny, kteii se chtéji
naucit vyrabét tento tradi¢ni valassky kola¢, potada kurzy peceni Resort Valachy ve
Velkych Karlovicich.

e Valachy tour — serial zavodi ve Velkych Karlovicich - zahrnuje 4 etapy zavodi

ruznych sportovnich disciplin pofadanych v okoli beskydskych Velkych Karlovic.

7.4.3.2 Vystavy a veletrhy

., Vystavy a veletrhy patii mezi vyznamné formy marketingové komunikace. Je to zpiisobeno
Jjasnou funkci subjektu, ktery na vystave ¢i veletrhu travi cas. At uz se jedna o navstévnika
nebo vystavovatele, stava se na akci cennym informacnim zdrojem, ktery Siri ¢i bude po

navsteve sirit informace, fakta, emoce a dojmy “. (MMR, 2019)

Podle mnohych nazori jde stale o efektivni, zivou formu pfedavani informaci, jelikoz se
jedna o jejich vyménu na zékladé osobnich zazitkd, které jsou obvykle doprovazeny emoc-
ni atmosférou. Vystavy a veletrhy stale tvoii podstatnou ¢ast investic v rdmci jednoho z

nastroji marketingové komunikace — podpory prodeje.

Vyzkumy ftikaji, ze vystavy a veletrhy jsou chapany jako nenahraditelna forma komunika-
ce mezi obchodnimi partnery, prostfedek k ziskavani informaci a navazovani novych kon-
taktd. Z tohoto divodu se jevi pro DS jako velice pfinosné Gcastnit se za i¢elem moznosti
propagace, a predevsim zviditelnéni regionu Valassko chystanych vystav a veletrhi. Jejich
navstévnikiim piedstavi spole¢né s partnery z regionu turistické cile a atraktivity, zafizeni
pro wellness a lazenstvi, mista pro traveni aktivni dovolené a volného casu. Prezentace
bude probihat prostfednictvim osobni komunikace s navstévniky, a také distribuce tisté-
nych propagac¢nich materialti vydanych Destinacni spolecnosti Valassko. Pocet ucasti na
veletrzich, jak na zahrani¢nich, narodnich tak lokalnich trovnich, by mél dosahovat za rok
alespon 6. Personalni zajisténi iCasti na veletrzich bude spocivat na zastupcich jednotli-

vych mikroregiond. Navrhované veletrhy napt.:
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e Veletrh GO a REGIONTOUR v Brné je hlavni prezenta¢ni platformou potencialu
cestovniho ruchu v jednotlivych regionech Ceské republiky. Je nosnym projektem
na podporu incomingu a domaciho cestovniho ruchu. Veletrh je efektivnim mistem
pro setkavani profesionali v cestovnim ruchu, jehoz nedilnou soucasti je kvalitni
odborny doprovodny program i atraktivni doprovodny program pro Sirokou vefej-
nost. (GO — Mezinarodni veletrh primyslu cestovniho ruchu, REGIONTOUR —
Mezinarodni veletrh turistickych moznosti v regionech). (Regiountour.cz, 2020)

e Holiday World 2020 - veletrh cestovniho ruchu v Praze. Veletrh cestovniho ruchu
Holiday World je nejvyznamngj$i akei svého druhu nejen v CR, ale i v regionu
sttedni Evropy. Nechybi zde narodni turistické centraly tradi¢nich evropskych zemi
1 vzdalenych destinaci, jako Ameriky, Asie nebo Afriky. Na turistické zazitky bu-
dou lékat regiony Ceské republiky, aktualni nabidku zajezdl do celého svéta na-
bidnou desitky cestovnich kancelafi a agentur. (Holidayworld.cz, 2020)

e Veletrh cestovniho ruchu Dovolena 2020 - Cestovéani nejen po Cesku, horska turis-
tika, pamatky a zajimavosti, vikendové ¢i rodinné pobyty, agroturistika, turistika
pro naro¢né anebo jen romantické vikendovky. Komplexni nabidku v§eho z oblasti
cestovani a turistiky. Od toulek po Ceskych luzich a hajich, ptes naro¢né tary na
nejvyssi vrcholky hor, kde snih nikdy neroztaje, aZ po nevsedni krasy dalekého ori-
entu. (Dovolenaostrava.cz, 2020)

e TF Slovakiatour na Vystavisti Incheba v Bratislavé. Slovensky trh je pro nas region
velmi dilezZity, navStévnici ze Slovenska jsou na prvnim misté mezi zahrani¢nimi
navs§tévniky naseho regionu. Je to dano jednak tim, Ze Valassko ma se Slovenskem
nejdelsi usek spole¢né hranice, ale i tim, ze s kolegy z okolnich slovenskych kraji
pravidelné¢ spolupracuje na spolecnych projektech.

e Infotour a cykloturistika Hradec Kralové

e ForBikes Praha

7.4.3.3 Fotografické soutéZe

Smyslem fotografickych soutézi je propagovat krasy regionu Valassko ze vSech moznych
uhlt pohledd. Tematickym okruhem muze byt Krajina, gastronomie, lidé na Valassku, pfi-
roda kolem nas, zapady a vychody slunce, momentky s hvézdnym nebem, ale i napadité

zaznamy z kazdodenniho Zivota.


https://holidayworld.cz/
https://holidayworld.cz/
https://holidayworld.cz/
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Cilem soutézi je jednak motivovat amatérské i profesionalni fotografy k pofizeni co nejpfi-
tazlivéjSich snimki ptirody, kulturnich pamatek, zivota lidi, sportu a adrenalinu, za néz
muzou obdrzet hodnotné ceny, ale také shromézdit fotografie z celého regionu Valasska a

vyuzit je pii nasledné propagaci v oblasti cestovniho ruchu.

Destina¢ni spolecnost jako potadatel soutéze si stanovuje cil, ktery ma akce spliiovat (mar-
ketingovy nevyjimaje) a cesta k nému je pak nasledné¢ vymezena fadou mantineld, ve kte-
rych se musi soutézici pohybovat. Soutézni fotografie je potfeba dorucit osobné, postou
nebo elektronicky na adresu potadatele. Soutéz nejprve vyhodnoti odborna komise a poté
vetejnost hlasovanim na strankach Destinac¢ni spolec¢nosti. Vysledky soutéze budou na-
sledn¢ vyhodnoceny a zvefejnény na webovych strankach DS a hodnotné ceny pak preda-

ny vyhercim.
Konkrétni navrhy soutézi:

e Valassko, domov miij — VyhlaSeni soutéze pro amatérské fotografy. Soutéz urcena
pro patrioty, ktefi jsou hrdi na to, Ze jejich domovem je pravé Valassko. Lze zasilat
fotografie na téma Pfiroda, které zahrnuje snimky krajiny, zvitfat nebo kvétin, a na
téma Lidé a kultura, které mohou zachycovat lidi, zvyky, tradice apod. Snimky mu-
si pochazet vyhradné z ValaSska a jeden soutézici jich miiZze poslat maximalné pét.

e Valasska krajina — Je to dvanactimési¢ni kategorie, do které 1ze mési¢né nahrat az
3 fotografie od jednoho autora. Jsou vypsany mési¢ni kategorie a nazev soutézni
fotografie musi byt v souladu s tématem a zacinat pismenem S (napf. Stmivani). Na
nejlepsi autory ¢ekaji zajimavé ceny 1 moznost prezentovat své prace na vystave.

e Zimni radovanky na Valassku — Aktivity provozované o zimnich prazdninach.
Kazdy soutézici mize poslat max. 3 fotografie, pficemz fotka musi byt vlastnim di-
lem. Vyhodnoceni bude probihat formou hlasovani na webovych strankach DS. Na

prvni tfi vyherce ¢eka sladkd odména.

7.4.3.4 Rizikova analyza

Navrhované opatfeni pro podporu propagacnich akci ma nékolik rizikovych faktort. Za
nejvetsi riziko povazuji personalni zajisténi akci. Nabidka sluzeb je zavisla na lidském
faktoru, coz bezesporu souvisi s udrzenim kvality nabizenych sluzeb. Velmi dilezitym
faktorem, jak zminila v fizeném rozhovoru pani Ing. Volkova, je ochota podnikateld sluzeb

vyhovét pozadavkiim navstévnika. Nepifijemny a neochotny persondl ubytovaciho, stravo-
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vaciho ¢i jiného zafizeni dokaze ovlivnit ndzor navstévnika i na velmi kvalitni zafizeni a

jejich nabizené sluzby.

Dalsim potencidlnim rizikem muze byt nedostatek informaci. Informace se nedostanou
k cilové skuping, coz miize byt zpisobeno nespravnou informovanosti, jez mize byt cilena
na Sirokou vefejnost nikoliv na danou cilovou skupinu napiiklad rodin s détmi. Jednim
z dalSich rizik projektového navrhu je nespoluprace mistnich podnikatelii a obyvatel na

rozvoji cestovniho ruchu.

7.5 Zhodnoceni prinosii projektu pro region Valassko

Hlavnim cilem pifedkladané diplomové prace byl rozvoj potencialu cestovniho ruchu regi-
onu ValaSska. Tento cil byl naplnén realizaci 3 ndvrhl opatfeni na zvySeni atraktivnosti
daného regionu. Ze zjisténych 0daji z provedenych analyz byly zpracovany doporuceni
pro vylepSeni soucasné situace. Nedilnou soucasti diplomové prace byla podrobna reserse,
vztahujici se k problematice destinacniho managementu a strategického planovani rozvoje

cestovniho ruchu.

Rozvoj potencidlu CR na Valassku potvrdil skute¢nost, Ze vyrazné€ pfispiva k rozmachu
jednotlivych regionti tim, ze vytvaii ptijmy z prodeje produktd a sluzeb turistiim a vytvari

pobidky pro kapitalove investice do organizaci cestovniho ruchu.

Pokud chceme posoudit regiondlni hledisko rozvoje cestovniho ruchu v ramci daného
uzemi, je dileZzité zjistit jeho potencidl, ktery se od jiného regionu li$i nejenom geografic-
kou polohou, ale i jeho ekonomickou a socialni rozvinutosti.

Projekt vytvoteny pro Destinacni spolenost ValaSsko 1ze dale rozvijet v podobé dalsiho

mapovani a analyzovani turistického izemi. Vystupem navazujicich projektt by mohlo byt

navrzeni dalSich opatfeni k posileni a rozvoji potencialu cestovniho ruchu na Valassku.
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ZAVER

Destina¢ni management je oznaceni pro kombinaci raznych zplsobii a metod, jak ,,prodat™
turistim konkrétni region a naldkat je k navstévé, které pak ptinadseji ekonomicky prospéch
vetejnym institucim (hrady, zdmky, muzea) i podnikatelim — majitelim hoteld, restauraci

a provozovatelim dalsich sluzeb.

Hlavnim zamérem Destina¢ni spole¢nosti je napomoci ekonomickému rozvoji regionu a
zaméstnanosti v dané lokalité, prilakat turisty a tim zvysit nav§tévnost regionu Vv jeho jed-

notlivych turistickych oblastech a vytvaret sit’ partnerstvi a sluzeb v cestovnim ruchu.

V ramci této diplomové prace byl na zaklad¢ pozadavkt Mikroregionu Valasskomezific-
sko-Kele¢sko vytvoien projektovy zamér, ktery obsahuje soubor konkrétnich navrhova-
nych aktivit provadénych v rdmei Destinacni spolecnosti Valassko s cilem posilit rozvoj

potencidlu cestovniho ruchu na tizemi Valasska.

Doufam, ze vystupy z této prace poslouzi ptredev§im pro zvyseni navstévnosti regionu Va-
lagsko a vyzdvihnou tuto destinaci jako oblast s nejkrasnéjsim a nejpestiej$im reliéfem
Vychodni Moravy. Destinace Valassko ma obrovsky potencial, bohuzel dosud ne vzdy
zcela vyuzivan. Pfitom jde o turisticky rozvinutou oblast se Sirokym spektrem zabavy, jak

V letnim tak zimnim obdobi.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
CR Cestovni ruch

CR Ceska republika

CsU Cesky statisticky ufad

DM Destinacni management

DS Destinacni spolecnost

DSV Destinacni spole¢nost Valassko

CHKO Chranéna krajinna oblast

IC Informacni centrum

MAS  Mistni akéni skupina

MMR  Ministerstvo pro mistni rozvoj

NUTS Nomenclature of Units for Territorial Statistics (0zemni statistické jednotky)
SWOT Strengths, weaknesses, opportunities, threats

TIC Turistické informacni centrum

TO Turisticka oblast

VMK  Valasskomezitri¢sko-Keleésko
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PRILOHA P I: CERTIFIKAT - KATEGORIZACE PRO ORGANIZACE DM

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

Czechlourism &

CERTIFIKAT

Potvrzujeme, Ze

Sdruzeni obci mikroregionu Vsetinsko

Svarov 1080, 755 01 Vsetin
IC: 70238880
spliiuje pozadavky pro udéleni certifikatu

Kategorizace organizaci
destina¢niho managementu

v kategorii
Oblastni organizace destinaéniho managementu

Tento certifikat zavazuje organizaci k dodrzovani podminek
Kategorizace organizaci destinaéniho managementu.

Misto a datum vydani:
v Praze dne 19. 12. 2019

/ Y,

7 Il /

g [ L('L/L(/ /i

/" Jaromir Polés:k¥
/ Pfedseda

{‘ // Certifikaéni komise

W ¢

I CiSLO CERTIFIKATU DMO059 I
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PRILOHA P II: SEZNAM UBYTOVACICH ZARIZENI NA VALASSKU

Nazev Adresa Kategorie | Sezénni provoz Pogéet pokoju
ENDEMIT BOUTIQUE HOTEL & SPA Horni Be¢va, Horni Be¢va 1029 Hotel **** | celoroéni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL SOLAN Karolinka, Karolinka, Bzové 339 Hotel **** | celoro&ni provoz 51 az 100
SPORT ART CENTRUM Prostredni Be€va, Prostfedni Be¢va 707 Hotel **** | celoro¢ni provoz 11 az 50
HOTEL AGH Rovzrlov pod Radhostém, Roznov pod Rad- Hotel **** | celoro¢ni provoz 11 az 50
hostém, Nerudova 142
HOTEL EROPLAN Rovzrlov pod Radhpstem, Roznov pod Rad- Hotel **** | celoro&ni provoz 11 az 50
hostém, Ostravska 451
HOTEL HORAL Ec?ézt?e?r\]/, F:;:dﬁggtgiztigéfoznov pod Rad- Hotel **** | celoro¢ni provoz 11 az 50
ENERGETIC WELLNESS RESORT Roznov pod Radhostém, Roznov pod Rad- /v | celorogniprovoz | 51 a2 100
hostém, Rekreacni 1037
HOTEL ABACIE Val,aS.SKe Mezifici, ValaSské Mezifici, U Hotel **** | celoroéni provoz 11 az 50
Abacie 491
GRANDHOTEL TATRA Velké Karlovice, Velké Karlovice 505 Hotel **** | celoro¢ni provoz 11 az 50
HOTEL LANTERNA Velké Karlovice, Velké Karlovice 659 Hotel **** | celoro¢ni provoz 11 az 50
HOTEL MESIT Horni Beéva, Horni Be¢va 316 Hotel *** celoroéni provoz 11 az 50
RELAX HOTEL VALASKA Horni Be¢va, Horni Be¢va 355 Hotel *** | celoroéni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL MARTINAK Horni Be¢va, Horni Be¢va 400 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL BECVA Horni Becéva, Horni Be¢va 488 Hotel *** | letni i zimni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL CARTAK Hutisko-Solanec, Solanec pod Solaném 186 | Hotel ** | celoroéni provoz 11 az 50
HOTEL SIRAKOV Liptal, Liptal 409 Hotel *** | celoroéni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL KOHUTKA Novy Hrozenkov, Novy Hrozenkov 241 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL PORTAS Novy Hrozenkov, Novy Hrozenkov 244 Hotel *** | celoroéni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL PERMONIK Novy Hrozenkov, Novy Hrozenkov 311 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL TANECNICA Prostfedni Bec¢va, Prostfedni Be¢va 158 Hotel ** | celoroéni provoz 11 az 50
HOTEL RELAX ROVZQOV pod Radhostem, RoZnov pod Rad- Hotel *** | celoro¢ni provoz 51 az 100
hostém, Lesni 1689
HOTEL APOLLO Velvas’ske MeziFici, Krasno nad Becvou, Hotel *** | celoroéni provoz 11 az 50
Kfizna 184
SPORT MOTEL Valasske' Mezifici, Krasno nad Becvou, Hotel *** | celoro¢ni provoz 11 az 50
Vrbenska 762
HORSKY HOTEL BABSKA Velké Karlovice, Velké Karlovice 278 Hotel *** | celoroéni provoz 11 a2 50
HOTEL HORAL Velké Karlovice, Velké Karlovice 583 Hotel *** | celoroéni provoz 11 az 50
HOTEL MAGISTR Vsetin, Vsetin, Dolni namésti 345 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL NOVA RADNICE Vsetin, Vsetin, Horni nameésti 29 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL VSACAN Vsetin, Vsetin, Zerotinova 1114 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL BRITANNIA Vsetin, Vsetin, Zerotinova 923 Hotel *** celoroéni provoz 10 a méné
HORSKA CHATA VSACKY CAB Vsetin, Vsetin 957 Hotel *** | celoro&ni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL RADEGAST Dolni Bec¢va, Dolni Bec¢va 287 Hotel ** celoro¢ni provoz 11 az 50
RANC U ZVONU Francova Lhota, Francova Lhota 411 Hotel ** celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL DUO Horni Be¢va, Horni Be€va 216 Hotel ** letni i zimni provoz | 51 az 100
HOTEL KAHAN Horni Bec¢va, Horni Be¢va 260 Hotel ** celoro&ni provoz 11 az 50
MOTOREST CERTOVY SKALY Lidec¢ko, Lidecko 466 Hotel ** celoro¢ni provoz 11 a2 50
HOTEL STADION Egézt%(r)':, %o:dz?r(;f:‘?szt;rs’né Roznov pod Rad- Hotel ** celoro¢ni provoz 11 az50
HOTEL GALIK Velké Karlovice, Velké Karlovice 875 Hotel ** celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL POD JAVOREM Velké Karlovice, Velké Karlovice 943 Hotel ** celoro¢ni provoz 11 az 50
HOTELOVY DUM KAMU Vsetin, Vsetin, Josefa Sousedika 1432 Hotel ** celoroéni provoz 51 az 100
TURIST HOTEL EURO + KARAVAN KEMP | Hutisko-Solanec, Solanec pod Solaném 620 | Hotel * celoro&ni provoz 11 az 50
HOTEL LIDOVY DUM Novy Hrozenkov, Novy Hrozenkov 448 Hotel * celoroni provoz 11 az 50
HOTEL SPORT Vsetin, Vsetin, U BeCvy 2052 Hotel * celoroéni provoz 10 a méné
LIBUSIN HOTEL MAMENKA Prostfedni Be€va, Prostfedni Be¢va g'g:ﬁil celoro¢ni provoz 11 az 50
HOTEL BECVA Rovirlov pod F\j?{dhqétém’ Roznov pod Rad- Hotel celoro¢ni provoz 51 az 100
hostém, Mezifi€ska 1652 garni
PENZION U URBANU Bystficka, Bystficka 181 Penzion | celoroéni provoz 10 a méné
RESTAURACE NA NOVE Bystficka, Bystficka 44 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENSION U BLINKU Dolni Beéva, Dolni Bec¢va 10 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
PENZION ROZPITE Dolni Bec¢va, Dolni Be¢va 106 Penzion celoroéni provoz 11 az 50
PENZION BESKYD Dolni Bec¢va, Dolni Be¢va 190 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
PENZION AMOS Dolni Bec¢va, Dolni Be¢va 229 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
KOLIBA POD HORU Dolni Beéva, Dolni Be¢va 35 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
PENZION PULCINSKE SKALY Francova Lhota, Puléin 22 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENSION FORTUNA Halenkov, Halenkov 318 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
HOTEL LIDOVY DUM Halenkov, Halenkov 385 Penzion letni provoz 10 a méné
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PENZION NA PARNI PILE Halenkov, Halenkov 752 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION POD PREHRADOU Horni Be¢va, Horni Be¢va 176 Penzion letni i zimni provoz 11 az 50
PENSION CHATA NA LUKACH Horni Be€va, Horni Be€va 296 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENZION STARE CASY Horni Be¢va, Horni Be¢va 367 Penzion celoro&ni provoz 11 az 50
PENZION U SACHOVY STUDANKY Horni Be¢va, Horni Be¢va 556 Penzion | zimni provoz 11 az 50
CHATA BARBORKA Horni Be¢va, Horni Be¢va 988 Penzion celoro&ni provoz 11 az 50
PENZION U PREHRADY Horni Be€va, Horni Be¢va 996 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
KOLIBA U SPLAVU - HOVEZI Hovézi, Hovézi 89 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
RESTAURACE U POKORNYCH Huslenky, Huslenky 441 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENSION EVA Hutisko-Solanec, Solanec pod Solaném 19 Penzion | celoroéni provoz 11 a2 50
PENSION U HROMADU Janova, Janova 72 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENZION A RESTAURACE SKLAR Karolinka, Karolinka, Vsetinska 48 Penzion celoro¢ni provoz 11 az 50
RESTAURACE A PENZION U BUNDARU Krhova, Krhova, Hlavni 13 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION SALIS Liptal, Liptal 425 Penzion | celoroéni provoz 10 a méné
PENZION U BUSU Mala Bystrice, Mala Bystfice 5 Penzion celoroéni provoz 11 az 50
PENZION HORA Ratibor, Ratibor 52 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION POD RADHOSTEM ROVZQOV pod Rjaghos}tem, RoZnov pod Rad- Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
hostém, Frenstatska 124
DVUR NA HRADISKU Egézt%?‘:, wgg:sgzgtfm' Roznov pod Rad- Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
HOTEL A PENZION EL GRECO ROVZQOV pod R?f’homem' RoZnov pod Rad- Penzion celoro¢ni provoz 11 az 50
hostém, HradiStko 285
UBYTOVANI U CVECKU ROerlov pod Radhostém, Roznov pod Rad- Penzion celoroéni provoz 10 a méné
hostém, Karlova 2326
PENZION NA VYSLUNI Ro,zn.ov pod RadhOStem’ RoZnov pod Rad- Penzion celoroéni provoz 11 az 50
hostém, Lesni 694
PENZION JANOSTIK Ro,zn.ov pod Radh.OStem’ RoZnov pod Rad- Penzion celoro¢ni provoz 11 az 50
hos§tém, Ostravska 375
HOTEL KORUNA ROVZQOV pod Rat}ihostem, Roznov pod Rad- Penzion celoroéni provoz 10 a méné
hostém, Palackého 455
PENZION VINIUM ROVZQOV vad Radhostém, RoZnov pod Rad- Penzion celoroéni provoz 11 az 50
hos$tém, Slapetova 55
PENSION DUSNA Razdka, Ruzdka 55 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENZION NA BARINACH ValaSska Bystfice, ValaSska Bystfice 281 Penzion | celoro&ni provoz 10 a méné
PENZION VALASKA ValaSska Bystfice, ValaSska Bystfice 348 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION NA HRISTI ValaSska Bystfice, ValaSska Bystrice 614 Penzion | celoro&ni provoz 10 a méné
HORSKA CHATA ANTARIK Valasska Senice, Valasska Senice 1 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
VILA ENCORE Va|a§3k? Mezifici, Krasno nad Becvou, Penzion celoroéni provoz 10 a méné
Hranicka 404
PENZION REICHOVA VILA Valasske Mezifici, Krasno nad Becvou, Penzion | celoroniprovoz | 112250
ZaSovska 319
EEEQEION A RESTAURACE NA KRAJI Valasské Mezifi¢i, Podlesi 610 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
ZAMECKY PENZION Valasslfe Mezifici, ValaSske Mezifici, Ko- Penzion celoro¢ni provoz 11 az 50
menského 1
PENZION TK DEZA \z/glaSSke Mezifici, ValaSske Meziici, Kouty Penzion celoroéni provoz 11 az 50
PENZION VALMEZ ValaSské Mexzifici, ValaSskeé Mexzifici, Zeroti- Penzion celoro¢ni provoz 11 az50
nova 1591
PENSION GAUDEAMUS Velké Karlovice, Malé Karlovice 765 Penzion celoro&ni provoz 11 az 50
PENZION NA PLUSKOVCI Velké Karlovice, Malé Karlovice 787 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENZION ZAFUKANE Velké Karlovice, Malé Karlovice 983 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
PENZION U DORNAKU Velké Karlovice, Velké Karlovice 132 Penzion | celoroéni provoz 11 a7 50
CHATA MILONOVA Velké Karlovice, Velké Karlovice 18 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
PENZION LUKA Velké Karlovice, Velké Karlovice 211 Penzion celoro¢ni provoz 11 az 50
PENSION PEPICENTRUM Velké Karlovice, Velké Karlovice 450 Penzion celoro&ni provoz 10 a méné
PENSION POHODA Velké Karlovice, Velké Karlovice 541 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENSION SKOLKA Velké Karlovice, Velké Karlovice 548 Penzion celoro&ni provoz 11 az 50
PENSION POLANSKY Velké Karlovice, Velké Karlovice 602 Penzion celoroéni provoz 11 a2 50
HOTEL KRATOCHVIL Velké Karlovice, Velké Karlovice 660 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
HOTEL POTOCKY Velké Karlovice, Velké Karlovice 76 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION TABACKA Velké Karlovice, Velké Karlovice 9 Penzion celoroéni provoz 11 az 50
DOLINKA UBYTOVANI Velké Karlovice, Velké Karlovice 919 Penzion celoroéni provoz 11 az 50
U STAVINOHU Velké Karlovice, Velké Karlovice 987 Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION U BOZENKY Vigantice, Vigantice 330 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENZION ROZMARYN Vsetin, Rokytnice, Rokytnice 24 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
RODINNY MINIPIVOVAR VALASEK Vsetin, Vsetin, Dolni Jasenka 190 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
PENZION V HLUBOKE Vsetin, Vsetin, Hluboké 740 Penzion celoro¢ni provoz 10 a méné
HOTEL RESTAURANT U VYCHOPNU Vsetin, Vsetin, Jasenice 596 Penzion celoro¢ni provoz 11 az 50
KEMP RANC BYSTRICKA Bystficka, Bystficka 276 Kemp letni provoz 11 az 50
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KEMP POD LIPAMI Dolni Be¢va, Dolni Beéva Kemp letni provoz 10 a méné
KEMP U PREHRADY Horni Be¢va, Horni Bec¢va Kemp letni provoz 10 a méné
AUTOKEMPINK U SPLAVU Hovézi, Hovézi 83 Kemp letni provoz 11 az 50
KEMP POD PUSTEVNAMI Prostifedni Becva, Prostiedni Be¢va 291 Kemp celoro&ni provoz 11 az 50
Roznov pod Radho$tém, Roznov pod Rad- . ,
KEMP SPORT ho$tém, Pod strani 2268 Kemp letni provoz 11 az50
5 Roznov pod Radho$tém, Roznov pod Rad- . Y
CAMPING ROZNOV hostém, Radhostska 940 Kemp letni provoz 51 az 100
AUTOKEMP MACHUZKY Velké Karlovice, Velké Karlovice Kemp letni provoz 10 a méné
AUTOKEMP VSETIN SEMETIN Vsetin, Vsetin Kemp letni provoz 10 a méné
CHATOVA OSADA POD HRAZI Bystficka, Bystficka gs":ég"a letni provoz 11 a2 50
REKREACNI STREDISKO OBZOR Bystfitka, Bystficka 160 g::é‘;"a letni provoz 10 a méné
i Roznov pod Radho$tém, Roznov pod Rad- Chatova . .
BUNGALOVY EROPLAN hostém, Horni Paseky 310 osada letni provoz 10 a méné
HORSKA CHATA MiR Dolni Be&va, Dolni Be¢va 318 Ig;sg'vcnkj celoroéni provoz 10 a méné
UBYTOVACI SLUZBY Horni Be&va, Horni Beéva 73 Ig;sg'vcnk: celoroéni provoz 11 a2 50
RELAXACNI A TURISTICKE CENTRUM Horni Lide&, Horni Lide 292 Ig;ﬁ)"vcnk: celoroéni provoz 10 a méné
U TYDLACKU Hovézi, Hovézi 614 Ig;ﬁ)"vcnk: celorogni provoz 11 a2 50
UBYTOVACI ZARIZENi CELNICE Huslenky, Huslenky 462 Ig;sg'vcnk: celorotni provoz 11 a2 50
RS ZAKOPCI Hutisko-Solanec, Hutisko 245 IE;LSJLCHK: letni i zZimni provoz | 11 a2 50
UBYTOVNA AKORD Kel¢, Kel¢ 549 'Jg;i;t\i/cnk: celoroéni provoz 10 a méné
RYBARSKY DOMOV Lacnov, La¢nov 208 'Jg;i;t\i/cnk: celoroéni provoz 10 a méné
TURISTICKA CHATA LUZNA Luzna, Luzna 275 Ig;fg'vcnk: celoroéni provoz 10 a méné
CHATA JAVORKA Novy Hrozenkov, Novy Hrozenkov 242 IE;LSJLCHK: letni i zimni provoz | 11 az 50
CHATA SPARTAK Novy Hrozenkov, Novy Hrozenkov 243 Ig;ilsot\ilcnk: letni i zimni provoz | 11 a2 50
UBYTOVNA-OBECNI URAD POZDECHOV | Pozdéchov, Pozdéchov 215 Ig;'f(}'vcnk: celorogni provoz 10 a méné
CHATA SUMNA PUSTEVNY Prostfedni Becva, Prostfedni Begva 224 Ig;fg'vcnk: letni i zimni provoz | 11 a2 50
CHATA BUROV Valagska Bystfice, Valagska Bystfice 203 Ig;fg'vcnk: celorotniprovoz | 10 a méné
UBYTOVNA CALVER Valagské Mezifiéi, Bynina 188 Ig;'fg'vcnk: celorotni provoz | 1122 50
& - it Valasské Mezifici, Valagské Mezifici, Zeroti- | Turisticka - X
UBYTOVNA TJ VALASSKE MEZIRICI nova 736 ubytovna celoroéni provoz 11 az 50
ATOM Velké Karlovice, Velké Karlovice Ig;tsg'vcnk: celoroéni provoz 10 a méné
TURISTICKA CHATA KYCERKA Velké Karlovice, Velké Karlovice 273 Ig;'f(}'v"nk: celoroéni provoz 10 a méné
RESTAURACE U MUZEA Velké Karlovice, Velké Karlovice 285 Ig;sg'vcnk: celoroéni provoz 10 a méné
REKREACNI ZARIZENI VALASKA Bystficka, Bystficka 248 Ostatnl | tetni i zimni provoz [ 11 a2 50
U MOKROSU Bystficka, Bystficka 250 Ostatni | letni provoz 10 a ménd
REKREACNI STREDISKO AUTOPAL Dolni Be&va, Dolni Beéva 3 Ostatni | fetni i zimni provoz [ 11 a2 50
UBYTOVNA SPORTSTADION Dolni Be&va, Dolni Beéva 340 %Srﬁig‘r:l celoroéni provoz 10 a méné
BUCINA REKREACGNI STREDISKO Dolni Be&va, Dolni Bedva 447 ossatni | cetoroni provoz 11 a2 50
CHALUPA PECIVALKA Halenkov, Halenkov 313 Sasrﬁiz‘l:l celorogni provoz 10 a méné
HOTEL PEKARNY RALISKA Horni Be¢va, Horni Be¢va 162 Sas'rtiiz:i celoro&ni provoz 11 az50
REKREACNI STREDISKO AZD Horni Be¢va, Horni Be¢va 236 %S;;g:ll, celoro&ni provoz 10 a méné
RETASO Horni Becéva, Horni Be¢va 240 Sasftl'i:r:’i celoro¢ni provoz 11 az 50
DOMEK HRAZNEHO Horni Be&va, Horni Beéva 328 S:rﬁig‘r:l celoroéni provoz 10 a méné
REKREACNi CHATA BECVICE Horni Be¢va, Horni Be¢va 380 S:.EZ:'I. celoro&ni provoz 10 a méné
REKREACNI STREDISKO Horni Beéva, Horni Bedva 387 %Sr‘l‘;‘;‘r:l celorogni provoz 10 a ménéd
HORSKE STREDISKO VSB TU OSTRAVA Horni Be¢va, Horni Be¢va 528 Ostatni celoro&ni provoz 11 az 50
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zafizeni
REKREACNI STREDISKO VITKOVICE Horni Be&va, Horni Begva 529 ostatni | letni provoz 11 a2 50
REKREACNI STREDISKO Horni Be¢va, Horni Be¢va 595 anSFtiazz]r:'i celoro¢ni provoz 10 a méné
BECVA VILLA RESORT Horni Beéva, Horni Begva 982 ostatni | celoroni provoz 11 a2 50
CHALUPA U HANAKU Horni Be¢va, Horni Be¢va 998 S;,azg:’i celoro&ni provoz 10 a méné
CHATA MORAVIA NA SOLANI Hutisko-Solanec, Hutisko 88 ostatni | celorotni provoz [ 114250
REKREACNI STREDISKO DDM KYJOV Hutisko-Solanec, Solanec pod Solangm 22 [ 95111 ietni i zimni provoz | 11 a2 50
HORSKA CHATA KAROLINKA Karolinka, Karolinka, Bzové 330 ostatni | celoroni provoz 11 a2 50
ODBORNE UCILISTE KELC - DOMOV N N Ostatni . N
MLADEZE Kelc, Kel¢ 1 Zafizeni letni provoz 11 az 50
PENZION IVANA LeSna, LeSna 169 zO:Ftiaztenr:'i celoroéni provoz 10 a méné
LETNI UBYTOVNA U ZAJICKA Podoli, Podoli ostatni | letni provoz 10 a méné
REKREACNI STREDISKO TOSKA Prostfedni Beéva, Prostfedni Becva 1 %S;iaz?ril. celoro&ni provoz 11 a2 50
SKOLA V PRIRODE Prostfedni Bedva, Prostfedni Betva 250 Ossatn | celoroeni provoz [ 112250
RELAX KYCERA Prostfedni Beéva, Prostfedni Betva 635 Ossatnl  |tetnii zimni provoz [ 11a2 50
" Roznov pod Radho$tém, Roznov pod Rad- Ostatni . s
APARTMANY VILA HEDVIKA hostém, Dolni Paseky 978 zafizeni celoro¢ni provoz 10 a méné
Roznov pod Radhos$tém, Roznov pod Rad- Ostatni - X
UBYTOVNA ho&tém, Namésti Miru 1268 zafizeni celoroéni provoz 11 az 50
A e Roznov pod Radhos$tém, Roznov pod Rad- Ostatni - X
DOMOV MLADEZE hostém, Zemédelska 1077 zafizeni celoro¢ni provoz 11 az 50
DOMOV MLADEZE PRI STREDNI Roznov pod Radhostém, Roznov pod Rad- | Ostatni || 112350
ZEMEDEL. SKOLE hostém, Zemédélska 500 zafizeni P
UBYTOVACI ZARIZENi Streln4, Strelna 137 ostatni | celorotni provoz [ 11.a2 50
Valasské Mezifici, ValaSské Mezifici, Kouty | Ostatni - o
ANASAM 1433 safizeni celoro¢ni provoz 10 a méné
VZDELAVACI A REKREACNI STREDISKO | Velka Lhota, Velka Lhota 102 Saﬁ“'tiaz?r:’i celoro&ni provoz 11 az 50
HORSKY HOTEL KYCERKA Velké Karlovice, Malé Karlovice 788 zoasrtii?r:'i celoroéni provoz 11 az 50
CHALUPA U DANCI OBORY Velké Karlovice, Velké Karlovice 995 Zoas;iazg:'l. celoro¢ni provoz 10 a méné

Aktualizovano dne: 24.02.2020
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PRILOHA P III: CILE A PRIORITY KONCEPCE STATNI POLITIKY

P
€«

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
rRozvol CR

1.1 Pfehled cili a priorit Koncepce statni politiky cestovniho ruchu 2014 - 2020

Cile Koncepce
Posilovan( kvality nabidky cestovniho ruchu wéetné kultivace podnikatelského prostiedi. Wybudovani struktury instituci, které efektivné implementuji politiku
cestovniho ruchu.
ZvySovanl kvality lidskych zdroji.
Priority, opatfeni a aktivity Koncepece
1. Zkvalitnéni nabidky cestovnihe ruchu 2_ Management cestovniho ruchu
1.1 Zkvalitfiovani 1.2 Vystavba a 1.3 Zkvalitnéni 1.4 Zkvalitnén| 2 1 Podpora Zinnosti 2.2 Poszlleni a 23 Rozvoj lidskych
podnikatelského modernizace zdkladni | nabidky sluZeb CR nabidky primarniha destinaénich inovace fizenl zdroji
prostfedi v CR a doprovodné potencidlu CR spolecnostl destinace
infrastruktury CR
= Vytvofenl = FyySen( standardu » Tverba a rozvej * Podpora » Posileni organizace | = Zavadé&nl a = ZyySovani kvality
kompetenénich ubytovacich techmnickych rekonstrukce CR realizace vzdélavacich
center pro podporu zafizenl standardl, povinné pamatek . Pod managementu programi v CR
MSP v CR kategorizace a wyuZivanych pro cdpora . kvality .
= Dovybavenl Klasifikace CR spoluprace mezi = Realizace
= |nformaéni portal o stfedisek CR v riznjch aktéry CR = Zavadénl a vzdélavacich a
vyvoji a tendencich vybranou segmentech CR = Zpfistupnéni a realizace Ekolicich programi
domaci a doprovodnou interpretace navatévnického « ZwyEovani
zahraninl turistické | infrastrukturou  Dalsi rozvo] CSKS dédictvl pro rozvaj managementu k\\rgliﬁ:age
poptaviy = Budovan| stfedizek | » Podpera a rozvo) cR = Vytwofenl manuslu pracovnikd v oblasti
= Stanovenl mist venkovske turistiky specifickych * Podpora narodnich udrZitelného CR
soustfedéného CR . produktovich geoparki, resp. rozvoje CR .
(zakon ¢. 565/1000 | * Zxvalitfiovani certifikanich geoparkii UNESCO o * Projekty na
Sb.) dopravni systémi = Monitoring a Setfeni podponu vymény
: dostupnosti udrEitelného CR zkuSenost!
= Kultivace prostfed] turistickych * Podpora a rozvo] .
v ablasti destinaci dopravnich " Za\;‘ad?"[.??v“h ;
privodcovske « Pod navadécich a LECHHD u;g‘:l INGVAG
ginnosti Fodpora infarmaénich o fizenl deslinace
infrastruktury pro systémi
rozvoj nemotorove v turistickych
dopravy destinacich
A MINISTERSTVO
e - PRO MISTNI
ROZVOJ CR

Cile Koncepce

Zlepfenl pFiztupu poskytovateld slufeb na trhy cestovniho ruchu.

Posilenl role cestovniho ruchu v hospodafeké a sektorowych politikdch staty

Priority, opatfeni a aktivity Koncepce

3. Destinaéni marketing

4_ Politika cestovniho ruchu a ekonomicky rozvoj

3.1 Marketingova podpora

3.2 Tvorba a marketing

3.3 Marketingové

4.1 Politika CR jako

4.2 Statistika a wyzkum

4.3 Krizové fizeni a

marketingowvych strategil

Branding destinacl CR

Realizace vykonowé
orientovanych
komunikaénich kampanl

Maonitoring efekti
marketingovych aktivit

Spoluprdce agentury
CzechTourism a
regiondlnich sdru2eni
CR

podpory tvorby produkti
CR

= Tvorba nérodnich

marketingovych a
fidicich informaénich
systémi destinacl CR

produktd CR - Mun_ilming navEtEwn ki
= Tvorba regionalnich destinaci CR
produktd CR = Benchmarkimg
. B marketingovych aktivit
= Realizace vjkanave konkuren&nich destinac!
arientovanych

komunikaénich kampani
= Posilen kvality

marketingowych aktivit

domaciho CR

Tworba databazi
navEtEvniki (CRM)

a regiondlnich politik ve
vazbé& na CR

ZaloZeni a &innost Fora
CR

Zkvalitné&nl spoluprice a
délba akfivit mezi MMR
a agenturou
CzechTourism

Mezinarodni spoluprace
a spolené projekty
(UNWTO, OECD, EU)

Vytvofeni systému
motivaénich nastrojd
s cllem zvySovanl kvality

a vykonech ubytovacich
zafizen|

Dal%l rozvo] TSA a jeho
regionalizace

Zékladnl a aplikovany
wyzkum v CR

Mezinarodnl konference | =
v CR

domaciho a pfljezdového narodnich a regionalnich informace soutast hospodafské a v CR bezpefnost
CR produktd CR regionalnl politiky
= Tworba stfedn&dobych = Wytvofeni systémove = Vytvofenl = Koordinace sektorovych | = Informace o kapacitach = Komplexn| zajist&ni

pohybu navEtévnika na
uzemi GR a bezpetnosti

Podpora innosti HS GR

WytwoFeni krizového
scénafe pro pfipad
ohrozenl CR CR

Spoluprace na
projektech a akfivitach
v oblasti bezpetnosti v
CR
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PRILOHA PIV: PREPIS STRUKTUROVANYCH ROZHOVORU

vvvvv

la§skomeziti¢sko-Kele¢sko, panem Ing. Danielem Sulikem

1. Jakou funkci v obci / regionu / mikroregionu zastavate?
le¢nosti Valassko. DS je sloZena z n¢kolika mést a mikroregiontl a j& jsem zastupce dvou orga-
nizaci mésta a mikroregionu VMK.

2. Jak dlouho pracujete pro regionalni samospravu v oblasti rozvoje?

16 roki. Zacinal jsem 2006 jako referent regionalniho rozvoje, mél jsem na starosti partnerskou
spolupréci, jarmarky, veletrhy a takové organizacni akce a samoziejmé projekty spolufinanco-
vané EU. Uz v samotném zacatku jsem byl ¢len organu Centrala CR Vychodni Morava, ktera
sdruzovala CR ve Zlinském kraji.

3. Mate zpracovany néjaky strategicky plan nebo plin rozvoje cestovniho ruchu v regionu?
Jaka je soucasna strategie rozvoje CR v regionu Valassko?

Ano. Strategicky plan CR pro oblast ValaSsko. Ma né¢kolik Casti, analytickou, strategickou, na-
vrhovou a dokonce implementacni, ve které jsou stanoveny cile a opatfeni.

4. Jaka je koncepce nebo zamér turistického regionu v oblasti cestovniho ruchu? (tranzitni
region / vyletni destinace / turistické centrum / jiny cil / nema Zadny konkrétni cil, ...)
Koncepce turistického regionu je obecné zlepsit sluzby. Zajimavi jsou pro nds tuzemsti turisté.
Turisth a navstévnikiti mésta je dost, ale viibec u nas nenocuji, pouze prejizdéji, jezdi na vylety,
nebo piespi 1 noc. V soucasnosti je region tedy spiSe tranzitni oblasti a nas§im cilem je ziskat
turisty min. na 3 noci nebo zdrzet turistu alesponi o 1 noc déle.

5. Na kterych veletrzich cestovniho ruchu (v CR i zahrani¢i) propagujete turistickou nabid-
ku regionu?

Tak je to Region Tour Brno a pak bych fekl, Ze to jsou specifické veletrhy zamétfené na zimni
turistiku nebo na cykloturistiku (V Plzni a Jablonci nad Nisou). V Praze je Holiday a v Ostrav¢.

Veletrhy jsou drahé a nemaji uz takovy efekt, takze spiSe provadime tzv. jednodenni akce
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v obchod’acich nebo na néjakych kulturnich akcich napt. Vizovické Trnkobrani, kde méme sta-
nek a rozddvame letdky s nabidkou pobytli u nas. Zahranicni veletrhy maji trochu vétsi efekt,
jezdime zatim Rakousko, Polsko a Slovensko. Polsky trh je zadany pfedevsim na Roznovsku,
Slovensky taky a Rakousky spiSe na tom jihu.

Co rikate na soucasnou nabidku sluZeb pro mistni obyvatele a nav§tévniky regionu, a co
povazZujete za nedostatecné? Je néco co prokazatelné v regionu chybi?

Chybi propojeni mezi podnikatelskym sektorem a nabidkou vetejnych instituci. ValaSsko je
atraktivni oblast cestovniho ruchu. Mizeme poskytnout nabidku jak letni, tak zimni turistiky,
coz vétsina turistickych oblasti v CR nema. Malo se piidavaji vefejné instituce s nabidkou dal-
Sich doplikovych sluzeb pro turisty, kteti se ubytuji nékde v hotelu. Naptiklad slevy na vstup
do vetejného bazénu, nebo levnéjsi vstup na néjaké paméatky, do zamku nebo muzea straSidel
apod. Nemusela by to byt Gpln¢ sleva, mohlo by to byt i zdarma jako bonus, ktery by hotely
mohly nabizet. Napft. ,,KdyzZ se ubytujete déle nez na 3 noci, mate volny vstup do wellness nebo
bazénu na hodinu pro 2 osoby zdarma.*

Je podle Vas dostacujici nabidka verejné dostupnych propaga¢nich materiali o kultur-
nich a jinych akcich konanych v turistickém regionu? Myslite si, Ze je vefejnost dostatec-
né informovana?

Ano, vefejnost je jednoznacné dostatecné informovéana. Naopak jsou to n€kdy i zbytecné& vyho-
zené penize, vSe se tiskne nékolikrat, protoze lidé prosté nectou. Je to jenom o tom, jestli ten
Clovek je aktivni nebo neni. Propagace jako takova si myslim, ze viibec neni $patnd, informace
jsou v8ude, v radiich, v informa¢nich centrech, na strankach kulturniho zafizeni, ti§téné letaky,
informace ve zpravodaji.

Domnivate se, Ze provoz a sluzby informacnich center jsou plné vyhovujici pro turisty a
vyletniky?

Myslim si, ze jsou. Navstévnik si v IC miiZze koupit listky na rizné kulturni akce, vstupenky na
koncerty, nabizime prohlidky méstem nebo okolim, miiZe se na cokoliv zeptat. K dispozici jsou
rizné turistické mapy pro pési turistiku, cykloturistiku, pamatky aj. Spise chybi ty tvrdé véci,
uz moderni. U Informacnich center neni dostatecna infrastruktura, elektronabijecky pro kola,
prostor pro uskladnéni kol, chybi pofadnéd pijcovna, ale samotné sluzby jsou. V téchto oblas-

tech jsme trochu zaspali. Samoziejmé je to i o financich.
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Jaké prinosy jste zaznamenal pii zaloZeni nové Destinacni spole¢nosti pro oblast Valas-
sko?

Pfinosy jsou jednozna¢né. Hlavné délame vétSinu véci spoleéne€. Miizeme dé€lat projekty, které
nejsou ohrani¢ené tim méstem, piipadné mikroregionem, coz jsou napiiklad koncerty, sportov-
ni akce, vymeéna inforcenter, které potadaji workshopy a projekty spolufinancované z EU za-
méfené na cestovni ruch. Zadatelem je ta konkrétni organizace, ktera zastiesuje viechny mésta
a mikroregiony oblasti Valasska. Mizeme udélat naucné stezky, cyklostezky, nebo pravé spo-
le¢nou propagaci napt. Privodce po ValaSsku. To nam pravé otevielo tu moznost nehrat si
kazdy na tom svojem pisecku, ale chéapat to jako spole¢né ten destinaéni management.

Co Vy osobné povaZujete za nejvétsi problém nebo prekazku rychlejSiho rozvoje cestov-
niho ruchu v regionu?

Jednoznacné finance. Musi se dat hodné rozpocti dohromady a vyvstava problém pii vysvétlo-
vani jednotlivym starostim a pracovnikiim samospravy. Nechapou, Ze kdyZz spojime penize a
udélame velky okruh Valasskem s napt. 5 zastavkami, Ze to ma mnohem vétsi efekt. Oni chtéji
véci na tom svém Uzemi a nechtéji investovat penize do néceho spolecného. ProtoZe maji sami
hodné¢ starosti o udrzb¢ svého bazénu, sportoviste aj.

Dalsi ptekazkou urcité je personalni obsazeni, musi to byt n€kdo, kdo pro to ma urcité nadseni,
ale taky musi umét jednat s podnikateli. Protoze oni necht&ji spolupracovat a davat své penize.
Je potieba jim vysvétlit, Ze kdyz ddme tomu turistovi néco navic, tak Ze se k ndm zase rad vrati.
Co naopak v soucasnosti hodnotite jako velky krok v rozvoji cestovniho ruchu v regionu
(pripadné planovany krok pro rozvoj)?

Spolecné projekty a hlavné vyuzivani spolecnych zdrojii, coz v minulosti viibec nebylo. Tzn.
MozZnost podavat spole¢né projekty za vyuziti externich zdrojii. Penize ptjdou piesné tam, kam
my chceme. Zadatelem je piimo ta agentura, ne jednotlivé mésta. Napi. poiizeni spoleéného
mobilidfe na kulturni akce — stanky, lavicky, pddia, které si miizou ptijcovat.

VyuZiva region dotace z EU? A v jaké miie jsou projekty z fondi EU financovany?
Vyuziva. VEtsSinou se jedna o program pieshrani¢ni spoluprace. Jsou 2, muzou byt malé a vel-
ké. Prvni je Fond mikroprojetkii a druhy je Interekt 5 A a vySe podpory je 85 procent. A potom
mistni iniciativy jako je ERASMUS.
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Jaké jsou dalsi plany pro rozvoj potencidlu turistického regionu Valasska? Co navrhujete
do budoucna?

Tvrdé opravy - béZzecké aredly, sportovni arealy, zamky, kostely, sjezdovky, lanovky a potom
ty mekké rozvojové aktivity — propagacni materialy, zazitkové balicky, hry.

Jaké mésto nebo obec v destinaci Valassko povazujete z hlediska cestovniho ruchu za ob-
last s nejvétsim potencidlem rozvoje?

Jsou to 2 klicové oblasti, Roznovsko a Karlovicko. Do Karlovic jezdi lidi kvili €isté prirodé a
kvtli wellness, hotelim. A diky silnym partneriim z podnikatelské sféry. Roznovsko ma Pus-
tevny a Skanzen. To je veliky kontrast mezi historii a horami.

Podporil (a) byste vznik novych modernich nastroji marketingu a propagace cestovniho
ruchu? Napf. aplikace pro mobilni zatizeni, interaktivni webové mapy umisténé na inter-
netu, aj.

Samoziejme. Lidé jsou obecné lini. KdyZ si mizou néco z pohodli domova rozkliknout na in-
ternetu, tak je to pro né piijemné. I kdyz se nikdy nemiizeme vzdat tisténych véci, protoze fakt
jsou 1 aktivni dichodci, coz je dilezita skupina pro turistiku. Aktivni stafi je moderni, vék se
prodluzuje a bude jich vic.
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Strukturovany rozhovor s pani Ing. Hanou Volkovou, pracovnici DS Valassko

Jakou funkci v obci / regionu / mikroregionu zastavate?

Pracuji jako odborny pracovnik pro Destina¢ni spole¢nost Valassko.

Jak dlouho pracujete pro regionalni samospravu v oblasti rozvoje?

4 roky

Mate zpracovany néjaky strategicky plan nebo plan rozvoje cestovniho ruchu v regionu?
Jaka je soucasna strategie rozvoje CR v regionu Valassko?

Ano. Do roku 2022 méme zpracovanou marketingovou strategii rozvoje cestovniho ruchu turis-
tickeé oblasti ValaSsko. V soucasné dob¢ pracujeme na novém strategickém dokumentu pro cely
Mikroregion Vsetinska (Sdruzeni obci Mikroregionu Vsetinsko).

Jaka je koncepce nebo zamér turistického regionu v oblasti cestovniho ruchu? (tranzitni
region / vyletni destinace / turistické centrum / jiny cil / nema Zadny konkrétni cil, ...)

Nasi vizi je vytvofit region s bohatou historii, malebnou pfirodou a srde€nymi lidmi, nabizejici
jedinecné turistické prilezitosti, zivy folklor, tradi¢ni valasskou kuchyni, celoro¢ni atraktivni
sportovni vyziti a moderni infrastrukturu.

Na kterych veletrzich cestovniho ruchu (v CR i zahraniéi) propagujete turistickou nabid-
ku regionu?

Za Destinaéni spole¢nost Valassko se vétSinou ucastnime veletrhli: Regiontour Brno, ITF Slo-
vakiatour 2020, Dovolena Ostrava, For Bikes, Praha Infotour a cykloturistika Hradec Kralové.
Na ostatnich veletrzich v ramci CR a v zahrani¢i (Italie, Rusko, Polsko atd) jsme prezentovani
v ramci Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy.

Co rikate na soucasnou nabidku sluZeb pro mistni obyvatele a nav§tévniky regionu, a co
povaZujete za nedostatecné? Je néco, co prokazatelné v regionu chybi?

Snazime se podporovat a zpropagovat méné znama mista na ValaSsku a také vytvaret vice
moznosti pro rodiny s détmi.

Je podle Vas dostacujici nabidka verejné dostupnych propagacnich materialii o kultur-
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nich a jinych akcich konanych v turistickém regionu? Myslite si, Ze je veFejnost dostatec-
né informovana?

Ano, nabidka je dostacujici. Propagacnich materiali je pomérné dost. Chybi mozna piehledny
kalendar akci za celé Gizemi.

Domnivéte se, Ze provoz a sluzby informac¢nich center jsou plné vyhovujici pro turisty a
vyletniky?

Ano. Samoziejmé zalezi, v jaké obci €1 mésté se nachdzime. Vytizenost IC se riizni, ale v hlav-
nich turistickych mistech funguji IC dobfe.

Jaké prinosy jste zaznamenal pii zaloZeni nové Destinacni spole¢nosti pro oblast Valas-

sko?

vvvvvv

Co Vy osobné povaZujete za nejvétsi problém nebo prekazku rychlejSiho rozvoje cestov-
niho ruchu v regionu?

PtekaZkou rychlejSiho rozvoje cestovniho ruchu je pfedevsim neukotvenost postaveni destinac-
nich spolecnosti. A za velky problém povazuji také nespolupraci soukromych subjektti.

Co naopak v soucasnosti hodnotite jako velky krok v rozvoji cestovniho ruchu v regionu
(pripadné planovany krok pro rozvoj)?

Podpora destinac¢nich spolecnosti ze strany Zlinského kraje a statu, vétSi finanéni podpora
V ramci spolecnych projekta.

VyuZziva region dotace z EU? A v jaké miie jsou projekty z fondi EU financovany?

Ano, vétSinou je financovani 85% dotace, 15% vlastni zdroje

Jaké jsou dalSi plany pro rozvoj potencialu turistického regionu Valasska? Co navrhujete
do budoucna?

V¢Etsi spoluprace s podnikateli, a také spoluprace s ostatnimi destinacnimi spolecnostmi a vy-

tvareni nadregionalnich produktt.
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14. Jaké mésto nebo obec v destinaci Valassko povazujete z hlediska cestovniho ruchu za ob-
last s nejvétsim potencidlem rozvoje?

Jednoznacné Roznov pod Radhostém a Velké Karlovice.

15. Podpofil (a) byste vznik novych modernich nastroji marketingu a propagace cestovniho
ruchu? Nap¥. aplikace pro mobilni zaFizeni, interaktivni webové mapy umisténé na inter-
netu, aj.

Ano. Samoziejmé. Sama rada vyuzivam mozZnosti nabidky internetu a riznych aplikaci. Vyhle-
davani vSech informaci je mnohem rychlejsi a také pohodIngjsi.
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PRILOHA P VI: MAPA REGIONALNI HRA
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PRILOHA P VII: LETAK FOTOSOUTEZE NA VALASSKU
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