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Tabulka A — hodnoti naro¢nost tématu, nikoli zpracovani prace

L Uroven
Hodnoceni naro¢nosti tématu na: —— —— —
nadprimérnd | primérnd | podprimérna
teoretické znalosti X
praktické zkusenosti X
sbér a zpracovani podkladu a vstupnich dat X
specifické naroky tématu (originalita, rozsah, «
statistické zpracovani dat, interpretace zavéra ap.)
Tabulka B — hodnoti tiroveni zpracovani tématu
Uroven

Kritéria hodnoceni prace studenta:

nadprimérnd | primérnd | podprdmérna | nelze hodnotit
splnéni cile prace X
metodologicka kvalita postupu X
uroven teoretické Casti X
prace s literaturou (citace) X
uroven analytické ¢asti X
adekvatnost pouzitych metod X
uroven projektové casti X
uroven navrhu reseni (realizace) X
jazykova Uroven prace X
formalni droven (text, grafy, tabulky) X
prehled literatury (rozsah, kvalita) X
jiné kritérium (novost, pfinos praxi) X




Pfipominky a otazky k obhajobé:

Prace je zamérena na popis aktudlniho trhu akonkurence pfistavu Portimao v Portugalsku. Cilem prace bylo na
zakladé analyzy trhu a konkurence navrhnout adekvatni marketingovou strategii, ktera ma za cil upevnit pozici
pfistavu hlavné v konkurenénim boji. Prace je psana velmi dobfe odborné v jazyce anglickém, presto apeluji,
prosim, pti prezentaci této prace na prezentaci v jazyce ¢eském.

Autor si zvolil dvé hypotézy, a to, Ze:
1) analyzou konkurence a jeji marketingovych mixti Marina de Portimao ziskdme vyuZitelné informace
pro navrzeni marketingového mixu pfistavu a k definici vyhod vyuZitelnych v konkure¢nim boji.
2) Marina de Portimao nemonitorovala svoji konkurenci za Ucelem zlepseni své vlastni pozice na trhu
3) Marina de Portimao je nyni v pozici ,market follower” (viz. Kotler)

Autor v praci pracuje v analytické ¢asti s daty, ktera by se misty dala rozhodné klasifikovat jako ,,neverejna“ (viz.
otazky k obhajobé).

V projektové casti autor vidi mezi svymi cili, jak ze soucasného market followera Portimao ucinit market
leadera, ucinit z tohoto pfistavu pfistav luxusni se specidlnimi sluzbami.

Zavérem lze fici, Ze autor velmi schopné analyzuje (také diky svym jiz napsanym pracem z dfivéjsi doby)
soucasnou pozici Portimao na trhu des Marinas en Portugal. Rozhodné bych si tuto praci dovedl predstavit
v praktickém nasazeni, doporudil bych propracovat jednotlivé ¢asti marketingového planu do detailll. Pouha
poznamka ke konci této velmi dobré prace, jez rozhodné neovlivnila mdj ndzor na tuto praci, Ze bych ocekaval
alespon jednou logotyp pfistavu Portimao alespon v pfiloze.

Otazky k obhajobé:

1. V praci se vyskytuji data, kterd by si bez problému zaslouZila oznaceni , neverejna“ — jakym zplsobem
dochazelo k jejich ziskavani?

2. Diky svému vice neZ ro¢nimu pobytu v Portugalsku zcela jsité muizZete ze svého potvrdit/vyvratit
soucasné autory analyzujici chovani portugalské spolecnosti a vysvétlit pojem ,,manana®“, se kterym
jste se zcela jisté musel pfi psani této prace setkat. Mél tento ,,jizansky fenomén“ vliv na ziskavani dat?
Myslite, Ze i pres tento fakt Ize s jistotou fici, Ze jsou tato data relevantni a spravna?

3. Zopakujte pti obhajobé, co je hlavnimi dlivody, pro¢ ma pfistav Vilamoura pozici ,Market Leader”, a
proc¢ v této pozci nemuze byt/neni Portimao.

Navrh na klasifikaci roénikové prace: A — vyborné / B — velmi dobfe — na zakladé obhajoby a prezentace prace
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