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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Prace je logicky ¢lenénd, jazykové kompaktni.
Vycet a uZiti soucasnych trendl v propagaci galerii.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Chyby v uziti citacni normy (napfr. nazev obr.c. 8, celé http).

Drobné gramatické chyby.

Chybi teoretické zazemi pro marketingovy vyzkum (rozhovory).

Analyzy jsou zaméreny spiSe na on-line propagaci nez na celkovou marketingovou
komunikaci. Nehodnoti efektivnost pouziti dalSich nastroju.

Navrhy jsou pouze vyctové bez blizsi specifikace, tzn. pro uplatnéni v praxi je nutno jesté
rozpracovat.

Otazky k obhajobé:

Proc¢ byly do analyzy komunikace zarazeny i verejné galerie, kdyz neposkytuji odpovédi na
vyzkumné otdzky (ty se tykaji pouze univerzitnich galerii)?

Jaké budou pfriblizné naklady na vami navrzenou komunikaci galerie?

Jak byste odhadla velikost cilovych skupin (hlavni i vedlejsich) u galerie G18? Jak velky
region byste marketingovou komunikaci chtéla pokryt?

Ve Zliné dne 1.5.2019 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
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