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ABSTRAKT

Cilem bakalafské prace je zjisténi vztahu korupce a rozvoje kreativni ekonomiky, zda se
tento vztah 1i$i v chudych a bohatych ekonomikach a téz zda je tento vztah ovlivnén poia-
danim mezinarodnich sportovnich her, které jednak ptfinasi korupci, ale téz pfiliv turist,
ktefi pochdzi z riiznych kultur a to ma vliv na mistni obyvatele. V teoretické ¢asti je prove-
dena literarni reSerSe na téma kreativni ekonomika, méfeni prostfedi pro rozvoj kreativni
ekonomiky, co je to kreativita a dale na téma korupce, méteni korupce a téz je zde pojed-
navan efekt sportovnich her na korupci a prostfedi pro kreativni ekonomiku. V praktické

¢asti jsou tyto vztahy testovany.

Klicova slova: kreativni ekonomika, korupce, HDP, mezinarodni sportovni akce, kulturni

faktory

ABSTRACT

The aim of the bachelor thesis is to find out the relationship between corruption and the
development of the creative economy. If this relationship is different in the poor and rich
economics as well as can be influenced by hosting the international sport events, which are
associated with corruption but also bring the influx of tourists, who come from different
cultures and has effect on the local residents. In the theoretical part, literature review is
discussed regarding creative economy, measurement of the environment for the creative
economy, definition of the creativity as well as corruption, measurement of corruption.
Moreover, theoretical part reviews the international sport events and their effect on corrup-

tion and creative economy. In the practical part these relationships are tested.

Keywords: creative economy, corruption, GDP, international sport events, cultural factors
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UvVOD

Kazda zemé se snazi zejména o udrzitelny ekonomicky rust, aby prosperovala, také je du-
lezité, aby ostatni staty byly ochotné spolupracovat a mohly byti vyjedndvany obchodni
podminky pro obé€ strany vyhodné. Relativné novym a pro mnoho lidi nezndmym pojmem
je kreativni ekonomika, kterd oznacuje prostiedi, v némz lidé vyuzivaji kreativnich ¢innos-
ti pro vytvoreni produktu ¢i findlni sluzby, které budou jednak inovativni, ale hlavné zaji-
mavejsi pro kone¢ného spotiebitele v porovnani s jinymi produkty ¢i sluzbami. Kreativni
ekonomika zahrnuje ¢innosti v kreativnich odvétvich jako je napf. reklama, uméni, archi-
tektura, véda a vyzkum, hudba a dalsi. Jedna se o oblasti, které jsou spjaty s kreativitou. A
prave kreativita je spjata s inovacemi. Prosperujici stat potfebuje mimo jiné i inovace.
Hlavni otazkou préce je, zda ale korupce muze prave ovlivnit prostfedi pro rozvoj kreativni
ekonomiky. Staty s nizkou tirovni HDP ¢asto bojuji s vysokou korupci, ¢asto v nich panuje
néjaky politicky rezim nez demokracie, ktery mtze branit kreativnimu mysleni lidi, nebot’
jakykoli projev jiného ndzoru je nepiipustny. Autorku prace zaujal i dalSi mozny faktor a
to jsou mezinarodni sportovni hry. Tyto hry jsou spjaty s korupci. At uz se jedna o podpla-
ceni v ramci organizaci, které tyto hry poradaji, tak také i v samotném staté, napt. kdo vy-
hraje zakazku a opravi vSechny komunikace, kvili pfilivu turistd. Richard Florida jako
prvni zméfil kreativni prostiedi modelem 3T, ktery mimo jiné zahrnuje pocet vydanych
patentll na pocet obyvatel, pocet gayll na pocet obyvatel, ale také tfeba pocet vysokoskol-
sky vzdélanych lidi a hovoii o tzv. Kreativni tfid€. Tato kreativni tfida zjednoduSené znac-
n¢ napomaha v rozvoji kreativni ekonomiky a dle Sasakiho (2010, s. 8) diky potadani Mis-
trovstvi svéta ve fotbale v roce 2002 v Korey a Japonsku zna¢né doSlo ke zvySeni zdjmu o
kulturu, kulinafstvi a naslednému pfilivu turisti a Korea a Japonsko zacali uskutec¢iiovat
dalsi projekty, praveé pro zachyceni a usidleni kreativni tfidy, aby se mista mohla vyvijet 1
po této strance. Autorka se domniva, ze celkové obecné korupce negativné ovliviiuje roz-
voj kreativni ekonomiky, ale pokud zemé potada mezinarodni sportovni akci, mize nartst
nejen korupce, ale téZ dojde k rozvoji prostfedi pro kreativni ekonomiku. V budoucnu by
toto zjisténi mohlo pomoci zemim, aby védé€ly, jak pravé mezinarodni sportovni akce mo-

hou ovlivnit praveé tento rozvoj prostiedi pro kreativni ekonomiku i ve vztahu ku korupci.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem prace je analyzovani vztahu korupce a kreativni ekonomiky a zjisténi, zda se tento

vztah 1i81 nebo nelisi vlivem potfadani velkych mezinarodnich sportovnich akci.

Teoreticka ¢ast je zaméfena na objasnéni pojmu kreativni ekonomika, méfeni prostiedi pro
rozvoj kreativni ekonomiky, co si viibec predstavit pod samotnym pojmem kreativita a
dale bude provedeno objasnéni definice korupce a méfeni korupce. V zavéru teoretické
¢asti bude provedeno zkoumani literarnich prament v ramci mozného vlivu mezinarodnich

sportovnich akci na korupci a rozvoj kreativni ekonomiky.

V praktické ¢asti je pracovano s indexem korupce CPI, ktery byl autorkou ziskén z Trans-
parency International, kde jsou data uvefejiovana kazdym rokem. A Globalni index krea-
tivity (GCI) byl nalezen na Martin Prosperity Institute. GCI index je dostupny pro roky
2011 a 2015 a celkové se data shoduji pro 78 zemi po celém svéte, s vyslednym poctem

pozorovani 156. Tudiz budou srovnavany roky 2011 a 2015.

Pro zjisténi, zda sportovni akce mohou mit vliv na ptsobeni korupce na kreativni ekono-
miku, je dalezité upozornit, Ze tedy musi byt mezinarodni, aby pravé ptival turistd a cizin-
ci mohl mit vliv na domorodce. Nelze sledovat vSechny takovéto akce pro roky 2011-
2015, z toho divodu jsou vybrany podle autorky nejznaméjsi a v mnoha studiich atraktivni
hry, a to Olympijské hry, které se konaly jednak jako Letni olympijské hry v UK v roce
2012, Zimni olympijské hry v Sochi v Rusku v roce 2014, déle je to Mistrovstvi svéta ve
fotbale z roku 2014 v Brazilii, Mistrovstvi svéta ve fotbale v Jizni Africe z roku 2010 ne-
bot’ to miize ovliviiovat dalsi roky, Mistrovstvi Evropy ve fotbale, které¢ bylo potadano
v roce 2012 Polskem a Ukrajinou a Mistrovstvi svéta v rugby, které bylo pofddano Novym

Zélandem v roce 2011.

Vztah ,,pied a po* je tedy vyjadien srovnanim zmény vztahu korupce a kreativni ekonomi-
ky jednak ,,pfed”, coz je rok 2011, vybrané sportovni hry se konaly v roce 2010, 2011,
2012, 2014 a ,,po* je oznaceni pro rok 2015, kde Zadné z téchto her konany nebyly. Bude

zkoumano, zda vztah existuje a zda se 1i$i pro rok 2011 a jak to je v roce 2015.

Vztah je zkouman pro vSech 78 zemi bez rozdilu a déle jsou zemé rozdéleny na chudé a
bohaté dle urovné HDP, zda se vztah vyviji stejn€ nebo ne. V posledni ¢asti budou do ana-

Iyzy ptidany kulturni faktory.

Pro zkoumani vztahu jsou stanoveny nasledujici hypotézy:
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HI: Korupce ma negativni vliv na rozvoj kreativni ekonomiky, pricemz silnéji se tento

trend bude projevovat u chudych ekonomik nez u bohatych.

H2: Mezinarodni sportovni akce maji vliv na rozvoj kreativni ekonomiky i na rist korupce,

avsak dopad na rozvoj kreativni ekonomiky je vyssi nez na korupci.

Prvni hypotéza zkouma, zda viibec existuje negativni vztah mezi korupci (CPI) a prostie-
dim pro kreativni ekonomiku (GCI). Je predpokladan negativni vztah, €ili korupce nega-
tivné ovliviluje rozvoj prostfedi pro kreativni ekonomiku, a silngji tomu tak bude u
chudych ekonomik a druha hypotéza zahrnuje sportovni hry jako faktor, ktery miize ovliv-
nit tento negativni vztah. Je pfedpokladano, ze sportovni hry maji vliv na rist korupce, ale
zaroven maji dopad i na rozvoj kreativni ekonomiky. Tedy poroste index korupce, ale i

globalni index kreativity.
Pro ovéteni hypotéz, zjisténi vztaht, je pouZit program STATA 2015.

Jednoznac¢nou limitaci studie je omezeny pocet zemi a let. Nebot” dostupna data globalniho
indexu kreativity byly pouze pro rok 2011 a 2015. Déle rozd€leni zemi na chudé a bohaté
neodpovida pfesné normam, ale vychazi z pouhého priméru na zdkladé vypoctu autorky

bakalarské prace.
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I. TEORETICKA CAST
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1 KREATIVNI EKONOMIKA

Pojem kreativni ekonomika spojuje dva znamé pojmy, a to kreativitu a ekonomiku. Lidska
kreativita je hlavnim pilifem kreativni ekonomiky a pojem ekonomika téz neni viibec no-

vy, jedna se o hospodarieni statu, subjektu.

Kreativni ekonomiku, Ize zatadit do ur€ité miry jako dal$i mozny stupeii vyvoje hospodai-
ského mechanizmu. Lidé zacali vyuzivat jejich predstavivosti jako prostfedek k nabyti bo-
hatstvi. Dfive se lidé zejména zivili femeslem a neni tomu tak davno, kdy byl vynalezen
prvni pocitac, chytry telefon a celkové se svét zacal zdatné technicky vyvijet a zdokonalo-
vat. John Howkins (2002, s.vii) uvadi, Ze na konci 20. stoleti se rapidn¢ zvysil pocet zare-
gistrovanych patentil a ochrannych zndmek a lidé se zacali pfedhanét v zdokonalovani véci
k usnadnéni kazdodenniho zivota, ale téz ve vylepSovani zbrani, cozZ je spiSe v z4jmu zis-
kani moci nebo na obranu statd. Cim inovativngj$i myslenka, tim 1épe. Podle tohoto uve-
deni nam tedy vyplyva, Ze kreativita a kreativni ¢innosti jsou dulezitym faktorem, ktery
vede ke zkoumani, tvofeni a k inovacim. Na druhou stranu inovace nemohou nikdy fidit
kreativitu. (Kloudova, 2010b, s. 21) Kreativita je tedy vstupem. Inovace jsou potiebné pro
posun ve vyvoji vpred a ekonomickém ristu, at’ uz statu, firmy nebo i ve vyvoji jedince

jako osobnosti. Kdo zlstava strnuly, toho pohlti vétsi hraci.

M¢ftenim prostiedi pro rozvoj kreativni ekonomiky se zabyval zejména Richard Florida ale
1 dalsi. Existuje globalni index kreativity (Tabulka 1), ktery méfi prosttedi pro rozvoj krea-
tivni ekonomiky a naprosto v poptedi jsou staty bohaté oproti staitim rozvojovym. Bohaté
zemé jsou vysoce industrializované, Evropa 1 USA otevieli dvefe globalizaci. CoZ vede
k novym pfileZitostem pro vSechny. Svét se zmensuje. Lidé se mohou st€éhovat a maji Sanci
na lepsi Zivot. Oproti tomu rozvojové zemé jsou vétSinou uzavienéjsi, zde ma obrovskou
znalost prava a financni gramotnost a Casto se potykaji s politickymi problémy. Tudiz
v bohatych zemich se rozvoji kreativni ekonomiky diky lep§im podminkdm dati daleko
lépe. Predpoklady podle Kloudové (2010a, s. 45) pro rist kreativniho sektoru jsou mimo
jiné také schopnost a vzdélanost pracovni sily, prostfedi je na vysoké ekonomické a tech-
nologické trrovni, je potieba existence dobrého institucionalniho zdzemi a otevienost no-

vym feSenim.
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Tabulka 1 TOP 10 Globalni index kreativity 2015

Poradi Zemé Globalni index kreativity 2015
1 Australie 0,970
2 USA 0,950
3 Novy Z¢land 0,949
4 Kanada 0,920
5. Dansko 0,917
6 Finsko 0,917
7 Svédsko 0,915
8 Island 0,913
9 Singapur 0,896

10. Nizozemsko 0,889
139. Irak 0,032

Zdroj: Martin Prosperity Institute, 2015, vlastni zpracovani

Jiny pohled na globalizaci ma Ulrich Beck (2007, s. 33). Sd¢luje, ze globalizace znamena,
mizeni hranic vS§edniho jednani v riznych dimenzich jako hospodafstvi, informace, ekolo-
gie, technika, dale v ramci transkulturnich konflikt a obCanské spolecnosti. A chape to
tedy jako smrt vzdalenosti. Mimo tedy pozitiva dochazi k ptekracovani hranic, dostupnosti

drog, ptist¢hovalectvi, poruSovani lidskych prav.

Jadrem kreativni ekonomiky jsou kreativni ¢innosti, které provozuji kreativni lidé. John
Howkins (2002, s. 89-124) definuje patnact odvétvi, kde je potieba lidské kreativity a diky

nimz prosttedi pro rozvoj kreativni ekonomiky roste. Jsou to nasledujici odvétvi:

e Reklama — jednak se miiZe jednat pifimo o reklamni agentury, které vytvori reklamu
dle pozadavkl a potieb anebo taky jako klasicka moznost, kdy se reklama zaplati
do novin, v TV nebo jako vyobrazeni reklamy na billboardech. Mnoho slogand,
apod. jsou chranény copyrightem.

e Architektura — neni pochyb, Ze pro praci v architektufe je zapotiebi kreativity.
Mnoho nacrtii a navrhli je chranéno copyrightem, nejedna se jen o hrubé navrhy,

ale celkové o 1 o designovani budov a prostort.
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Umeéni — Jako ptiklad Howkins uvadi, napt. obrazy Gustava Klimta, které po jeho
smrti nabyly obrovské hodnoty a prodavaji se za obrovské penize. Takovéto obrazy
jsou téz chranény copyrightem a nikdo je nemtze kopirovat nebo klonovat za tako-
vou hodnotu, uz to zkratka neni original.

Rucni vyroba — Ameri¢ané mohou pod timto pojmem mit zahrnuto mnoho druht
umeéni a vyuziti kreativity. Mlze zahrnovat napt. aranzovani kvétin nebo malovani
domu, téz to mohou byt fezbaiské prace, kdy z kusu dieva vytvoii umélecké dilo.
Ale co jina kultura, to jiny nazor, co je ru¢ni vyroba a co uz uméni.

Design — designefti se snazi produkovat poutavé, ale zaroven praktické véci, které
plni n&jaky ucel. At uz je to design loga nebo produktu, mnoho z nich je registro-
vano téz pod ochranou.

Moéda — mddni design je vysoce soutézivy obor. Zahrnuje uméni, ruéni vyrobu, de-
sign, vyrobu samotnou a také prodej a propagaci.

Film — film je kvalifika¢ni prace, které je chranéna copyrightem.

Hudba — toto odvétvi I1ze rozdelit do ctyi skupin: komponovani, predstaveni/hrant,
publikovani/licence a nahravani. Kazda napsana hudba je chranéna.

Muzickd uméni (divadlo/opera/tanec/balet) — zahrnuje aktivity a dovednosti jako
psani, produkce, obsazeni, fizeni a performanci, dale je dulezité osvétlovani a
ozvuceni a design, nemluvé o kostymech, marketingu a administrativé. Napsana di-
la a kompozice jsou téz chranéna.

Publikovéani — v poslednich desetiletich se proces publikovani velmi zménil, nejde
jen o tisknuti knih, ale téz o ilustrace, ptidani kreativnich prvkd, oball, které zauj-
mou, marketing je nesmirn¢ dalezity.

Vyvoj a vyzkum — jedna se o védecké a technické aktivity v rdmci vyvoje a vy-
zkumu, které jsou vedeny firmami, univerzitami a téZ vyzkumnymi centry. Nezahr-
nuji vSak akademicky vyzkum tykajici se nevédeckych a netechnickych predméti.
Software — design a psani pocitaCovych programi je jasné kreativni ¢innosti.
Hracky a hry (nezahrnujici video hry) — design, vyroba a prodej hracek a her je
velmi ovlivnén vyuzivanim TV a video her. Déti téz vice preferuji stravit Cas u TV
nez hranim si s hrackami.

TV aradio — zde by se hlavné dalo zahrnout vytvareni programi, reality show, kvi-

zovych show.
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e Video hry — déli se na hry vylozen¢ s konzolami, ddle s moznosti konzol a vylozené

jako software. Neustéle se vyviji a jsou téz chranény copyrightem.

1.1 Lidska kreativita, tvorivost

,»Lvorivost spociva v hledani, pfijimani a vytvareni netradi¢nich postupli, v novych napa-
dech, originalnich feSenich. Je mimotfadné dulezitd pro vytvareni novych kulturnich, tech-
nickych a duchovnich hodnot, ve vyvoji vyrobki, reklamé, ale i pfi strategickych tva-

hach.* (Mikulastik, 2010, s. 11).

Jak jsem jiz uvedla na zacatku, kreativita je zakladnim pilifem pro rozvoj prostiedi pro
kreativni ekonomiku. Ve staté, misté, kde lidé nemaji zazemi a svobodu projevu, nejsou

vedeni a povzbuzovani ke kreativnimu mysleni.

Lennon a Dacey (2000, s. 17) se zabyvaji otdzkou podle ¢eho lze urcit, Ze je jedinec krea-

tivni a téz co prispiva k rozvoji kreativity osobnosti. Jednak jsou to:

e Biologické znaky — IQ, hormony, koordinace mezi hemisférami, ur€ujici geny,...

e Rysy osobnosti — ochota riskovat, tolerance vii¢i dvojznacnosti, prodleva uspokoje-
ni

e Poznavaci rysy — vzdalené asociace, lateralni mysleni

e Mikrospolecenské osobnosti — vztahy s rodinou a ptateli a druh bydleni

e Mikrospoleenské podminky — obec a prace, vzdélavani, nadbozenské, etnické,

pravni, ekonomické a politické prostiedi

Jednotlivé znaky se ovlivituji. Také zalezi na v€ku a pohlavi jedince a dosaZené fazi tvir-

¢iho procesu.

Téz uvadi deset rysa pfispivajicich k tvofivé osobnosti. Jednim z nich je tolerance vuci
dvojznacnosti. Uvadi, Ze urcité situace mohou vyvolavat v nékterych lidech mirné znepo-
kojeni a zvySeny z4jem, zatimco u jinych stejné situace mohou vést k velkému napéti a
touze uniknout, jako piiklad udavaji vidéni létajiciho talife na obloze. Tvrdi, Ze pro tvofi-
vého cCloveéka je potifeba vétSiho stupné cizoty a dvojznacnosti, aby doty¢ny pocitoval
hriizu a strach. Dale se jednd a stimulacni svobodu, kterou objasiiuji tak, ze lidé mén¢ tvo-
fivi se boji jit za hranici pravidel, n€kdy i nepsanych pravidel. Nedokazi si predstavit, ze by
urcité predméety mohly slouzit 1 k jinym uceliim nez byly vyrobeny. Také se jedna o flexi-
bilitu ¢loveka, je-1i nabadan urcitym smérem, tak strnuly cloveék se nerozhlizi okolo, ale

soustiedi se jen na situace a stimuly, které jsou mu predlozeny. Tvofivy ¢loveék je ochoten
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rozumné riskovat, nevybira si jistoty a téz preferuje zmatek. Preference zmatku je ale vy-
svétlena tak, Ze lidé s vysokym stupném tvofivosti se ¢asto a radi ujimaji ukolu vnést fad
do chaosu na zaklad¢ vlastniho systému. Dale pfisli na to, ze tvofivi jedinci jsou ochotni
odlozit uspokojeni, aby za delsi dobu mohli dosahnout néceho lepsiho, vyhodnéjsiho, jsou
si védomi, ze diky ¢ekani mohou mit vétsi radost. Jsou oprosténi od stereotypu sexualni
role, coz znamend, Ze muzi se neboji projevovat své emoce, hracky pro deti nejsou rozdé-
lovany na holCic¢i a klucici, totéz barvy obleceni, apod. Dale je to vétsi vytrvalost a odvaha.
(Lennon a Dacey, 2000, s. 87-101) Mikulastik udava rysy stejné, téz zdiraznuje tvrdohla-
vost, schopnost pracovat s analogiemi a metaforami, aktivitu a energi¢nost a hlubokou viru
v hodnotu své prace a samoziejmé intuici, logiku a vyraznou ptedstavivost a fantazii. (Mi-

kulastik, 2015, s. 142-143)

Lidé¢ se tedy rodi s predpoklady byti kreativni, ale je potieba se rozvijet a kreativitu podpo-

rovat.

1.1.1 Bariéry tvorivosti

Mikuléstik (2015, s. 149) rozdéluje bariéry tvotivosti na vnéj$i a vnitini. Ty vnitini, psy-

chické, jsou zejména:

o Intelektové — tendence vyuzivat to, co funguje, strach z experimentovani

e Emocni — obavy z autorit, zesmé&S$ilovani, strach z nového a vlastniho chybovani

e Piili§ vysoka mira kriti€nosti nebo také pesimismu

e Percepcni — chybi flexibilita, neschopnost se divat na problém z vice stran a vidét
noveé moznosti

e Unava — Spatnd Zivotosprava a kondice

Diky spravnému vycviku tyto bariéry lze odstranit a pracovat s nimi. A pak jsou tedy bari-
éry vnéjsi:
e Vysokda mira kontroly a moci, posilovani tradic a zab&hlych spolehlivych ptistupti
(neofobie), konformismus
e Projevy dogmatismu a byrokracie
e Bariéry organiza¢ni a kompetencni
e Prosazovani logiky za vSech okolnosti a zvySena kriticnost

e (Odsuzovani hravosti, humoru
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Bariéry vnéjsi jako vysoka kontrola moci a posilovani tradic Ize ptisoudit téz statim, které
nejsou demokraticky ladéné, a lidem chybi svoboda projevu. Naprosta vétSina téchto stati

bojuje s korupci.

1.1.2 Kireativni tfida

Richard Florida definoval jadro kreativni ekonomiky a tou je tzv. kreativni tfida. Jsou to
lid¢ kreativni, ktefi pracuji v oblastech, které potiebuji kreativitu, jsou to obory jako véda a
inZzenyrstvi, architektura a design, vzd€lani, uméni, hudba a také samoziejm¢e pracuji
v zabavnim primyslu. Tato odvétvi definoval i John Howkins. Zde mohou rozvijet své
napady a myslenky, ptipadné vymyslet novy inovovany produkt ¢i sluzbu. (Florida, 2012,
s. 8-11)

Richard Florida se snazil definovat kreativni tfidu. Provedl vyzkum, kde diky rozhovoram,
dotaznikovému Setieni a zjiStenym vysledkim a statistickym propoctiim pfisel na to, Ze

prave kreativni tfidu definuji tfi vlastnosti:

a. Individualita — pfiSel na to, Ze kreativni jedinci maji potifebu se sebevyja-
dfovat. Zdrahaji se ptikazim a normdm. Ne, Ze by délali néco nezdkonné a
proti vuli ostatnim, ale maji potfebu se vyjadfit a neposlouchaji bezmyslen-
kovité, co jim kdo ptikazuje.

b. Meritokracie — kreativni tfida na rozdil napt. od pracujici ttidy, pracuje tvr-
de, se zajmem, praci ma Casto jako poslani, jelikoZ je bavi to, co d€laji. Jsou
ambiciozni.

c. Rozmanitost a otevienost — rozmanitost ve smyslu, Ze chtéji byt jini, jinak a
Casto se vystfedné oblékaji, jsou otevieni k otdzkam homosexuality a jinym

narodnostem. (Florida, 2012, s. 56-59)
TakZe vysledky jeho vyzkumu se shoduji s aspekty, které definovali Lennon a Dacey
(2000) a téz pan Mikulastik (2015).
1.2 Méreni kreativni ekonomiky

Je dllezité si uvédomit, Ze kreativita neni vystupem ale vstupem pro méfeni prostredi pro
rozvoj kreativni ekonomiky, ¢imz se autorka v praci zabyva. A vystupem je kreativni pro-

dukt ¢i sluzba, které napomahaji k udrzovani ekonomického riistu.
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1.2.1 Index kreativity 3T

Richard Florida definoval pro méfeni prostiedi pro rozvoj kreativni ekonomiky 3T model,
ktery se sklada z méfeni technologické Girovng, talentu a miry tolerance obyvatelstva. Rika,
Ze pro to, aby misto, zem¢, mohla prosperovat, byti schopna inovaci a mit udrzitelny eko-
nomicky rast, tak musi mit vSechny 3T na dobré urovni. (Florida, 2012, s. 228) Proto acko-
li bohaté zemé maji vysokou uroven indexu technologie a indexu talentu, nedafi se jim
rozvijet celkové prostiedi pro kreativni ekonomiku, jelikoZ jim chybi tolerance. Upozoriiu-
je, ze pro kreativni tfidu, tedy kreativni lidi jsou atraktivni mista, ktera se lisi, jsou tole-
rantni a oteviena novym myslenkam, zkratka dochazi tam ke koncentraci kreativniho kapi-

talu.
Index technologie —

Je nezpochybnitelné, Ze technologie jsou kli¢em k ristu. Cili index technologie uréuje tiro-
ven vyspélosti technologii statu. Vypocet zahrnuje vynalezy typu software, roboty, bio-

technologie. Sklada se z:

¢ Indexu inovace — pocitano jako pocet patentll na osobu
e High-tech index — je to procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém vy-

stupu
Index talentu

Jedna se predevs§im o lidsky pfinos, lidsky kapital. Je zde blizky vztah pravé zminované
kreativni tfidy s indexem talentu, ktery méfi, jak velké maji lidé dovednosti, ambice, vzdé-

lani a také méfi podil podnikatelti. Sklada se z:

e Indexu lidského kapitalu — je to procento populace s vysokoskolskym vzdélanim

e Indexu kreativni tfidy — koncentrace kreativni tfidy
Index tolerance

Jedna se o schopnost lidi pfijimat, tolerovat nové podméty. Mizeme zde zapocitat napf.

akceptovani homosexuality, imigrantl. (Florida, 2012, s. 228) Sklada se z:

e Gay Indexu — je to pocet gayl na celkovy pocet obyvatel
e Bohemian indexu — je to populace s umé&leckym, kreativnim zamétenim

e Indexu imigrace — méfi procento imigrantti (Kloudova, 2010b, s. 45)
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Pro rozvoj kreativni ekonomiky je potfeba ptedpokladu, Zze misto, zemé ¢i subjekt je na
vysoké technologické urovni, s ¢imz souvisi 1 dobra ekonomicka situace subjektu, misto je
otevieno novym vjemim a feSenim. (Kloudova, 2010b, s. 45) Nelze ocekavat prevratna

kreativni feSeni a inovace v misté, kde vladne diktatura nebo jiny rezim.

1.2.2 Euro-Creativity Index

Jedné se o modifikovany 3T model, ktery je zaméfen na Evropu. Sklada se z indexti Euro-

Talentu, Euro-Technology a Euro-Tolerance, které se skladaji z dalSich subindext.
Euro-Talent index
Doplnény o dva dalsi indexy, a to:

e Index kreativni tfidy — jedna se o miru kreativnich zaméstnani, ¢ili zahrnuje profe-
se, které s zabyvaji kreativni Cinnosti a pocita se pak jako podil na celkové zamé&st-
nanosti.

e Index védeckého talentu — pocitd se z poctu vyzkumniki a inzenyrd na tisic délni-
k.

e Index lidského kapitilu — je to procentudlni podil obyvatel ve v€ku 25 — 64 let

s vysokoskolskym vzdélanim.
Euro-Technology index

e R&D index — je tvofen procentualnim podilem néakladii na vyzkum a vyvoj na HDP
e Index inovaci — sklada se z poctu patentli na jeden milion obyvatel
e High-tech index inovaci - zaznamenava inovace, pocet patentil na urovni vysokych

technologii na milion obyvatel

Euro-Tolerance index

wewvr

homosexualim, mensinam, apod. kvtili vétsi otevienosti obyvatel.

e Index postoji — uvadi procento tolerantnich lidi vii¢i menSinam
e Index hodnot — je odrazem tradic v hodnotach obyvatel
e Index sebevyjadieni — zachycuje ptistup obyvatel k individudlnimu vyjadfovani je-

dince a jeho pravim (Kloudova, seda, 2010, 46)
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1.2.3 Model 5C

Model 5C neboli index vystupu kreativity je tvofen samotnym vystupem kreativity a Ctyi-
mi kapitaly, které pravé ovliviiuji a tvoii vystup kreativity. Tento model popsali Hui,
Chung-Hung a Mok. Index vystupu kreativity je ovliviiovan 17 faktory, které 1ze roz¢lenit
do 3 skupin:

a. Ekonomickému piinosu kreativity
b. Tvarci aktivité ekonomického sektoru

c. Ostatnim vystuptam tvarcich aktivit
Ctyii kapitaly:

e Index spolecenského kapitalu — do tohoto indexu jsou zahrnuty hodnoty a postoje
obcani, spolecenska ucast na tvorb¢ spolecenského kapitalu

e Index kulturniho kapitadlu — struéné feceno, obsahuje zavazky vefejného sektoru
k rozvoji uméni a kultury, vydaji domacnosti na kulturu ¢i oblastem, hodnotam,
které jsou piisuzované kreativité

e Strukturalni/institucionalni kapital — zahrnuje pravni systém, korupci, svobodu pro-
jevu, infrastrukturu informacnich a komunikacnich technologii, spolecenskou a kul-
turni infrastrukturu, moznosti komunity, finan¢ni infrastrukturu a podnikani

e Mc¢feni lidského kapitalu — je pocitano s naklady na vyzkum a vyvoj, pocet R&D

zaméstnanctl a skupinou obyvatel s vy$§im vzdélanim (Kloudova, 2010b, s. 54)
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Obrazek 1 Model 5C

Lidsky kapital

, Strukturalni/
Vystupy institucionalni

kreativity kapital

Kulturni
kapital

Spoleéensky kapital

Zdroj: Kloudova, 2010b, s. 54
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2 KORUPCE

Existuje mnoho definic pro vyjadieni korupce, jelikoz chapani korupce je velmi Siroké a
zahrnuje v podstat¢ jakékoli moralné neospravedlnitelné dosahovani, piijimani nebo neko-
rektnim zplisobem nabizené ziskani hmotnych, duSevnich nebo jinych nehmotnych vyhod
¢i ziskl. (Chmelik, 2011, s. 15) Jina definice uvadi, Ze se jedna o zneuziti vetejné moci pro
soukromy prospéch, ale korupci lze také chéapat jako zneuziti pracovniho vztahu a nemusi
se jednat jen o uplatkafstvi, ale téZ o vykonani protisluzby, mize se jednat o vydirani ze
strany Ufednika nebo politikli, zneuzivani moci a postaveni ku vlastnimu prospéchu, patii
zde i zpronevéfeni vefejnych prostiedki. Cili souhrnné Ize korupci chépat jako ,,..zneuziti
verejné moci nebo uradu pro soukromy prospéch, tak i vyuzivani pracovniho casu pro sou-
kromé aktivity, neplnéni povinnosti ¢i predstirani nemoci urednika.“ (Ryska, 2013, s. 18,

Chmelik, 2003, s 10).

Samotny ndzev korupce vychazi z latinského rumpere, coz znamena zlomit, rozlomit, pie-
trhnout a vyraz coruptus znamena nasledek nekalého jednani, ma vice vyznami: znecisté-

ny, mravné zvraceny, podplaceny, zkazeny.
Chmelik (2003, s. 42-43) rozd¢lil korupci do nékolika obecnych skupin:

1. Aktivni a pasivni korupce tuzemskych a cizich statnich Grednikt
Aktivni a pasivni korupce tuzemskych a cizich organti pravnickych osob
Aktivni a pasivni korupce v soukromém sektoru

Aktivni a pasivni korupce mezinarodnich subjektt

wok wN

Aktivni a pasivni korupce mezinarodnich organizaci
e Podplaceni ufednikit mezinarodnich organizaci
e Odplaceni ¢lentt mezinarodnich parlamentnich shromazdéni
e Podplaceni soudct a tfednikii a dalSich justi¢nich pracovnikd mezinarod-

nich soudu a justi¢nich organti

2.1 Uplatkaistvi — korupce — dar

Vztah mezi Uplatkafstvim, korupci a darem mé velmi tenkou hranici. Uplatkafstvi je niz-
kou formou korup¢niho jednani, jelikoz jednani neni pfili§ intenzivni a zahrnuje mensi
rozsah poskytovanych nebo nabizenych vyhod. (Chmelik, 2011, s. 53) Posuzovat dary
z pozornosti anebo dary, za které je o¢ekavand protihodnota ¢i sluZzba nad rdmec béznych

povinnosti obdarovaného, to uz v potadku neni. Neni to tedy vice zdvazné nez uplatek ale
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je skutecnosti, ktera se blizi ke korupci nebo uplatkarstvi. A samotnou korupci, ktera je

viceméné jasnd, a ma mnoho definic a podob, tu jsem se snazila ptiblizit v tvodu kapitoly.

2.2 Korupce v celosvétovém méritku

Chmelik (2003, s. 27) uvadi, Ze posoudit miru korupce v jednotlivych statech je velmi ob-
tizné a objektivnim kritériem pro posouzeni miry korupce by mohlo byt srovnani poctu
trestnych ¢ina postihujicich korupci. Otazkou je, jak je v jinych statech korupce vnimana a

trestana. Uvedl, ze staty lze rozd¢lit do 3 zakladnich skupin:

e Staty s trzni ekonomikou — uvadi, ze v téchto statech se viceméné neuplaci pro zis-
kani majetku nebo vyhody, jakozto spiSe pro urychleni tfednické procedury, ale za-
lezi na charakteru vlady. Pravicova vlada dava korupci mensi prostor nez vlada le-
vicovd, jelikoz levice uplatituje prerozdélovani statkli a ¢im je v ekonomice méné
statnich zakéazek, tim je zde mensi prostor pro korupci.

e Staty redln€ socialistického svéta- v téchto statech je bézné, Ze zde existuje spousta
nedostupného zbozi a statkil, tento trend plati pro hodné postsocialistickych zemi.
A jelikoz jsou tyto statky a sluzby nedostupné, tak se podplaci, aby se vyhoda zis-
kala.

e Staty tfetiho svéta — nejvice jsou korupci zatéZovan staty tzv. pro-sovétskeé, kde byl
nastoleny nerovné ekonomické a politické vztahy. Téz se jedna o staty jako Nigé-
rie, Zairo, Zambie, které oplyvaji nerostnym bohatstvim a téZebni spolecnosti se

snazi o t€Zebni prava a privilegia.

Zde tedy vyplyva, Ze ¢im vice je stat schopen nabizet a prodavat statky a sluzby lidem, tim

je tam mensi prostor pro korupci, jelikoZ lidé si mohou tyto sluzby a statky dovolit.

2.3 Priciny vzniku korupce

Hlavnim divodem vzniku korupce je lidska touha po zisku nebo osobnim uspéchu. Ptiiny

mohou byt rizné:

e Ekonomické faktory, které spocivaji ve vytvofeni nerovnovahy mezi nabidkou a
poptavkou (stejné€ jako hlavné v socialistickych statech)

e Monopolni postaveni statu — vytvoreni ,,statnich tfid*

e Deficity ve vyvoji spolecnosti — rozdily v pfijmech, politickd moc jako podminka

pro ziskani bohatstvi, zména moralnich norem
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e Socialni zména — ptechod od tradi¢ni spole¢nosti k moderni (Chmelik, 2011, s. 25)

Mnoho studii fika, ze korupce je pticinou Spatného ekonomické ristu a Ize ji omezit vzde-
lavanim, vytvarenim stfedni tfidy. Zatimco Treisman (2000, s. 47) a Paldam (2002, s. 237)
pravé ekonomickym rozvojem. Korupce je charakteristickd pro chudé staty a staty se
sttednim piijmem. Korupce se postupné vytraci, kdyz stat prechazi k vétSimu piijmu a je
bohatsi. Tvrdi, ze bohat$i ekonomiky mohou vice investovat do zasahovani proti korupci.

Mrwe

2009, s. 19)

2.4 Méreni korupce

Jak uvadi pan Chmelik, je dosti obtizné zjistit miru korupce v jednotlivych statech. Co

ovsem bylo zméfeno, je vnimani korupce lidmi.

2.4.1 CPI-index vnimani korupce (Coruption Perceptions Index)

Tento index je kazdoro¢né aktualizovan a je dostupny pro vSechny. CPI index vnimani
korupce (Tab. 2) aktualizuje mezinarodni organizace Transparency International (TT). Miru
vnimani korupce hodnoti na stupnici 0-100. Kdy 0 znamend, Ze zem¢ je naprosto zkorum-
povana a 100 je pravym opakem, zemé je témét bez korupce. Zde jsou zemé, které se
umistily nejlépe, pro srovnani Ceska republika a Slovensko a nejhiife umisténé zemé. Pro

rok 2019 bylo hodnoceno 180 zemi. Kazdy rok se pocet hodnocenych zemi miize ménit.
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Tabulka 2 CPI index pro rok 2019

Skére Zemé Umisténi
87 Novy Z¢éland 1.
87 Dansko 1.
86 Finsko 3.
85 Svycarsko 4.
85  Svédsko 4.
85 Singapur 4.
84 Norsko 7.
82 Nizozemsko 8.
80 Lucembursko 9.
80 Némecko 0.
78 Island 11.
77 Spojené kralovstvi 12.
56 Ceska republika 44,
50 Slovensko 59.
12 Jizni Stdan 179.

9 Somalsko 180.

Zdroj: Transparency International, 2019, vlastni zpracovani

2.4.2 Index BPI - index platci uplatki (Bribe Payers Index)

BPI index setfazuje pfedni mezindrodni a regiondlni exportni zemé podle toho, jak jsou
nachylné jejich firmy upldcet v zahrani¢i. Tento index je opét zvefejiiovan organizaci
Transparency International. Nejnovéjsi index je z roku 2011. Pro rok 2011 zkoumali 28
zemi a ani jedna ekonomika neproukazala Zadnou korupci. Hodnoti se na Skale 0-10. 10
znamena, Ze firmy v zemi nikdy nepodplacely v zahrani¢i a naopak 0 poukazuje na to, Ze

podplaceji vzdy.
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Tabulka 3 BPI Index 2011

Poradi Zemé Skore
1. Nizozemsko 8.8
1. Svycarsko 8,8
3. Belgie 8,7
4. Némecko 8,6
4. Japonsko 8,6
6. Australie 8,5
6. Kanada 8.5
8. Singapur 8,3
8. Spojené kralov- 83

stvi
10. USA 8,1
28. Rusko 6,1

Zdroj: International Transparency, 2011, vlastni zpracovani

2.43 GCB - globalni barometr korupce

Globalni barometr korupce se zabyva vefejnym minénim, piipadnou osobni zkuSenosti
s korupci. Prizkum probih4 bud’to pfes dotazniky, hovory nebo osobni rozhovory. Nejno-
v¢jsi vysledky byly zvefejnény v roce 2017, prizkum zahrnoval 119 zemi a trval od bfezna
2014 do ledna 2017 a Setfeni se zucastnilo 162 136 dospé€lych. Dotaznik se skladal z 19
hlavnich otazek a dalSich podotazek. Data opét zverejiiuje organizace International Trans-

parency. (Transparency International, 2018)

2.5 Protikorupéni program Policie CR a boj proti korupci

Ceska republika, s vysledkem indexu CPI 56, na tom neni nejlépe. Udajné jsme si polepsili
oproti minulym letem avSak v roce 2018 byl vysledek 59, stale se drzime pod primérem

Evropské unie (Transparency International, 2018).

Policie CR zveiejnila sviij protikorupéni program, ve kterém poukazuje na citliva mista,
kterych se korupce dotyka a zduraziuje, ze je dulezitd transparentnost, tedy zvetejiiovani
dalezitych informaci v souladu s platnou legislativou. Jedna se piedevSim o informace o

rozpoctech, informace vztahujici se k vybéru dodavateld, vcetné vetejnych zakazek a také
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jejich uskute¢nénim, také se zmifluji o informacich o poskytnutych grantech, dotacich, také
se jedna o informace vztahujici se k majetku policie a o uzavienych smlouvach a jejich
dodatcich. Dulezita je kontrola a dodrzovani Etického kodexu, ktery je jednak vyhotoven
pro policii CR, ale také pro zaméstnance Ministerstva vnitra, dale existuje Eticky kodex
zakonodarce, Moralni kodex celnika, Kodex vojenského profesionala (Protikorup¢ni pro-

gram PCR, 2016, s. 5, Petrovsky, 2007, s. 90-91)

Jako prevenci korup¢niho jednani poukazuje Chmelik (2003, s. 136) zejména na vychovu
obyvatel k nové hodnotové orientaci, je dalezité vytvorit spravedlivé pravni prostiedi, ne-
zavislost médii a zvefejiilovani majetku relevantnich zastupct vetejného sektoru, k mensi
korupci vede privatizace oproti prerozdélovani vetejnych zakazek, navadi k reform¢ vetej-
ného sektoru a zefektivnéni chodu statni spravy a téz je dilezité kontrolovat ¢innosti zod-
poveédnych osob ve vetfejném sektoru. Také souhlasi s povétenim nezdvislych justi¢nich
organti a nezavislych auditorti a stanoveni jasnych pravidel pro ¢erpani dotaci. Téz souhla-

si s odménovanim protikorup¢niho jednani.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 29

3 PORADANI MEZINARODNICH SPORTOVNICH HER

Uz za fimské fiSe byly kondny extravagantni hry pro uspokojeni potieb zdbavy obcant a
pro zmirnéni méstskych nepokoji. (Matheson, 2006, s. 7) Jednak to byly kruté souboje na
zivot a na smrt lidi, jako gladiatorské zapasy v arénach odkud nebylo tiniku nebo zvifat,
ptipadné ¢loveka se zvifetem. HumannéjSim typem zabavy byly mimo jiné sportovni hry.
Olympijské hry jsou populdrni dodnes, jen nabyly trochu jiného vyznamu, podoby a roz-

o

meéru.

Proces rozhodovani, kde se bude velké sportovni akce konat je celkem slozity a ti¢astni se
ho nejen mezinarodni sportovni organizace, ale také vlada a politikové daného statu, ve
kterém by se udalost mé¢la konat. Zastupci statu pozadaji o moznost hostovani akce a me-
zinarodni sportovni organizace musi schvalit, zda stat splituje podminky pro hostovéani
nebo nikoli. Stat musi splnit n¢kolik kritérii, aby mohl byt vybran. Jednak musi mit misto,
kde by mély byt hry uspofadany, dostatecné technické zazemi a také piiliv navstévniku
z celého svéta téz piinasi urcité hrozby a jsou kladeny celkem vysoké naroky, aby vSe pro-

bihalo v poradku.

Staty musi investovat do mist, kde chtéji mezinarodni akci usporadat. Pokud projdou vybeé-
rovym konkurzem a jsou zvoleni jako hostujici stat, pak je ¢eka témét ve vSech ptipadech
nemald investice. Investice do rekonstrukce stadionti, pfedpokladejme, Ze vétSina sportov-
nich akci se pofada na stadionech, ale samoziejmé téZ jinych mist, pak je tfeba potieba
uprava terént pro jiné soutéze, apod. Dale v mnoha ptipadech musi zlepSit transportni sys-
tém, v dobu samotné akce posilit dopravu, musi zabezpecit moZnosti obCerstveni pro na-
vstévniky, ubytovani, bezpe€nost. Organizatoii musi byt pfipraveni, Ze v dob¢é akce miize
byt zvySend kriminalita — drobné kradeze, napadeni, ale i pfipadny teroristicky utok. Bé&-

hem samotné akce dochazi ke zdrazovani cen.

Kwvili takovym investicim se stat miize hodné zadluzit. Pozitivem pro samotné obyvatele je

vytvareni novych pracovnich mist pied akci a béhem ni. (Preuss a Solberg, 2007, s. 398).

3.1 Poradani mezinarodnich sportovnich her a korupce

Je zndmo, Ze velké mezindrodni sportovni akce jsou spojeny s korupci. Korupce neblaze
ovliviiuje inovace. Inovace casto vedou ke zméné, coz znamend, ze kde je velka korupce,
tam neni velky prostor pro inovace a zmény. Dle prace Dubiny, Carayannis a Campbella

(2012, s. 20) maji v Rusku problém s inovacemi a trpi velkou nezamé&stnanosti, coZ vedlo
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ke krizi. Panové definovali hlavni problémy ruské krize a pravé jednim z bodu je korupce,
nediivéra a super-byrokracie, dalsi divody uvadi, ze jim chybi systém ve vzdélavani, ktery
by vedl k povzbuzeni kreativity a k inovacim, neochota diverzifikovat investice do inovaci,
a dalsi.

Mrwe

korupci, ale také naopak napomohly k zvyraznéni a zpopularizovani zemé. Rusko zacalo
pouzivat takovéto velké akce k zvyraznéni regionu. (Orttung a Zhemukhov, 2014, s. 3).
Dle internetovych zdrojit mélo téz Rusko podplatit FIFU, coZ je mezinarodni federace fot-
balovych organizaci, aby se dal$im mistem pro konani Mistrovstvi svéta ve fotbale stalo
Rusko pro rok 2018. Dalsim podplatitelem mél byt Katar pro rok 2022. FIFA se mimo jiné
potyka téZ s obvinénim z prodeje marketingovych prav. (CTK a iDNES.cz, 2017) Ale ne-
jedné se jen o podplaceni asociaci, které velké akce potddaji, ale samoziejmé probihd i
podplaceni uvnitt zemé. Gorse a Chadwick (2011, s. 5) uvadi, ze britsky novinai Andrew
Jennings se tomuto tématu vénuje a zabyva se korupci organizaci FIFA a IOC (organizace
pofadajici Olympijské hry) a zdlraznil existenci zneuziti vefejné moci pro vlastni pro-

spech.

3.2 Mezinarodni sportovni akce a rozvoj prostiredi pro kreativni eko-

nomiku

V roce 2012 potadala Korea a Japonsko Mistrovstvi svéta ve fotbale a byl zaznamenan
narast zajmu o korejskou kulturu a kulinafstvi i po skonceni her, stejné¢ jako v Rusku. Ve
mésté Osaka (Korea) proto vytvofili dalsi projekty, aby déle vzbuzovali z4jem turistl, pii-
padné lidi, ktefi by tam chtéli trvale Zit, aby se mohlo mésto nadale rozvijet diky pfilivu
novych lidi a vjemt (Sasaki, 2010, s. 8) Pottebovali prilakat kreativni tfidu, o které se zmi-
niyje Richard Florida. Nebot kreativni tfida rozviji prostfedi pro rozvoj kreativni ekonomi-
ky a to vede k nezbytnym inovacim a celkovému rozvoji a prosperité mésta, zemé. Podle
Hartleye (2005, s. 222) existuji klicové aspekty, které tvofi kreativni mésta. Je to hlavné
lokace, kterd je vyznamna pro udrZeni ekonomického a kreativniho rozvoje, déle jsou di-
lezité strategie pro sociadlni, ekonomickou a politickou revitalizaci mést, aby mohli pfijimat

inovace, a lidé v téchto méstech se potiebuji socializovat a vytvaret synergii.

Schausteck de Almeida (2015) srovnava Mistrovstvi ve fotbale v Jizni v Africe, které se
konalo v roce 2010 s Mistrovstvim svéta ve fotbale v roce 2014, které se konalo v Brazilii

a dle jeji studie dosla k tomu, ze pro oba staty méla tato udalost vice pozitivnich dopada
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nez negativ. Hlavnim pozitivem je socialni rozvoj a i kdyz staty mély enormni vydaje, tak
soukromé organizace mély nartst zisku. Oba staty musely pted akci prokdzat, Ze jejich
obyvatelé jsou schopni akceptovat tuto mega akci a nebudou vzbuzovat zbytecné nepokoje
a bude zachovana bezpecnost pro navstévniky. DalSim pozitivem prokazanym studii pro
Jizni Afriku je, Zze diky vytvofeni pracovnich mist a zlepSeni celkové infrastruktury doslo
k trvalému narastu HDP zemé¢, zvySeni vlddniho pfijmu z dani a také moznosti potencial-
nich investic ze zahrani¢i, coz by pro zemi m¢l byt dilezity impuls pro celkovy vyvoj je-

jich domaéci ekonomiky (Bohlmann, 2005, s. 11-12).

V ramci poradani Mistrovstvi svéta ve fotbale méla byt stavba a rekonstrukce stadiont
kryta soukromymi investicemi, naopak diky celé akci se ocekaval viditeln¢ pozitivni vliv
na ekonomiku, spolecnost a cestovni ruch. (Schausteck de Almeida, 2015, s. 12). Zvyseny
ptiliv turistl méni mysleni lidi. Mistni 1idé musi byt pfipraveni na pfiliv jiné kultury, lidi
jiné barvy pleti, musi védét, ze lidé nemluvi stejnym jazykem jako oni, téZ se mohou pro-
jevit nabozenské rozdily. Kazdy narod je jiny, jinak uvolnény a co pro nds je naprosto
v potadku, tak jinde to muze byt problém, napt. par drzici se za ruce na vefejnosti. Téz
pfichdzi homosexudlové, kteii se to neboji projevit a pravé toto miize velmi plsobit na
mistni obyvatele. A pravé jiny ndhled na véc probouzi kreativni mysleni, které je dilezité

pro rozvoj prostiedi pro kreativni ekonomiku samotnou.

3.3 Sportovni hry a korupce jako faktor pro rozvoj prostiredi pro krea-

tivni ekonomiku

Pokud pfitahnuti kreativni tfidy, diky pofadani mega sportovnich akci, miiZze rozvijet
v obyvatelich kreativitu, pak se domnivam, Ze pravé potradani sportovnich her by mohlo
pusobit pozitivné na rozvoj prostiedi pro kreativni ekonomiku, ale zaroven pozitivné na
korupci, kterd téz mize rist, coz je nezadouci. Existuje samoziejme¢ mnoho dalSich faktort
ovlivityjicich prostfedi pro rozvoj kreativni ekonomiky a korupéniho prostfedi. Bohlmann
(2005, s. 11-12) uvadi, Ze diky potfadani megasportovnich akci miiZe dojit k nartistu HDP,
jako tomu ptedpovidal pro Jizni Afriku a nartist HDP, ekonomického riistu mize sniZzovat

korupci dle Paldama (2002, s.1).

3.4 Socialni a kulturni faktory

Ve vyzkumné praci Liu, (2018, s. 2, 5), kterd je zaméfena na zkoumani naboZenstvi a jeho

vlivu na narodni kreativitu, se téz zminuje o kulturnich faktorech, které souvisi s narodni
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tvotivosti. A tvrdi, ze urcité kulturni faktory ovliviiuji rozvoj narodni kreativity. Pracuje
s kulturnimi faktory, které jsou dostupné na Hofstede Insights. Rinne, Steel a Fairweather
(2013, s. 134) téz nalezli pozitivni vztah mezi individualismem a Globalnim indexem krea-
tivity, konkrétn¢ s Indexem talentu. Rinne, Steel a Fairweather t€z zjistili, ze jediny pozi-
tivni vztah mezi pravé faktory definujici kulturu je individualita, kterd ma tedy pozitivni

efekt na narodni kreativitu v ramci Globalniho indexu kreativity.

Domnivam se, ze mezinarodni sportovni hry mohou mit dopad na rozvoj kreativni ekono-
miky diky socidlnimu aspektu a kultufe obyvatel a navstévnik, kteti ovliviiuji mistni oby-

vatele.

Dle Hofstede Insights definuji kulturu jako kolektivni mentalni naprogramovani lidské
mysli, které odliSuje jednu skupinu lidi od druhé. Udéavaji 6 dimenzi, z nichZ se pravé tato

kultura sklada, tento model se jmenuje 6D.

Prvni dimenzi je, volné ptelozeno, Mocenska vzdalenost (Power Distance), ktera je objas-
néna jako rozsah, v némz mén¢ mocni ¢lenové instituci a organizaci v zemi ocekavaji a
pfijimaji, Ze pravé moc je rozloZena nerovnomérné. Dale se jedna o Individualitu. Je to
mira vzajemné zavislosti mezi svymi ¢leny, kterou spole¢nost udrzuje. Déle je to Muzskost
(Masculinity), zakladni otazkou zde je, co motivuje v lidech chtit byt nejlepsi (muzskost)
anebo co by radi délali (Zenskost). Ctvrtou dimenzi je Vyhybani se nejistoté. Je to mira, do
jaké se Clenové kultury citi byti ohroZeni nejednoznaénymi nebo neznamymi situacemi a
vytvofili si viru a instituce, které jim napomahaji od této nejistoty. Patou dimenzi je tak-
zvana Dlouhodoba orientace. Tato dimenze popisuje, jak kazda spole¢nost musi udrzovat
vazby na svou vlastni minulost a zaroven se zabyvat vyzvami sou€asnosti, budoucnosti a
spolecnosti uptednostnuji jednotlivé cile rozdiln€. Indulgence neboli Shovivavost je po-
sledni dimenzi. Tato dimenze je definovana jako mira, do které se lidé snazi kontrolovat

své touhy a impulzy na zéklad€ zptsobu jakym byli vychovani.

Jako priklad jak Hofstete Insights komentuji jednotlivé hodnoty, si miizeme dat nasi zemi,

Ceskou republiku.

Mocenské vzdalenost kultury Ceské republiky vysla relativné vysoka a to o hodnoté 57.
Dle Hofstede Insights to znamena, ze Ceska republika je hierarchickou spole¢nosti. Coz
znamena, ze kazdy ma své misto. Hodnota 58 vySla pro druhou dimenzi, a tou je Indivi-
dualita. Ceska republika je individualistickd spole¢nost, od jednotlivcll se oéekava, Ze se

kazdy bude starat sdm o sebe a svou blizkou rodinu, vztah zaméstnanec-zaméstnavatel je
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zalozen na vzajemnych vyhodach. Dalsi hodnota je 57 pro Muzskost. Ceské republika je
muzskou zemi, coz znamend, Ze 1idé v téchto zemich ziji, aby mohli pracovat, konflikty se
fesi bojem proti nim, manazeii jsou asertivni a rozhoduji. Vyhybani se nejistoté vyslo o
hodnot¢ 74, coz je vysoka hodnota, 1idé jsou hodné¢ véfici a netoleruji neortodoxni chovani
a my$lenky. Hodnota 70 vysla pro Dlouhodobou orientaci. Ceska kultura se zd4 byti prag-
matickd, coz znamend, ze lidem zélezi na situaci, kontextu a cCase, maji vytrvalost
k dosazeni dobrych vysledkii, maji silny sklon k tisporam a investicim. A Shovivavost vy-
Sla 29. Spolecnosti s tak nizkou hodnotou maji sklon k cynismu a pesimismu. (Hofstede

Insights, 2019)
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II. PRAKTICKA CAST
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4 STANOVENI HYPOTEZ

Pro zjisténi vztahu mezi korupci a rozvojem prostiedi pro kreativni ekonomiku byly stano-

veny nasledujici hypotézy.

HI: Korupce ma negativni vliv na rozvoj kreativni ekonomiky, pricemz silnéji se tento

trend bude projevovat u chudych ekonomik nez u bohatych.

H2: Mezinarodni sportovni akce maji vliv na rozvoj kreativni ekonomiky i na riist korupce,

avsak dopad na rozvoj kreativni ekonomiky je vyssi nez na korupci.

4.1 Predpoklady

Pro zkoumani vztahu mezi indexem korupce a globalnim indexem kreativity pouZziji za-
kladni model pro regresi. S hodnotami let oc¢isténych od standartnich chyb seskupenych
podle zemi a jejich urovni dle HDP. Jsou splnény podminky heteroskedascity a autokore-

lace. Prvni model:
GCIi,t =a+ ﬁlcpli,t + gi,t (1)

i znamena identifikator zemé, t je oznaceni pro rok, GCI je zkratkou pro Globélni index
kreativity. a je konstantou pro kazdou zemi, f5; je koeficient korupce, CPI vyjadiuje Index
korupce. &, vyjadiuje chybovost. Hlavnim cilem je tedy zjistit, zda existuje negativni
efekt korupce na rozvoj prosttedi pro kreativni ekonomiku. Jak je ukdzano v Tabulce 4

nize, je o¢ekdvan negativni efekt korupce na rozvoj kreativni ekonomiky.

Tabulka 4 Pfedpoklad dopadu korupce na rozvoj kreativni ekonomiky

GCI By

Predpoklad -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na druhou stranu, pokud se zabyvame otazkou, zda korupce mé negativni efekt na rozvoj
prostiedi pro kreativni ekonomiku ve statech, kde byly potfadany sportovni hry, tam je oce-
kavani jiné. Autorka piedpoklada, Ze pravé v zemich, kde byly pofaddny mezinarodni
sportovni hry, dojde k rlistu korupce, ale zaroven dojde i k rozvoji prostfedi pro kreativni
ekonomiku. Nebot’ pofadani sportovnich her pfinasi korupci a téz sportovni hry maji ptfinos

pro spolec¢nost, kterd svoji kreativitou ptispiva k rozvoji prostiedi pro kreativni ekonomiku.

GCliy = a+y,CPl;¢ + y,Dum; + y3CPIl;; * Dum; + €;, 2)
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Vsechny zkratky jsou stejné, pouze Dum; pomahd roztfidit zemé, kde byly mezinarodni
sportovni hry hostovany a kde nebyly. 1 oznacuje zemé¢, kde byly hostovany a 0, kde niko-
liv. Hlavnim vyznamnym koeficientem je zde y3, ktery poukazuje na pozitivni vztah ko-
rupce a rozvoje kreativni ekonomiky ve statech, které poradaly mezindrodni sportovni hry,

viz nésledujici Tabulka 5, y; z(stava stejna, zdporna.

Tabulka 5 Predpoklad dopadu korupce na rozvoj kreativni ekonomiky

v hostujicich zemich

GCI Y1 Y3

Predpoklad - +

Zdroj: Vlastni zpracovani
Pro testovani ¢asového hlediska je potfeba nové rovnice, kterd bude zahrnovat proménnou
Post,, tato proménné odd¢€luje zeme v letech po potfadani mezindrodnich sportovnich akci.
Post, se rovna 0 pro rok, ktery je po potfadani mezindrodni sportovni akce a 1 je pro rok,
kdy mezinarodni sportovni akce byly pofadany. CPI;, * Post; zachycuje zmé&nu v rovni
globalniho indexu kreativity pfed a po pofddani mezindrodni sportovni akce v porovnéni se
se zemémi, které hostiteli nebyli. Nepiepokladam, zda vztah CPI;, * Post; bude pravé
zaporny nebo kladny, pouze pfedpokladdm, Ze tam zména je mezi obdobim pied a po

v zemich, kde mezindrodni akce potfaddany byly a kde ne.
GCl;¢ = a + 6,CPI; ¢ + 6, Post; + 63CPI; ¢  Post; + &, 3)
Nasledujici tabulka poukazuje na pfedpoklad, Ze pokud existuje vztah mezi korupci a roz-

vojem kreativni ekonomiky v letech, kdy byly pofaddny mezinarodni sportovni hry

v porovnani s roky, kdy hry pofadany nebyly, tedy pted a po.

Tabulka 6 Ptedpoklad vztahu pied a po

GCI 54 53

Piedpoklad - Pokud existuje rozdil v pFed a po

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vyslé vysledky budou potvrzeny nebo vyvraceny pifiddnim dalsi kontrolnich proménnych.

Konkrétné se jedna o kulturni faktory. Tyto proménné budou oznaceny jako Controls;,
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jedné se o model 6D podle Hofstede Insights, kulturni dimenze jako mocenska vzdalenost,

individualita, muzskost, shovivavost, dlouhodobé orientace a vyhybani se nezndmému.

GCl;; = a + p,CPI; ¢ + Controls; + €, (4)

GCl;; = a +y,CPl;; + y,Dum; + y3CPI; ¢ * Dum; + Controls;; + &, (5)

GCl;y = a + 6,CPI; ¢ + 6, Post; + §3CPI; ¢ x Post; + Controls;, + ;¢ (6)

4. rovnice oznacuje piidani kulturnich faktorti ke vS§em zemim, 5. rovnice je pro zemé, kde
byly potadany sportovni hry a posledni 6. rovnice vysvétluje ptidani kontrolnich promén-

nych pro zjisténi ¢asového hlediska.
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5 ANALYZA VZTAHU KORUPCE A KREATIVNI EKONOMIKY

Dle dat, ktera jsou dostupna, bude zméfeno pomoci korela¢ni analyzy, zda viibec existuje

vztah mezi kreativni ekonomikou a korupci. A nasledné€ bude ovéfena hypotéza:

HI: Korupce ma negativni vliv na rozvoj kreativni ekonomiky, pricemz silnéji se tento

trend bude projevovat u chudych ekonomik nez u bohatych.

Dle dostupnych a autorkou prostudovanych informaci se dosud nikdo pfimo nezabyval
otazkou, zda korup¢ni prostiedi ma dopad na prostiedi pro rozvoj kreativni ekonomiky. Je
znadmo, ze vysoka korupce zamezuje rozvoji inovaci a téz inovace jsou spjaty s kreativnim
myslenim a kreativitou obecné. Testovano je vSech 78 zemi bez rozdilu a vime, ze v boha-
tych zemich se rozvoji kreativniho prostfedi dafi 1épe nez v zemich chudych. Bude tedy
ovéieno, jak se méni vztah korupce a kreativni ekonomiky v téchto dvou skupinéach stata.
Nejdiive je provedena Gprava odlehlych hodnot, které¢ by mohly zkreslit vysledky a je pro-

vedena korelac¢ni analyza.

Tabulka 7 Ocisténi pozorovani od odlehlych hodnot

Proménna |Pozorovani |Sti. hodnota |Std. Chyba | Min Max
Zemé 0

ID 156 39,5| 22,58732 1 78
Rok 156 2013 | 2,006441 2011 2015
GCl 156 0,5215064 | 0,2369837 0,02 0,97
CPI 156 49,57051| 22,07352 5 79
BCH 156 0,5897436 | 0,4934643 0 1
GCI_W 156 0,5250769 | 0,2276342 0,191 0,915
CPI_W 156 49,62179 21,7316 10 76

Zdroj: Vlastni zpracovani

V Tabulce 7 GCI je zkratkou pro Globalni index kreativity, CPI je zkratkou pro Index ko-
rupce. Zkratky GCI_w, CPI_w jsou indexy kreativity a korupce o€isténé od odlehlych hod-
not. BCH je zkratkou pro zemé, které jsou rozdéleny podle HDP na B=bohat¢, tedy zem¢,
které maji stfedni a vysokou troven HDP, dle Tabulky 8 a diale CH = jako chudé zemé¢
které maji nizkou uroven HDP. Jelikoz jsou data pro 78 zemi, tak jsou zemé rozd€leny
podle jejich HDP méfeném v mezinarodnim USD a podle priméru jsou spocitany hranice.
Nizké HDP ma hodnotu do 24 077,79 USD, stiedni od 24 077,79 do 48 155,58 USD a od
48 155,58 USD se jedna o zemé bohaté. Data jsou pro rok 2011.
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Tabulka 8 Klasifikace zemi dle urovné HDP

Zemé D HDP Uroveii Zemé ID HDP Uroveii
Madagaskar 1 1367.54 nizka Rusko 1 24310.04 stiedni
Uganda 2 1602.55 nizka Estonsko 2 24543.07 stiedni
Kambodza 3 2658.71 nizka Slovensko 3 25835.01 stfedni
Kyrgyzstan 4 2920.60 nizka Recko 4 26141.32 stfedni
Honduras 5 4046.08 nizka Portugalskol 5 26780.22 stiedni
Nikaragua 6 4231.50 nizka Ceska republika 6 28797.42 stfedni
Pakistan 7 4309.76 nizka Slovinsko 7 28804.70 stiedni
Vietnam 8  4632.77 nizka Izrael 8 30568.96 stiedni
Indie 9  4635.88 nizka Trinidad a Tobago 9 31012.72 stiedni
Filipiny 10 5707.21 nizka Spanglsko 10 32068.27 stiedni
El Salvador 11 6511.44 nizka Novy Zéland 11 32734.54 stredni
Arménie 12 7022.10 nizka Kypr 12 33192.34 stiedni
Gruzie 13 7545.97 nizka Japansko 13 35774.70 stfedni
Jamajka 14 8101.91 nizka Italie 14 36347.34 stiedni
Ukrajina 15  8281.87 nizka Spojené kralovstvi 15  36820.32 stfedni
Indonésie 16 8837.82 nizka Francie 16  37440.64 stiedni
Mongolsko 17 8881.49 nizka Finsko 17 40683.53 stfedni
Sri Lanka 18  9193.36 nizka Belgie 18 41284.15 stfedni
Egypt 19 9823.82 nizka Kanada 19  41565.27 stiedni
Ekvador 20 9926.90 nizka Australie 20  41894.17 stredni
Paraguay 21 10080.74 nizka Neémecko 21  42692.52 stiedni
Cina 22 10384.37 nizka Svédsko 22 43808.50 stiedni
Peru 23 10449.09 nizka Dansk 23 44403.39 stiedni
Makedonie 24 11611.81 nizka Rakousko 24 44452.73 stredni
Jimi Afiika 25 12118.74 nizka Irsko 25  44937.56 stredni
Srbsko 26 12967.89 nizka Nizozemsko 26 46599.02 stiedni
Kostarika 27 13397.23 nizka Saudska Arabie 27 48524.63 vysoka
Thajsko 28  13535.13 nizka Spojen staty 28  49883.12 vysoka
Brazlie 29  14973.10 nizka Hong Kong 29  50085.96 vysoka
Bulharsko 30 15676.14 nizka Svycarsko 30 56183.83 vysoka
Azerbajdzan 31 15754.15 nizka Norsko 31  62145.03 vysoka
Mexiko 32 16049.37 nizka Singapur 32 75113.21 vysoka
Panama 33 17093.84 nizka

Uruguay 34 17904.75 nizka

Rumunsko 35  17907.65 nizka

fran 36 18192.11 nizka

Argentina 37 19629.35 nizka

Turecko 38 19660.89 nizka

Lotyssko 39 19773.35 nizka

Cile 40 20437.71 nizka

Chorvatsko 41 20758.55 nizka

Kazachstan 42 21276.93 nizka

Malajzie 43 21818.88 nizka

Mad’arsko 44  22841.21 nizka

Polsko 45  22850.64 nizka

Litva 46  22854.32 nizka

Vysoké HDP od ~ 48155.58

Stiedni HDP od 24077.79

Nizké HDP do < 24077.79

Zdroj: The World Bank 2019, vlastni zpracovani
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Rozdéleni zemi nakonec probéhlo do dvou skupin: zemé s nizkym HDP jsou pojmenovany
jako chudé a zemé se stfednim HDP a vysokym jsou zemé& bohaté. Mliizeme si v§imnout, Ze
na hranici mezi nizkou trovni HDP a stfedni hodnotou HDP je Mad’arsko, Polsko, Litva,
Estonsko, ba i Rusko je na této hranici. Rusko mé tedy HDP o hodnoté 24 310,04 USD
v porovnani s Ceskou republikou, kterd méla 28 797, 42 USD v roce 2011.

Nasledné tedy bude provedena korelace pro vSech 78 zemi a bude ovéteno, zda existuje
negativni vztah mezi korupci a prostfedim pro rozvoj kreativni ekonomiky, tedy mezi in-

dexem CPI a indexem GCI.

Tabulka 9 Pearsonuv koeficient korelace

GCl_w CPl_w

GCl_w 1
CPl_w -0,8523* 1
P - hodnota 0

Vlastni zpracovani

Tabulka 10 Spearmantv koeficient korelace

GCl_w CPI_w

GCl_w 1
CPl_w -0,8091* 1
P - hodnota 0

Vlastni zpracovani

Dle Tabulky 9 vidime, Ze index korupce a index kreativni ekonomiky se navzajem nega-
tivné ovliviluji a to az z 85,23 %. Coz znamend, Ze pokud jedna hodnota indexu roste, tak
druha klesa. Coz by vypovidalo o tom, Ze existuje silny negativni vztah mezi kreativni
ekonomikou a korupci. Jelikoz pouhd korelace nedokéaze odhalit, zda existuje pfimy vztah,
zda korupce ovliviiuje kreativni prostiedi, tak provedu regresni analyzu. Pro srovnani pro-
veden 1 Spearmantlv korelacni test a zde vychazi negativni vztah o 80,91 %, viz Tabulka
10. Oba koeficienty potvrzuji, ze existuje negativni vztah mezi korupci a kreativni ekono-

mikou.

Aby mohlo byt zjiSténo, zda opravdu korupce ma vliv na rozvoj prostfedi pro kreativni

ekonomiku, tak bude nasledn¢ provedena regresni analyza pro zjisténi vztahu pro vSech 78
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zemi, ale také dale zda se tento vztah 1isi v chudych zemich a jak to vypada v zemich boha-

tych.

Tabulka 11 Regresni analyza: Obecny vztah

Zakladni model | Zakladni model | Zakladni model
chudé zemé bohaté zemé
CPI1 -0,00887** -0,00643*** -0,00727%***
(0,000) (0,000) (0,000)
Konstanta (8) | 0,948%** 0,771%** 0,924 %***
(0,000) (0,000) (0,000)
Pozorovani 156 92 64
R? 0,732 0,341 0,604

* p<0.05, ** p<0.01, *** p<0.001*

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dle koeficientu, ktery vysel pro vSech 78 zemi, -0,9 % (8 = 0,948; p < 0,001), Ize usou-

dit, ze korupce je moznym faktorem, ktery negativné ovliviiuje prostiedi pro rozvoj krea-

tivni ekonomiky. Model sedi az na 73,2 % pozorovanych hodnot. V chudych zemich vysel

koeficient -0,6 % (f = 0,341; p < 0,001), a pro bohat¢ zemé vyslo -0,7 % (f =

0,604; p < 0,001). Koeficient determinace je 60,4 % pro bohaté¢ zem¢. Coz tedy zname-

na, Ze pokud obecné n&jakou piicinou poroste index korupce, tim se o né€co snizi index

kreativni ekonomiky a také vztah mize piisobit naopak. Snizi-li se index korupce, tak glo-

balni index kreativity poroste. Vztah je velmi slaby, ale siln¢ statisticky vyznamny. Hypo-

tézu, Ze korupce ma negativni vliv na rozvoj kreativni ekonomiky, pfi¢emz silnéji se tento

trend bude projevovat u chudych ekonomik neZ u bohatych, nepfijimame, nebot’ neni evi-

dentni rozdil mezi bohatymi a chudymi ekonomikami.
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6 VZTAH KORUPCE, KREATIVNiI EKONOMIKY A
SPORTOVNICH HER

Mezinarodni sportovni akce jsou zatézi pro hostujici zemé, ale také pfinaseji mnoho pozi-
tiv. Autorce prace neni zndma dosud zadna studie, kterd by se zabyvala vztahem mezina-
rodnich sportovnich her a pfimo rozvojem kreativni ekonomiky. Jak jiz bylo zminéno
v teoretické Casti, tak pofddani mezinarodnich sportovnich her ma socidlni pfinos a miize
vést k rozvoji a ptritdhnuti kreativni tidy, jako tomu bylo v Korey a Japonsku po Mistrov-
stvi svéta ve fotbale v roce 2012. Takze se autorka domniva, Ze korupce ve statech, kde
probihaly mezinarodni sportovni akce, poroste a zaroven poroste i rozvoj kreativni ekono-
miky statd.

H?2: Mezinarodni sportovni akce maji vliv na rozvoj kreativni ekonomiky i na rist korupce,

avsak dopad na rozvoj kreativni ekonomiky je vyssi nez na korupci.

Tabulka 12 Popisna statistika: Sportovni hry

Proménna Pozorovani | Stf. hodnota | Std. chyba | Min Max
Zemé 0

ID 156 39,5 22,58732 1 78
Rok 156 2013 2,006441 2011 2015
GCI 156 0,5215064 0,2369837 | 0,02 97
CPI 156 49,57051 22,07352 5 79
Dum 156 0,1025641 0,3043658 |0 1
CPIxDum 156 5,897436 18,36131 0 77
BCH 156 0,5897436 0,4934643 |0 1
GCILW 156 0,5250769 0,2276342 | 0,191 0,915
CPI_W 156 49,62179 21,7316 10 76
CPIxDum_W | 156 5,5 16,95858 0 62

Zdroj: Vlastni zpracovani

Je potieba upozornit, Ze zkoumany model je upraveny, pocita se zemémi, kde byly porada-
ny mezinarodni sportovni akce jako Mistrovstvi svéta ve fotbale, Olympijské hry, Mistrov-
stvi Evropy ve fotbale a Mistrovstvi svéta v rugby. Tyto zemé byly oznaceny hodnotou 1 a
zemé, v kterych se v letech 2011-2015, Zadné z téch her nepotadaly, ty byly oznaceny

hodnotou 0, toto je upravenou proménnou Dum, ktera s hodnotami pracuje. Tudiz koefi-
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cient CPIxDum_w je uz upraveny a ocistény od odlehlych hodnot, tak jak tomu bylo
v predchozi tabulce. A pracuje tedy se zemémi, kde byly porddany mezinarodni sportovni

akce. Ostatni indexy maji stejny vyznam.

V Tabulce 13 je provedena korelace a dale regresni analyza opét pro vSechny zemé, kde
byly poradany hry a také zvlast pro zemé bohaté a chudé, abychom zjistili, zda existuje

negativni nebo pozitivni vztah korupce a kreativni ekonomiky praveé v téchto zemich.

Tabulka 13 Pearsontiv koeficient korelace - sport

GCL W CPL_ W CPIxDum_w
GCL W 1
CPL_W -0,8523* 1
CPIxDum_W | -0,0729 0,1839* 1
P hodnota 0,3656 0,0216

Zdroj: Vlastni zpracovani

14 Spearmantiv koeficient korelace - sport

GCLW CPL W CPIxDum_w
GCL W 1
CPILW -0,8091* 1
CPIxDum_W -0,0199 0,1286 1
P hodnota 0,8056 0,1096

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podle Pearsonova a Spearmanova koeficientu korelace vidime, Ze existuje slaby negativni
vztah mezi korupci a kreativni ekonomikou ve statech, kde byly pofddany mezinarodni
sportovni hry. Dle Pearsonova koeficientu se jedna o -7,3 % a podle Spearmanova koefi-

cientu o necelé pouhé -2 %.
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Opét pro overeni piimosti vztahu provedu regresni analyza, ta vychazi nasledovné:
Tabulka 15 Regresni analyza: Sportovni hry
Zakladni model Zakladni model | Zakladni model
chudé zemé bohaté zemé
CPI -0,00908*** -0,00663*** 0,00798%**
(0,000) (0,000) (0,000)
Dum -0,0620 -0,186 0,0347
(0,618) (0,211) (0,339)
CPIxDum 0,00224 0,00407 0,00354*
(0,000) (0,000) (0,000)
Konstanta (y) 0,953 % 0,777%** 0,939%:*
(0,000) (0,000) (0,000)
Pozorovani 156 92 64
R? 0,740 0,362 0,634

* p<0.05, ** p<0.01, *** p<0.001
Zdroj: Vlastni zpracovani

CPIxDum vyjadiuje zemé¢, v kterych se poradaly mezinarodni sportovni hry.

Dle hodnot mizeme zhodnotit, Ze celkové pro vSechny zemé nehled¢ na to, zda jsou boha-
té nebo chudé vychazi negativni dopad korupce na rozvoj kreativni ekonomiky. Jedna se o
slaby, ale vysoce statisticky vyznamny vysledek a to -0,9 % (y = 0,953; p < 0,001), pro
chudé zemé je to -0,7 % (y = 0,777;p < 0,001). Co je ale zajimavy vysledek je 0,8 %
pozitivni efekt u bohatych zemi (y = 0,939; p < 0,001). Vychazi, tedy, Ze mezinarodni
sportovni akce maji vliv na rozvoj kreativni ekonomiky 1 na rast korupce pouze u bohatych
ekonomik a tento dopad na rozvoj kreativni ekonomiky je ale niZ§i nez na rlst korupce.

Index GCI vzroste o 0,8 %, kdezto index CPI vzroste o 1 %. Hypotézu tedy zamitame.

6.1 Vliv korupce na rozvoj kreativni ekonomiky v ¢ase

Bylo vyhodnoceno, Ze sportovni hry by mohly byt moZznym faktorem, ktery ovliviiuje ko-
rup¢ni prostiedi a rozvoj kreativni ekonomiky. Pro zjiSténi vztahu zda existuje rozdil ve
statech, které poradaly mezinirodni sportovni akce, chce autorka zachytit jakd je zména
prave tohoto vztahu pro rok 2011, kde jsou zahrnuty staty, které poradaly mezindrodni hry

a dale jaka zména v téchto indexech je po potfadani akce v roce 2015.
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16 Popisna statistika: Post

Proménna Pozorovani | Stf. hodnota | Std. Chyba | Min Max
Zemé 0

ID 156 39,5 22,58732 1 78
Rok 156 2013 2,006441 2011 2015
GCI 156 0,5215064 0,2369837 | 0,02 97
CPI 156 49,57051 22,07352 5 79
Dum 156 0,1025641 0,3043658 |0 1
CPIxDum 156 5,897436 18,36131 0 77
Post 156 0,5 0,5016103 |0 1
BCH 156 0,5897436 0,4934643 |0 1
CPIxPost 156 25,57692 30,53481 0 79
GCL W 156 0,5250769 0,2276342 | 0,191 0,915
CPIL W 156 49,62179 21,7316 10 76
CPIxDum_W | 156 25,47436 30,362 0 75

Vsechny predeslé proménné vysvétluji stejné indexy. Post vyjadiuje rok 2015, ktery je
tedy po poradani mezinarodnich her, ten je oznac¢en hodnotou 0 a 1 vyjadiuje rok 2011.

CPIxPost oddéluje tedy staty, v letech 2011 a 2015 a jejich efekt korupce na kreativni

Zdroj: Vlastni zpracovani

ekonomiku v téchto letech, zachycuje rozdil mezi rokem 2011 a 2015.

Korela¢ni analyza vychazi nasledovné:

17 Korela¢ni analyza: Post

GCI_W CPI_ W CPIxPost_w
GCI W 1
CPI W -0,8523* 1
CPIxPost W | -0,4452% 0,4650* 1
P hodnota (0,0000) (0,0000)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pearsoniiv koeficient vysel -44,52 %. Regresni analyza vychazi pro ptisobeni ¢asového

hlediska nasledovné:
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18 Regresni analyza: Post

Zakladni model | Zakladni model | Zakladni model
chudé zemé bohaté zemé
CPI1 -0,00929%** -0.00671*** 0.00803***
(0,000) (0,000) (0,000)
Post -0.0712%** -0.0793 0.0824***
(0,000) (0,389) (0,001)
CPIxPost 0.000743 0.000623 0.00123
(0,119) (0,671) (0,180)
Konstanta (y) 1,003*** 0,828*** (0,992%**
(0,000) (0,000) (0,000)
Pozorovani 156 92 64
R? 0,734 0,341 0,608

* p<0.05, ** p<0.01, *** p<0.001

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podle Tabulky 18 vidime, Ze neexistuje rozdil mezi lety 2011 a 2015 po pofadani mezina-

rodnich her. Pro vSechny zem¢ vysly nizké koeficienty a jsou statisticky nevyznamné. Te-
dy pro vSech 78 zemi je to 0,07 % (y = 1,003; p = 0,119), pro chudé¢ zemé je to 0,06 % %
(y = 0,828;p = 0,671), a pro bohaté¢ 0,1 % (y = 0,992; p = 0,180).

6.2 Kulturni faktory a jejich dopad na rozvoj kreativni ekonomiky

Aby autorka zjistila diky dalSim proménnym, které mohou ovliviiovat korupci a kreativni

ekonomiku, zda se vztah néjak zméni, ptidala do modelu pravé faktory 6D modelu, které

tvofi socidlni kultury statli. Bohuzel ne pro vSech 78 zemi bylo mozné sehnat data, ale po-

datilo se to pro 58 zemi. Z toho je 28 statii chudych a 30 bohatych dle rozdéleni HDP dle

nasledujici Tabulky 19 na zakladé Tabulky 8.
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Tabulka 19 Rozdé¢leni zemi dle HDP — kulturni faktory

fe'l‘r‘l‘ge D Bohaté zem& D
Argentina 1 Austrélie 1
Brazilie 2 Belgie 2
Bulharsko 3 Ceska republika 3
Cile 4 Dansko 4
Cina 5 Estonsko 5
Egypt 6 Finsko 6
El Salvador 7 Francie 7
Filipiny 8 Hong Kong 8
Chorvatsko 9 Irsko 9
Indie 10 Italie 10
Indonézie 11 Japonsko 11
Iran 12 Kanada 12
Jizni Afrika 13 Némecko 13
Litva 14 Nizozemsko 14
Lotyssko 15 Norsko 15
Madarsko 16 Novy Zéland 16
Malajsie 17 Portugalsko 17
Mexiko 18 Rakousko 18
Pakistan 19 Rusko 19
Peru 20 Recko 20
Polsko 21 Saudska Arabie 21
Rumunsko 22 Singapur 22
Srbsko 23 Slovensko 23
Thajsko 24 Slovinsko 24
Turecko 25 Spojen staty 25
. Spojené
Ukrajina 26 kféljovstvi 26
Uruguay 27 Spanélsko 27
Vietnam 28 Svédsko 28
Svycarsko 29
Trinidad a
Tobago 30

Vlastni zpracovani

Zde je popisna statistika k modelu (Tabulka 20) pro zjisténi vztahu mezi korupci a rozvo-

jem kreativni ekonomiky po pfidani kontrolnich proménnych a to kulturnich faktort.
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Tabulka 20 Popisna statistika 6D

Proménna | Pozorovani | Stf.hodnota | Std. chyba | Min Max
Zemé 0

ID 116 29,5 16,8133 1 58
Rok 116 2013 2,008677 2011 2015
GCI 116 0,5818534 0,2321713 0,037 97
CPI 116 44,13793 22,16652 5 77
Dum 116 0,1206897 0,3271796 0 1
CPIxDum 116 6,810345 19,52564 0 77
BCH 116 0,4827586 0,5018706 0 1
CPIxPost 116 22,75 28,36528 0 77
MV 116 58,93103 21,47019 11 100
In 116 47,10345 23,18747 14 91
Mu 116 48,34483 20,34361 5 100
VN 116 66,08621 23,30313 8 100
DO 116 48,67241 21,15318 7 88
Sh 116 45,77586 21,77916 0 97
GCI_w 116 0,584431 0,2231022 0,196 0,917
CPI_w 116 44,16379 21,85842 9 73
MV_w 116 59,01724 20,63723 22 95
In_w 116 47,12069 22,9942 16 89
Mu_w 116 48,10345 19,41912 9 88
VN _w 116 66,53448 22,32816 29 99
DO_w 116 48,65517 20,62717 14 83
Sh w 116 45,7069 20,18696 13 80

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zkratky CPI,GCI,BCH,CPI_w,GCI_w,Dum, CPIxDum, CPixPost znamenaji to samé
jako v ptedeslych modelech. 6 dimenzi je oznaceno néasledovné: MV je mocenska vzdale-
nost, In znamena individualitu, Mu vyjadiuje muzskost, VN je vyhybani se nejistoté. DO
je oznaceni pro dlouhodobou orientaci a zkratka Sh vyjadiuje shovivavost.
MV_w,In_.w,Mu_w,VN_w,DO_w,Sh_w pak znamenaji tyto dimenze upravené od odleh-

lych hodnot.

V nasledujici Tabulce 21 jsou ukdzany vysledky regresni analyzy pro zjisténi, zda korupce
ovlivituje kreativni ekonomiku po pfidani kulturniho aspektu, tedy 6 dimenzi, které jsou

popsany v teoretické Casti prace a jednotlivé zkratky vysvétleny u popisné statistiky vyse.

Tabulka 21 Regresni analyza: 6D

Zakladni model Zakladni model | Zakladni model
chudé zemé bohaté zemé

CPI -0,00615%** -0,00213 -0,00517***
(0,000) (0,236) (0,000)

MV 0,000674 0,00199 0,0000203
(0,462) (0,097) (0,991)

In 0,00368*** 0,00462%** 0,00300**
(0,000) (0,000) (0,003)

Mu -0,000618 -0,000154 0,00132*
(0,288) (0,825) (0,044)

VN 0,000407 0,00178%* 0,0000820
(0,488) (0,040) (0,914)

DO 0,000514 0,00160 0,000362
(0,471) (0,096) (0,680)

Sh 0,000827 0,00138 0,0002837
(0,838) (0,347) (0,838)

Konstanta (§) 0,559%*** -0,0288 0,784***
(0,000) (0,885) (0,000)

Pozorovani 116 56 60

R? 0,787 0,538 0,750

* p<0.05, ** p<0.01, *** p<0.001

Zdroj: Vlastni zpracovani
Jak je ukazano v Tabulce 21, tak korupce ma statisticky siln¢ vyznamny efekt na rozvoj
kreativni ekonomiky. Vztah mezi korupci a kreativni ekonomikou ve vSech statech obecné
dle zakladniho modelu, tedy nerozliujici, zda jsou zem¢ bohaté nebo chudé dle ptivodniho

rozdeleni dle Tabulky 7, vychazi, ze zde existuje negativni vztah a to z-0,6 % (§ =
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0,559; p < 0,001). Vysvétleno tak, ze pokud index korupce poroste o 1 %, tak globalni
index kreativity se snizi o 0,6 %. Jedna se o velmi malé procento, ale statisticka vyznam-
nost je velmi silna. Vztah korupce a kreativni ekonomiky v chudych statech neni vyznam-
ny, v bohatych statech ma korupce negativni efekt na rozvoj kreativni ekonomiky, a to z
-0,5 % (6 = 0,784; p < 0,001). Vysledek je velmi silng statisticky vyznamny. Zabyvame-
li se pouze testovanim vztahu mezi korupci a kreativni ekonomikou v bohatych zemich, tak
vysledky jsou stejné se zakladnim modelem, tedy celkové bez potadani sportovnich her a
bez ptidani dalSich kontrolnich proménnych. Ukazuje, ze riist o 1 % korupce muize snizit

kreativni ekonomiku o 0,5 %.

Podle rozsiteného modelu, do kterého jsou ptidany kulturni faktory, si miiZzeme vSimnout,
ze statisticky vyznamnym kulturnim faktorem je individualita, kterd ovliviiuje globdlni
index kreativity, toto plati pro vSechny zemé¢, chudé¢ i bohaté. Muzskost je vyznamna pouze

v ramci bohatych zemi. Vyhybani se neznamému je naopak vyznamné v zemich chudych.

V nasledujici Tabulce 22 je zkoumano, jak je to v zemich, které potadaly sportovni hry.

Tyto zemé jsou opét rozdeleny na bohaté a chudé.
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Tabulka 22 Regresni analyza: Sport + 6D

Zakladni model Zakladni  model | Zakladni  model
chudé zemé bohaté zemé

CPI -0,00641*** -0,00309 -0,00571%***
(0,000) (0,094) (0,000)

Dum -0,179 -0,417* -0,0861
(0,143) (0,029) (0,122)

CPIxDum 0,00363 0,00717 0,00329
(0,127) (0,056) (0,085)

MV 0,000562 0,00200 -0,000131
(0,515) (0,107) (0,942)

In 0,00366*** 0,00466%** 0,00288%**
(0,000) (0,000) (0,006)

Mu -0,000427 0,000385 -0,00102
(0,455) (0,579) (0,140)

VN 0,000369 0,00186* 0,000100
(0,540) (0,036) (0,899)

DO 0,000389 0,000125 -0,000606
(0,561) (0,225) (0,462)

Sh 0,000754 0,000931 -0,000295
(0,369) (0,486) (0,824)

Konstanta (§) 0,579%** 0,0313 0,809%**
(0,000) (0,887) (0,000)

Pozorovani 116 56 60

R? 0,794 0,562 0,761

* p<0.05, ** p<0.01, *** p<0.001

Zdroj: Vlastni zpracovani
Vztah korupce a kreativni ekonomiky je negativni a silné€ statisticky vyznamny pro vSech-
ny zem¢. Co je zajimavé, tak v porovnani se zakladnim modelem se lisi efekt pii pridani
kulturnich aspektl v bohatych zemich. Pti pfidani téchto dalSich proménnych ndm vymizel
pozitivni vztah mezi korupci a kreativni ekonomikou a stal se negativnim. U zemi, které
potadaly mezinarodni sportovni hry, neexistuje zadny vyznamny vztah. Opét se ale prou-

kazuje silné statistickd vyznamnost u individuality u vSech zemi. Pro vSechny zemé& bez
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rozdilu je to 0,4 %. (6 =0,579,; p <0,001), pro chudé zemé¢ je to 0,5 % (§ =
0,0313;p < 0,001) a pro bohaté¢ zemé jsou to neceld 0,3 % (6 = 0,809;p = 0,006). A
pouze v chudych zemi ma souvislost s globalnim indexem kreativity vyhybani se nezna-

mému a to 0,2 % (5 = 0,03,;p = 0,036).

V dalsi regresni analyze se autorka zabyva opét zménou vztahu korupce a kreativni eko-
nomiky v ¢ase. Zda existuje zména vztahu mezi rokem 2011 a 2015 za ptidani dalSich kon-

trolnich proménnych a to jsou prave jiz vzpominané kulturni faktory.
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Tabulka 23 Regresni analyza: Post + 6D

Zakladni model Zakladni  model | Zakladni  model
chudé zemé bohaté zemé

CPI -0,00627*** -0,00201 -0,00557%***
(0,000) (0,391) (0,001)

Post -0,0566** -0,0505 -0,0676**
(0,006) (0,630) (0,004)

CPIxPost 0,000187 -0,000257 0,000569
(0,759) (0,891) (0,565)

MV 0,000678 0,00200 0,0000471
(0,463) (0,100) (0,980)

In 0,00367*** 0,00462%** 0,00299%**
(0,000) (0,000) (0,003)

Mu -0,000616 -0,000157 -0,00131*
(0,293) (0,823) (0,049)

VN 0,000407 0,00178* 0,000101
(0,491) (0,042) (0,894)

DO 0,000508 0,00160 -0,000383
(0,479) (0,099) (0,669)

Sh 0,000823 0,00138 -0,000300
(0,352) (0,281) (0,829)

Konstanta 0,613%** 0,0301 0,847%**
(0,000) (0,890) (0,000)

Pozorovani 116 56 60

R? 0,787 0,538 0,751

* p<0.05, ** p<0.01, *** p<0.001
Vlastni zpracovani

Dle Tabulky 23 vidime, Ze opé&t neexistuje zména v letech 2011 a 2015. Op¢ét je statisticky
prokazan silny vztah individuality pro vSechny zemé. A to z0,4%. (6 = 0,613;p <
0,001), u vSech zemi, v chudych zemich je to 0,5 % (6 =0,0301;p <0,001), a
v bohatych necelych 0,3 % (6 = 0,847;p = 0,003). V bohatych zemich ma muzskost ne-
gativni vztah z -0,01 % (8 = 0,847; p = 0,049). V chudych zemich se opét ukazal vliv
vyhybani se nejistoté a to z 0,02 % (6 = 0,0301; p = 0,042).
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6.3 Korupce jako dopad na rozvoj kreativni ekonomiky

Dle vysledku této prace vyplyva, Ze korupce je jednim z faktord, ktery ovlivituje prostredi
pro rozvoj kreativni ekonomiky. Dle regresni analyzy, pro vSech 78 zemi, vysel negativni
vztah mezi indexem korupce CPI a globalni indexem kreativity GCI, a to -0,9 %. Dle Pel-
mana (2002) vsak korupce je snizovana urovni HDP, pokud se zemi daii a HDP roste, pak
maji staty vice moznosti a financi s korupci bojovat. Proto rozdé€leni téchto 78 zemi na
chudé a bohaté, aby bylo zjisténo, zda tato skuteCnost ma vliv na vztah korupce a kreativni
ekonomiky. Howkins (2002) tvrdi, Ze v chudych zemich je prave vysoka korupce a rozvoji
kreativni ekonomiky se nedafi. Pro chudé staty vysel koeficient -0,6 %, téz vysoce statis-
ticky vyznamny a v bohatych zemich je to -0,7 %. Prvni hypotézu, Ze korupce ma negativ-
ni vliv na rozvoj kreativni ekonomiky, ptfi¢emz silnéji se tento trend bude projevovat u
chudych ekonomik, nez u bohatych nepfijimame. Rozdil mezi chudymi a bohatymi staty je

nevyznamny.

Druh4 hypotéza, zda mezinarodni sportovni akce maji vliv na rozvoj kreativni ekonomiky i
na rust korupce, avSak dopad na rozvoj kreativni ekonomiky je vyssi nez na korupci byla
téz nepfijata. Jediny efekt byl zjistén u bohatych zemi, ale i tak tam dochézi k vy$§imu
nariistu korupce nez rozvoji kreativni ekonomiky. Sasaki (2010) potvrzuje, ze diky Mis-
trovstvi svéta ve fotbale potddano v Korey a Japonsku v roce 2002 se dafilo pfitdhnout
kreativni tfidu a rozvijet diky pfilivu lidi a z4jmu turistd a kreativnich lidi mésta, proto také
zacali planovat a uskuteciiovat dalsi projekty. Dle naSeho rozdé€leni Japonsko patii do sku-
piny bohatych zemi. Pro Koreu bohuzel dostupnd data nebyla k dispozici. Dle testovani
hypotézy, vySly vysledky regresni analyzy nasledovnég, pro vSechny zemé& nehledé€ na to,
zda jsou bohaté nebo chudé vyslo -0,9 %. Pro chudé zem¢ ma téz stejny dopad korupce na
rozvoj kreativni ekonomiky a to -0,7 %, avSak pro bohaté zem¢ je to pozitivni efekt 0,8 %.
Jedna se o malé procento, ale vysledek je vysoce statisticky vyznamny. Takze ndm z toho
vyplyva, Ze pofadanim sportovnich akci v zemich se stfedni a vysokou urovni HDP dojde

k nartistu korupce o 1 % a globalni index kreativity se zvysi o 0,8 %.

Dale nebyl zjistén efekt Casu. Byla testovana regresni analyza pro zjisténi rozdilu pro data
vroce 2011 a v roce 2015. Tedy zda existuje rozdil mezi vztahem korupce a rozvoje krea-
tivni ekonomiky v letech, kdy ve statech byly hry pofddany, jedna se tedy o rok 2011 a zda
je tomu jinak v roce 2015, kdy potddany nebyly. Dle analyzy vysly koeficienty nizké a

statisticky nevyznamné. Coz by odpovidalo tomu, Ze existuji jiné faktory, které ovliviuyi
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rozvoj kreativni ekonomiky vice. Liu (2018) a Rinne, Steel a Fairweather (2013) hovofti
pfimo o kulturnich faktorech, které ovliviiuji rozvoj kreativni ekonomiky. Proto byl pfidan
model 6D, 6 kulturnich faktor jako kontrolni proménné, pro zjisténi, zda se vztah mezi
korupci a rozvojem kreativni ekonomiky zméni nebo nikoliv. Testovano bylo nejdiive
vSech 78 zemi obecné a vySlo téméf nezménéné procento -0,7 %. Velmi statisticky vy-
znamné. Téz statisticky vyznamnym kulturnim faktorem je individualita, kterd ovliviiuje
globalni index kreativity, toto plati pro vSechny zemé¢, chudé i bohaté. MuZskost je vy-
znamnd pouze v ramci bohatych zemi. Vyhybani se nezndmému je naopak vyznamné
v zemich chudych. Individualita byla téz zjisténa jako jediny faktor, ktery ovliviiuje GCI,
v ramci studie Rinne, Steela a Fairweathera (2013). Pro testovani zda dochdzi k néjaké
zmeéné a jak to je v ramci vztahu mezi korupci a rozvojem kreativni ekonomiky ve statech,
kde byly potfadany mezindrodni sportovni hry, doslo k vysledku, Ze neexistuje Zadny vy-
znamny vztah. Co se tyka casové hlediska pro roky 2011 a 2015, tak zde taky neexistuje

vyznamny vztah.

Névrhem autorky bakalatské prace je posileni individuality v chudych zemich, ktera vede
k rozvoji kreativniho indexu. Individualita ve smyslu vzdjemné zavislosti mezi svymi Cle-
ny, kterou spole¢nost udrzuje. Je to tedy rozdil mezi vniméani ,,Ja* a ,,My* Individualistické
spole¢nosti, kultury se hlavné staraji o sebe a svou ptimou rodinu. Kdezto opakem jsou
kolektivni spolecnosti, kde ¢lovek patii k néjaké skuping, kterd se o n&j postard vymeénou
za loajalitu. (Hofstede, 2019). Bohaté zem¢ vétSinou patii k individualistickym spolecnos-

tem.

Mezindrodni sportovni akce mohou byt moznym piinosem v rdmci rozvoje prostiedi pro
kreativni ekonomiku ve statech se stfedni trovni a vysokou urovni HDP. Poroste ale nejen
korupce ale 1 globalni index kreativity, a pravé tento rozvoj globalniho indexu kreativity
diky novym podnétim. Zemé, s vysokym HDP, vétSinou nebojuji s korupci tak jako zemé
chudg¢, takze je zde moznost rozsifit prostfedi pro kreativni ekonomiku pravé timto zplso-

bem.
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ZAVER

V teoretické Casti doslo k vyvozeni zavéru, Ze mezinarodni sportovni akce mohou mit vliv
na korupci a mohou byt tedy faktorem, ktery prostfednictvim korupce a socidlnékulturnim
aspektem muze pusobit na prostfedi pro rozvoj kreativni ekonomiky. V praktické ¢asti
bylo zjisténo, ze obecné korupce mé negativni efekt na rozvoj prostiedi kreativni ekono-
miky. Roste-li z n¢jakého hlediska index korupce (CPI), tak rozvoj prostredi kreativni eko-
nomiky (GCI) se nedafi a index klesa. Pro zjisténi vztahu mezi korupci a rozvojem pro-
stiedi kreativni ekonomiky ve statech, které poradaly mezinarodni sportovni hry, jsme do-
Sly ke zjisténi, ze praveé v zemich se stfednim HDP a zemich bohatych dochazi ke zméné.
V téchto zemich doSlo k nartistu korupce, ale zaroven i k rozvoji kreativni ekonomiky.
Analyza casového hlediska nepfinesla statisticky vyznamné vysledky, takze zde o vztahu
hovotit nelze. Po dosazeni kulturnich faktord, pro ovéfeni vztahu mezi korupci a rozvojem
kreativni ekonomiky doslo k vysledku, Ze se vztah neméni, pouze v bohatych zemich, které
potadaly mezindrodni sportovni akce, doslo k vymizeni pozitivniho vztahu. D4 se tedy fici,

ze kulturni aspekt je velmi dulezity, zvlasté individualismus obyvatel, ktery ovliviiuje GCI

index (Rinne, Steel a Fairweather, 2013, s. 134).

Préci Ize do budoucna testovat pro vice let, aby opravdu bylo ovéteno, zda se vztah neme-
ni.

Mezinarodni sportovni akce mohou byt pfinosem pro zemé se sttednim a vysokym HDP,
poroste sice korupce, ale t€Z se zlepsi prostiedi pro rozvoj kreativni ekonomiky. Tyto zemé
nebojuji s korupci, tak jako zemé s nizkym HDP, tudiZ nelze uvazovat o ptili§ velké zatézi,
ackoli je jasné, Ze narist korupce je obecné nezadouci. Vysledky vySly nizké, ale velmi

statisticky vyznamné.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

BCH Bohaté/chudé zemé

CPI Index korupce (Corruption perception index)
HDP  Hruby domaci produkt.

DO Dlouhodobé orientace

Dum Zemég, ve kterych se konaly mezindrodni sportovni hry
GCI  Globalni index kreativity.(Global creativity index)
In Individualita

Mu Muzskost

MV  Mocenska vzdalenost

Post  Zem¢ po konani sportovnich her v roce 2015

Sh Shovivavost

VN Vyhybéni se neznamému
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