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	Odůvodnění hodnocení práce:
V teoretické části práce autorka charakterizuje marketing, zejména digitální marketing. Detailně popisuje reklamu v tištěných a v elektronických médiích a následně jazyk a lingvistické prostředky využívané v reklamě. Při popisu využívá řadu zdrojů, myšlenky autorů navzájem konfrontuje. 
V praktické části analyzuje vybrané reklamy tří amerických mobilních operátorů. V rámci jednotlivých skupin lingvistických prostředků, které autorka již dříve definuje v teoretické části, uvádí příklady konkrétních lingvistických prostředků zjištěných v jednotlivých reklamách. Zařazení některých jevů je nepřesné. Oceňuji, že vedle příkladů samotných se autorka současně snaží účel, význam a použití konkrétních prostředků zdůvodnit. V závěru analýzy reklam jednotlivých operátorů autorka zjištěné výsledky přehledně shrnuje. Přínosné je rovněž závěrečné porovnání a zdůvodnění prostředků využívaných všemi operátory. Vizuální stránku reklam autorka analyzuje rovněž zdařile, i když pouze okrajově, vzhledem k primárně lingvistickému zaměření práce.

Oceňuji spolupráci se školitelkou. K vypracovávání práce autorka přistupovala odpovědně a práci průběžně konzultovala. Přes drobné gramatické a obsahové nedostatky práci hodnotím známkou „Výborně“.

	Otázky k obhajobě:
1. Based on your study of the sources and later analyses themselves, could you offer the most effective ways and the most effective linguistic devices that are able to make the potential customers/customers buy a product/service (in general)? At the same time explain why just these.
2. T-Mobile, one of the operators whose advertisements you analysed, operates worldwide, among others in the CR. Compared to the USA, are there any differences in its approach to the potential customers/customers when promoting its services and products on the Czech market?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








