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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Vhodny vyber skimanej problematiky a celkovo konzistentne spracovana zavereéna
praca.

VyuZitie zdrojov orientovanych sa suéasnd hospodarsku prax a éiastoénu reflexiu
pandémie ochorenia COVID-19.

Realizacia predvyskumu a akcent na eticku stranku vyskumu.

Spracovanie primarneho vyskumu vo vztahu kcielu diplomovej prace (a to inapriek
orientdacii na deskriptivnu Statistiku, jej potencidl bol vSak vyuzity plnohodnotne).

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

Praca sa opiera o relevantny vyber zdrojov, avSsak v dominantnej miere sa jednd o zdroje
domacej proveniencie, Ci preklady zahrani¢nych autorov. Taktiez by bolo o¢akavané aj
vyuZitie najaktualnejsich zdrojov.

V metodike prace mohli byt prezentované vsetky vedecké metddy vyuzité pri spracovani
celej diplomovej prace.

Limity vyplyvajuce zo Struktury vzorky (tie si vSak diplomantka plne uvedomuje a v praci
ich aj uvdadza), disproporcie medzi celkovy poctom respondentov N=219 a poctami
uvadzanymi pri jednotlivych otazkach (N=813, N=617 apod.). Jednalo sa tu o celkovy
pocet zaznamenanych variantov odpovedi?

Zvazil by som zaradenie kapitoly 8 Marketingovd komunikace spoleénosti Lidl do
projektovej Casti, vo vztahu k obsahu by bola vhodnejSou sucastou praktickej Casti
diplomovej prace.

Zuzeny rozsah a vSeobecnejsSich charakter navrhovanej komunikaénej kampane.

Otazky k obhajobé:

Identifikujte rozdiely medzi predstaviteflom znacky a ambasadorom znacky.
Konfrontujte vysledky rebricka najhodnotnejsich znaciek podla BrandFinance a podla
Interbrand.

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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e Do akej miery ste spolupracovali na skimanej problematike so zastupcami spolo¢nosti
Lidl Ceskd republika v.0.s.? Budl, resp. boli im poskytnuté vysledky prezentované
v zaverecnej praci? Aké su limity implementacie Vami navrhovanych rieSeni?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni/pezitivai — systém nasel shodu 0 %.
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