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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,19 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Autor zvolil velmi aktuální a živé téma. Problematikou e-commerce v B2B se v současné době skutečně v praxi zabývají výzkumné agentury specializované na B2B. Teoretická část předkládá potřebná východiska včetně specifik B2B ve srovnání s B2C. Ve vhodném rozsahu se věnuje také e-commerce obecně, s důrazem na problematiku e-shopů. Přínosem je výzkum formou strukturovaných rozhovorů s nákupčími v oboru gastro, kteří jsou správně zvolenými zástupci cílové skupiny popisovaného e-shopu.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

Přestože rozhovory byly vedeny se zástupci firem a v podstatě tedy definice B2B byla naplněna, jednalo se o drobné podnikatele, jejichž rozhodovací proces není zcela typický. Standardní firemní / korporátní nákupní rozhodování za účasti mnoha stran a zájmových skupin je podstatně komplexnější. Relevantnější z tohoto pohledu (tj. účast i zástupců větších firem) je dotazníkové šetření.
Otázky k obhajobě: 
Je síť LinkedIn vhodná pro marketingovou komunikaci v B2B? Z jakého důvodu?
Proč má ČR nejvíce e-shopů na počet obyvatel v Evropě? 
Popište výhody / nevýhody hybridního modelu, tj. navázání obchodního vztahu osobně prostřednictvím obchodních reprezentantů (s předvedením vzorků) a následného průběžného nakupování v e-shopu.
Ve Zlíně dne 10. 5. 2021
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		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.19		A		1.186		414		1.186






