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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,00 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

Kvalitně zpracovaná teoretická část bakalářské práce jako souborný kritický přehled současného stavu poznání tématu práce. Autor bakalářské práce správně pojmenoval 
a vysvětlil stereotypy v chápání produktu. Kvalitní produkt posiluje reputaci značky, tedy značka firmy se stává součástí designu produktu. Velmi oceňuji, že autor zařadil designérské myšlení i s příklady možného použití v praxi ve spojitosti s vývojem nových produktů. Správně uvádí, že propojení oddělení vývoje s marketingem zefektivní vývoj nových produktů tím, že před vývojem ověřuje jejich poptávku na trhu. Teoretická práce také uvádí názorné příklady jako vysvětlení positioningu v mysli zákazníka (houslový virtuos). 
V praktické části autor vhodně popisuje proces testování nového produktu, relaxačního balíčku pro ženy SPAckage, který sestavil ve dvou variantách. Produkt, který autor testuje, je zaměřen na úzkou cílovou skupinu, a týká se poměrně intimních záležitostí každé ženy. Do výzkumu se však odvážně pustil muž, který navíc získal potřebný přehled o tom, jestli bude jeho produkt na trhu úspěšný, či nikoliv. Postupu tvorby testovacího produktu se nedá nic vytknout. Proces je systematický: symptomy problémů ženy, možnosti jejich řešení, rámcová produktová řada. Do svých poznámek k posudku jsem si napsala: Je to tak jednoduché, až je to podezřelé. Autor správně odhadl, že velký vliv na atraktivitu produktu budou mít emoce, barvy, vůně, personalizované vzkazy, popisy jednotlivých částí balíčku. Autor v závěru práce přiznává, že uplatnění produktu na trhu není možné hledat u původní cílové skupiny. Tím je zřejmé, že předem neznal výsledky svého výzkumu a testoval produkt zcela otevřeně a poctivě. Celá bakalářská práce působí kompaktním dojmem a zaslouží si nejlepší hodnocení. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky): nejsou
Otázky k obhajobě: nejsou 
Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 0 %.

Ve Zlíně dne 6. 5. 2021
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.00		A		1.000		370		1.000






