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Na praci Ize ocenit (silné stranky):
+ Proaktivita studentky a zajem o dané téma.

+ Hodnotnd data, kterad jsou prehledné interpretované (osobné bych uvedl prvné graf a
posléze jej popisoval).

+ Vystizné shrnuti na konci prace.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

- Na konci kapitoly 7.3 je popis dotaznikového Setreni, které je vSak predstaveno az
v kapitole nasleduijici.

- Obcdas je text v pfilis dlouhych odstavcich, coZ je méné prehledné a obsahuje vic nez jednu
klicovou myslenku.

Otazky k obhajobé:

1. Neni marketingové zavadéjici, Zze podnik ma doménu pibar.cz a na FB a Instagramu se
jmenuji 3,14bar?

2. Myslite si, Ze kdybyste u otazky ¢&. 4 prehazela odpovédi a dala Instagram na posledni
misto, tak by se zménily odpovédi respondent( a volili by vic napfiklad web nebo e-mail?

Kontrola plagiatorstvi byla negativni/pezitivhi — systém nasel shodu 0 %.
Ve Zliné dne 11.5.2021 Podpis:

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



