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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor této práce si vzal za cíl rešerši interaktivních médií, které jsou použitelné v systému marketingových komunikacích. Nezaujatému čtenáři by se mohlo zdát, že se jedná o velmi jednoduché zadání vzhledem k nekonečnému množství existence elektronických zařízení, ale ne všechny lze – nutno podotknout – efektivně využít v systému marketingových komunikacích. Jedná se také o práci, kdy teoretická část v tomto směru by se týkala spíše technologickým popisům jednotlivých zařízení, nicméně v oboru Marketingové komunikace jsem to při vedení studenta s jeho souhlasem nepovažoval za to hlavní – proto tedy teoretická část obsahuje nejnutnější rešerši oboru s návazností na použitelnost právě analyzovaných interaktivních médií – nejedná se tedy o pouhý opis teorie. 
Autor přistoupil k řešení problému z praktického hlediska – je to obor, ve kterém se v současné době pohybuje, proto má k informacím velmi dobrý přístup. Student při psaní práce aktivně přistupoval ke konzultacím a vzniklé problémy konzultoval a akceptoval bezproblému dané argumenty.
Rozhodně bych autorovi doporučoval v případě magisterského studia pokračovat v obdobné, ne-li stejné tematice s podrobným projektem (projekty) implementující daná interaktivní média v praxi.
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: A – výborně / B - velmi dobře – na základě obhajoby
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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