UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Hodnocení oponenta bakalářské práce

Jméno studenta: Petr Novák

Oponent BP:
Miroslav Zelinský
Ak. rok: 2006/07
Téma BP: Interaktivní média v MK
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	x

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	x

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	x


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená práce je kompilativním seznámením s možnostmi interaktivních médií v marketingových komunikacích. Jako řada jí podobných trpí především rozpaky v první, teoretické části, která jen shrnuje naprosto základní informace o marketingových komunikacích a, myslím to vážně, měla by se v bakalářských pracích už jednou provždy zakázat. Kapitola o nových trendech rovněž „opisuje“ dostupné informace, nehledě na to, že takový guerilla marketing už příliš novým fenoménem není. Praktická část bere svůj název jen z předepsané šablony. I v ní se dovídáme informace přejaté z časopiseckých a webových zdrojů. Očekával bych od práce tohoto typu zhodnocení jednotlivých možností interaktivních médií, případně detailní analýzu jen některého z nich, formulování jeho technických a komunikačních  možností a účinnosti. 
Otázky k obhajobě:

1) Uveďte příklad synergické kombinace dvou až tří interaktivních médií na konkrétním reklamním materiálu.

2) Jak hodnotíte možnosti interaktivních médií v sociálním marketingu (uveďte příklad)?

      3)   Formulujte (nikoliv na úrovni technologií) rizika a limity komunikace prostřednictvím interaktivních médií.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: D- uspokojivě...........................

Ve Zlíně dne ..21.5.07
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


