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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky k obhajobě:

Student Petr Marvan pracoval především samostatně a měl o své diplomové práci dopředu jasnou představu, kterou se mnou konzultoval. Konzultoval také v průběhu zpracování, vliv mých připomínek na výslednou podobu textu byl ovšem jen malý. 
Diplomová práce je poněkud netypická v tom, že se nezabývá komunikací jedné konkrétní organizace ani jednoho konkrétního tématu, ale marketingovými komunikacemi v oblasti ekologie obecně. Cílem bylo na základě rozboru propagačních aktivit několika ekologických organizací najít podstatné rysy jejich kampaní a ty využít v návrhu vlastní kampaně v českém prostředí. Poněkud obecné pojetí práce se projevilo jak v analytické, tak i v projektové části práce. V analytické části se autor zabývá aktivitami sedmi českých i světových organizací. Vysoký počet organizací zřejmě zapříčinil, že propagační aktivity nejsou analyzovány do hloubky, ale jsou zmíněny pouze základní rysy. Analytická část působí spíše jako pokračování teoretické části, jejíž ambicí by bylo vymezit rysy ekologických kampaní a ty dokladovat na případových studiích. Ani závěry této srovnávací studie nejsou nijak překvapivé, autor v podstatě jen shrnuje to, co zjistil rešerší příslušné odborné literatury. 
Poněkud netradičně je postavena také projektová část, ve které autor navrhuje propagační kampaň v oblasti ekologie v podstatě „na zelené louce“ - tedy uvažuje o fiktivní environmentální organizaci, která by v komunikační oblasti nějakým způsobem zastřešovala činnost všech ostatních ekologických organizací a která by měla šanci získat finance ze zdrojů Evropské unie, což se v textu jeví jako klíčová podmínka pro realizaci kampaně. Autor tuto kampaň promýšlí do detailů, předkládá vlastní návrhy, z nichž některé jen kopírují to, co zde již bylo (ilustrace české hymny), některé jsou ovšem nové a zajímavé (kampaň komunikující problematiku globálního oteplování „Kolik stupňů snesete?“). Autor se zabývá také možností fundraisingu a umístění v médiích, mnohé z jeho úvah jsou však spíše obecné a projektová část jako celek působí spíše jako výchozí materiál pro budoucí úvahy o možné podobě kampaně. 
Podívám-li se na práci jako celek, vidím poměrně ostrý předěl mezi teoretickou (do které bych zařadil samotnou teorii i analýzu, která, jak jsem již zmínil, spíše rozšiřuje teorii) a praktickou částí (tvořenou projektem); především nevidím jasnou souvislost mezi tím, co autor analyzuje, a tím, co navrhuje; pokud je jádrem práce projekt, představoval bych si snad jiný obsah analýzy (např. přehled všech podstatných kampaní, které v Česku v posledních letech na dané téma proběhly). 
Otázky k obhajobě:

Jak by na cílové skupiny, média, konkurenci a další zájmové skupiny (podniky, veřejná správa...) působila kampaň, která takřka doslova využívá již jednou použitého konceptu (státní hymna)? Jaké důvody Vás vedly k návrhu takové podoby kampaně? Vysvětlete, prosím, u obhajoby, nakolik chápete svou kampaň jako fiktivní a nakolik jako reálnou, tedy jestli Vy sám nebo někdo ve Vašem okolí (píšete, že některé subjekty předběžně vyjádřily podporu...) se bude pokoušet kampaň realizovat? 
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: C/B - dobře/velmi dobře
Ve Zlíně dne 30. 4. 2007
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